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PRIHOVOR

Vazené damy, vazeni pani,

mame za sebou druhy najuspesnejsi rok v cestovnom
ruchu v novodobej histérii  Statistickych  merani.
V PreSovskom kraji sa vroku 2024 ubytovalo 1068
052 navstevnikov ubytovacich zariadeni. Ubytovacie
kapacity vyuzilo o 28 177 ndavstevnikov viac ako vlani, ¢o
predstavuje takmer 3% narast. Z celkového poctu
ubytovanych hosti tvorili zahrani¢ni ndvstevnici 27,3 %,
spolu iSlo o 291951 cudzincov. Spolo¢ne  bolo
zaevidovanych 3 049 418 prenocovani, cudzinci tvorili
25% podiel. Turisti v naSom kraji stravili v priemere tri
noci. Na historicky najuspesnejsi rok 2019 ndm chyba uz
len 3,6 percenta navstevnikov. V zimnych mesiacoch
januar, februar, marec a december boli prekonané ¢isla
zroku 2019. Vjanuari a marci 2024 dokonca o vyse 9
percent. PreSovsky kraj je tretim najviac navStevovanym krajom Slovenska.

Najvyssiu navstevnost dosiahli letné prazdninové mesiace, pricom uz tradicne domadci turisti
viac preferujui na domacu dovolenku mesiac august. Najviac zahraniénych navstevnikov prislo
do Predovského kraja z Ceskej republiky, Pol'ska a Madarska. Vyrazne sa zvysil poéet polskych
navstevnikov, medziroéne o0 19 %. Narastol aj pocet navstevnikov z Rumunska 021 % a
Spojeného kralovstva o 20 %. Narast odzrkadluju aj propagacné aktivity krajskej a oblastnych
organizacii cestovného ruchu na tychto trhoch, rovnako tak na domacom trhu, ktory stale tvori
vacsinovy podiel navstevnosti.

KOCR Severovychod Slovenska realizovala v roku 2024 aktivity nielen na propagaciu ale aj
rozvoj cestovného ruchu v PreSovskom kraji. Aktivne sme boli zapojeni do pripravy Koncepcie
rozvoja cestovného ruchu v PreSovskom kraji. Realizovali sme marketingové aktivity, ¢innost
v oblasti podpory produktov a podujati, vytvorili sme nové zaZitkové produkty, rozvijali
turistickd infrastruktdru, zorganizovali sme Skolenia v roznych sférach destinaéného
marketingu pre nas a nasich ¢lenov v kraji.

V roku 2024 presiel kompletnym redizajnom destinacny web www.severovychod.sk.
Redizajnom preslo aj logo organizacie a pribudol claim Kraj unikatov, s ktorym sme PreSovsky
kraj komunikovali uz v predoslom obdobi. Nové logo organizacie znazorriuje jedine¢nost
Uzemia a spolupracu aktérov cestovného ruchu.

Marketingové aktivity KOCR Severovychod Slovenska boli v r. 2024 vytvorené komplexne na
propagaciu kraja a jeho regionov s doérazom na unikaty kraja. Medzi najvyraznejsie kampane
patrila letna destinacna kampan Kraj unikatov, ktora dosiahla vyborné vysledky a okrem iného
vytvorila databazu kontaktov pre dalSiu komunikaciu s potencialnymi navstevnikmi kraja. Pre
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http://www.severovychod.sk/

rodiny sdetmi opat nechybalo vponuke poznavanie kraja prostrednictvom sutaze
LEGENDARIUM s rekordnou ucastou. V spolupréaci s Odborom dopravy PSK sme pripravili
kampan pre cyklistov Dovolenka na bajku. Okrem toho sme komunikovali niekolko
tematickych a sezénnych kampani. Uz tradi¢ne pocas celého roka prebiehala aj fotograficka
sitaz Chod' a fot, ktoru dopliiala putovnd vystava fotografii v roznych ¢astiach kraja. Na
marketingové aktivity bola vyuzita Siroka Skdla marketingovych nastrojov, PR ¢lanky, mediadlne
vystupy, platena online a offline reklama, newslettre, spoluprace s influencermi a médiami.

Marketingovi komunikdaciu PreSovského kraja doplnili prezentdcie na veltrhoch cestovného
ruchu a podujatiach. Novinkou bola spolupraca s KOCR Kosice Regién Turizmus, s ktorou sme
sa spolo¢ne predstavili na veltrhu Caravan Bike Travel v Nitre ako destindacia Vychod. Spolo¢ne
sme tieZ vydali materidl Autokempy.

Turistické informaéné centra a infostojany sme pravidelne napifiali propagaénymi materialmi
o kraji, ktoré su vytvorené vo viacerych jazykovych mutdaciach. V roku 2024 pribudli okrem
rozsiahlej dotlace aj nové tituly (Svatomarianska put, Po stopach 1. svetovej vojny, Poloniny
a Autokempy Vychod). V spoluprdci s OOCR Regién Vysoké Tatry sme vydali sériu tlac¢ovin a
map o Vysokych Tatrach, v spolupraci s OOCR regidn Saris propagaéné materidly o regiéne v 6
jazykovych verziach.

KOCR Severovychod Slovenska opat v r. 2024 podporila podujatia v jednotlivych regiénoch
kraja s potencidlom pritiahnut pozornost Sirokej verejnosti, zvysit navstevnost a dobu pobytu
v lokalite.

Z oblasti infrastruktury patril k najvaésim pocinom projekt obnovy cyklotrds v celkovom
rozsahu vySe 300 km preznacenych a obnovenych cyklotras. Obnova zahfnala revitalizaciu a
doplnenie jestvujuceho znacenia, doplnenie smerovych a informacnych tabuliek na trasach
v podhori Tatier, na Spisi, Zamaguri a Sari$i. V tejto aktivite pldnujeme pokracovat aj
v nasledujucom obdobi v dalSich regiénoch. Obnovené boli informacné panely na réznych
trasach, vratane tematickych naucnych chodnikov k cintorinom z 1. svetovej vojny vo Vyrave
a Velkrope. V Spolupraci s OOCR Sari§ — Bardejov bola zrevitalizovand fontdna v parku
Bardejovskych Kupelov. Pred infocentrom Poloniny v Snine sme osadili servisny cyklostojan.

KOCR Severovychod Slovenska spustila vauguste 2024 predaj zazitkovych produktov,
prostrednictvom svojho e-shopu. V ponuke je pestra skala aktivit, ako napriklad workshop
drétikovania, zaZitkové poznavanie miest, tvorivé dielne s hlinou ¢i exkurzia v Karpatskom
pralese. Prostrednictvom tejto iniciativy KOCR Severovychod Slovenska nielen obohacuje
turisticki ponuku kraja, ale aj prispieva k udrZatelnému rozvoju miestnych komunit a
ekonomiky.

V roku 2024 sme z ¢lenského prispevku Presovského samospravneho kraja mohli podporit
persondlne kapacity oblastnych organizacii CR. Kazda OOCR mohla vyuzit finanént podporu
na dvoch pracovnikov. Tento prispevok pomohol organizaciam skvalitiovat ich aktivity
a Ciasto¢ne pokryt finanéné naklady na pracovnikov, ktoré nie je mozné Cerpat z inych fondov
alebo dotdcii.



KOCR na svoju cinnost Cerpala financné prostriedky z clenského prispevku Presovského
samospravneho kraja, prispevkov ¢lenskych oblastnych organizacii cestovného ruchu a z
dotacie Ministerstva cestovného ruchu a Sportu Slovenskej republiky. VSetky nase aktivity
bolo moiné zrealizovat vdaka podpore PreSovského samospravneho kraja, dotacii
Ministerstva cestovného ruchu aSportu SR a spolupraci s oblastnymi organizdciami CR,
rozmanitymi zdruZeniami, znackdrmi a zanietenymi jednotlivcami. VSetkym patri velké
podakovanie za aktivhu spolupracu, napady, chut spolupracovat a rozvijat turizmus
v nasom krasnom kraji.

Zeldam nam vietkym do roku 2025 vela entuziazmu do prace, zdravia a chuti neustéle
napredovat, zlepsovat sa a podporovat cestny ruch v PreSovskom kraji. Nech nase aktivity
prinasaju radost a osoh turistom, pracu a prijmy vSetkym zapojenym aktérom.

Mgr. Michal Ilkanin

predseda KOCR Severovychod Slovenska



ZAKLADNE IDENTIFIKACNE UDAJE

Nazov krajskej organizacie CR:

Nazov krajskej organizacie CR v anglickom jazyku:
Pravna forma:

Sidlo:

1Co:

DIC:

Statutarny zastupca:

Vykonny riaditel:

Webové sidla:

Telefén:
Pocdet zamestnancov:

Zamestnanci:

Mgr. Martin Janosko
vykonny riaditel
riaditel@severovychod.sk
051/70 81400

Mgr. Barbora Cechova
média/PR, marketing
media@severovychod.sk
051/70 81513

Mgr. Petra Hartmannova
marketing
marketing@severovychod.sk
051/70 81513

Mgr. Martin Janus

samostatny odborny referent
putnickyturizmus@severovychod.sk
+421907 353 508

Severovychod Slovenska
Northeast Slovakia

Neziskova organizacia

Namestie mieru 2, 080 01 Presov
42238536

2023655832

Mgr. Michal Ilkanin, predseda KOCR SVS

Mgr. Martin Janosko
www.severovychod.sk
www.legendarium.info

+421 517081 513
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Mgr. Frantisek Balaz
média/PR, marketing
region@severovychod.sk
051/77 54 505

Mgr. Michal Jackovié
samostatny referent
info@severovychod.sk
051/77 54 505

Ing. Klaudia Conkovéa
samostatny referent
office@severovychod.sk
051/70 81513
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CLENOVIA KOCR SEVEROVYCHOD SLOVENSKA
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STATISTIKA NAVSTEVNOSTI PRESOVSKEHO KRAJA

V roku 2024 sa pozitivny vyvoj udrzal, ¢o znamena dalsi narast celkového pocétu nadvstevnikov
aj prenocovani v Presovskom kraji. Pocet ndvstevnikov vzrastol 0 2,71 % a pocet prenocovani
02,28 %. V porovnani s rokom 2023 sme zaznamenali ndrast poctu navstevnikov v 6smich
mesiacoch, pricom vynimku tvorili april, jun, jul a september. Najvyraznejsi narast nastal v
novembri, kde pocet navstevnikov vzrastol o 15,6 %. Naopak, najvacsi pokles evidujeme v
septembri, a to 0 10,75 %. Najvyssia navstevnost bola zaznamenana v letnych mesiacoch, juli
a auguste.

V Presovskom kraji sa v roku 2024 ubytovalo 1 068 052 navstevnikov ubytovacich zariadeni,
z toho 291 951 bolo cudzincov. V porovnani s rokom 2023 pocet zahrani¢nych navstevnikov
vzrastol o0 2,46 %. Pocet domacich navstevnikov vzrastol o 2,8 %. Spolo¢ne bolo zaevidovanych
3 049 418 prenocovani, cudzinci tvorili 27 % podiel. Pocet prenocovani zahrani¢nych
navstevnikov vzrastol o 1,9 %. Polet prenocovani domacich navstevnikov vzrastol o0 2,4 %.
Priemerna doba prenocovania bola 2,9 noci.
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V roku 2019, ktory bol zatial najuspesnejsim rokom z hladiska navstevnosti, bolo v PreSovskom
kraji zaevidovanych viac ako 1 108 313 navstevnikov ubytovacich zariadeni. V roku 2023 bol
tento pocet nizsi 0 6,17 % a v roku 2024 o 3,63 %. Rovnako je aj pocet prenocovani v roku 2024
v porovnani s rokom 2019 nizsi 0 9,79 %. V porovnani s rokom 2019 evidujeme narast poctu
navstevnikov v mesiacoch januar (o0 9,3 %), februdr (o 5,2 %), marec (0 9,3 %) a december (o
1,6 %). KonStatujeme, Ze po rokoch poznacenych pandémiou pocet ndvstevnikov a
prenocovani neustale rastie.

Najviac zahraniénych navitevnikov pri§lo do PreSovského kraja z Ceskej republiky (34,46 %),
Polska (24,67 %) a Madarska (10,68 %). Nasleduju krajiny Ukrajina, Nemecko a Litva. Je nutné
podotknut, Ze Udaje o pocéte navstevnikov z tychto troch krajin si neulplné, kedZe Gdaje za
niektoré mesiace neboli zverejnené — pri Ukrajine za jun, pri Nemecku za janudr a pri Litve za
marec, april a september. Dalej nasleduje Spojené kralovstvo, Rumunsko a Spojené $taty
americké, pricom desiatku zahrani¢nych ndvstevnikov uzatvara Rakusko.




Krajina

Pocet zahrani¢nych navstevnikov v r. 2024 v

PreSovskom kraji

1| Ceska republika 100 614
2| Pol'sko 72 032
3 | Madarsko 31185
4 | Ukrajina 13 716*
5| Nemecko 11 995*
6 | Litva 6 438*
7 | Spojené kralovstvo 4 995

8 | Rumunsko 4 895

9| Spojené staty americké 4249
10| Rakusko 3 649
11 | Izrael 3054
12| LotySsko 2467
13 | Holandsko 2417

* Udaje o pocte navstevnikov su neuplné

V porovnani s rokom 2023 prvé tri miesta v rebricku zahrani¢nych navstevnikov obsadili
rovnaké krajiny. Po&et navstevnik z Ceskej republiky viak klesol o 8,24 %. Vyrazne sa zvysil
pocet polskych navstevnikov, medziroéne o 19 %. Na Stvrté miesto sa z minuloro¢ného piateho
miesta posunula Ukrajina priblizne s 9 % narastom. Na piate miesto, z minuloro¢ného Stvrtého
miesta, kleslo Nemecko, priblizne so 7 % stratou. Na Siestom mieste sa aj tento rok nachadza
Litva s poklesom priblizne 2 %. Na siedme miesto sa z minuloro¢ného 6smeho miesta dostalo
Spojené kralovstvo s 20,33 % narastom. Z minuloro¢ného deviateho miesta sa na 6sme miesto
posunulo Rumunsko s 21,07 % narastom. Na deviatom mieste sa umiestnili Spojené staty
americké, zatial ¢o si Rakusko udrzalo desiate miesto z minulého roka s poklesom o 2,28 %.

Krajina Pocet zahrani¢nych Pocet zahranicnych Porovnanie
navstevnikov v r. 2024 v | navstevnikov v r. 2023 2024/2023
PreSovskom kraji v PreSovskom kraji

Ceska republika 100 614 109 648 91,76
Pol'sko 72 032 60 723 118,62
Madarsko 31185 31122 100,20
Ukrajina 13 716* 12 613 108,74
Nemecko 11 995* 12 955 92,59
Litva 6 438* 6 564 98,08
Spojené
kralovstvo 4 995 4151 120,33
Rumunsko 4 895 4043 121,07
Spojené staty
americké 4249 - -
Rakusko 3649 3734 97,72
Izrael 3054 4168 73,27
Lotyssko 2 467 2750 89,71




Holandsko 2417 2 257 107,09

*Udaje o pocte navstevnikov su neuplné

Najvy3si priemerny pocet prenocovani zrealizovali navitevnici z Ceskej republiky, v priemere
2,9 prenocovania, nasleduju ndvstevnici z LotySska, ktori zrealizovali v priemere 2,8
prenocovani.

NajsilnejsSim okresom PreSovského kraja z hladiska ndavstevnosti je Poprad (729 426
navstevnikov UZ), nasleduju okresy Kezmarok (106 493), Presov (56 340), Bardejov a Stara
Lubovna. Vysoké Tatry tak jednoznacne tvoria dominantny regién navstevnosti PreSovského
kraja.

Pre navstevnikov PreSovského kraja bolo v roku 2024 k dispozicii 1078 ubytovacich zariadeni.
TrZzby za ubytovanie dosiahli vySku 125 482 589 eur (bez DPH).
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AKTIVITY KOCR SEVEROVYCHOD SLOVENSKA
1. MARKETING A PROPAGACIA

1.1.REDIZAJN LOGA A WEBU

KOCR Severovychod Slovenska sa rozhodla v Uvode roka 2024 pre redizajn loga z dovodov
ozivenia jeho vizudlnej stranky, ako aj modernizacie. Predchadzajuce logo bolo totiz sucastou
identity organizacie od jej zaloZenie v roku 2012. Kldcovymi prvkami loga su hory, z ktorych
vychadzaju luce. Logo dopitia claim "Kraj unikdtov," ktory zahfia bohaté spektrum unikatnych
miest, ktoré Presovsky kraj ponuka. Vyssi vrch z dvojice hor predstavuje dominantu kraja
Vysoké Tatry, nizSi vrch reprezentuje dalSie pohoria PreSovského kraja. Osem l|ucov
symbolizuje osem ¢lenov KOCR — PreSovsky samospravny kraj a sedem oblastnych organizacii,
ktoré posobia v jednotlivych regiénoch kraja (OOCR Regidn Vysoké Tatry, OOCR Vysoké Tatry
— Podhorie, OOCR Severny Spi$ — Pieniny, OOCR Tatry Spi Pieniny, OOCR Regién Sari§, OOCR
Sari§ — Bardejov a OOCR Horny Zemplin). Vzhladom na to, Ze ide o severovychodné Slovensko,
bol dizajn loga zalomeny severovychodnym smerom. Rozhodnutie o vybere farieb Uzko savisi
s celou logikou a chdpanim loga. Farebnost je inSpirovana erbom PreSovského kraja a opat
privlastkom "kraj unikatov," ktory vyvolava dojem farebnosti a rozmanitosti. Tieto aspekty
doplfia fungujica psycholdgia farieb, jednotlivé farby si spajame s réznymi objektmi a
emociami. Zelené luc¢e symbolizuju prirodu, zZIté bohatstvo pamiatok, cervené kultiru a modra
farba sa spaja asrelaxom (vratane Sportu a volnocasovych aktivit). Zelend, modra, ZIta
a ¢ervena su zaroven farbami turistického znacenia.

S 4

= SEVEROVYCHOD
& [/ SLOVENSKA
SEVEROVYCHOD KRAJ UNIKATOV
PAVERA

So zmenou loga prisla potreba inovacie destinacného webu a jeho prechod na platformu
WordPress. Pred letnou turistickou sezénou boli preklopené a importované informacie do
nového prostredia, ktoré vykazuje stranku modernosti a prehladnosti. Novy web ma
responzivny dizajn optimalizovany pre mobilné zariadenia. Hlavnou vychodiskovou situdciou
pre redizajn webovej stranky boli — zvysenie poctu konverzii, prepojenost na eshop s ponukou
novych zazitkov, predizenie pobytu navitevnikov stranky a rozdirenie funkcii pre
administratorov.
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1.2.ESHOP

V ramci eshopu sa KOCR Severovychod Slovenska v minulom roku zamerala na predaj zazitkov.
V priebehu roka pribudli na eshope viaceré zazitky pre jednotlivcov, ako aj skupiny, ktorych
ciefom je priblizit prirodné a kultirne dediéstvo PreSovského kraja. Do ponuky eshopu boli
zaradené vybrané sprevadzané prehliadky miest, workshopy s remeselnikmi ¢i netradi¢né

adrenalinové aktivity. Eshop poskytuje aj doplnkovd ponuku pre zdkaznikov s predmetmi
brandu Legendarium a Kraja Unikatov.
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1.3. MARKETINGOVE KAMPANE

KRAJ UNIKATOV

PresSovsky kraj bol v predoslych rokoch predstaveny vo viacerych komunikaénych konceptoch.
Jednou z hlavnych definicii turistického potencialu kraja je jeho rozmanitost a bohatstvo
ponuky. Mnozstvo turistickych atraktivit (point of interest - POI) sa radi medzi ojedinelé
narodné, eurdpske a svetové unikaty. Na zdklade tychto skutocnosti a turistického potencidlu
vznikol hlavny claim destinacie KRAJ UNIKATOV, ktory je definovany v novom dizajn manuali
KOCR SVS z uvodu roka 2024. Turisticky potencial regionu bol pocas letnej turistickej sezény,
predstaveny prostrednictvom claimu potencidlnym navstevnikom. KOCR SVS zrealizovala
originalnu a putavu kampan, ktora vyvolala zaujem verejnosti. Kampan vytvorila zaklad pre
dlhodobu komunikdciu destinacie.

Ciele kampane:
e Zwysit navitevnost a prediZit pobyt navitevnikov Pre$ovského kraja

e Zvysit povedomie verejnosti o PreSovskom kraji ako Kraji unikatov. Propagacia
PreSovského kraja ako cielovej destindcie s mnozstvom unikatnych atraktivit, lokalit a
zazitkov pre navstevnikov a rézne cielové skupiny. Upriamenie pozornosti na moznosti
vyuzitia POl a silnych subdestindcii kraja a tiez menej zndmych lokalit kraja (autenticita,
dark turism, relax, objavovanie).

e ZvysSenie navstevnosti stranky www.severovychod.sk
e Reflektovanie hodn6t udrzatelnosti a ekologickych foriem turizmu

Stratégia kampane bola postavena na predstaveni unikatov kraja cez jednoduchy kviz. Tymto
sposobom KOCR SVS zaujala a aktivne zapojila navstevnikov do spoznavania regidonu. Zaroven
sa vytvorila databdza tzv. studenych leadov — pre zapojenie sa do sutaze navstevnici webu
zanechali e-mailovu adresu. Po skonéeni kampane KOCR SVS vyzbierala takmer 12 tisic
emailovych adries. Prostrednictvom newslettera s navstevnikmi udrzuje KOCR SVS kontakt
nadalej — zrodil sa predpoklad dlhodobej komunikacie.
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KViz+
SUTAZ §

AJ PIENINY SU UNIKAT
Uhadnete vsetky?

Kampan sa zobrazila na Google takmer 4 425 000-krat, vySe 5 446 000-krat na Facebooku a
366 659-krat skrz Engerio v online magazinoch. Celkovo ziskala KOCR SVS vysSe 112 755 klikov
z reklamy. Miera prekliku z Google Ads Dispaly reklamy, sa pohybovala na urovni az 5,35 %.

Ide o nadpriemerné Cislo, ktoré sa v bannerovej reklame pohybuje pod 1 % podobne ako na
Facebooku.
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e PROMO video
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https://youtu.be/ZZXlmPijEtw?si=N_aSt8gAVZWz0u66

MAPA KRAJ UNIKATOV EPERIA

Ako sucast kampane Kraj unikatov bola vytvorena velkoformatovad mapa so zaujimavostami
PreSovského kraja. Vyuziva sa v online podobe a tieZ v tlaéenej forme. Vo velkoformatovej
tlaci s rozmermi 15 x 7,5 metra bola umiestnena pocas letnych mesiacov 2024 v zabavno-
obchodnom centre Eperia v PreSove. Navstevnici sa mohli prejst po zaujimavych miestach
kraja a inSpirovat sa na vylety. Doplnkom bola vystava Chod a fot a tiez informacie o kampani
Kraj unikatov (QR kéd na web s tipmi na vylety).

LEGENDARIUM

LEGENDARIUM, kampan na podporu navstevnosti PreSovského kraja, prioritne orientovana na
rodiny s detmi, ma za sebou 9. ro¢nik. Vzhladom na svoj rozsah a popularitu je uz pravidelnou
kampanou KOCR Severovychod Slovenska.

Termin: 14. jun — 8. september 2024

Ciel: Predstavit zaujimavé miesta kraja, zvySit ndavStevnost lokalit a vyuZitie sluZieb
prostrednictvom motivacnej sutaze, ktora je zaloZenda na pribehoch miestnych hrdinov
(storytelling),  zbierani  sutainych  nalepiek  + peliatok  aziskavani  odmien.
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Zakladnym prvkom kampane je 15 legendarnych hrdinov, ktori su vhodne vybrani pre cielovu
skupinu rodin s detmi. Stvarneni su nielen obsahovo — pribehom, ale aj putavou grafikou.
V kazdej lokalite hrdinovia predstavuju konkrétne tipy na vylety. Hlavnym nosi¢om informacii
o legenddch a vyletoch je broZura Legendarium (naklad 17 000 ks) a webovda stranka
www.legendarium.info. Sekundarne nosi¢e: zapojené zariadenia a lokality, socidlne siete,
marketingova kampan. Legendarium bolo realizované s finan¢nou podporou Ministerstva
cestovného ruchu a Sportu SR (dotdcia) ako komplexny produkt CR.

Ako Legendarium funguje: Do brozury Legendarium zbieraju deti ndlepky a pedciatky. Za
prekonanie bodovych hranic ziskavaju odmeny (silny motivacny faktor), v zavere su zapojeni
aj do zaverecného Zrebovania o zaujimavé ceny. V 15 prirodnych lokalitach nasli turisti patnast
trezorov s ndlepkami a v 80 zariadeniach ziskali za navstevu peciatky. Legendarium tak prepdja
outdoorové aktivity s vyuZzitim sluzieb HORECA a podporu navstevnosti rozmanitych zariadeni.

V roku 2024 bolo do kampane zapojenych 70 zariadeni (muzea, hrady, zdbavné a Sportové
atrakcie, horské strediskd, kupaliska, interaktivne galérie, poskytovatelia rozmanitych sluzieb
CR, gastro zariadenia ai.). V tychto zariadeniach a turistickych infocentrach na dzemi kraja boli
pre verejnost zdarma pripravené brozurky Legendarium so vSetkymi tipmi na vylety.

Do cestovania sa v ramci oficidlnej Statistiky (od 15. juna do 8. septembra) zaregistrovalo vyse
3 200 deti z celého Slovenska i zahrani¢ia (najméa Ceskej republiky a Polska), k tomuto poétu
sa pripajaju dospeli ucastnici hry anezaregistrovani sutaZiaci. O broZiry na zbieranie
sutaznych Ustrizkov s tipmi na vylety bol velmi velky zaujem. Mnohé lokality a zariadenia
potvrdili vyrazné zvysenie svojej navstevnosti. Do zdverecného Zrebovania sa prihldsilo 2035
deti, ktoré nazbierali vySe 35 700 ustrizkov.

K Legendariu sa viaze rozsiahla
marketingova podpora — online a
printova inzercia (inzercia v médiach,
Google Ads, cielend reklama na soc.
sietach, influenceri, propagacéné videa),
vratane outdoorove] reklamy (OOH
billboardy, citylighty, vylepy plagatov a
pod.). Kampan jednoznacne prispela k
zvySeniu  ndvstevnosti a  poctu
prenocovani v PreSovskom kraji, sved¢i
o tom okrem iného spatna vazba od
zariadeni, verejnosti a organizacii CR.
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http://www.legendarium.info/

web: https://www.legendarium.info/

CHOD A FOT

Fotograficka sutaz o najkrajSie zdbery PreSovského kraja napisala v r. 2024 svoj 12. rocnik.
Poctom zapojenych autorov Slo o rekordny rocnik, zdbery zaslali fotografi z celého Slovenska
i z Ceskej republiky.

e Pocet zapojenych autorov: 245
e Pocet zaslanych fotografii: 1060
FOTOGRAFICKA SUTAZ
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Cielom sutaze je podnietit zaujem ludi cestovat, navstivit a fotografovat Presovsky kraj. Vdaka
publicite ocenenych fotografii a putovnej vystave je Chod a fot celoro¢ne aktivnou kampariou.
Fotografie zo sutaZe su vyuzivané v médiach, v propagacnych materidloch a na socidlnych
sietach, kde sa zvlast tesia velkému zaujmu Sirokej verejnosti.

Zabery hodnotila medzinarodna odborna porota na cele so znamym slovenskym fotografom
Janom Stovkom (MQEP) v 7 kategériach. Specidlna kategéria bola venovand Poloninam.

Vitazné a findlové zabery su sucastou putovnej vystavy, ktord odstartovala slavnostnou
vernisaZzou v Muzeu Solivar (Slovenské technické mizeum) 13. decembra 2024.

https://www.severovychod.sk/clanok/najkrajsie-zabery-presovskeho-kraja-2024/
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DOVOLENKA NA BAJKU

PreSovsky samospravny kraj a Krajska organizacia cestovného ruchu Severovychod Slovenska
pripravili v roku 2024 treti ro¢nik kampane Dovolenka na bajku. Projekt ponukol cyklistom 15
tipov na cyklovylety réznej narocnosti. Cieflom kampane bolo predstavit zaujimavé cyklistické
trasy v PreSovskom kraji, vratane novych usekov a cyklotras, ktoré presli obnovou. Kampan
trvala od 6. juna do 30. septembra 2024. Cyklisti, ktori absolvovali minimalne sedem lokalit,
ziskali hodnotny cyklo bali¢ek. Do kampane boli zahrnuté aj cyklistické podujatia prebiehajice
na Uzemi PreSovského samospravneho kraja. Okrem toho, ze KOCR SVS vytipovala lokality
zapojené do kampane, zastreSila kampan aj marketingovo — tla¢ plagatov, bannerové
kampane na GAds, MetaAds, video kampan na YoutubeAds.

e PROMO video
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https://youtu.be/ZZXlmPijEtw?si=N_aSt8gAVZWz0u66

CYKLOKALENDAR A KALENDAR PODUIJATI

KOCR SVS kazdorocne na zaciatku roka sumarizuje kalendar cyklopodujati realizovanych v
PreSovskom kraji. Pocas celého roka je velmi navstevovany na stranke www.severovychod.sk.
V printovej podobe, vo forme plagatov, su informacie o cyklopodujatiach distribuované do
turistickych informacnych centier, ako aj vybranych zariadeni s potencialom oslovit cielovu
skupinu cyklistov.

SEZONNE KAMPANE

Pocas roka zrealizovala KOCR Severovychod Slovenska viacero tematickych a sezénnych
kampani. Predstavila ponuku kraja pocas Jarnych prazdnin s cielenou reklamou na vychod,
stred a zapad SR. Pocas jarnych mesiacov dominovala téma Jar v PreSovskom kraji s tipmi na
jarné vylety a navstevu kultdrnych zariadeni.

Podobne po letnej destinacnej kampani Kraj unikatov bola v jeseni spustena kampan Jesen v
Kraji unikatov. Komunikované boli ¢lanky zo 4 regiénov kraja v spolupraci s OOCR a tipy na
vylety prepojené s vyuzitim sluZieb a produktov CR v kraji. Zvlast boli komunikované zazZitkové
produkty, vratane ponuky pre Skoly (newslettre).

19



™

Pocas zimnej sezény bola komunikovana kampan Zima v Kraji unikatov. Okrem zimnych
turistickych vystupov rézne narocnosti boli prezentované lyZiarske strediskd na uzemi
PreSovského kraja a tipy na zaujimavé miesta a sluzby CR v ich okoli.

Sezdénne kampane boli propagované v online prostredi (reklama Google Ads, Meta, vyuZitie
reels, newslettre, promo ¢lanky).

SUD(CMSADNEIT T | kraji

VSKOMKRUI e at
VPRESO _uwkalov

1.4.PROPAGACIA TURISTICKYCH ATRAKTIVIT PROSTREDNICTVOM REKLAMY
A PR KAMPANI

MEDIALNE, PR AKTIVITY A INZERCIA

KOCR Severovychod Slovenska v roku 2024 poskytovala informacie médidm prostrednictvom
tlacovych sprdv, newsletterov, reportazi, tematickych vysielani, dokumentarnej tvorby,
priamou Ucastou v relaciach a rozhovoroch pre rézne televizne, radiové a online formaty. Na
propagaciu zaujimavosti kraja bolo vyuzité Siroké spektrum marketingovej podpory.

Natactanie v Polonindch pre spolotnost 4 Adventure (tvorba dokumentov pre Amazon TV,
Sky TV, Discovery Channel) v spolupraci s Poloniny - neskutodne skutoéné a Slovakia Travel
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Natdfanie Televikend

Medzi hlavné reklamné ndstroje patria socidlne siete vratane cielenej reklamy (META), online
kampane (Google Ads, CPR a CPC formaty, SEO pre web severovychod.sk, Engerio),
newslettre, outdoorova reklama, printy (letdky, brozury, plagaty), infocesty, influencer
marketing, inzercia v printovych a elektronickych médiach, tlacové spravy a PR aktivity.
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Poznate Legendarium? Objavte
nové tipy na vylety a vyhrajte
odmenu
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Na viacerych aktivitdch KOCR spolupracovala so Slovakia Travel.

e Facebook Severovychod Slovenska: 22,8 tis. sledovatelov
e Instagram northeast_slovakia: 3,2 tis. followers
e FB skupina Turistika v PreSovskom kraji: 12,3 tis. ¢lenov

e Facebook Legendarium: 8,8 tis. sledovatelov
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INFLUENCERI, INFOCESTY

KOCR SVS spolupracovala s viacerymi influencermi, s niektorymi formou platenej spoluprace.
Ciefom bolo oslovit Siroké skupiny potencidlnych navstevnikov cez autentické zazitky
influencerov. Vybrani influenceri boli osloveni s ohladom na cielovd skupinu a relevantnost
vystupov.
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Vyber spoluprac:

e Prerodiny s detmi (Martina Magulova — Cestujeme bez cestovky) - s rodinou pocas leta
navstivila lokality v Levodi, Kezmarku, Poprade a okoli. Predstavila tipy na viacdriové
vylety, ktoré je mozné poznavat v kampani Legendarium, aj mimo nej.

e Sezdna jeseri/zima (Radoslav Hoppej — Nie Je tura bez Stura) - svojim sledovatelom
predstavil atraktivity Starej Lubovne, Kozie chrbty v podtatranskom regiéne a zazitkovy
produkt mesta Levoca — Vecernd symfdnia svetla a tiefiov.

e Polsky trh — predstavenie regiénu Sari§ (Predov a okolie a Slanské vrchy) polskej
klientele prostrednictvom zndmeho polského influencera Grzegora Rybku. Spolupraca
pozostdavala z vystupov na socidlnych sietach Instagram a Facebook a z adresného SEO
¢lanku na webe (podrozebezosci.pl).

e Kultdrne a historické pamiatky (Pravé Slovenské) — publikdcia foto a video materialu z
lokalit Bardejov, drevené chrdmy na trase Svidnik — Dukla, Humenné, Levoca, Stard
Lubovna, Svidnik a iné. Zaroven boli vytvorené videa pre dalSie vyuzite KOCR SVS.

e Madarsky trh (leto 2024) — v spolupraci s OOCR Regidn Vysoké Tatry boli zrealizované
infocesty pre madarskych influencerov (sedem travel influencerov — podrobnosti v
bode 4.1.4), ktori predstavili letni ponuku Tatier (turistika, aktivity, atrakcie).

e Rumunsky trh (zima 2024) — v spolupraci s OOCR Regidn Vysoké Tatry boli zrealizované
infocesty pre rumunskych influencerov (pét travel influencerov — podrobnosti v bode
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4.1.4), s vyuzitim na prezentaciu zimenj ponuky Vysokych Tatier (lyZovanie, Tatransky
[adovy dém a dalSie aktivity).
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ONLINE PROPAGACIA A SOCIALNE SIETE

1, v 7

V roku 2024 patril online priestor medzi klti¢ové propagacné nastroje KOCR SVS smerom k
verejnosti. Displayové, bannerové a video reklamy predstavovali hlavny komunikaény kanal
pre kampane — Kraj Unikatov, Legendarium, Dovolenka na bajku, Chod a fot a sezdnne
kampane. Na platforme FB oslovila KOCR SVS viac ako 1,1 mil. uzivatelov. IG zaznamenal dosah
viac ako 283 tis. navstev. Reklama prostrednictvom Google Ads sa zobrazila v roku 2024
5,13 mil. uZivatelom.
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OUT OF HOME

Hlavnym cielom OOH (out-of-home) reklamy je budovanie povedomia o znacke, oslovovanie
Sirokej verejnosti a efektivne geografické zacielenie. Vdaka velkym a vizudlne napadnym
formatom dokaze prilakat pozornost a informovat o prebiehajicich kampaniach. KOCR SVS
vyuZila tuto formu reklamy na propagdaciu letnej kampane Kraj Unikatov, projektu
Legendarium, ako i promo pre podujatie Spissky Jeruzalem. Jednou z hlavnych vyhod OOH
reklamy je jej neprerusitelnost — nemozno ju preskocit ani zablokovat ako online reklamy.
Vdaka svojej vSadepritomnosti a vizudlnemu dosahu je OOH reklama silnym ndstrojom na
zvySovanie viditelnosti znaciek a efektivnu komunikaciu s verejnostou.

KAVEJ

Prostrednictvom filmu Kavej podporila KOCR SVS v spolupraci s PreSovskym samospravnym
krajom rozvoj filmového turizmu, ¢o znamend vyuZivanie popularity filmov a seridlov na
prilakanie turistov do miest, kde sa natdcali. Ide o strategicky marketingovy ndstroj, ktorym sa
regiony snazia zviditelnit a prildkat navstevnikov, ktori chcu na vlastné oci vidiet ikonické
lokacie zndme z obrazoviek. Tato forma turizmu zahfna rézne aktivity, ako su organizované
filmové tury, tematické expozicie, festivaly i vystavy.

TEMPLINSKA SInAvA
BARSKA STIAYNICA

N SO0 Taaal e
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HUMENNE JE UMENIE - MESTO KULTURY 2024

Mesto Humenné ziskalo titul Mesto kultury Slovenska 2024 vdaka projektu, ktory zahfnal
Siroké spektrum umeleckych a kultdrnych aktivit zameranych na zachovanie a rozvoj
regiondlneho kultirneho dedicstva. Projekt posilnil identitu mesta a regidonu organizovanim
podujati, ako st TEDx, Biela noc ¢i TancCiaren v parku, ¢im prepojil rézne generacie a komunity
s vyraznym presahom do celého Uzemia Horného Zemplina.

V rdmci projektu bola zabezpecdena vyroba roll-upov, magnetiek, tla¢ dobovych pohladnic a
vyroba tri¢iek s potlacou. Sucastou propagacie bol aj 6-mesacny online marketing na
socialnych sietach, ktory pomohol informovat Siroku verejnost o podujatiach a moZnostiach
travenia volného ¢asu v regiéne.

ureme AUGUST 2024

Humenné | ati sk mn Wl B
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1.5. MARKETINGOVE AKTIVITY V OBLASTI REGIONU VYSOKE TATRY

MARKETINGOVA PROPAGACIA REGIONU POCAS JAZD HISTORICKYCH ELEKTRICIEK —
KOMETA A TROJCA

Uspesny projekt prevadzkovania historickych tatranskych elektri¢iek v uplynulom roku 2024
nadviazal na spolupracu KOCR Severovychod Slovenska, OOCR Regién Vysoké Tatry a
obcianskeho zdruZenia Tatranské historické elektricky. Pocas letnej sezdony premavali
historické elektricky Kométa a Trojéa na trati z Popradu do Tatranskej Lomnice a na Strbské
Pleso. NajoblubenejSou trasou bola trat Stary Smokovec - Tatranskd Lomnica najma ako
pohodova vyletnd trasa.

V prevadzke bola najma elektricka Trojéa s cyklovoziiom i sUprava vozriov Kométy, medzi
ktorymi je najstarsi exponat otvoreny vozen z roku 1908. Historické vozne tahali motorové
lokomotivy "TU¢ka", ktoré na prekvapenie organizitorov vyvolali nadsenie deti a putali
pozornost. V zavere sezdny sa do prevadzky dostala aj legendarna Kométa, na ktorej bola
dokoncend narocna oprava druhej prevodovky. Historické elektricky vo Vysokych Tatrach
pocas 30 vikendovych jazd v juli, auguste a v septembri spolu prepravili viac ako 6000
cestujucich, ¢o je oproti minulému roku ndrast o takmer 20 percent. Vyuzitie reklamnych pléch
v elektri¢ckach oslovilo mnoZstvo cestujlcich a predstavilo turistické moznosti, informacie a
kampane z celého kraja.
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MARKETINGOVA KAMPAN NA PODPORU CR VO VYSOKYCH TATRACH

KOCR SVS zorganizovala v regiéne Vysoké Tatry — 2 presstripy influencerov z Madarska a z
Rumunska. Narastajucu navstevnost navstevnikov z Madarska a Rumunska KOCR SVS
podporila pozvanim influencerov do Vysokych Tatier, nakolko spolupraca s influencermi je
efektivnym ndstrojom na oslovenie Sirokej a réznorodej verejnosti prostrednictvom ich
autentického a putavého obsahu.

V sucasnej digitalnej dobe je prezentacia regidonu na socidlnych sietach nevyhnutna na
prildkanie novych navstevnikov zo zahranicia, ale aj Slovenska. Vyrobou reels videi - kratkych,
dynamickych a lahko stravitelnych videi, ktoré prildkaju pozornost uz pri prvych sekundach sa
rozhodla KOCR SVS vyuZit aj na propagaciu Regidnu Vysoké Tatry. Kratke videa ukazuju krasu
Vysokych Tatier v autentickych momentoch — od Uzasnych vyhladov az po dobrodruzné
aktivity, ktoré region ponuka. Tymto spdsobom sa ludia moézu citit priamo zapojeni a
motivovani na navstevu.
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TELEViZNA KAMPAN

Reklamna kampan v televizii na podporu lyZiarskej sezony vo Vysokych Tatrach prebiehala na
staniciach TV JOJ, PLUS a WAU pocas mesiacov janudra a decembra 2024. ISlo o propagaciu
lyZiarskych stredisk a zimnych atrakcii.

GOpass

MARKETINGOVA KAMPAN NA PODPORU GASTRONOMIE V REGIONE VYSOKE TATRY

Pocas roka 2024 boli vo Vysokych Tatrach dve podujatia, na ktorych sa KOCR SVS podielala
organizaciou a propagaciou.

Festival Viva Italia je najvacsim talianskym gastronomickym a kultirnym podujatim konajicim
sa na Slovensku. Je to tiez konsolidovand institucionalna platforma, ktord podporuje a
implementuje medzindrodné vymeny na vsetkych urovniach. KOCR SVS sa rozhodla
prostrednictvom tohto podujatia, ktoré sa konalo od 5.-8. juna, propagovat Presovsky kraj.
Podujatie prilakalo do regidnu priblizne 50 tis. navstevnikov a zabezpecilo 2000 prenocovani.
Povedomie o PreSovskom kraji sa prostrednictvom tejto aktivity rozsirilo aj na taliansky trh,
kedZe vdaka partnerstvu zabezpecuje organizator podujatia rozsiahle medialne pokrytie prave
na tomto netradi¢nom trhu pre PreSovsky kraj.

Projekt LadyChef sa za Sest rokov existencie stal jednym z najvaznejSich medzinarodnych
gastronomickych projektov na Slovensku. Jedind slovenskda S$éfkucharka venujuca sa
najvysSiemu levelu gastrondmie — zazitkovej gastrondmie Zuzana Sisdkova pozyva na
Slovensko medzindrodnu damsku kucharsku elitu. V termine 29.-30.11.2024 pozvala na
Slovensko Marocku Sefkucharku Myriam Ettahri, ktora do regiénu Vysoké Tatry priniesla
novinky v oblasti svetovej gastrondmie. Toto podujatie sa kazdorocne stdva gastronomickou
putou slovenskych i zahrani¢nych gurmanov, ktori obvykle spajaju svoju ucast aj s pobytom,
neraz aj viacdnovym, ¢o priamo podporuje miestny a regiondlny cestovny ruch.
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1.6. PUTNICKY TURIZMUS

SVATOMARIANSKA PUT

V rdmci zamerania na putnicky turizmus sme pokracovali v rozvoji projektu Svatomarianska
put, kde sme v spolupraci s hlavnym partnerom projektu, PreSovskym samospravnym krajom
realizovali viacero aktivit zameranych na jeho propagaciu a rozvoj. Nasou snahou bolo priblizit
verejnosti vyznam putovania, predstavit mozZnosti zapojenia sa do Svatomarianskej pute a
posilnit povedomie o tomto jedine¢nom projekte. Prostrednictvom prezentacnych stankov,
vyjazdovych stretnuti a Ucasti na vyznamnych podujatiach sme oslovili Siroké spektrum
navstevnikov — od putnikov a veriacich az po zastupcov samosprav a Siroku verejnost.

e Priprava a tla¢ propagacnych predmetov a materidlov

V projekte Svatomaridnska put sme spolupracovali na priprave réznych propagacnych
materidlov a predmetov, ktoré pomahaju putnikom a verejnosti ziskat informacie o
trasach pute, moZnostiach putovania a vyzname putnického turizmu v regidne.
Pripravili sme novu brozuru Svatomarianskej pute, ktora obsahuje aktualne informacie
o projekte a novinky pre putnikov. Nachadza sa v nej prehladna mapa, praktické rady
na cestu ako aj nahlad do histérie putnického turizmu. Sucéastou su aj informacie o
pesich trasach, cyklotrasach, naplanovanych putnickych vyletoch. Broziru sme vydali
v slovendine aj polStine, aby bola dostupna SirSiemu okruhu putnikov a oslovila
navstevnikov z oboch krajin..

e Medzi nase klu¢ové propagacné aktivity patrila aj ucast na réznych podujatiach:

o Propagacia projektu v prezentachom stanku pocas hlavnych putnickych
sldvnosti v Levodi, Lutine, Litmanovej a Gaboltove, kde sme sa zapdjali do
programu prostrednictvom stanku, v ktorom sme prezentovali vyznam a ciele
Svatomaridnskej pute. Putnikom sme poskytovali informaéné materidly, mapy,
itinerdre a rady tykajlce sa trasy a putovania.

o Kontaktny bod na Vyjazdovom stretnuti PSK vo vybranych okresoch. Vyjazdové
stretnutia PreSovského samospravneho kraja (PSK) boli prileZitostou predstavit
projekt aj mimo tradi¢nych putnickych miest. V rdmci tychto stretnuti sme mali
kontaktny bod pre navstevnikov, kde sme prezentovali myslienku projektu,
jeho prinosy pre regién a moznosti zapojenia sa do neho. Vyjazdové stretnutia
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sa konali v okresoch: Vranov nad Toplou (6. maj2024), Snina (27. maj 2024),
Stropkov (8. oktéber 2024) a Bardejov (11. november 2024).

o Dni Spisského Jeruzalema (24.-26. maja 2024) — kultdrno-duchovné podujatie,
kde sme prezentovali historicky a spiritudlny rozmer putnického turizmu v
regidne. Ucastnici podujatia mohli lepsie pochopit historické suvislosti a
duchovné dedicstvo trasy a zapojenych miest Svatomarianskej pute.

o Pochod za Zivot, KoSice (22.09. 2024) — vyznamné spolocenské podujatie, na
ktorom sme oslovili Siroké spektrum ludi s myslienkou putovania ako cesty
osobného prehibenia, duchovného rastu a ochrany hodndt spojenych so
Zivotom a vierou.

o Zasadnutie regionalnej a miestnej samosprdvy v PreSove (22. april 2024) —
prileZitost predstavit projekt zastupcom miestnych a regionalnych samosprav,
diskutovat o jeho prinose pre rozvoj cestovného ruchu, duchovného dedicstva
a o moznostiach dalSej spoluprace.

Aktualizacia webovej stranky a rozsirenie moznosti putovania

V snahe zlepsit dostupnost informacii, sme spolupracovali na aktualizacii webovej
stranky svatomarianskaput.sk. Cielom bolo ulahéit orientdciu navstevnikom,
poskytnut detailné informacie o trasach a vytvorit nové moznosti pre individualne aj
organizované pute. Jednou z kltu¢ovych zmien bola implementacia cyklotras, ktora
umoziuje absolvovanie pute aj na bicykli. Webova stranka teraz obsahuje podrobné
informécie o dizke, prevyseni a odporucanych Usekoch pre cyklistov. Pre putnikov,
ktori preferuju kratSie trasy, sme vytvorili sekciu "Naplanované putnické vylety", ktord
ponuka jednodnové aj viacdnové pute pre rozne cielové skupiny. Do tejto sekcie
postupne pribudaju produktové baliky s itinerarmi, harmonogramami a organizacnymi
pokynmi. Daldou vyznamnou novinkou je sekcia "Materidly na stiahnutie", ktora
obsahuje praktické rady na pripravu pute, bezpecnostné odporucéania a ndvody na
stiahnutie digitdlnych map do mobilnych zariadeni. Tieto materidly umoziuju
putnikom planovat svoju cestu efektivne a mat dolezité informacie k dispozicii aj
offline. Redizajn webu a nové funkcionality prispievaju k lepsej dostupnosti informacii,
podpore aktivneho turizmu a rozvoju putnickych tras. Tieto inovacie zabezpecduju
dlhodobu atraktivitu Svatomarianskej pute a posilfiiuju jej postavenie ako vyznamného
duchovného a turistického produktu.

Prenosna galéria Svatomarianskej pute pokracuje vo svojej putovani
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Mobilna galéria prezentujuca Svatomariansku tradiciu v PreSovskom kraji, ktora vznikla
v rdmci medzinarodného projektu Svatomarianska put — Svetlo z vychodu programu
Interreg V-A Pol'sko-Slovensko uz presla viacerymi vyznamnymi putnickymi miestami.
Pocas svojho putovania bola vystavena v Levodi, Litmanovej na Hore Zvir, Lutine a na
namesti v PreSove. V roku 2024 sme tuto unikdtnu exteriérovu instalaciu, umiestnili v
Spisskej Kapitule a neskér v obci Ruska Nova Ves, kde bola spristupnend verejnosti.
Galériu, ktorej ciefom je prepojit a propagovat marianske putnické miesta v regione
vytvorili traja vytvarnici z Predova — Stefan Soltis, Patrik Vrabel a Michal Kaémar. Spaja
r6zne umelecké techniky a ponuka pohlad na putnické miesta a vyznam ndbozenského
turizmu v slovensko-polskom pohranici.

Ziadost na pokracovanie projektu Sviatomarianska put

Ako partner projektu Svatomarianska put sme opat spolupracovali na priprave Ziadosti
v ramci programu Interreg 2021-2027. Projekt sa zameriava na obnovu historickych
pamiatok a rozvoj infrastruktury. Aktivity projektu zahfnaju obnovu Baziliky
Navstivenia Panny Mdrie na Marianskej hore a Dreveného kostola sv. lwona v lwonicz-
Zdroji, modernizaciu putnického zazemia a podporu cykloturizmu. Projekt obsahuje aj
tvorbu mobilnej aplikacie, instalaciu informacnych terminalov a pripravu sprievodnych
materidlov. Ide o pokracovanie projektu Svetlo z Vychodu (Interreg 2014—2020), ¢im
sa zabezpecuje jeho udrzatelnost a cezhrani¢ny rozvoj putnického turizmu.

1.7.EDICNA A VIDEO TVORBA

PROPAGACNE VIDEA

Propagacné videa su dolezitym marketingovym nastrojom v cestovnom ruchu, pretoze dokazu
efektivne prezentovat turistické destinacie, produkty CR, sluzby a zaZitky. Ich cielom je uputat
pozornost potencidlnych navstevnikov, vzbudit v nich zdujem a motivovat ich k navsteve.
Pocas roka 2024 natocila KOCR SVS promo video k letnej kampani Legendarium a dalSie
formaty prisldchajuce k tejto téme — reels, in-stream. S rozvojom cykloturistiky v PreSovskom
kraji stvisi aj marketingova propagdacia. Pre tento Ucel zvolila KOCR SVS opat reels format videi,
ktoré zachytdvaju singletrailovd ponuku v jednotlivych lokalitach Presovského kraja.
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https://youtu.be/LCh88d7E8bk?si=mW4GkEURgmcXxW9i
https://youtube.com/shorts/pM6oavlL4NY?si=kfoNbEZW93ex58eJ

Z oblasti Polonin a k tematike turistickych lokalit spojenych s 1. svetovou vojnou boli natocené
video materialy (13 ks) pre pouZitie na soc. sietach a na dalSie vyuZitie (kamparnové videa,
produktové vided a pod.). Daldou podporenou produktovou liniou prostrednictvom videi boli
miestni remeselnici. Marketingovi kampan Kraj unikatov sa rozhodla KOCR SVS podporit aj
videami na socialnych sietach. Vznikli preto propagacné vided TOP lokalit v PreSovskom kraji
vo forme reels, ktoré zachytdvaju primarne UNESCO pamiatky, muzea a galérie. Reels vyuzila
KOCR SVS aj na prezentaciu najkrajSich vyhladov v PreSovskom kraji, cielenych najma na
aktivnych turistov a rodiny s detmi.

1.8.TLAC MATERIALOV

DOTLAC PROPAGACNYCH MATERIALOV

V priebehu roka 2024 bolo dotlacenych viacero
titulov brozur o PreSovskom kraji. Z dovodu zmeny
SE\IU\\“ loga KOCR SVS a nového dizajn manudlu, pristupila

KOCR SVS aj k redizajpu materidlov a ich

\s Y aktualizdcii o nové informacie, s ¢im suviseli
P\E“\“‘ naklady na graficki aj prekladatelski cinnost.
w« Celkovo bolo dotlatenych sedem druhov

prezentacnych brozur o PresSovskom kraji, ktoré sa
vyuzili na veltrhoch, vystavach cestovného ruchu,
v informacnych centrach a ostatnych zariadeniach
CR. Medzi dotlacené tituly patrili — Cyklomapy v PSK, Drevené chramy v PSK, Hrady a kastiele
v PSK, Pieniny — Jeden den nestaéi v PSK, NajkrajsSie cyklovylety v PSK, UNESCO v PSK,
Vyhliadkové veZe v PSK.

TLACENE MATERIALY Z OBLASTI VYSOKYCH TATIER

KOCR SVS v roku 2024 vytladila propagacné materidly - Sprievodca tatranskymi zazitkami a
trhacie mapy - letné a zimné vydanie v slovensko-anglickej mutacii. V celkovej sume bola
zahrnuta tla¢ materialov, grafické a obsahové spracovanie a rozvoz materidlov na viac ako 200
distribuénych miest v Regidne Vysoké Tatry a jeho okoli. Kazdoro€nou aktualizaciou tlaéenych
materidlov prispieva KOCR SVS k vaésej informovanosti ndvstevnikov a propagdcii jednotlivych
turistickych atrakcii, sluzieb a produktov v regidne. Materidly boli aj tento rok rozdistribuované
do ubytovacich zariadeni, informacnych centier, na Zelezni¢né stanice a iné vyznamné uzly
cestovného ruchu. Propagacné materialy su vyuzivané aj pocas vystav a veltrhov, B2B stretnuti
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https://youtu.be/kFrjNWDbFec?si=92ETrOqx6z7LKE7T

a workshopov a velky zaujem o nich maju aj zahrani¢né zastupenia a velvyslanectva na celom
svete, ktoré prostrednictvom printovych materidlov prezentuju krasy Vysokych Tatier, ale i
celého PreSovského kraja. Tlacené materidly su kazdoroéne aktualizované o nové aktualne
informdcie, atrakcie, produkty cestovného ruchu, nové mapy lyZiarskych stredisk a stredisk
lanovych drah, novinky ohladom zlavovej karty TatryCard, ktord je moziné prostrednictvom
QR kddov nacitat do mobilu, kempingové miesta, nové informacie o gastro prevadzkach a iné.
Sprievodcov aj trhacie mapy je mozné nahrat do mobilu prostrednictvom QR kddu a taktieZ sa
dostat prostrednictvom QR kddu k blizsim informacidam na webovej stranke.

DESTINACNE PROPAGACNE MATERIALY

KOCR SVS vydala v r. 2024 nové tematické propagacné materialy s cieflom oslovit verejnost
(domdci a zahranicni) a predstavit zaujimavé lokality Presovského kraja. Tvorba broZur bola
naviazana na marketingové aktivity KOCR SVS.

VyuZitie materidlov: prezentdcia na veltrhoch, podujatiach, v infostojanoch (cca 45 miest v
PSK) a distribuované do infocentier a zariadeni CR v PSK (sumarne vySe 100 lokalit).

Mapa Po stopach 1. svetovej vojny (SVK/ENG)
BroZura Po stopach 1. svetovej vojny (SVK/ENG)

Pohrani¢né okresy dnesného PreSovského samospravneho kraja predstavuju jediné miesto na
Slovensku, ktoré pocas prvej svetovej vojny zasiahla bojova ¢innost. Do dnesnych dni
viditelnym pozostatkom vojnovych udalosti na nasom uzemi je komplex vojensko-historickych
pamiatok na vychodnom Slovensku. Mapa a brozura prinasaju tipy na vylety v 8 naucnych
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lokalitach a na dalSich miestach spojenych s 1. svetovou vojnou (vojnové cintoriny, pamatniky,
bojiska, expozicie i muzead.)

Materialy vznikli v spolupraci s KVH Beskydy. RozSirena verzia je dostupna na webe:

https://www.severovychod.sk/clanok/po-stopach-prvej-svetovej-vojny/

Jazykové mutdcie a ndklad mapa: SVK/ENG 5000 ks

Jazykové mutdcie a naklad brozdra: SVK/ENG 3000 ks

Autokempy Vychod (SVK), Autokempy Vychod (PL)

Prehlad moZnosti karavaningu a autokempov v PreSovskom a KoSickom kraji, spolo¢ny
materidl s KOCR KosSice Regién Turizmus.

Jazykové mutdcie a naklad: SVK: 2500 ks , PL: 1000 ks

Poloniny (SVK)

Brozura mapuje komplexnu turisticki ponuku Polonin (prirodné zaujimavosti, naucné
chodniky, kulturne a historické pamiatky, atraktivity, cyklotrasy). BroZura je prostrednictvom
QR koédu prepojend s webom severovychod.sk.

Jazykové mutécie a naklad: SVK 5000 kusov

Svatomarianska put (SVK), Svitomarianska put (PL) — Szlak maryjny

Brozura predstavuje pesie a cyklistické trasy Svatomaridnskej pute. Je komplexnym nadvodom
na absolvovanie pute v roznych etapach, s tipmi na zaujimavé lokality na trase a v jej blizkosti.

Jazykové mutdcie a naklad: SVK: 4000 ks; PL: 1000 ks
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TURISTICKE NOVINY 2024

Pocas roka 2024 vydala KOCR SVS dve vydania Turistickych novin PreSovského kraja — na
sezénu leto/jesen 2024 a zima/jar 2024-2025. Turistické noviny prinasaju prehlad aktualnych
turistickych moznosti kraja s dérazom na vyufitie sluzieb, podujati, produktov a prediZenie
pobytu v kraji. ISlo o 7. ro¢nik Ziadaného materialu, ktory je distribuovany do vsetkych
informacnych centier v PreSovskom kraji, do infostojanov, do vacésiny kultdrnych zariadeni
(muzea, galérie, hrady, skanzeny a podobne) a na dalSie miesta CR (atrakcie, aquaparky,
lyZiarske strediska, vybrané hotely — podla zaujmu, na podujatiach, veltrhoch).

Letnd edicia Turistickych novin vysla v juni 2024. Vydanie obsahovalo informécie o novinkach
a zaujimavostiach regionov, tipy/rubriky, zazitkové produkty, prehlad podujati v kraiji.

Druhé ¢Cislo bolo vydané v decembri 2024 na zimnu a jarnu sezénu 2024/2025. Predstavilo
zimné unikaty a novinky regiénov, kompletny prehlad lyz. stredisk v kraji, tipy na turistiku,
bezky a skialp. Vydanie bolo doplnené tipmi na netradi¢né zimné zazitky — produkty CR.

Naklad leto-jeseri/zima-jar: 35 000/20 000 ks

CHCEM S! ratid
PRECITAT




PROPAGACNE MATERIALY/TLACOVINY KU KAMPANIAM A PODUJATIAM - SUMAR

Vyber propagacnych materialov: Ku kampani Legendarium bolo vydanych 15 000 ks letakov,
17 000 ks brozur a 42 500 ks nalepiek, 120 ks plagaty s informaciami o moznostiach ako sa do
kampane zapojit, sutazit a poznavat PreSovsky kraj. Vydané a distribuované boli aj plagaty ku
kampaniam ako st Chod'a fot, Kraj unikatov, Dovolenka na bajku —umiestnené v infocentrach,
na vylepnych plochach a v historickych elektrickdch vo Vysokych Tatrach. Ku propagacnym
materialom patri aj séria 60 fotografii (format Al a A2,) zo sutaze Chod' a fot 2024, ktora tvori
putovnu vystavu prezentujicu PreSovsky kraj.

FOTOKALENDAR NA ROK 2025

Fotograficka sutaz Chod a fot 2024 priniesla opat kvalitné zabery, ktoré boli pouZité aj v
tlaéenom kalendari na rok 2025. Kalendar sluzi na marketingové a propagacné ucely.
Venovany bol na reprezentativnych a pracovnych stretnutiach, pouZiva sa tieZ v sutaziach na
socialnych sietach ako forma odmeny. Zaroven bol preddvany prostrednictvom eshopu na
webe severovychod.sk.
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PROPAGACNE MATERIALY Z REGIONU SARIS

Preklad a tla¢ bedekra ,Vitajte na Sarii“ v polskej mutacii a dotla¢ v anglickom jazyku.
Materialy obsahuju informdcie o atraktivitdch regidonu, ponuke sluzieb, cyklistickych a
turistickych moznostiach. Priamo smeruju na vyuzitie sluzieb a produktov CR.

Preklad a tla¢ DL material , Top atraktivity regiénu Sari“ v $panielskej mutacii. Materialy boli
distribuované napr. pocas festivalu Adifolk a na mnohych dalsich podujatiach na Sarisi, v
infocentrach a zariadeniach na uzemi PreSovského kraja, vratane vyuzitia na veltrhoch a
prezentacnych akciach.

e Vitajte na Sarisi (Welcome to Sarig)
Naklad: ENG 2600 ks
e Top atraktivity regiénu Sari$

Naklad: jazyk ESP 2000 ks, SVK 4800 ks, ENG 2700 ks, PL 1500 ks, HU 1000 ks
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1.9.VYSTAVY, VELTRHY, PREZENTACIE

1.9.1. Vystavy a prezentdcie na Slovensku a v zahranici

HOLIDAY WORLD & REGION WORLD, PRAHA

Veltrh Holiday World and Region World Praha 2024, ktory sa konal od 15. do 17. marca,
prilakal viac ako 30 000 navstevnikov. KOCR Severovychod Slovenska sa predstavila v rdmci
expozicie Slovenskej republiky, ktora bola umiestnend v Hale A4. Navstevnici sa zaujimali
najma o letnu cykloturistiku, NP Poloniny, hrady, zamky a UNESCO pamiatky v PreSovskom
kraji. Veltrh ponukol priestor na odborné stretnutia, rokovania s cestovnymi kancelariami a
prezentaciu slovenského cestovného ruchu. Sucastou stanku bola ochutnéavka regionélnych
Specialit, kvizy a bezplatny fotokutik. Podujatie splnilo svoj ucel, vzbudilo zdujem o cestovanie
a propagovalo Presovsky kraj ako atraktivnu destinaciu.

SLOVENSKO
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CARAVAN BIKE TRAVEL, NITRA

KOCR SVS sa v roku 2024 zucastnila viacerych veltrhov cestovného ruchu a prezentacnych
podujati, na ktorych prezentovala turisticky potencial PreSovského kraja. Medzi hlavné
podujatia patril veltrh Caravan, Bike, Travel v Nitre, ktory sa konal v diioch 22. — 24. marca
2024. Ucast na tomto veltrhu umoznila predstavit Predovsky kraj ako turistickd destinaciu so
silnym cykloturistickym potencidlom a moznostami pre caravaning. Organizdcia sa predstavila
v samostatnej hale Vychod — Vas camp spolu s partnermi z KoSického kraja. KOCR SVS oslovila
podnikatelské subjekty cestovného ruchu a partnerov na spolupracu na domacom trhu.
Vystavy sa zUcastnili zastupcovia kempingu v Pieninach, zdstupcovia cyklistickej infrastruktury
a vyrobcovia bicyklov z PreSova a navstevnikom sprijemnila chvile v expozicii domdca
praziaren kdvy z Popradu.
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VELTRH CESTOVNEHO RUCHU UTAZAS, BUDAPEST

Vystava cestovného ruchu UTAZAS Budapest prildkala takmer 30-tisic navstevnikov. Na
veltrhu TRAVEL+, ktory sa konal od 22. do 25. februdra v centre HUNGEXPO Budapest, sa
predstavilo viac ako 200 vystavovatelov, vratane KOCR Severovychod Slovenska. KOCR
prezentovala unikaty PreSovského kraja v madarskom a anglickom jazyku, pricom madarski
navstevnici prejavili zaujem o UNESCO pamiatky, narodné parky, Slovenské opdlové bane Ci
hrady a zdmky. Madarski turisti tvorili v roku 2023 takmer 11 % zahrani¢nych navstevnikov
PreSovského kraja, pricom ich pocet medziro¢ne vzrastol o0 56,5 %. Veltrh ponukol priestor na
vytvorenie novych obchodnych kontaktov, prezentaciu trendov v cestovhom ruchu a
predstavenie inovacii v oblasti karavaningu, elektromobility a lodnej dopravy.

ESIANKELET

SZLOVAKIA ‘

ITTF WARSAW - MIEDZYNARODOWE TARGI TURYSTYCZNE

V diioch 21. — 23. novembra 2024 sa KOCR Severovychod Slovenska zucastnila prestizneho
veltrhu ITTF Varsava, kde spoloc¢ne s KoSickym krajom prezentovala znacku Vychod. Polski
turisti tvoria vyznamnu cast navstevnikov Presovského kraja a ich pocet kazdorocne rastie.
Najvadsi zaujem prejavuju o Vysoké Tatry, no Coraz viac zac¢inaju objavovat aj okolie Polonin,
ktoré ponuka jedineéné prirodné zazitky. Na veltrhu ndas sprevadzali aj ¢lenské oblastné
organizacie cestovného ruchu: OOCR Severny SpiS — Pieniny, OOCR Tatry — Spi$ — Pieniny,
OOCR Regién Vysoké Tatry a OOCR Regién Sarié. Pocas podujatia sme vyuzili prezentaéné
materialy v polskom jazyku, ktoré navstevnikom poskytli dolezité informacie o atraktivitach
vychodného Slovenska. Uc¢ast na ITTF Varsava bola skvelou prileZitostou na propagaciu
regionu a prilakanie novych navstevnikov.
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TRAVEL BRUNCH IN NEW YORK

Dna 24. oktébra 2024 sa zastupcovia KoSice Region Turizmus zucastnili podujatia ,Travel
Brunch in New York”, ktoré sa konalo na Generdlnom konzulate Slovenskej republiky v New
Yorku. Cielom bolo predstavit Vychodné Slovensko ako atraktivnu destinaciu pre americkych
turistov a podporit letecké prepojenie vychodného pobreZia USA s KoSicami prostrednictvom
LOT Polish Airlines. Podujatie bolo urcené pre zdastupcov cestovnych kanceldrii a tour
operatorov z New Yorku, ktori uz maju v ponuke strednu Eurdpu. Spolocne s KoSice Region
Turizmus sme pripravili prezentdciu TOP atrakcii Vychodu, ktord predstavila jedine¢né
prirodné a kultirne bohatstvo regiéonu. U¢ast na tomto podujati bola o to vyznamnejsia, Ze
Slovensko sa dostalo do TOP 10 destinacii magazinu Lonely Planet, ¢o vyrazne zvysuje jeho
atraktivitu pre zahrani¢nych navstevnikov. V ramci neformdlnych stretnuti nadviazali
zastupcovia z KosSic kontakty aj s krajanskymi organizaciami zdruzujucimi Slovakov p6sobiacich
v USA. Prezentdcia v New Yorku bola délezitym krokom k posilneniu turizmu na vychodnom
Slovensku a prildkaniu americkych turistov do nasho regiénu.
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FAM TRIPY A B2B STRETNUTIA

Prezentacia destindcii a turistickych moZnosti PreSovského kraja na sietovacom stretnuti —
FAM Trip pre zahrani¢nych touroperatorov

Dria 18. a 26. septembra 2024 sme sa zUcastnili B2B networkingového stretnutia v rdmci FAM
Trip-u pre zahrani¢nych touroperatorov, ktoré sa konalo v kongresovej sale Aquacity Poprad.
Ciefom podujatia bolo predstavit turistické mozZnosti Presovského kraja a nadviazat nové
spoluprdce s medzindrodnymi partnermi z oblasti cestovného ruchu.

Sucastou programu bola prezentacia KOCR Severovychod Slovenska zamerana na top unikaty
cestovného ruchu v kraji po ktorej nasledovali B2B rokovania s touroperatormi. Prezentdcia a
networking prebiehali v anglickom jazyku prebiehali, pricom slovenski icastnici rotovali medzi
jednotlivymi zahrani¢nymi partnermi.

Podujatie bolo vyznamnou platformou na posilnenie vztahov s touroperatormi, ktori prejavili
zaujem o propagaciu destindacii PreSovského kraja, putnického turizmu a dalSich unikatov
regionu. Ucast na takychto siefovacich stretnutiach umoiriuje efektivne budovat
medzinarodné partnerstva, zvysovat atraktivitu regidonu a podporovat jeho udrzatelny rozvoj
v oblasti cestovného ruchu.

1.10. MERKANTIL/MERCHANDISING

PROPAGACNE PREDMETY LEGENDARIUM

Propagacné predmety zohrali kluovd ulohu v kampani Legendarium, kde ich KOCR
Severovychod Slovenska vyuzila ako motivacny ndstroj na podporu navstev miest v prirode a
roznych zariadeni, ako su muzed, galérie, hrady a gastronomické prevadzky. Cielom tejto
aktivity bolo poskytnut ucastnikom sutaze Legendarium tri Urovne odmien, ktoré ziskali po
navsteve stanoveného poctu bodov zaujmu (POI). Propagacné predmety sluzili ako efektivny
marketingovy prostriedok na priamy kontakt s ndvStevnikmi a podporu navstevnosti
vybranych lokalit v PreSovskom kraji.
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PROPAGACNE PREDMETY S MOTiVMI ATRAKTIVIT REGIONU PIENINY

Propagacné predmety s motivmi atraktivit regiénu Pieniny boli navrhnuté na podporu a
propagaciu regidnu pocas veltrhov na ndrodnej aj medzinarodnej Urovni. Vyuzivali sa tieZ pri
prezentdcidch pocas B2B rokovani s partnermi v oblasti cestovného ruchu, pri stretnutiach s
réznymi typmi navstevnikov a ako sucast oceneni v ramci sutazi ¢i tomboly na regionalnych
podujatiach. Propagacné predmety predstavovali efektivny marketingovy nastroj na priame
oslovovanie navstevnikov, ¢im prispeli k zvySeniu zaujmu o regidn a jeho viditelnosti. Hlavnym
cieflom tejto aktivity bolo posilnit povedomie o regidne Pienin a Spisa a podporit jeho
atraktivitu medzi turistami. Medzi propagacné predmety patrili: perd, gravirované pohare,
vonné sviecky, ndlepky, damske, panske a detské trickd, zdpisniky, zastery s fixami na
malovanie, cukriky, tasky.
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2. TVORBA A PODPORA UDRZATELNACH PRODUKTOV CESTOVNEHO RUCHU

2.1.ZAZITKOVE PRODUKTY
KOCR Severovychod Slovenska spustila v auguste minulého roka predaj zaZitkovych
produktov, a to prostrednictvom svojho e-shopu. Cielom tejto iniciativy je predstavit
verejnosti atraktivne aktivity, akymi s remeselné workshopy, sprevadzané prehliadky ci
tematické kurzy, a tym podporit miestnych poskytovatelov sluZieb v cestovhom ruchu a
remeselnikov. Zaroveri sa tymto spésobom usiluje predizit pobyt navitevnikov v kraji.

V ponuke je pestrd Skala aktivit, ako napriklad workshop drétikovania, vyroba tocenych
svieCok, tvorivé dielne s hlinou ¢i exkurzia v Karpatskom pralese. Tieto zazitky su navrhnuté
tak, aby oslovili Siroké spektrum ndavstevnikov a poskytli im autentické skudsenosti spojené s
kulturou a prirodou severovychodného Slovenska.

Prostrednictvom tejto iniciativy KOCR Severovychod Slovenska nielen obohacuje turisticku
ponuku kraja, ale aj prispieva k udrzatelnému rozvoju miestnych komunit a ekonomiky.

2.2.PODUJATIA KOCR

SVETOVY DEN CESTOVNEHO RUCHU

KOCR Severovychod Slovenska v roku 2024 opat zorganizovala tradi¢né podujatie pri
prileZitosti Svetového dna cestovného ruchu, ktoré si ziskalo velky zaujem verejnosti.
Podujatie kazdorocéne prilaka mnoZstvo navstevnikov z blizkeho aj SirSieho okolia, pricom v
roku 2024 bolo obohatené o vyhodnotenie letnych kampani a predstavenie novych
turistickych produktov v regiéne. Marketing a propagaciu PreSovského kraja pocas podujatia
zabezpecila KOCR Severovychod Slovenska, pricom vyuzila aj online priestor na informovanie
verejnosti. Podujatie sa uskutocnilo v zavere septembra 2024 v preSovskom Ekoparku Hol3
hora. Navstevnici si mohli uZit pestry program, ktory bol zamerany na rodiny s detmi aj
individudlnych turistov. Sucastou programu bolo aj vyhodnotenie velkej letnej kampane
Legendarium a sutazi s nou spojenych. Bohaty program zahrnal Divadlo Portal, vystipenie Uja
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Luba, bublinovu show, skakacie hrady, tvorivé dielne a malovanie na tvar. Nechybalo ani
$portovisko s firmou Decathlon a Legendarium maskot Medova Zofia. Cielom podujatia bolo
podporit cestovny ruch v PreSovskom kraji, zvysit ndvstevnost regiénu a propagovat jeho
turistické produkty. Zaroven prispelo k vaéSiemu verejnému zaujmu o aktivity v oblasti
cestovného ruchu a prezentovalo nové moznosti travenia volného ¢asu v regiéne.

VERNISAZ FOTOGRAFICKEJ VYSTAVY CHOD A FOT 2024

Vyber najkrajsich fotografii Presovského kraja, ktoré zaslali fotografi do sutaze Chod' a fot
2024, mbze verejnost obdivovat na putovnej vystave. Prvou zastavkou bolo Muzeum Solivar
(pobocka Slovenského technického muzea) v Presove. Putovnu vystavu otvorila vernisaz 13.
12. 2024 v reprezentativnych priestoroch Skladu soli. Na vernisazi sa zucastnili oceneni
fotografi a Siroka verejnost. Vystava pokracuje na dalSich miestach na Slovensku, ako
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2.3.PODPORA PODUJATI S NADREGIONALNYM VYZNAMOM

VIKEND OTVORENYCH PARKOV A ZAHRAD, SNINA

KOCR Severovychod Slovenska v roku 2024 podporila oblibeny uz XVI. ro¢nik podujatia Vikend
otvorenych parkov a zdhrad, ktoré je zamerané na prezentaciu a ochranu historickych parkov
a zahrad. Na nadvori Sninského kastiela bol prichystany pestry program, ako napriklad
environmentalne aktivity, jazda na koni a umelecké vystlipenia. Napriek nepriaznivému
pocasiu podujatie prildkalo mnoZstvo navstevnikov a prispelo k podpore kulturneho a
environmentalneho povedomia.

PODPORA VYZNAMNYCH SPORTOVYCH PODUJATI V DESTINACII DOMASA

V destinacii Domasa podporila KOCR Severovychod Slovenska 4 vyznamné Sportové podujatia,
¢im prispela k rozvoju Sportového cestovného ruchu a propagacii regionu Horny Zemplin.
Podujatia prilakali tisicky ucastnikov a ich rodiny, ktori mali moZnost spoznat miestnu kulturu
a prirodné krasy. Podujatia boli podporené z hladiska organizacie, prepajania subjektov CR a
propagdcie miestnej kultury a tradicii.

Podporené podujatia:

e Okolo Domase — NajvacSie cyklistické podujatie na Slovensku s ucastou 1300
pretekarov. Pre vSetkych pritomnych bol pripraveny bohaty kultdrny program.
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e Domasska desiatka — Podujatie ma dlhoro¢nu tradiciu a kazdy rok niekolko stoviek
Ucastnikov. Tento rok islo o 13. rocnik, ktory sa uskutocnil v rekreaénej oblasti Eva a
zucastnilo sa ho 247 pretekarov.

e KidRace — Detsky terénny prekazkovy beh, konkrétne jeho 11. rocnik prebehol
7.7.2024. Podujatie sa uskutocnilo v rekreacnej oblasti Nova Kel¢a a spolu sa ho
zUcastnilo 473 pretekarov.

e STD DomasaTour — Cyklistické preteky v rekreacnej oblasti Dobra s medzindrodnou
Ucastou a vyse 200 pretekarmi. KOCR zabezpecila prenajom priestorov.

Podpora tychto podujati posilnila postavenie PreSovského kraja ako atraktivnej Sportovej
destinacie, podnietila zdujem o aktivny Zivotny Styl a motivovala organizatorov k dalSim

iniciativam.

RUSINSKY ULTRAMARATON

Podujatie Rusinsky ultramaratén potvrdilo vyznam regionu Horného Zemplina ako atraktivnej
Sportovej destinacie. Podujatie prildkalo viac ako 100 beZcov zo Slovenska aj zo zahranicia,
ktori si zabehli trasy Rusinska 100 a Rusinska 66.

Ucastnici mali moznost spoznat prirodné krdsy, historické pamiatky oboch svetovych vojen a
sakralnu architekturu regidnu, ¢im toto podujatie prispelo k popularizacii aktivneho Zivotného
Stylu a k zvySeniu zaujmu o region. KOCR Severovychod Slovenska na podujati zabezpecila
potlac tri¢iek pre ucastnikov.
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CLOVEK, PES A KON

Podujatie, ktoré uz roky pritahuje navstevnikov nielen zo Slovenska, ale aj zo zahranicia, aj
tento rok potvrdilo svoju atraktivnost. Podujatie prildkalo do Sniny niekolko stoviek
navstevnikov nielen zo Slovenska ale aj zo zahranicia. Pritomni boli aj partneri a aktéri CR z
oblasti remesiel ¢i vyroby tradi¢nych predmetov a jedal, ale aj Statnej spravy a neziskového
sektora. Podujatie podporilo prepojenie aktérov, posilnilo spolupracu a zvysilo informovanost
verejnosti. Pozornost bola venovana aj na propagaciu zaujimavych lokalit v okoli Sniny.

Aj v tomto roku bol pre ndvstevnikov pripraveny bohaty program, ktory poukdazal na symbiézu
¢loveka a zvierata a na doleZitost budovania vztahu k prirode a zvieratam.

PODPORA PODUJATI PODHORIE VYSOKE TATRY
SKI&GOLF ZAMPA & SABATINI

V aprili 2024 sa uskutocnil 1. ro¢nik jedine¢ného podujatia, na ktorom pretekari sutazili v 2
disciplinach: lyZovanie a golf pod zastitou slovenskych olympionikov Adama Zampu a Roryho
Sabbatiniho. Do slovenského findle sa zapojilo 44 pretekdrov zo 6 krajin, vSetci prisli v
sprievode rodiny a priatelov, ktori stravili minimalne 3 noci v regione. Lyziarske preteky sa
konali na Strbskom Plese, golf na Black Stork vo Velkej Lomnici. Sprievodné osoby si uZili
atraktivny program vrdtane lyZovania, golfu a gastronomickych zaZitkov. Tento podujaty
prispel k podpore turizmu v medzisezéne.

Folklorny festival Liptovska Teplicka

Festival sa konal 27. a 28. jula 2024 s cielom uchovania, obnovy a prezentacie tradicii,
tanecného, spevackeho, hudobného a remeselného tradi¢ného prejavu obce, regiénu, a to
cez vystupenia folklornych skupin a dalSich regiéonov Slovenska. Program zahfnal vystupenia
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folklérnych skupin a prvky zo zoznamu nehmotného kulturneho dediéstva. Programu sa
denne zucastnilo 1500 divakov, pricom podujatie bolo orientované na navstevnikov a
obyvatelov regionu, milovnikov folkléru, etnografov/etnolégov, fotografovi. Aktivity a tvorivé
dielne boli venované dospelym i detom. Propagacia prebiehala na lokalnej, regionalnej a
celoslovenskej urovni.

Memorial Jana Stilla

Memoridl Jana Stilla, ktory oslavil 25. vyrocie, opat spojil Sportovych nadsencov v priatelskej
atmosfére. Napriek extrémnym horucavam sa na Start postavilo 92 beZcov a 46 nadSencov
Nordic Walkingu. Absoldtnymi vitazmi sa stali Peter Mlynar a Katarina Pejpkova, v Nordic
Walkingu triumfovali Miroslav Petruska a Maria Semanova.

Podujatie obohatila Ucast seniorov z Klubu Jednoty déchodcov a detski pretekari, ktori si uZili
pohyb aj sutaze. Podujatie opat potvrdilo svoju Sportovu aj spolocenskd hodnotu, spajalo
rozne vekové kategdrie a podporilo zdravy Zivotny Styl.

SPORTOVE DNI S DECATHLONOM

V septembri 2024 sa uskuto¢nila akcia Sportové dni s Decathlonom, ktora sa stala vynimoénou
udalostou pre vsetky vekové kategdrie. KOCR Severovychod Slovenska sa na tomto podujati
zUcastnila so stankom, kde mohli deti ziskat peciatku do broZury Legendarium. Na stanku
nechybal ani Legendarium maskot Medova Zofia, ktora bavila deti a prispela k vytvoreniu
prijemnej atmosféry. Okrem toho sme podporili Sportové aktivity, ktoré boli zamerané na celu
rodinu a umoznili navstevnikom ziskat nové zazitky v prijemnom prostredi.

Decathlon bol nasim hlavnym partnerom pri kampani Legendarium, a jeho podpora bola
neocenitelnd. Venovali hodnotné ceny, ktoré sme vyuzili v zadverecnom Zrebovani Legendaria,
¢im sa podujatie stalo eSte atraktivnejSim. Spolupraca s Decathlonom prispela k Uspechu
podujatia, ktoré prildkalo mnoZstvo navstevnikov a podporilo zdravy Zivotny Styl, pohyb a
rodinnu zabavu.
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CYPRIANOVE DNI V CERVENOM KLASTORE

Podujatie sa uskutocnilo v termine 25.-28. 7. 2024 v aredli Cerveného Klastora. V areali
nadhernej pamiatky v srdci Pienin si navStevnici mohli uZit pestry program, vystupenia
hudobnych a folklérnych stuborov, sokoliarske programy, remeselnicke dielne ¢i ochutnat
regiondlnu kuchynu.

20.ROCNIK SPISSKY ZEMIAKARSKY JARMOK

Jednym z tradi¢nych podujati na Spisi — v Spisskej Belej je zemiakarsky jarmok . Podujatie sa
uskutocnilo v termine 21. septembra 2024. Zemiakarsky jarmok vzdy patril z hladiska svojho
obsahu medzi najvyznamnejsie podujatie pestovatelov zemiakov na Slovensku. Podujatie je
spojené s prezentaciou a oceriovanim pestovatelov zemiakov. Nechybali sitaze o najvacsi
zemiak, Miss odroda, ako aj odborny seminar, vystavy a zemiakové pochutky. TaktieZ si
navstevnici mohli uZit gastronomické Speciality zo zemiakov, ale aj prezentaciu inych lokalnych
produktov. Podujatie sa spaja s roznymi sutazami a hudobnymi vystipeniami.
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DNI SPISSKEHO JERUZALEMA

V diioch 24. —26. maja 2024 sa v Spisskej Kapitule, SpiSskom Jeruzaleme a SpiSskom Podhradi
uskutocCnil 11. roc¢nik festivalu Dni SpiSského Jeruzalema. Navstevnici si uzili koncerty
chramovej a gospelovej hudby, divadelné predstavenia, muzikal a diskusie na duchovné témy.
Vrcholom programu bol koncert Slavky Tkacovej a Dominiky Gurbalovej. Stucastou festivalu
boli aj poboZnosti, exkurzie a prehliadky historickych pamiatok. Spissky Jeruzalem ponukol
remeselny trh, tvorivé dielne a tematické aktivity pre deti aj dospelych.
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V ramci podpory podujatia sme spolupracovali na jeho propagacii na socidlnych sietach
a zabezpedili sme tiez ,offline” propagaciu, City lighty v mestach Presov, Poprad, Levoca,
zamerané na zviditelnenie tohoto festivalu. Zaroven sme sa zucastnili podujatia s
propagacnym stankom, kde sme prezentovali rozvoj putnického turizmu v naSom kraji a jeho
unikatne miesta. Organizatormi podujatia boli KoSicky a PreSovsky samospravny kraj, Spisské
biskupstvo, Mesto Spisské Podhradie a dalsi partneri.

3. PODPORA INFRASTRUKTURY CESTOVNEHO RUCHU

3.1.BUDOVANIE A OBNOVA PRVKOV TURISTICKEJ INFRASTRUKTURY

OBNOVA INFORMACNYCH TABUL VO VYRAVE A VELKROPE

V dvoch lokalitach spojenych s tematikou military tourism - Vyrava a Velkrop boli zrealizované
obnovy 11 informacnych tabul na nduénych chodnikoch, ktoré vedu k cintorinom 1 WW (NKP).
Z hladiska turizmu ide o zaujimavy tematicky produkt.
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OBNOVA INFORMACNYCH TABUL S CYKLISTICKOU A TURISTICKOU MAPOU NA ZAMAGURI
A SPISI

Revitalizacia informacny tabul v pocte 15 ks prispela k zvySeniu informovanosti, propagacii
atraktivit v okoli, aj k zvySeniu Urovne cyklotrds a bezpecnosti na danom Uzemi. Kvalitné tabule
sU nevyhnutnou sucastou infrastruktdry, preto ich vymena vyrazne prispela k zlepseniu
komfortu pre turistov a cyklistov a celkovému zvySeniu atraktivnosti Uzemia (pévodné tabule
boli poskodené).

OBNOVA FONTANY V BARDEJOVSKYCH KUPELOCH

V areali Bardejovskych Kupelov sa nachddza niekolko fontdn, ktoré dotvaraju atmosféru
rozsiahleho kupelného priestoru, volne pristupného vsetkym ndavstevnikom. V ramci obnovy
kdpelného aredlu bolo zrekonstruovanych uz péat fontan, no poslednd Siesta zostava
nefunkénd a po6sobi negativnym dojmom. Jej obnova je preto nevyhnutnid. KOCR
Severovychod Slovenska touto rekonstrukciou nadviaze na predoslé aktivity v lokalite, ¢im
prispeje k estetickej aj funkénej Uprave celého priestoru.

Kapelny areal patri medzi najoblibenejsie miesta navstevnikov, ktori tu vyhladavaju oddych
a relax. Nefunkénda a poskodena fontdna vsak narusa celkovy dojem prostredia. Prieskum
medzi ndvstevnikmi potvrdil, Ze prave nefunkéné fontany patria medzi najcastejsSie negativne
vnimané prvky lokality. Obnova Siestej fontany prispeje k zlepseniu celkového vzhladu
kdpelného aredlu, ktory slizi nielen hostom Bardejovskych kupelov, ale aj navstevnikom
skanzenu, kultirnych podujati, informacného centra, kyslikovych drah a turistickych tras v
okoli.
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VLACIK HANICKA — OPRAVA KOLIES

KOCR Severovychod Slovenska zareagovala na akutny stav potreby vymenit a opravit kolesa
historického vlacika Hanic¢ka. Prepravu vldcikom zabezpecuje Mesto SpiSské Podhradie v
spoluprdci s LTE Slovakia a Klubom Zelezni¢nych historickych vozidiel Poprad. Po letnej sezéne
bola zrealizovand vymena kolies motorového voziia 810, ktory premdva pocas letnej turistickej
sezdny na trase Spisské Vlachy — Spisské Podhradie a spat.

UTULNA NA VRCHU MARCULINA

Na vrchu Javorina — Marculina (1225 m n. m.) v Levoéskych vrchoch sa buduje vyhliadkova
veza Marculina. V priestoroch Utulne, ktord ma tvar patuholnika, budu k dispozicii lavice, stoly
a vyklapacie postele. Navstevnici si budd moct v priestoroch nabit mobilny telefon vdaka
elektrickej energii ziskanej z fotovoltaickych panelov. Upravou prejde aj okolie veZze. Utulfia
bude spristupnena na jar 2025 a dokoncéenie ¢akd aj samotnu veiu. Ta by mala byt
sfinalizovana v letnej sezéne.

3.2. INFRASTRUKTURA PRE CYKLISTOV

OBNOVA CYKLOTURISTICKYCH A TURISTICKYCH TRAS

KOCR SVS realizovala pocas roka 2024 obnovu cykloznaéenia a preznacenie existujucich tras
na cyklotrasach v troch subregiénoch. Znacenie bolo realizované podla prislusnej normy STN
01 8028 na viac ako 300 km cyklotras v PreSovskom kraji. Prace zahfiali rekognoskaciu terénu,
vyrobu cykloturistickych smerovnikov, tabuliek miestneho ndzvu, cyklosmeroviek,
donoroskych tabuliek, rekonstrukciu a vyrobu novych cyklostipov a doplnenie, resp.
revitalizaciu malovaného znacenia.
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Pocas siedmich mesiacov v roku 2024 od maja do novembra investovala KOCR SVS finan¢né
zdroje do obnovy a udrzby singletrailov s nazvom Cyklostopy, ktoré sa nachddzaju v okoli
Lubovnianskeho hradu.

SERVISNY CYKLOSTOJAN SNINA

V rdmci rozvoja cykloturistiky a zlepSenia sluzieb pre cyklistov bol pred budovu infocentra
Sninskych rybnikov osadeny servisny cyklostojan, ktory zabezpecila KOCR Severovychod
Slovenska v spoluprdci s mestom Snina. Servisny cyklostojan, zakipeny a osadeny este pred
zaciatkom letnej sezdény, si medzi cykloturistami nasiel Siroké vyuzitie.

Cyklostojan, ktory poskytuje komplexné moznosti oprav bol cykloturistami aktivne vyuzivany
pocas celej cyklistickej sezdény. MozZnost bezplatne si opravit bicykel priamo na mieste ocenili
nielen individualni cykloturisti, ale aj rodiny s detmi ¢i organizované skupiny cykloturistov. Po
sezone bol cyklostojan odinstalovany a zazimovany v priestoroch infocentra Sninskych
rybnikov.
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4. VZDELAVANIE

4.1.VZDELAVANIE V OBLASTI MARKETINGU

KOCR Severovychod Slovenska zrealizovala vroku 2024 tri tematické Skolenia, uréené
pracovnikom a ¢lenom KOCR SVS. Cielom aktivity bolo poskytnut pracovnikom v oblasti CR,
najma destinaénym a marketingovym pracovnikom, zru€nosti potrebné na efektivne
vyuZivanie digitalnych a marketingovych nastrojov na propagaciu. Zrealizované vzdelavacie
aktivity boli zamerané na ziskanie novych vedomosti, spoznanie zmien a trendov v oblasti
online a destina¢ného marketingu. Skolenia realizovali profesiondli so skisenostami v danej
problematike. Skolenia sa stretli s vybornym ohlasom, zamerané boli na praktické rieSenia
a ukazky.

e Skolenie k problematike vyuZitia umelej inteligencie v praci OCR (9. - 10. 5. 2024)

Poznatky z oblasti vyuzivania umelej inteligencie pri tvorbe obsahu na weby, socidlne
siete, vyhladavanie udajov, tvorba grafik (fotografie, ilustracné obrazky, videa)
s pomocou umelej inteligencie, praktické ukazky vyuZitia pre pracu vonline
marketingu organizacii CR. Online a prezenc¢na forma.

e Vzdeldvanie v oblasti destinacného marketingu a aktudlnych trendov digitalneho a
eventového marketingu (10. 10. 2024)

Predndsajuci predstavili nové trendy v online marketingu s vyuZitim na destinacny
marketing, novinky a tipy z oblasti socidlnych sieti (TikTok, Meta), tipy na eventovy
marketing a dalSie marketingové témy. Predstavili tiez ukazky, aké kampane, aka
tvorba, nastroje acielenie funguju v destinatnom aonline marketingu. Skolenie
realizované prezencnou formou.

e Vzdeldvanie v online marketingu - Socidlne siete - aktudlne trendy, rady a tipy pre
organizacie v cestovnom ruchu (5. 12. 2024)

Na zaklade dopytu partnerov a ¢lenov bolo pripravené online skolenie venované
socialnym sietam aich vyuZivaniu na online destinaény marketing. Pripravené boli
ukazky tvorby, predndasajuci zhodnotili aktivity OCR na Uzemi PresSovského kraja
z pohladu spravy socidlnych sieti, na konkrétnych cislach a prikladoch ukazali
nedostatky a tie? pozitivne priklady. U&astnici tie? ziskali ndvody na tvorbu vybranych

.....

a prezencéna forma.
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Co nas dnes ¢aka

5. PRACOVNE STRETNUTIA A SPOLUPRACE

MEMORANDUM O SPOLUPRACI POLONINY

KOCR Severovychod Slovenska a Centrum podpory prirodného turizmu a rozvoja destinacie
Poloniny (Centrum podpory Poloniny) podpisali 3. maja 2024 memorandum o spolupréci v
oblasti rozvoja udrzatelného cestovného ruchu v Poloninach. Stalo sa tak v areali turistického
informacéného centra na Sninskych rybnikoch pri prilezitosti otvorenia novej cyklistickej
sezény. Obe strany sa zaviazali aktivne spolupracovat v oblasti rozvoja udriatelného
cestovného ruchu a zabezpecdovat zdielanie informacii a propagéciu destinacie Poloniny. K
vystupom spoluprdce r. 2024 patri propagdcia Uzemia (spolo¢né natacanie TV reldcii,
infocesty, propagacné fotografie, publicita aktivit a podujati v regidne), spolupraca na priprave
propagacného materialu Poloniny, rozvoj cykloturistiky a zdazitkovych produktov v oblasti
Polonin, vratane spoluprace na kampaniach, zasobovani infocentra Poloniny destina¢nymi
materidlmi a iné.

PODPORA OOCR - REFUNDACIE

Prostrednictvom c¢lenského prispevku PSK prispieva KOCR SVS na personalne vydavky
zamestnancov OOCR. V roku 2024 islo o podporu dvoch zamestnancov v 5 ¢lenskych OOCR a
jedného zamestnanca v dvoch ¢lenskych OOCR. KOCR SVS na zaklade Ziadosti OOCR a jej priloh
rozhodne o poskytnuti finanénych prostriedkov a to maximalne na dvoch zamestnancov
OOCR. Takato podpora je nevyhnutnd pre koordinaciu aktivit smerujicich k napifianiu
hlavnych ciefov organizacii cestovného ruchu na uzemi PreSovského kraja. Zamestnanci
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pracujuci v OOCR zabezpecuju synergiu medzi krajskym mestom a konkrétnymi destinaciami.
Su sty¢nymi bodmi v danom regidne, kedZe svoje Uzemie dobre poznaju, rovnako ako osoby
zasluhujuce sa o rozvoj cestovny ruch.

6. PODPORA LETECKEJ LINKY

V roku 2024 realizovala KOCR SVS emailovu a bannerovi kampan prostrednictvom leteckej
spolo¢nosti Ryanair. Za prvych Sest mesiacov fungovania leteckého spojenia medzi letiskami
Poprad-Tatry a Londyn-Stansted bolo prepravenych 14 tisic cestujucich, z ¢oho regién
navstivilo priblizne 2 tisic zahrani¢nych navstevnikov. Z tohto dévodu realizovala KOCR SVS
marketingové aktivity v mesiacoch april a madj, pred hlavnou turistickou sezénou. Banner na
hlavnej stranke www.ryanair.com/gb/en zaznamenal vyse 2,7 miliéna zhliadnuti. Newsletter
s propagaciou Presovského kraja bol odoslany na viac ako 3,1 mil. emailovy adries (1,2 mil.
otvoreni).
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PREHLAD CLENSKYCH PRISPEVKOV A DOTACIE
PRE KOCR SVS V ROKU 2024

PreSovsky samospravny kraj 594 000,00 EUR
OOCR Regidn Vysoké Tatry 143 500,00 EUR
OOCR ,Sari$“ — Bardejov 4 927,00 EUR
OOCR Severny Spis — Pieniny 6 750,32 EUR
OOCR Tatry — Spi$ — Pieniny 7 000,00 EUR
OOCR Horny Zemplin 3329,14 EUR
OOCR Vysoké Tatry — Podhorie 2 310,00 EUR
OOCR Regién Sari$ 8 026,00 EUR
Dotécia z MCRS SR 296 808,00 EUR

PREHLAD ROZPOCTOVYCH KAPITOL

Marketing a propagacia 539263 €
Podpora produktov a podujati 51620€
Infrastruktira cestovného ruchu 79787 €
Vzdelavanie 2500 €
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MAPA CLENOV KOCR SEVEROVYCHOD SLOVENSKA

Priloha &1

Oblastné organizacie cestovného ruchu v PreSovskom samospravnom kraji zdruzené v KOCR Severovychod Slovenska
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