
VÝRO NÁ  SPRÁVA  ZA  ROK
2024

Materiál na rokovanie valného zhromaždenia

Návrh uznesenia:

Valné zhromaždenie schva uje výro nú správu spolo nosti za
rok 2021, alej schva uje ro nú ú tovnú závierku spolo nosti
za rok 2021 a tiež návrh na usporiadanie výsledku hospodárenia
za rok 2021 bez pripomienok.

Predkladá:
Vladimír Mužík,
podpredseda predstavenstva a výkonný riadite
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MAFRA Slovakia a.s.

Výro ná správa za rok 2024

Rok 2024 bol v o akávaní stabilizácie ekonomickej situácie v hospodárstve a aj v
podnikate skej innosti spolo nosti MAFRA Slovakia, a.s.
Aj v roku 2024 sme posil ovali tituly v ženskom segmente a mesa ník EVITA a týždenník
Rytmus života boli takmer po celý roku 2024 najpredávanejšími titulmi na trhu v danom
segmente. Týždenník Eurotelevízia už tradi ne bol v decembri najpredávanejším týždenníkom
na trhu a celkovo druhým najpredávanejším týždenníkom na trhu.
Situácia s tla iarenským papierom bola aj v roku 2024 pokojná a v porovnaní
s predchádzajúcimi rokmi už nebol nedostatok papiera a teda nehrozili výpadky v dodávkach
papiera a následne tla i printových titulov. Cena papiera si už drží stabilnú cenovú úrove , ale
stále dosahuje viac ako 3-násobné hodnoty predpandemických úrovní.
V oblasti inzercie bada  opatrnos  zadávate ov reklamy, o má negatívny vplyv na výšku
tržieb.
V roku 2024 inflácia už nedosahovala také vysoké úrovne, ako v roku 2023, avšak ktorá sa
premietla do nárastu všetkých nákladov na strane vstupov, t.j. tla iarenských nákladov,
distribu ných nákladov, mzdových nákladov a ostatných nakupovaných služieb.
Aj na alej pokra uje dlhodobý pokles predaja printových titulov – novín a asopisov.
Pokles predaja a rast cien vstupov sa podarilo iasto ne kompenzova  nárastom predajných
cien novín a magazínov.
Vývoj v  odvetví ukazuje, že budúcnos  sa presúva viac do online priestoru, o potvrdzujú
rastúce príjmy práve z oblasti digitálu. Preto aj na rok 2025 máme naplánované nové aktivity
predovšetkým v online oblasti.
Spolo nos  dokázala úspešne reagova  na aktuálnu situáciu na trhu a v aka prijatým
opatreniam - tak na strane výnosov, ako aj na strane nákladov - si dokázala udrža  ziskovos
svojich podnikate ských aktivít.
Rok 2025 bude ve kou výzvou pre oblas  printových magazínov nako ko sadzba DPH stúpla
od 1.1.2025 na 23%, o automaticky vytvára tlak na zvyšovanie predajných cien aj našich
titulov. Zárove  sú zavádzané opatrenia, ktoré aj pre nás budú znamena  navýšenie nákladov,
a ktoré sme nútení premietnu  do zvýšenia cien magazínov. Rovnako aj našim spotrebite om
budú v roku 2025 rás  životné náklady. Preto v nasledujúcom roku o akávame alšie poklesy
predaja.
Z dôvodu zvyšovania DPH, ktoré sme nevedeli premietnu  do predajnej ceny a pesimistickej
prognózy na budúci rok sme museli prija  rozhodnutie o zatvorení magazínu Moja chalupa.
Výsledkom rozhodnutí a opatrení vedenia Spolo nosti, úspešnej realizácie nových projektov
a vynaloženého úsilia všetkých zamestnancov Spolo nosti je výsledok EBITDA vo výške
3 402 tis. €, ktorým sme prekonali plán na rok 2024, aj výsledok predchádzajúceho roku 2023.

Inzercia
Celkové príjmy z inzercie aj v roku 2024 skon ili pod plánom.

PRINT:

Hospodárske noviny
V celkových auditovaných výsledkoch ABC HN dosiahli priemerný predaný náklad 6.632
kusov, o je v porovnaní s rokom 2023 pokles o -15,0% (zdroj abcsr.sk).
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EVITA
Magazín Evita bol aj v priebehu roka 2024 v rámci segmentu ženských lifestylových
magazínov okrem jedného mesiaca najpredávanejším titulom. Za rok 2024 predal magazín
najviac výtla kov v porovnaní s konkurenciou (zdroj: abcsr.sk).
V roku 2024 predaj magazínu poklesol medziro ne o -7,7%, o je menší pokles ako
u konkurencie.

Téma
Týždenník Téma je sesterskou verziou eského týždenníka Téma z materského vydavate stva,
preto je obsah spojením slovenských a eských tém. Téma je spolo ensko–spravodajský
týždenník, ktorý každý týžde  prináša 76 strán kvalitného ítania
Týždenník Téma zaznamenal v roku 2024 pokles predaja o -6,6%, o je výrazne menej, ako
v predchádzajúcom roku.

Televízny segment
Televízny segment tvoria 4 tituly: týždenníky Eurotelevízia a Telemagazín pre ženy a
dvojtýždenníky TV Max, Teleplus.

Eurotelevízia ako najdôležitejší titul vydavate stva dosiahla v roku 2024 priemerný predaj
viac ako 52.420 kusov, o je pokles oproti roku 2023 o -5,0%. Najlepší predaj zaznamenalo
tradi ne viano né dvoj íslo, ktoré zaznamenalo najvyšší predaj spomedzi týždenníkov
zahrnutých v ABC audite v mesiaci december.

TV Max mal v roku 2024 priemerný predaj takmer 102.000 na vydanie, o je pokles predaja
oproti roku 2022 o -7,2%.

Predaje Teleplus a Telemagazín pre ženy zaznamenali mierny pokles v porovnaní
s predchádzajúcim rokom.

asopisy pre ženy

Rytmus života vykázal priemerný predaj za rok 2024 vo výške 26.250 ks, o je medziro ný
pokles -7,6%. Rytmus života bol v priebehu celého roka 2024 najpredávanejším týždenníkom
v ženskom segmente.

Chví ka pre teba vykázala pokles predaja v porovnaní s predchádzajúcim rokom o -7,6% pri
priemernom predaji vo výške 15.800 ks.

Konkuren né tituly zaznamenali aj tento rok výraznejšie prepady predaja v porovnaní
s predchádzajúcim rokom (zdroj: abcsr.sk).
Magazíny pre ženy z portfólia vydavate stva MAFRA Slovakia sú tak vo vä šine mesiacov
roka najpredávanejšími titulmi.
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B2B segment
Tento segment zah a predovšetkým tituly Stratégie, Obchod, Horeca. V tomto segmente
pretrváva pokles predajov najmä u titulov Obchod a Horeca z dôvodu kritickej situácie
v horeca segmente.

ONLINE:

HNonline.sk
Tento segment zažil vrchol návštevnosti po as pandemického roka 2021, kedy sa zákazníci
orientovali na online prostredie. V roku 2022 sme úspešne zav šili implementáciu projektu
Piano, ktorý má za cie  prinies  rast po tu predplatite ov a ktorý potvrdzuje orientáciu na online
segment a v roku 2024 systém Piano naplno rozvíjame a zvyšujeme jeho efektívnos
a výkonnos .

svetevity.sk
Online verzii magazínu – svetevity.sk – aj v roku 2024 dosiahol pozitívny hospodársky
výsledok.

brainee.sk
Obsahom webu sú aktuálne spolo enské a lifestylové témy. Projekt dosiahol horší výsledok
v porovnaní s predchádzajúcim rokom 2023 najmä z dôvodu nižších inzertných príjmov.
Cie om na rok 2025 je dosiahnutie kladných výsledkov.

Vzh adom na charakter innosti, spolo nos  nemá významný priamy vplyv na životné
prostredie.

Finan né informácie

Údaje o vývoji obratu a alších hlavných ukazovate och hospodárenia spolo nosti v posledných troch
rokoch ukazuje nasledujúca tabu ka (údaje sú v tis. EUR):

Položka 2024 2023 2022

Tržby za vlastné výrobky, služby a tovar 16 329 16 522 16 002

Výrobná spotreba 9 451 9  924 9 208

Pridaná hodnota 6 878 6 598 6 794

Osobné náklady 3 447 3 363 3 759

Výsledok hospodárenia z hospodárskej innosti 1 368 1 166 1 007

Výsledok hospodárenia z finan nej innosti -549 -672 -341
Da  z príjmov z bežnej
innosti

463 127 232

Výsledok hospodárenia za ú tovné obdobie 356 367 434

Výsledok hospodárenia pred zdanením 819 495 666
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Štruktúra aktív a pasív spolo nosti sa v posledných troch rokoch vyvíjala nasledujúcim spôsobom (údaje
sú v tis. EUR):

Položka 2024 2023 2022

Dlhodobý nehmotný majetok 16 831 18 741 20 669

Dlhodobý hmotný majetok 235 200 154

Dlhodobý finan ný majetok 53 53 3

Zásoby 86 85 97

Poh adávky 5 107 4 489 3 990

Finan né ú ty 182 429 1 022

asové rozlíšenie 114 137 94

Aktíva celkom 22 608 24 134 26 030

Položka 2024 2023 2022

Základné imanie 25 25 25

Kapitálové fondy 8 8 8

Fondy zo zisku 0 0 0

Výsledok hospodárenia minulých rokov 3 544 3 177 2 743

Výsledok hospodárenia za ú tovné obdobie 351 367 434

Rezervy 1 709 1 550 1 455

Záväzky 15 908 17 991 20 284

asové rozlíšenie 1 063 1 016 1 081

Pasíva celkom 22 608 24 134 26 030

Položka 2024 2023 2022

Likvidita celková 0,37 0,29 0,26

Rentabilita kapitálu (ROI) 4,0% 4,2% 2,9%

Informácie o skuto nostiach, ktoré nastali po dni ku ktorému sa zostavuje ú tovná
závierka

Po 31. decembri 2024 nenastali udalosti, ktoré by mali vplyv na ú tovnú závierku za rok
kon iaci 31. decembra 2024.

Informácie o predpokladanom budúcom vývoji innosti ÚJ

Spolo nos  nepredpokladá žiadne zmeny v štruktúre printových alebo online titulov.
Spolo nos  má na rok 2025 rozvojové plány najmä v online oblasti a plánuje spusti  nové
webové projekty.
Prípadné zmeny cien produktov a tržieb a rozvojové plány sa budú aj na alej odvíja  od
situácie na trhu a internej stratégie spolo nosti. V aktuálnej napätej ekonomickej situácii
a o akávaného nárastu nákladov na strane firiem, ako aj spotrebite ov v súvislosti










