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PRIHOVOR

Vazené damy, vazeni pani,

tesi ma, ze vyroénu spravu za rok 2025 mdzem zacat historickym
milnikom navstevnosti PreSovského kraja. Pocet turistov dosiahol
v roku 2025 historické maximum. PreSovsky kraj navstivilo 1 144
286 navstevnikov ubytovacich zariadeni, ¢im boli prekonané
vysledky z roku 2019, ktory bol doteraz povaiovany za
najuspesnejsi v cestovnom ruchu. Medziro¢ne ide o vyse 7% rast,
pri zahranicnych turistoch az o 14% medziro¢ny ndrast. V kraji
prenocovalo 332 722 cudzincov, ¢o je o vyse Styridsattisic viac ako
vlani.

Spoloéne bolo v PreSovskom kraji zaevidovanych 3 201 734
prenocovani, cudzinci tvorili 27% podiel. Priemerna doba pobytu
sa pohybuje na Urovni 2,8 noci.

Svoje vysledky priniesol aj posilneny marketing na zahranicie.
Vyrazne rastie zaujem Poliakov, medziro¢ne ich do PreSovského kraja prislo o 27 % viac. Po ¢eskych
navstevnikoch st druhymi najéastejSimi zahrani¢nymi ndvstevnikmi PSK. Tretia priec¢ka patri Madarom,
nasleduje Ukrajina, Nemecko a Litva. V spolupraci s partnermi sme realizovali kampane cielené na
blizke okolité krajiny. Vyrazne sme v roku 2025 posilnili aktivity prave na polskom trhu, zvlast v
prihrani¢nych krajoch. Sme radi, Ze ¢isla ndrastu hovoria o sprdvnom rozhodnuti a v tychto aktivitach
budeme pokradovat aj dalej.

KOCR v roku 2025 na svoju ¢innost Cerpala finanéné prostriedky z ¢lenského prispevku Presovského
samospravneho kraja, prispevkov ¢&lenskych oblastnych organizacii cestovného ruchu a z dotacie
Ministerstva cestovného ruchu a Sportu Slovenskej republiky.

Rok 2025 priniesol zmeny v €erpani dotacie od Ministerstva cestovného ruchu a $portu (MCRS)
Slovenskej republiky. V rdmci klasickej dotacie MCRS sme realizovali aktivity vyluéne nehospodarskeho
charakteru, v celkovom objeme 375 000 eur. Po prvy raz bolo mozné ziskat financné prostriedky aj na
kooperaéné projekty, ktoré sme tvorili s nasimi ¢lenskymi oblastnymi organizaciami cestovného ruchu
vo vyske 187 500 eur. ISlo o dva projekty — Cyklodestinacia PreSovsky kraj v spolupraci s OOCR Regidn
Vysoké Tatry a OOCR Vysoké Tatry — Podhorie a projekt Kraj Rusinov a A. Warhola s OOCR Horny
Zemplin. Cykloprojekt priniesol preznacenie 700 km cyklotras na celom Uzemi kraja, udrzbu
singletrailovych rezortov, marketingové aktivity na propagaciu cyklotematiky a v pripravovanej
realizacii si prvky cyklistickej infrastruktiry ako cyklonabijacky a pristresky. V projekte budeme
pokracovat aj v roku 2026 s rozsirenim spolupréace o dalsich partnerov. Rovnako budeme pokracovat
aj v kooperéanom projekte Kraj Rusinov a Andyho Warhola. Jeho cielom je zviditelnit tento regidn,
vytvorit produkty cestovného ruchu, sietovanie aktérov a zvlast sa tesime na nové infrastruktirne
prvky v Gzemi — ako nducény chodnik, infotabule a interaktivne prvky. To vsetko ma doplnit hlavnu
ponuku regiéonu — Midzeum moderného umenia A. Warhola v Medzilaborciach.

V roku 2025 sme z ¢lenského prispevku PreSovského samospravneho kraja mohli podporit personalne
kapacity oblastnych organizacii CR. Kazda OOCR mohla vyuzit finanénu podporu na dvoch pracovnikov.
Tento prispevok pomohol organizaciam skvalitfiovat ich aktivity a ciastoéne pokryt finanéné naklady
na pracovnikov, ktoré nie je mozné Cerpat z inych fondov alebo dotécii.



Vyznamnym milnikom v roku 2025 bolo spustenie ¢innosti vlastnej incomingovej cestovnej kancelarie
Northeast Slovakia Travel, ktora realizovala priame stretnutia so zastupcami zahrani¢nych cestovnych
kancelarii, pripravila predajné produkty cestovného ruchu, prezentacie regidonu na infocestach a FAM
tripe pre touroperatorov zo zahranicia, najma pobaltskych krajin.

Vdaka ¢lenskému prispevku PSK a dotécii Ministerstva cestovného ruchu a Sportu sme mohli realizovat
marketingové aktivity a kampane, ¢innost v oblasti podpory produktov a podujati, rozvijat turisticku
infrastruktiru a zlepSovat rozvoj cestovného ruchu v nasom krasnom Presovskom kraji unikatov.

Prave na unikaty a unikatne zazitky sme cielili letnd destinaénu kampan, ktord doplnil uz 10. roc¢nik
oblUbenej cestovatelskej sutaze LEGENDARIUM. Do objavovania kraja s legendami sa zapojilo vyse
5000 deti spolu s rodinnymi prislusnikmi. Sutaz sme zdigitalizovali cez mobilnu aplikaciu a propagovali
aj v susednom Polsku. Rozsiahle aktivity na podporu navstevnosti kraja zahfnali kampane v krajinach
V4, sezdnne a tematické kampane orientované aj na menej zname lokality a slow turizmus. Uz tradi¢ne
polas celého roka prebiehala aj fotograficka sutaZz Chod' a fof, ktord dopifiala putovnd vystava
fotografii v r6znych Castiach kraja. Nevyhnutnou sucastou okrem réznych foriem inzercie a PR aktivit
boli spoluprace s influencermi, televiziami a travel agenturami. Podporili sme podujatia v regiénoch
a doraz bol kladeny aj na kontinudlnu propagaciu podujati prostrednictvom socidlnych sieti, webu
a newslettrov. Prebehli rozsiahle prace na priprave destinacnej karty PreSov Region Travel Card —
siefovanie partnerov, zapdjanie aktérov a sluzieb do karty, zlavové ponuky a dalSie aktivity, ktoré su
nevyhnutné pre spustenie nového digitalneho ndstroja CR v nasom kraji.

V oblasti infrastruktiry sme okrem rozsiahleho znacenia a obnovy cyklotras (700 km) budovali rézne
prvky v lokalitdch po celom kraji. Zabezpecili sme dobudovanie uUtulne vo vyhliadkovej vezi Marculina,
komplexnt obnovu nateru veZe N4boj pri KruZlovej, v obltbenej lokalite Strednica — Zdiar sme nadrie
doplnili lavickami, ¢im vzniklo oddychové miesto s krdsnymi vyhladmi. Revitalizaciou presla aj lavka pri
Mnichovskom potoku v okrese Bardejov, v Novej Polianke pribudli korténové postavy vojakov 1.
svetovej vojny, na Zlatej Bani boli osadené nové hravé prvky. Zaroven sme intenzivne pracovali na
priprave niekolkych kapitdlovych projektov, ktoré budu budované v nasledujicom obdobi.

Sme hrdi nielen na aktivnu spoluprdcu s PreSovskym samospravnym krajom, nasimi ¢lenmi a aktérmi
cestovného ruchu na uzemi PreSovského kraja, ale aj na intenzivnu spolupracu s narodnou agenturou
Slovakia Travel a tiez KOCR KosSice Regidn Turizmus, s ktorou budujeme znacku Vychod — prioritne na
zahrani¢nych trhoch (prezentacie vo VarSave, Toronte a pod.).

Vsetky nase aktivity sa podarilo uskutoc¢nit vdaka podpore PreSovského samospravneho kraja,
financnej podpore Ministerstva cestovného ruchu a Sportu Slovenskej republiky a vdaka spolupraci s
oblastnymi organizaciami cestovného ruchu, réznymi zdruzeniami, zna¢karmi, lokalnymi Zivnostnikmi
a firmami a mnoZzstvom nadSenych jednotlivcov. Kazdému z nich patri Uprimné podakovanie za aktivny
pristup, cenné podnety, ochotu spolupracovat a spolo¢né Usilie o rozvoj turizmu.

Do roku 2026 prajem nam vSetkym vela energie, dobré zdravie a motivaciu pokracovat v dalSom
rozvoji, zlepSovani a podpore cestovného ruchu v PreSovskom kraji. Verim, Ze nase spolocné aktivity
budu aj nadalej prindsat radost navstevnikom, nové prilezitosti pre miestnych ludi a pozitivny prinos
pre vsetkych, ktori sa na rozvoji turizmu podielaju.

Mgr. Michal Ilkanin

predseda KOCR Severovychod Slovenska



ZAKLADNE IDENTIFIKACNE UDAJE

Nazov krajskej organizacie CR:

Nazov krajskej organizacie CR v anglickom jazyku:

Pravna forma:

Sidlo:

I€o:

DIC:

Statutarny zastupca:
Vykonny riaditel:
Webové sidla:

Telefon:
Pocet zamestnancov:
Zamestnanci:

Mgr. Martin Janosko
Vykonny riaditel
riaditel@severovychod.sk
051/708 14 00,

e 0917 208 100

Mgr. FrantiSek Balaz
PR, marketing
reglon@severovychod.sk
051/775 4505

Mgr. Barbora Cechova
Média/PR, marketing
media@severovychod.sk
051/708 1513

Mgr. Michal Jackovic
Samostatny referent

info@severovychod.sk
051/775 4505

Mgr. Petra Hartmannova
Marketing
marketing@severovychod.sk
051/708 1513

|| .‘

Severovychod Slovenska
Northeast Slovakia

Neziskova organizdcia

Namestie mieru 2, 080 01 PreSov
42238536

2023655832

Mgr. Michal Ilkanin, predseda KOCR SVS
Mgr. Martin Janosko
www.severovychod.sk
www.legendarium.info
www.eurovelol1.sk
www.northeastslovakia.travel

+421 51 7081 513
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Mgr. Martin Janus

Samostatny odborny referent
putnickyturizmus@severovychod.sk
051/708 14 01

Ing. Klaudia Conkova
Samostatny referent
office@severovychod.sk
051/708 14 02

Mgr. Katarina Bartkova
Samostatny referent
visit@severovychod.sk
051/708 14 02

Marek Kollar
Destinacny manazér
travel@severovychod.sk
0907 970 405

Gregor Hascak

Manazér cestovnej kancelarie
office@northeastslovakia.travel
0902 548 798


http://www.severovychod.sk/
http://www.legendarium.info/
http://www.eurovelo11.sk/
http://www.northeastslovakia.travel/

CLENOVIA KOCR SEVEROVYCHOD SLOVENSKA
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STATISTIKA NAVSTEVNOSTI PRESOVSKEHO KRAJA

V roku 2025 pokracoval pozitivny vyvoj cestovného ruchu v PreSovskom kraji a navstevnost
ubytovacich zariadeni dosiahla historické maximum. Do ubytovacich zariadeni v kraji prislo celkovo 1
144 286 navstevnikov, ¢o predstavuje medzirocny narast o viac ako 7 %. Prekonany bol aj doteraz
najuspesnejsi predpandemicky rok 2019, a to priblizne o 3,3 %. PreSovsky kraj sa tak stal tretim
najnavstevovanejsim krajom na Slovensku. Najsilnejsim mesiacom roka bol august, ked ubytovacie
zariadenia zaznamenali 150 629 navstevnikov.

Vyznamny podiel na celkovej navstevnosti mali zahranicni turisti. V roku 2025 sa v PreSovskom kraji
ubytovalo 332 722 zahraniénych navstevnikov, ¢o predstavuje 29 % celkovej ndvstevnosti. Medzirocne
ide 0 14% narast zahranic¢nej klientely. Domaci navstevnici zaznamenali tieZ rast, a to priblizne o 5 %.

Navstevnost ubytovacich zariadeni Presovského kraja
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Spolocne bolo v Presovskom kraji evidovanych 3 201 734 prenocovani, pricom cudzinci tvorili priblizne
27% podiel. Priemerna doba pobytu navstevnikov dosiahla 2,8 noci.

Prenocovania v PreSovskom kraji
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NajsilnejSim okresom PreSovského kraja z hladiska navstevnosti je dlhodobo okres Poprad, kde sa v
roku 2025 ubytovalo 793 733 ndvstevnikov. Nasleduju okresy Kezmarok (118 958 navstevnikov),
PresSov (55 420), Bardejov (50 594) a Stard Lubovna (38 353). Dominantnym regionom navstevnosti tak
nadalej zostavaju Vysoké Tatry a ich okolie.

Okres Pocet navstevnikov v okresoch PreSovského kraja
1| Poprad 793 733
2 | Kezmarok 118 958
3| PreSov 55 420
4 | Bardejov 50 594
5| Stard Lubovnia 38 353
6 | Vranov nad Toplou 24 030
7| Humenné 19 402
8| Levoca 13975
9 | Svidnik 10 966
10| Snina 7 205
11 | Sabinov 7 052
12 | Stropkov 2616*
13 | Medzilaborce 1433*

* Udaje su netiplné

Vyrazne si medzirocne polepsili nielen okres Poprad +8,8 % ndavstevnosti, Kezmarok +11,7 %, ale aj
Stard Lubovna s narastom 21 %, Svidnik 28 % a Levoca 10 % narast.

Z hladiska zahrani¢nych navstevnikov dominovali aj v roku 2025 tradicné zdrojové trhy. Najviac
navstevnikov prislo z Ceskej republiky, pricom Polsko sa s vyraznym 27 % medziroénym ndarastom
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zaradilo na druhé miesto. Tretie miesto obsadilo Madarsko, za ktorym nasleduje Ukrajina, Nemecko a
Litva. Vyrazny narast bol zaznamenany aj pri navstevnikoch z Litvy (+34 %), Spojeného kralovstva (+27
%), Nemecka (+23 %), LotySska a Madarska (+18 %) a USA (+19 %).

Pocet zahranicnych navstevnikov
Krajina v PreSovskom kraji
1| Ceska republika 97 742
2 | Polsko 91961
3 | Madarsko 36 745
4 | Ukrajina 16 178
5 | Nemecko 14771
6 | Litva 8 664
7 | Spojené kralovstvo 6333
8 | Spojené Staty americké 5069
9 | Rumunsko 5019
10 | Rakusko 4051
11 | Izrael 4662*
12 | Holandsko 2 966
13 | Lotyssko 2919

Zdroj Gdajov: Statisticky urad SR.  * Udaje st neuplné

Najvy$si priemerny pocet prenocovani zrealizovali navstevnici z Ceskej republiky, v priemere 2,9
prenocovania, nasleduju navstevnici z Nemecka, ktori zrealizovali v priemere 2,8 prenocovani.

Pre navstevnikov PreSovského kraja bolo v roku 2025 k dispozicii 1 216 ubytovacich zariadeni. Trzby za
ubytovanie dosiahli vysku 137 861 132 eur (bez DPH).

Celkovo mozno rok 2025 hodnotit ako velmi Uspesny pre cestovny ruch v PreSovskom kraji.
Navstevnost dosiahla historicky najvy$sie hodnoty. Rast sa prejavil nielen u domacich, ale aj u
zahrani¢nych navstevnikov, ¢o potvrdzuje, Ze tento kraj je pre turistov ¢oraz atraktivnejsi.



AKTIVITY KOCR SEVEROVYCHOD SLOVENSKA

KOCR Severovychod Slovenska v roku 2025 na svoju ¢innost ¢erpala finanéné prostriedky z ¢lenského
prispevku Presovského samospravneho kraja, prispevkov ¢lenskych oblastnych organizacii cestovného
ruchu a z dotdcie Ministerstva cestovného ruchu a Sportu Slovenskej republiky.

Dotacia MCRS SR umo?nila realizovat aktivity vylué¢ne nehospodarskeho charakteru. V ramci dotacie
na podporu cestovného ruchu na rok 2025 bolo mozné pripravit aj kooperacné projekty. KOCR
Severovychod Slovenska realizovala dva kooperacné projekty — Cyklodestinacia Presovsky kraj v
spoluprdaci s OOCR Regién Vysoké Tatry a OOCR Vysoké Tatry — Podhorie a projekt Rozvijame potencial
cestovného ruchu a partnerstvo v Kraji Rusinov a Andyho Warhola s OOCR Horny Zemplin.

1. MARKETING A PROPAGACIA

1.1. MARKETINGOVE KAMPANE A AKTIVITY

KRAJ UNIKATOV 2025 — DESTINACNA KAMPAN

KOCR SVS pokracovala v roku 2025 v komunikacnej linii, ktora vyzdvihovala unikatnost atraktivit na
uzemi PreSovského kraja. Hlavna destina¢nd kampan predstavila PreSovsky kraj ako Kraj unikatov s
jeho prirodnymi, kultirnymi a historickymi atraktivitami. Turisticky potencial regiénu bol primarne
predstaveny pred a pocas letnej turistickej sezony s presahom do jesennej ¢asti. KOCR SVS zrealizovala
originalnu a putavu kampan, ktora vyvolala zaujem verejnosti. Kampan bola realizovana v spolupraci s
agenturou PS Sunrise.

Stratégia kampane bola postavena na uputani zaujmu verejnosti cez interaktivny kviz — typoldgiu
turistov s vtipnym podtédnom. KaZdy typ turistu zdroven dostal odporucanie na objavovanie Kraja
unikatov s itinerarom vyletov z réznych regiénov PSK. Itinerdre boli v 2. fdze kampane propagované aj
samostatne, €o sa stretlo s ohlasom verejnosti a mimo platenej inzercie mali aj Siroky organicky zasah
v medialnom priestore.

Prostrednictvom putavych vizualov, kvizu a itinerdrov kampan zaujala a aktivne zapojila navstevnikov
do spoznavania regidénu. Zaroven sa vytvorila databaza tzv. studenych leadov — pre zapojenie sa do
sutaZe ndvstevnici webu zanechali e-mailovld adresu. Prostrednictvom newslettera s navstevnikmi
udrzuje KOCR SVS kontakt nadalej a propaguje kraj aj po skonéeni kampane. Kampan vyuZila mix
nastrojov online a offline marketingu, vratane outdoorovej reklamy a medidlnej inzercie. PreSovsky
kraj propagovala ako ciefovu destinaciu s mnozstvom unikatnych atraktivit, lokalit a zaZitkov pre r6zne
cielové skupiny.

Videospot

Reklama sa zobrazila na YouTube viac ako 2 058 000-krat, na Google 655 400-krat, vyse 5 428 000-krat
na Facebooku a viac ako 2 600 000-krat skrz TikTok. Celkovo sme ziskali takmer 63 760 preklikov z
reklamy a 1 770 vyplnenych formularov sledovanych na webovej stranke. Navstevnost webovej stranky
vzrastla o 144,9 % oproti predchadzajucemu obdobiu. Bannerova kampan viedla navstevnikov (po
prekliku) priamo na stranku, kde bol zverejneny kviz, jeho vysledky a itinerdre vyletov.


https://www.youtube.com/watch?v=v3rr2n4nrZM
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LEGENDARIUM 2025

LEGENDARIUM, kampan na podporu ndvstevnosti PreSovského kraja, prioritne orientovana na rodiny
s detmi, ma za sebou 10. ro¢nik. Vzhladom na svoj rozsah a popularitu je uz pravidelnou kamparou
KOCR Severovychod Slovenska.

Termin: 14. jun — 14. september 2025

Ciel: Predstavit zaujimavé miesta kraja, zvysit ndvstevnost lokalit a vyuZitie sluzieb prostrednictvom
motivaénej sutaze, ktora je zalozend na pribehoch miestnych hrdinov (storytelling), zbierani sutaznych
bodov a ziskavani odmien.
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Zakladnym prvkom kampane je 15 legendarnych hrdinov, ktori si vhodne vybrani pre ciefovu skupinu
rodin s detmi. Stvarneni su nielen obsahovo — pribehom, ale aj putavou grafikou. V kazdej lokalite
hrdinovia predstavuju konkrétne tipy na vylety.

Novinkou roka 2025 bola mobilna aplikacia LEGENDARIUM v slovenskom a pol'skom jazyku volne
dostupnd na stiahnutie (Apple Store, Google Play). Dal$im nosi¢om informacii o legendach a vyletoch
bola brozura Legendarium (ndklad 17 000 ks) a webové stranka www.legendarium.info v SVK a PL
verzii. Sekundarne nosice: zapojené zariadenia a lokality, socidlne siete, marketingova kampan.

Ulohou cestovatelov bolo navstivit sutazné miesta (priroda, zariadenia cestovného ruchu) a ziskat
sutazné body naskenovanim QR kédu (v zariadeniach po zaplateni vstupného alebo Ghrade sluzby). Za
prekonanie bodovych hranic ziskali deti odmeny (silny motivacny faktor), v zavere boli zapojeni aj do
zaverec¢ného Zrebovania o zaujimavé ceny.

Legendarium prepdja outdoorové aktivity svyuzZitim sluZieb HORECA a podporu navstevnosti
rozmanitych zariadeni.

_Lato, plné vyletov

w::wmmmu 5 S ) DECATILON ViPredovikom ¥roflf

Viafwy VQIJP D‘
nojded viopke:

P N YL

Data:
V roku 2025 bolo do kampane zapojenych:

e 16 turistickych lokalit prirodného typu

e 80 zariadeni (muzea, hrady, zdbavné a Sportové atrakcie, horské strediska, kupaliska,
interaktivne galérie, poskytovatelia rozmanitych sluzieb CR).

e 60 bonusovych zariadeni (ubytovacie a gastro zariadenia)

V tychto zariadeniach a turistickych infocentrach na Gzemi kraja boli pre verejnost zdarma pripravené
brozurky Legendarium so vSetkymi tipmi na vylety.
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http://www.legendarium.info/

Do cestovania sa v ramci oficidlnej Statistiky (od 14. juna do 14. septembra) zaregistrovalo vyse 5000
deti z celého Slovenska i zahranicia (Polsko, CR), k tomuto poctu sa pripajaju dospeli Gcastnici hry
a nezaregistrovani sutaziaci.

Kampan jednoznacne prispela k zvySeniu navstevnosti a poctu prenocovani v PreSovskom kraji, svedci
o tom okrem iného spatna vazba od zariadeni, verejnosti a organizacii CR.

Data ziskané vd'aka mobilnej aplikacii poskytli uZito¢né statistické informacie, slizZia ako podklad pre
pripravu kampani do budicna, sledovanie zdujmov sutaziacich, ndvstevnosti a oblUbenosti vybranych
lokalit a regidnov.

K Legendariu sa viaZe rozsiahla marketingova podpora — online a printova inzercia (inzercia v médiach,
Google Ads, cielend reklama na soc. sietach, influenceri, propagacné vided), vratane outdoorovej
reklamy (OOH billboardy, citylighty, vylepy plagatov a pod.), ¢im su podporené regiony, lokality
a zariadenia CR.

Videospot

Ku kampani LEGENDARIUM bola vydana vyroéna nulova eurobankovka ako specificky suvenir.
V predaji bola dostupnd 27. 6. 2025 vstanku pred budovou PSK, ostatné dni vo vybranych
informacnych kanceldridch a na eshop.severovychod.sk

CHOD A FOT 2025

Fotograficka sutaz o najkrajSie zabery Presovského kraja napisala v r. 2025 svoj 13. ro¢nik. Poétom
zapojenych autorov $lo o rekordny roénik, zabery zaslali fotografi z celého Slovenska i z Ceskej
republiky.

e Pocet zapojenych autorov: 277

e Pocet zaslanych fotografii: 1160

Cieflom sutaZze je podnietit zaujem fudi cestovat, navstivit a fotografovat PreSovsky kraj. Vdaka
publicite ocenenych fotografii a putovnej vystave je Chod a fot celoro¢ne aktivhou kampariou.
Fotografie zo sutaze su vyuzivané v médiach, v propagacnych materialoch a na socialnych sietach, kde
sa zvlast tesia velkému zaujmu Sirokej verejnosti.

Zabery hodnotila medzindrodna odborna porota na cele so zndmym slovenskym fotografom Janom
Stovkom (MQEP) v 7 kategériach. Specidlna kategéria bola venovana téme UNESCO.

Vitazné a finalové zabery su sucastou putovnej vystavy, ktora odstartovala sldvnostnou vernisazou v
Muzeu Solivar (Slovenské technické muzeum) 5. decembra 2025. Fotografie kazdoroc¢ne putuju po
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https://www.youtube.com/watch?v=C8yWsG9TLoY

réznych kultdrnych i komerénych zariadeniach v regidne i mimo neho, aby Sirokej verejnosti predstavili
zaujimavé miesta PreSovského kraja.

Vybrané zabery tvorili kalendar na rok 2026, ktory bol ur¢eny na propagacné Ucely a dopredaj cez
eshop.severovychod.sk

https://www.severovychod.sk/clanok/najkrajsie-fotografie-presovskeho-kraja-2025/

!
‘.'
Eva Burgrova - Lautmanovti nie, Sabinov Dusan Ignac, Moderna gymnastika, Bardejov
(Kultdra, tradicie a historia) (Sport a volnocasové aktivity)

Matus Vasilko - Spisské Podhradie (UNESCO) Grand Prix_Peter Dobrovsky - Cestou farieb,
Vysoké Tatry (Priroda - Krajinkarska fotografia)

Sezdnne kampane

Marketingové kampane a propagacné aktivity (online a offline marketing, inzercia, PR ¢lanky, OOH
reklama atd'.) na podporu navstevnosti kraja —tematicky a sezdnne zamerané na rozne cielové skupiny.

-

-~ $
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https://www.severovychod.sk/clanok/najkrajsie-fotografie-presovskeho-kraja-2025/

V Uvode roka 2025 prebiehala kampan Zima v Kraji unikatov. Okrem zimnych turistickych vystupov
roznej narocnosti boli prezentované lyZiarske strediska na Uzemi PreSovského kraja a tipy na zaujimavé
miesta a sluzby CR v ich okoli. Nasledovali propagacné aktivity orientované na rodiny s detmi — Jarné
prazdniny — s konkrétnymi tipmi na travenie volného ¢asu v kraji a cielenou reklamou na vychod, stred
a zapad SR, vratane prispevkov pre média s tipmi na travenie volného casu.

10 tipov

JESENNY
VYLET

v Kl wnisdhey

Pred letnou turistickou sezénou bola komunikovand tematickd kampan Vyhlady v Kraji unikatov,
zamerana na nezvycajné vyhladové lavicky a hojdacky v kraji. K vybranych ,vyhfadovym*“ lokalitdm boli
pripojené aj tipy na vylety a zariadenia v okoli. Viaceré lokality sa stali viralnymi a kampan aj s nizkym
budgetom oslovila verejnost, aj tvorcov digitdlneho obsahu, ktory reflektovali na tému a zdielali na
socialnych sietach navstivené miesta, ¢im prirodzene zvysili propagaciu lokalit.
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Po letnej destinacnej kampani Kraj unikatov a Legendarium boli opat pripravené vylety na obdobie
jesene s presahom na Jesenné prazdniny. V Gvode decembra vystriedala jesennd tematiku kampan
Zimna vyzva 4.

Zvlast boli komunikované zazitkové produkty, vratane ponuky pre skoly (newslettre). Velkej popularite
sa tesi obsah tvoreny k podujatiam v PreSovskom kraji — podujatia na webe severovychod.sk, prehlady
podujati na socialnych sietach a v newslettroch. Tipy na podujatia moze KOCR zasielat aj verejnost
prostrednictvom online formulara.

Cielové publikad reflektovali rozne zaujmové skupiny (aktivni cestujuci, rodiny s detmi, milovnici
outdoorovych aktivit, fanusikovia Sportovych podujati (leto, zima, outdoor), turisti a objavitelia v
kampani Zimna vyzva a iné. Aktivity rozvijali cest. ruch a propagaciu celoro¢ne, prostrednictvom
rozmanitych ndstrojov, s putavym obsahom a vizualmi.

Sucastou kampani bola realizacia obsahu a grafickych vizualov pre kampane a propagacné aktivity,
nakup profesiondlnych fotografii a ich dpravy, inzercia v médiach vratane radiovych spotov,
outdoorova reklama (polepy autobusov, billboardy, citylighty, reklamné tabule), zbieranie kontaktov
pre newslettre a zasielanie newslettrov, video reklama a reels, reklama v online prostredi (Google Ads,
Meta, YouTube).

Zimna vyzva — Expedicia od Tatier po Poloniny

Zimna turistickd sutaz Zimna vyzva patri medzi najoblUbenejsie aktivity pre milovnikov prirody v
Presovskom kraji. Jej Stvrty roénik sa konal v obdobi od 6. decembra 2025 do 8. marca 2026 a opat
spojil rodiny, turistov aj aktivnych objavitelov, ktori sa vydali na zimnu expediciu napriec¢ regionom od
Tatier aZ po Poloniny.

-

Ugastnici sa do sutaze zapdjali prostrednictvom mobilnej aplikdcie Zimna vyzva, ktord umoirfiuje
jednoduché zaznamendvanie navstivenych lokalit pomocou fotografie a GPS overenia. Pocas sutaze
mohli objavovat r6znorodé zimné trasy v troch naro¢nostiach od lahkych rodinnych vyletov az po
naroc¢né horské vystupy. Kazda navstivend lokalita znamenala novy bod a zaroven novu Sancu v
zdvere¢nom Zrebovani o hodnotné ceny. Do Zimnej vyzvy 4 sa zapojilo vy$e 500 sutaziacich.

Sutaz motivovala ucastnikov zbierat body a postupne ziskavat odmeny, ako turistické znamky,
praktické turistické vybavenie ¢i tematické suveniry. Hlavnou cenou vo findlnom Zrebovani boli
turistické topanky od slovenského vyrobcu BOSP.
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Zimna vyzva ponukla navstevnikom moznost objavovat menej zndme miesta aj ikonické vrcholy
regionu, rozhladne, naucné chodniky a horské stity. Podujatie tak podporilo zimny turizmus, aktivny
pohyb v prirode a zarovern motivovalo Uc¢astnikov spoznavat rozmanitost krajiny severovychodného
Slovenska.

ROZHLADNA _
KRALOVA STUDNA

& Adwm «288m Yhod 20 min RARY
- -

N\, sevEROVYCHOD
. L SLOVENSKA,

-

Marketing na trhoch krajin V4

Realizovanda aktivita bola zamerand na systematickd propagaciu PreSovského kraja ako atraktivnej
turistickej destinacie s dérazom na zahraniéné trhy, prioritne Cesku republiku a Polsko. Ciefom bolo
posilnit povedomie o regidone, zvysit jeho konkurencieschopnost a podporit prijazdovy cestovny ruch.
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Komunikacna stratégia bola postavena na kombinacii digitdlnych marketingovych ndstrojov a cielene
zvolenych offline formatov. V rdmci online kampani boli realizované bannerové kampane a PR ¢lanky
na tematicky zameranych turistickych portaloch v Polsku, Cesku a na Slovensku. Predovsky kraj bol
odprezentovany aj cez reklamu v radiu a televizii. Tieto aktivity prispeli k zvySeniu viditelnosti regiénu
v online priestore a k efektivnemu osloveniu definovanych cielovych skupin aj vzhfadom na otvorenie
leteckej linky Poprad-Gdansk.

S cielom rozsirit zdsah kampane aj mimo digitdlneho prostredia boli vyuZité out-of-home reklamné
formaty, predovsetkym billboardy a citylighty. Tieto nosi¢e vhodne doplnili online komunikaciu a
umoznili oslovit SirSie spektrum potencidlnych navstevnikov. Marketingové aktivity boli segmentované
podla ciefovych skupin s dérazom na ich preferencie a cestovatelské spravanie. Realizovana aktivita
mala pozitivny vplyv na posilnenie imidzu regiénu, zvysenie jeho medzinarodnej viditelnosti a podporu
rastu cestovného ruchu v PreSovskom kraji.

Aj tato aktivita pozitivne prispela k rastu zahrani¢nych ndvstevnikov, ktorych bolo v minulom roku
332 722. Ide o medziro¢ny narast na Urovni 14 %. Zaujem o regidén vyrazne rastie najma u Poliakov,
medzirocne ich do PreSovského kraja prislo 027 % viac. Po Ceskych navstevnikoch su druhymi
najcastejSimi zahrani¢nymi navstevnikmi PSK. Tretia priecka patri Madarom.

e Turystyczna jazda
o Epizdda Stara Lubovnia a Presov -
https://youtu.be/7tVGalurpNA?si=tE jhijg8ALIKXOg6
o Epizdda Snina a okolie - https://youtu.be/1gmKZ9FbiZg?si=4MR8NJ57r3yHuyOM
e Foto BLB, CLV, inzercia
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https://youtu.be/7tVGaJurpNA?si=tE_jhjg8ALlKXOg6
https://youtu.be/1qmKZ9FbiZg?si=4MR8NJ57r3yHuy0M

1.2.MEDII'\LNE, PR AKTIVITY A INZERCIA
KOCR Severovychod Slovenska v roku 2025 poskytovala informdacie médidm prostrednictvom tlacovych
sprav, newsletterov, reportazi, tematickych vysielani, dokumentarnej tvorby, priamou uUcéastou v
reldcidch a rozhovoroch pre r6zne televizne, radiové a online formaty. Na propagaciu zaujimavosti
kraja bolo vyuZzité Siroké spektrum marketingovej podpory.

Okrem medidlnych spoluprac a PR aktivit bola realizovana inzercia (online, print, OOH, promo spoty,
radiové spoty, reportaze, TV vysielania (Cyklopotulky, Televikend, prispevky do tematickych relacii
atd.).
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Online propagacia a socialne siete

Propagdacia PreSovského kraja v online prostredi bola v roku 2025 realizovand prostrednictvom
komplexnej digitalnej kampane zameranej na zvysenie povedomia o regiéne, podporu navstevnosti a
posilnenie jeho znac¢ky na domacom aj zahrani¢nych trhoch.

Kld¢ovym ndstrojom vykonnostného marketingu bola platforma Google Ads, prostrednictvom ktorej
boli realizované vyhladavacie, bannerové a remarketingové kampane. Tieto aktivity umozZnili cielene
oslovovat pouzivatelov aktivne vyhladavajicich informacie o dovolenkovych destinaciach, zazitkoch a
moznostiach travenia volného ¢asu. Sucastou stratégie boli aj videokampane cez YouTube Ads, ktoré
efektivne podporili vizudlnu prezentaciu regidnu a prispeli k budovaniu emocionalneho prepojenia s
potencidlnymi navstevnikmi.

aretiaipenes wisresns

Fotografické
sutaf 2025

Mt rad
fotografovanie?
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Vyznamnu ¢ast komunikacie tvorili kampane na socialnych sietach v ramci platformy META (Facebook
a Instagram). Obsah bol prispésobeny jednotlivym cielovym skupinam a zahrrial kombindciu vizualnych
formatov, kratkych videi a tematicky zameranych prispevkov propagujucich prirodné krasy, kultirne
dediéstvo a aktivny oddych v regione. Kampane boli optimalizované na dosah, interakcie aj navstevnost
webovych stranok.
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S cielom oslovit mladsiu ciefovu skupinu bola do komunikaéného mixu zaradena aj platforma TikTok,
kde boli vyuzité dynamické videoformaty a autenticky obsah reflektujlci aktualne trendy. Tento kanal
prispel k zvySeniu atraktivity regionu medzi mladsimi cestovatel'mi a k rozsSireniu zasahu kampane.

Realizované online kampane zabezpecili efektivne vyuZitie marketingového rozpoctu, presné cielenie
komunikdcie a meratelné vysledky v podobe rastu dosahu, interakcii a zdujmu o navstevu PreSovského
kraja. Digitdlne nastroje tak vyznamne prispeli k systematickému budovaniu znacky regiénu v online
priestore.

e Video Zimna vyzva - https://youtu.be/VOxnwYellAM?si=uFEiySEcUoZoGDKI
e Video Legendarium — https://youtu.be/C8yWsG9TLoY?si=OFB7Lm 3BJH6ndgqg
e Video Kraj unikatov - https://youtu.be/v3rr2n4nrZM?si=KajZgasziZ)JbkGqg

Statistiky Google a Youtube Ads

e Zobrazenia obsahu — 4,2 mil.
e Interakcie s obsahom — 390 tis.
e  Prekliky — 81 tis.
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https://youtu.be/V0xnwYellAM?si=uFEiySEcUoZoGDKI
https://youtu.be/C8yWsG9TLoY?si=OFB7Lm_3BJH6ndgq
https://youtu.be/v3rr2n4nrZM?si=KajZgasziZJJbkGq

Statistiky FACEBOOK

e Zobrazenia obsahu — 14,0 mil.

e Interakcie s obsahom - 63,6 tis.

e  Prekliky — 58,6 tis.

e Navstevy profilu — 82,3 tis.

e Sledovania (nové) —3444; + 15,7 %

Statistiky INSTAGRAM

e Zobrazenia obsahu — 663,3 tis.
e Dosah—323,5 tis.

e Interakcie s obsahom -2 997
e  Prekliky — 5,1 tis.

o NAavstevy profilu — 5,3 tis.

e Sledovania (nové) —1,2 tis.

Socidlne siete:
e Facebook Severovychod Slovenska: 26 tis. sledovatelov
e Instagram northeast_slovakia: 4,2 tis. followers
e  FB skupina Turistika v PreSovskom kraji: 13,7 tis. ¢lenov
e Facebook Legendarium: 9,4 tis. sledovatelov
e Nova siet TikTok (videa)

Out-of-Home reklama (OOH)

V roku 2025 bola stéastou komunikaéného mixu Krajskej organizacie cestovného ruchu Severovychod
Slovenska aj intenzivna out-of-home (OOH) reklama, realizovana prostrednictvom billboardov a
citylightov. Tento format predstavoval vyznamny ndstroj na podporu povedomia o regiéne a na
posilnenie vizualnej identity kampani v offline priestore.

3
I
2

OOH nosice boli strategicky umiestnené v dopravne frekventovanych lokalitach a v mestskych centrach
s ciefom oslovit Siroké spektrum ciefovych skupin vratane domacich aj zahrani¢nych navstevnikov.
Vizualita kampani bola navrhnuta tak, aby bola jasne rozpoznatelnd, konzistentnd so znackou regiénu
a efektivne komunikovala hlavné benefity PreSovského kraja.

Billboardové a citylightové plochy boli vyuZité pri propagacii tematickych kampani:
e  Kraj unikatov — kampan zdérazfujuca jedinecné prirodné a kultirne hodnoty regionu

e Legendarium — projekt zamerany na rodiny s detmi a podporu zazitkového cestovania
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e Zimna vyzva — sezénna kampan podporujlca zimny turizmus a aktivny oddych
e  SpiSsky Jeruzalem — propagdcia vyznamného kultirno-duchovného podujatia

OOH komunikacia efektivne dopliiala digitdlne kampane realizované v online priestore. Zabezpetila
vysoku mieru vizudlnej expozicie, posilnila zapamatatelnost kampani a prispela k budovaniu dlhodobej
znacky PreSovského kraja ako atraktivnej a tematicky rozmanitej turistickej destinacie.

1.3.CYKLODESTINACIA PRESOVSKY KRAJ

V roku 2025 bola téma cykloturistiky jednou z nosnych sucasti marketingovej komunikacie regionu.
Cielom bolo systematicky budovat imidZz PreSovského kraja ako atraktivnej a rozmanitej
cyklodestinacie pre rekreacnych aj vykonnostnych cyklistov, a to na domacom aj zahrani¢nom trhu.
Cieleny marketing nadvazuje na systematicku pracu KOCR SVS, ktora sa tyka znacenia cyklistickych tras.

Audiovizualna produkcia a medialna prezentacia

Financné prostriedky boli vyuZité na produkciu profesiondlneho cyklo promo videa, ktoré vizudlne
predstavilo prirodné scenérie, infrastrukturu a zazitkovy potencial regidonu. Video sa stalo klu¢ovym
vizualnym prvkom kampane a bolo vyuZivané naprie¢ online kandlmi aj pri prezentacnych aktivitach.

e https://youtu.be/Jc-G50necRY?si=iNOGFo8fsMabH ZS

Sucastou podpory bola aj inzercia v $pecializovanom magazine BIKER, ktory patri medzi reSpektované
média v komunite cyklistov. Cielend komunikacia v odbornom médiu umoznila oslovit relevantnu
ciefovu skupinu so zaujmom o cykloturistiku, Sport a aktivny oddych.
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https://youtu.be/Jc-G5onecRY?si=iNOGFo8fsMabH_ZS

S +EXTRA RAKUSKO NA BIKU z==2=2

Na podporu povedomia boli zaroven realizované dve epizddy reldcie Cyklopotulky, ktoré autentickou
formou predstavili vybrané cyklotrasy a atraktivity Preéovského kraja Televizny format prispel k

.....

e https://www.cyklotoulky.cz/cyklotoulky/presovsky-kraj/severovychod-slovenska

Digitalne kampane

Marketingova podpora cyklodestindcie bola posilnenda vykonnostnymi online kampanfami na
platformach META (Facebook a Instagram), ako aj prostrednictvom nastrojov Google Ads a YouTube
Ads. Kampane boli zamerané na zvySenie dosahu, ndvstevnosti webovych strdnok a podporu
sledovanosti videoobsahu.

Digitalne nastroje umoznili presné cielenie na segmenty so zaujmom o cykloturistiku, aktivny Zivotny
Styl a travenie volného ¢asu v prirode. Kombinacia vizudlne atraktivneho obsahu a datovo riadenej
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optimalizacie prispela k efektivnemu vyuzitiu rozpoctu a k posilneniu vnimania PreSovského kraja ako
kvalitnej cyklodestinacie.

Realizované marketingové aktivity podporili dlhodobé budovanie znacky Cyklodestinacia PreSovsky
kraj a prispeli k zvySeniu zdujmu o cykloturistiku v regione.

Kalendarium CYKLOpodujati

V minulom roku bol zostaveny online kalendar, ktory obsahoval promoval 75 cyklopodujati
prebiehajucich na Uzemi Presovského kraja.

1.4.MARKETINGOVA PODPORA - REGION RUSINOV A A. WARHOLA

Marketingova kampan projektu Kraj Rusinov a Andyho Warhola

Realizovana marketingova kamparn bola zamerand na systematickl podporu prezentacie regionu Kraj
Rusinov a Andyho Warhola, ktorej cielom bolo zvysit jeho viditelnost, podporit navstevnost a
motivovat navstevnikov k dlhsiemu pobytu v Uzemi. Komunikécia bola koncipovana komplexne, s
dérazom na jedinecnost regidnu, jeho kultdrne a prirodné atraktivity. Aktivita bola realizovana v ramci
koopera¢ného projektu Rozvijame potenciadl cestovného ruchu a spolupracu v Kraji Rusinov a A.
Warhola (dalej Kraj Rusinov a Andyho Warhola).

V spolupraci s marketingovou agenturou bolo vytvorené hlavné propagacné video z regidénu, v ktorom
vystupuje folklorista a hudobnik Stefan Stec ako sprievodca po vybranych lokalitach regiénu. St¢astou
realizacie bolo aj spracovanie digitdlneho obsahu zameraného na prepojenie osobnosti Andy Warhol s
uzemim PreSovského kraja, doplneného o vizudlne a audiovizudlne prvky vyuZitelné v online
komunikdcii.

V ramci kampane bolo zaroveri vytvorenych pat kratkych videi vo formate reels, uréenych pre dlhodobé
vyuZitie na socidlnych sietach a digitdlnych platformach. Naslednd marketingovd komunikacia
prebiehala prostrednictvom socidlnych sieti, pricom vyuZivala vytvoreny video a fotograficky obsah.
Tento pristup umoznil zabezpecit kontinualnu, vizualne jednotnu a atraktivnu prezentaciu regiénu.
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Na podporu prezentécie regionu bol vytvoreny aj multimedialny nosi¢ v podobe prenosného artefaktu
s motivom Andyho Warhola, ktory slizi ako vizudlny prvok pri propagacii regiénu a je vyuzivany najma
pocas Ucasti organizacie na vystavach a veltrhoch cestovného ruchu.

Realizované aktivity vytvorili uceleny zdklad pre systematicki a dlhodobo vyuZitelnd propagaciu
regionu a prispeli k posilneniu jeho viditelnosti a atraktivity pre navstevnikov. Stanovené ciele
marketingovej kampane boli naplnené v plnom rozsahu.

Multimedidlny nosi¢ Warhol’s Can-tastic World

V roku 2025 sa zacala realizacia multimediadlneho nosica ,,Warhol's Can-tastic World*“, ktory vznika ako
sUcast prezentacie kooperacného projektu Kraj Rusinov a Andyho Warhola. Ide o interaktivny
prezentacny prvok v podobe repliky Campbellovej plechovky s integrovanymi LCD prvkami, ktory
predstavi Zivot a tvorbu Andyho Warhola a zaroven priblizi kultdrne, prirodné a turistické zaujimavosti
PreSovského kraja.

Presov Region
% SOUP

Multimedidlny nosic je navrhnuty ako vyrazny prezentacny prvok urceny na vystavy a podujatia doma
aj v zahranici. Realizacia prebieha postupne v rokoch 2025 —2026. V roku 2025 boli spracované navrhy
rieSenia, schvaleny findlny dizajn a spustena vyroba a montdz konstrukcie vratane technologického
vybavenia.

Dokoncenie vyroby a instaldcie technoldgii je planované v roku 2026, po ktorom bude nosi¢ uvedeny
do prevadzky a vyuZzivany ako dlhodoby prezentacny nastroj na podporu cestovného ruchu v regidne.
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1.5.MARKETINGOVE AKTIVITY V OBLASTI REGIONU VYSOKE TATRY

Medialna kampan na podporu CR vo Vysokych Tatrach (OOCR RVT)

Financné prostriedky boli vyuzité na podporu propagécie lyZiarskej a zimnej sezony v regidne Region
Vysoké Tatry. Kampan bola zamerana na prezentdciu lyZiarskych stredisk, zimnych Sportovych aktivit
a sprievodnych atrakcii, ktoré tvoria vyznamnu sucast ponuky zimného cestovného ruchu v tejto
destindcii.

Hlavnym komunikaénym nastrojom bola televizna kampan, prostrednictvom ktorej sa region
prezentoval Sirokej cielovej skupine divakov na narodnej Urovni. Financné zdroje boli pouZité na
produkciu a realizdciu kampane, ndkup medidlneho priestoru a zabezpecenie televizneho vysielania.

Realizovana aktivita prispela k zvyseniu povedomia o zimnej ponuke regidnu, podpore navstevnosti
pocas hlavnej sezény a k posilneniu jeho postavenia ako jednej z kltic¢ovych zimnych destindcii na
Slovensku.

e https://youtu.be/vsX2el628ag?si=fNImGuvst7ZI5yrh

Popradské Vianoce

Festivalovy program Popradskych Vianoc bol koncipovany ako
uceleny subor podujati nesdcich sa v duchu vianocnej
atmosféry a tradicnych hodnot. Mesto Poprad dlhodobo
buduje svoju znacku ako ,Vianocné mesto”, pricom jeho
sviatona vyzdoba je pravidelne oznaCovanad za jednu z
najkrajsSich na Slovensku. Aj v roku 2025 prildkala
navstevnikov aj turistov vyuZivajucich ubytovacie sluzby v
regidne.

V termine od 6. do 20. decembra 2025 sa uskutocnilo viac ako
18 podujati — koncertov, vystupeni interpretov, folklérnych
programov a adventnych sprievodnych aktivit. Program bol
verejne pristupny a bezplatny, ¢im vyznamne prispel k
zatraktivneniu mesta v predvianocnom obdobi a posilnil jeho
postavenie ako doleZitého centra zimného cestovného ruchu.

Finanéné prostriedky boli vyuZité na zabezpelenie
umeleckého programu, organiza¢no-technické zabezpecenie
podujati, honorare ucinkujucich, marketingové sluzby a
komplexné naklady suvisiace s realizaciou festivalu. Podujatie predstavovalo vyznamny produkt
cestovného ruchu, ktory podporil ndvstevnost regidénu a pozitivne ovplyvnil jeho imidz v zimnej sezéne.
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Marketingova propagdcia regidnu pocas jazd historickych elektri¢iek Kométa a Trojca

Realizovana aktivita pocas letnej turistickej sezény 2025 prispela k zvysSeniu atraktivity Vysokych Tatier
prostrednictvom zazitkovych jazd historickymi elektrickami, ¢im rozSirila ponuku udrzatelnej a
tematicky orientovanej dopravy v regione. Nasadenie povodnych historickych vozidiel — elektricky
Kométa s cyklovoziiom a elektricky Trojéa doplnenej o historicky vozen na prepravu bicyklov —
umoznilo prepojit autenticky cestovatelsky zazitok s podporou cykloturistiky a aktivneho travenia
volného casu.

Aktivita zahfiala aj cielend propagaciu regionu prostrednictvom reklamnych ploch priamo v
elektrickach. Umiestnené plagaty, informacné materidly a prezentacia turistickych atraktivit
PreSovského kraja prispeli k zvySeniu povedomia o ponuke regidonu a motivovali navstevnikov k
prediZeniu pobytu i vyuZivaniu $irieho spektra volnogasovych aktivit.

Splnenie cielov projektu potvrdzuju dosiahnuté meratelné ukazovatele — minimalne 5 500
prepravenych cestujlcich a najmenej 25 vypravenych jazd. Tieto vysledky potvrdzuju efektivnost
realizovanej aktivity a jej prinos pre rozvoj cestovného ruchu v PreSovskom kraji.

1.6.VELTRHY, INFOCESTY, FAM TRIPY

Vystavy a prezentacie na Slovensku a v zahranici

KOCR Severovychod Slovenska sa v roku 2025 zucastnila viacerych vyznamnych veltrhov a
prezenta¢nych podujati zameranych na propagaciu turistického potencidlu Presovského kraja,
nadvéazovanie partnerstiev a prezentaciu regionu na domacom aj zahrani¢nom trhu.
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ITF Slovakiatour Bratislava (30. 1. — 1. 2. 2025)

Na medzindrodnom veltrhu cestovného ruchu v Bratislave organizacia prezentovala produktovu liniu
Kraj unikdtov a Sirokd ponuku atraktivit, prirodnych lokalit a zaZitkov z PreSovského kraja v ramci
spoloénej expozicie Vychod. Stanok bol koncipovany s ciefom oslovit aktivnych turistov, rodiny s detmi
aj navstevnikov so zdujmom o kultirne a prirodné dediéstvo. Sucastou prezentacie bola aj interaktivna
sutazna aktivita pre navstevnikov formou kvizov, ktord podporila zaujem o regién a jeho turistické
moznosti.

UTAZAS Budapest (20. — 23. 2. 2025)

KOCR Severovychod Slovenska sa zd&astnila 47. roénika medzinarodného veltrhu UTAZAS v Budapesti,
kde bolo Slovensko partnerskou krajinou podujatia. U¢ast poskytla priestor na prezentaciu destinacii
PreSovského kraja madarskym navstevnikom, nadviazanie novych kontaktov a ziskanie aktualnych
informacii o trendoch v cestovhom ruchu. Hlavnym cielom bolo predstavit region ako atraktivnu
destinaciu pre aktivny, kultirny a putnicky turizmus. Pre efektivnu komunikaciu s navstevnikmi boli
vyuzité aj sluzby profesionalneho prekladatela.
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Caravan, Bike, Travel Nitra (27. — 30. 3. 2025)

V spolo¢nom stanku VYCHOD — Vychodné Slovensko, ktory KOCR Severovychod Slovenska realizovala
spolu s KoSickym krajom, boli prezentované prirodné a kultdrne unikaty regiéonu vratane Uzemia
TANAP-u a Polonin. Program doplnili ukazky tradi¢nych hudobnych nastrojov a piesni v podani Michala
Smetanku, prezentacia nosi¢stva vo Vysokych Tatrach a ochutnavka dobovej kuchyne. Expozicia bola
zamerana najma na cyklistov, turistov a karavanistov a predstavila moznosti aktivnheho travenia
volného Casu v regidne.

Czech Travel Market Praha (21. 10. 2025)

.,...—va-'<l

S ponukou kraja a cestovnej kanceldrie NorthEast Slovakia Travel sa KOCR
zUcastnila odborného podujatia Czech Travel Market v Prahe, ktorého stcastou bol
slovensky workshop zamerany na prezentaciu subjektov cestovného ruchu. Ciefom
Ucasti bola prezentacia ponuky a nadviazanie spoluprice s odbornymi partnermi.
V ramci workshopu bolo realizovanych pat planovanych B2B stretnuti so
zastupcami cestovnych kanceldrii a médii, pricom dalSie individualne rokovania
prebehli aj v prezentacnej ¢asti podujatia. Vysledkom ucasti bolo nadviazanie
spoluprdce s talianskou cestovnou kanceladriou Eurospin New Businesses, ktora
prejavila zaujem o zaradenie zajazdov na Slovensko do svojho portfélia, ako aj
kontakt s bratislavskou cestovnou agenturou Flora Travel.

World Travel Market London

KOCR Severovychod Slovenska sa zuc¢astnila medzinarodného veltrhu cestovného ruchu World Travel
Market London, ktory patri medzi najvyznamnejSie odborné podujatia v oblasti cestovného ruchu.
Cielom Ucasti bola prezentacia regiénu, nadvazovanie kontaktov so zahraniénymi partnermi a ziskanie
prehladu o aktudlnych trendoch a formach prezentacie destindacii na medzindrodnom trhu.
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Pocas veltrhu prebehliviaceré neformadlne stretnutia a diskusie so zadstupcami zahrani¢nych organizacii
cestovného ruchu a odbornikmi z odvetvia. Sucastou pracovného programu bolo aj stretnutie s
agentdrou Adventure Connection, ktord sa Specializuje na marketingovi a obchodnu podporu
destinacii pri vstupe na britsky trh.

Ucast na veltrhu poskytla cenné poznatky o fungovani medzinarodnych turistickych vystav, $trukture
Ucastnikov a moznostiach efektivnej prezentacie destinacii na zahrani¢nych trhoch. Ziskané informacie
a kontakty budu vyuzité pri dalSom planovani zahraniénych marketingovych aktivit a rozvoji spoluprdce
s partnermi v oblasti cestovného ruchu.

B2B stretnutia pod zastitou Slovakia Travel

V roku 2025 sa KOCR Severovychod Slovenska s novou incomingovou kanceldriou NorthEast Slovakia
Travel (NEST) aktivne zapajala do B2B aktivit a prezentacnych podujati organizovanych v spolupraci so
Slovakia Travel, zameranych na podporu incomingového cestovného ruchu a rozvoj zahrani¢nych
partnerstiev.

Zastupcovia NEST sa zucastnili FAM tripu ,Winter Wonderland Made for Skiing“, ktory sa konal v
termine 10. — 14. marca 2025 v AquaCity Poprad. Sucastou programu bolo networkingové stretnutie s
Ucastou zahrani¢nych touroperatorov. Poc¢as podujatia bola prezentovanad ¢innost NEST, portfélio
produktov, regiondlne itinerare a moznosti spoluprdce v oblasti incomingového cestovného ruchu.

NEST sa zaroven zucastnil dalSieho networkingového FAM tripu organizovaného Slovakia Travel, ktory
sa konal dna 16. oktébra 2025, taktiez v priestoroch AquaCity Poprad. Aj na tomto stretnuti boli
zahrani¢nym partnerom predstavené produkty, sluzby a destinacné zameranie spolocnosti, vratane
moznosti kontraktacie a tvorby balickov pre zahrani¢né trhy.

V rdmci medzinarodnych B2B aktivit sa NEST zucastnil aj podujatia Travel News Market Stockholm,
ktoré sa konalo 27. novembra 2025. Pocas individudlnych B2B stretnuti boli zahrani¢nym buyerom a
touroperdtorom prezentované produktové linie spolo¢nosti, regionalne programy, tematické okruhy
a moznosti spoluprace pri rozsirovani ponuky Slovenska na severskych trhoch.

Infocesty — spolupraca s influencermi

V roku 2025 realizovala KOCR Severovychod Slovenska sériu infociest, fam a press tripov zameranych
na propagaciu turistickych produktov PreSovského kraja prostrednictvom spoluprace s influencermi a
online tvorcami obsahu. Ciefom tychto aktivit bolo predstavit region autentickym spésobom, oslovit
nové cielové skupiny domacich aj zahraniénych navstevnikov a pribliZit im rozmanité moznosti travenia
volného ¢asu na severovychode Slovenska.

V ramci kampane Legendarium bola realizovand infocesta v spolupraci s influencerkou Jankou
Hajdukovou — Rodina na cestach, ktora sa zamerala na produktovd liniu vyletov pre rodiny s detmi.
Pocas niekolkodrového putovania regiénom predstavila lokality v okresoch Poprad a KeZzmarok a vo
Vysokych Tatrach, od prirodnych atrakcii az po miesta idedlne na rodinné vylety. Vystupy v podobe
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reels videi a stories na socidlnych sietach priniesli sledovatefom praktické tipy, inSpiracie na vylety a
autenticky pohlad na rodinné cestovanie v PreSovskom kraji.
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V ramci produktovej linie Kraj unikatov bola realizovana infocesta v spolupréci s rodinnym blogom My
na Szlaku, zamerana na propagdciu Uzemia Pienin pre polsky trh. Pocas ndvstevy boli predstavené
atraktivne lokality ako Slachovky, Vysoké Skalky a Cerveny Klastor, ktoré reprezentuju jedine¢né
prirodné a kultirne hodnoty regiénu. Vystupy z infocesty boli publikované prostrednictvom socidlnych
sieti influencera a boli zamerané najma na polskych navstevnikov so zaujmom o turistiku, aktivny
oddych a spoznavanie prirodného dedicstva. Obsah priniesol praktické tipy na vylety v Pieninach a
prispel k zvySeniu povedomia o regidone medzi polskou turistickou komunitou.
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Jesenné obdobie patri na severovychode Slovenska medzi najatraktivnejsie pre turistiku a viacdriové
vylety. Z tohto dévodu bola realizovand infocesta s influencerkou Michaelou Lovrantovou — Na ture s
rySavou, ktord pocas navstevy predstavila pohorie Spisska Magura. Program zahfnal turistiku na
lokalitach Sovia Polana a Veterny vrch, ktoré ponukaju atraktivne vyhlady a pokojnejsie turistické trasy
mimo najnavstevovanejsich oblasti. Vystupy z infocesty boli publikované na socidlnych sietach
influencerky a stretli sa s pozitivnhou odozvou najma medzi sledovatelmi z vychodného Slovenska, ale
aj z dalSich regidnov. Obsah priniesol autentické tipy na jesenné turistické vylety a prispel k propagdacii
menej znamych lokalit regiénu.

av o REKREACNY CHODR
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Realizované infocesty priniesli autenticky obsah, ktory prirodzene predstavil atmosféru regionu, jeho
prirodné krasy aj zazitky, ktoré modzu navstevnici zazit na vlastnej kozi. Zaroven prispeli k zvyseniu
viditelnosti PreSovského kraja, podpore konkrétnych turistickych lokalit a posilneniu spoluprace s
partnermi v Uzemi. Prostrednictvom doéveryhodnych online autorit sa tak podarilo oslovit nové
publikum a podporit dlhodobu propagaciu regiéonu na domacom aj zahrani¢énom trhu.

Famtrip na prezentaciu PreSovského kraja a NorthEast Slovakia Travel

Famtrip bol zamerany na predstavenie turistickych produktov severovychodného Slovenska
zahrani¢nym tour operatorom a odbornym partnerom. ISlo prioritne o zastupcov z pobaltskych krajin.
Podujatia sa zUcastnili zastupcovia cestovnych kancelarii zo zahranicia, ktori mali moznost spoznat
regidn priamo v teréne a zazit jeho hlavné atrakcie v redlnych podmienkach pripravovanych zajazdov.

Program zahffial navitevu viacerych vyznamnych lokalit a partnerov cestovného ruchu. Uéastnici
absolvovali prehliadku historickych pamiatok v meste Levoca, navstevu Nestville Parku v Starej Lubovni
spojenu s prezentaciou miestnej gastrondmie a tradicii, ako aj autenticky zazitok z pltnictva v

Cervenom Klastore. Sucastou programu bola aj prezentacia horského prostredia Vysokych Tatier
vratane ndvstevy Popradského plesa a prehliadky vybranych ubytovacich zariadeni, medzi nimi Hotel
Borovica a Grandhotel Permon, kde boli predstavené moznosti organizovania pobytov a sprievodnych
programov pre zahrani¢nych klientov.
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Ucastnici mali po¢as famtripu moznost spoznat kombinaciu prirodnych krés, kultirneho dedi¢stva,
regionalnej gastrondmie a kvalitnych sluzieb cestovného ruchu. Program bol doplneny odbornym
vykladom sprievodcu a prezentaciami partnerov, ktoré poskytli detailnejsi pohlad na ponuku regiénu.

Famtrip bol Uc¢astnikmi hodnoteny velmi pozitivne. Oceriovali najméa pestrost programu, autentickost
zazitkov, vysoku Uroven sluZieb a profesionalnu organizaciu. Podujatie zaroven prispelo k nadviazaniu
novych kontaktov a vytvorilo zaklad pre dalSiu spolupracu so zahraniénymi partnermi pri tvorbe a
predaji zajazdov do regidnu severovychodného Slovenska.

1.7.REGIONALNA KARTA - PRESOV REGION TRAVEL CARD

V roku 2025 prebiehala priprava, budovanie a implementdcia regionalneho produktu PreSov Region
Travel Card, ktory bol navrhnuty ako komplexny destinaény nastroj na podporu ndvstevnosti Uzemia
PreSovského kraja.

PRESOV
REGION

TOAVCY rADN

Klicovou castou aktivit bolo zapdjanie partnerov do systému. Postupne boli oslovované a
kontrahované subjekty naprie¢ viacerymi segmentmi cestovného ruchu — muzed, galérie, hrady,
atrakcie, kupaliskd, zazitkové prevadzky, gastro zariadenia a vybrané ubytovacie kapacity. S partnermi
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boli nastavované konkrétne benefity pre drzitefov karty, vratane percentualnych zliav, 1+1 vstupov,
zvyhodnenych balikov ¢i doplnkovych sluZzieb.

SubeZne prebiehalo budovanie obsahovej a datovej zakladne produktu. Vytvarana bola rozsiahla
databdza bodov zaujmu, podujati, vratane kategorizacie, popisov, fotografii a anglickej jazykovej
mutdcie. Obsah bol pripravovany pre digitalne prostredie aj marketingové vystupy, s dérazom na
prehladnost a praktickd vyuzitelnost pre navstevnika.

Vyznamnou cCastou realizacie bol technologicky vyvoj rieSenia — tvorba webovej infrastruktary,
prepojenie na externé zdroje podujati, sprava partnerov a automatizdcia aktualizacii. Cielom bolo
zabezpedit dlhodobu udrzatelnost systému a jeho skalovatelnost do dalsich rokov.

Karta je v sucasnosti plne dokoncend a pripravena na spustenie do prevddzky, pricom oficidlne
spustenie produktu je naplanovany na 5. marca. Produkt v aktualnej verzii obsahuje prehlad benefitov,
podujati a vyletov v rdmci celého regiénu. Do kartového systému je zapojenych priblizne 40 partnerov,
ktori poskytuju spolu priblizne 55 konkrétnych benefitov pre drzitelov karty.
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Produkt bol zaroven priebezne prezentovany na odbornych stretnutiach a B2B rokovaniach ako nastroj
zvySovania atraktivity destindcie, podpory predaja pobytovych balikov a motivacie navstevnikov k
vyuzivaniu sluzieb v Uzemi. Realizované kroky v roku 2025 vytvorili zakladnu partnersku, obsahovu a
technologickd infrastruktiru pre jeho plnohodnotné fungovanie a marketingové nasadenie v

nasledujicom obdobi.
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1.8.PROPAGACNE MATERIALY

Destinacné propagacné materidly

Tlacené propagacné materialy predstavuju dolezity nastroj prezentacie
.90 STOPACH PreSovského kraja v turistickych informacnych centrach, kultirnych
1. SVETOVE) inStituciach, ako aj na veltrhoch a vystavach cestovného ruchu. Ich
,,‘m‘,"ﬂi%,, . ‘ cielom je priblizit navstevnikom prirodné, kultdrne a turistické
- ? zaujimavosti regiénu a zaroven poskytnut prehlad o mozZnostiach
travenia volného ¢asu v kraji.

%

V roku 2025 bola realizovana dotla¢ viacerych existujucich titulov a
zaroven vydanie novych publikacii vo viacerych jazykovych mutdaciach. vV
ramci aktivit bola zabezpecena tla¢ mapy Po stopdch 1. svetovej vojny v
slovensko-polskej jazykovej verzii. Zaroven bola spracovana a vydana novd destinacna brozZura
Tajomné miesta, ktora predstavuje menej zndme a zaujimavé lokality regidénu.

Propagacné materialy boli pocas roka distribuované do turistickych informacénych centier v kraji, na
vybrané turistické atrakcie a zariadenia cestovného ruchu. Realizcia zahrnala grafické spracovanie,
aktualizaciu obsahu, jazykové preklady, ako aj tlac.

Propagacné materidly/tladoviny ku kampaniam a podujatiam — sumar

Vyber propagacnych materidlov: Ku kampani Legendarium bolo vydanych 20 000 ks letakov v SK
mutacii a 8 000 ks v PL mutécii, 15 000 ks brozur v SK mutacii a 5 000 ks v PL mutacii a 60 000 ks
nalepiek, 180 ks plagaty s informaciami o moznostiach ako sa do kampane zapojit, sutazit a poznavat
Presovsky kraj. Vydané a distribuované boli aj plagaty ku kampaniam ako st Chod' a fot, Kraj unikatov
—umiestnené v infocentrach, na vylepnych plochach a v historickych elektrickach vo Vysokych Tatrach.
Ku propagacnym materidlom patri aj séria 63 fotografii (format Al a A2, ) zo sutaZe Chod a fot 2025,
ktora tvori putovnu vystavu prezentujicu PreSovsky kraj.

Fotokalendar na rok 2026

Fotograficka sutaz Chod' a fot 2025 priniesla opat kvalitné
zabery, ktoré boli pouzité aj v tlacenom kalendari na rok
2026. Kalendar slizi na marketingové a propagacné ucely.
Venovany bol na reprezentativnych a pracovnych
stretnutiach, pouziva sa tiez v sutaZziach na socialnych sietach
ako forma odmeny. Zaroven bol predavany prostrednictvom
eshopu na webe severovychod.sk.
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Propagacné materialy z regionu Saris

Z Elenského prispevku boli pre OOCR Regidn Sari§ vytlaené propagaéné materialy z Gzemia Sariga,
informujuce o atraktivitach a turistickych moznostiach jednotlivych lokalit (Lipany, Presov, Solivar,
Sabinov a iné) a Uzemia ako celku (bedeker Vitajte na Sarisi, Top atraktivity regiénu Saris)

Materialy obsahuju informdcie o atraktivitach regidnu, ponuke sluzieb, cyklistickych a turistickych
moznostiach. Priamo smeruju na vyuZitie sluZieb a produktov CR.

Brozura o histérii mesta Sabinov 1500 ks
Pexeso Sabinov 500 ks
Pohladnice Sabinov 1000 ks
Brozura Vitajte v PreSove 2000 ks
Brozura Sakrdlne pamiatky 2000 ks
Skladacka Vodarenska veza 2000 ks
Skladacka PreSovsky Solivar 2000 ks
Mapa Lipany 30x 100
BroZzura Lipany 1000
Letaky Lipany, 5x vizual 500
Skladacky A3, SK-EN 5000
Zazi dobrodruZstvo na hrade Sari$ 2577 ks
Bedeker Vitajte na Sarisi - SJ 1935ks
Visit PreSov + 2 jazykové mutacie 5000 ks

Top atraktivity Regidnu Saris - mutacia UK 2170 ks

1.9.MERKANTIL/MERCHANDISING

Propagacné predmety Legendarium, Kraj unikatov, Zimna vyzva a iné

V rdmci aktivity Propagacné predmety zabezpecila KOCR Severovychod Slovenska v roku 2025 vyrobu
a nakup propagacnych materidlov, ktoré boli cielene vyuZité v marketingovych kampaniach
organizdcie, pri podujatiach, vystavach a v rdmci spoluprace s partnermi na Slovensku aj v zahranici.
Propagacné predmety sluzili ako nastroj motivacie navstevnikov, podpory zapojenia verejnosti do
kampani a posilnenia povedomia o PreSovskom kraji ako turistickej destinacii.

V kampani Legendarium boli propagacné predmety (vak, medaila, klobuk, tetovacie nalepky,
dalekohlad, odznaky...) pouzité ako odmeny pre zapojenych sutaziacich, ktori po absolvovani
stanoveného poctu lokalit v PreSovskom kraji ziskavali ceny motivujuce k aktivnemu poznavaniu
regionu. Sucastou boli aj ceny do zédvereného Zrebovania, ktoré bolo vyhlasené a odovzdané pri
prileZitosti ukonéenia sutaze pocas Svetového dna cestovného ruchu vo Vysokych Tatrach. Odmeny
plnili motivaénd funkciu najma pre rodiny s detmi a podporovali opakované zapajanie sa do kampane.
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V rdmci kampane Kraj unikatov bol zabezpeleny propagacny merch uréeny pre navstevnikov a
sutaZiacich v PreSovskom kraji, ako aj na rozdavanie pocas vystav, veltrhov a prezentaénych podujati
(napr. bufky, pastelky, hrn¢eky). Predmety podporovali zapamatatelnost znacky a zvysovali zaujem o
regionalne produkty a unikatne miesta.

Sucastou aktivity boli aj propagaéné tasky s potlacou, ktoré boli vyuzivané pri podujatiach, veltrhoch,
famtripovych aktivitach a pri distribucii informacnych materidlov. Tasky zabezpecili jednotnu vizualnu
prezentaciu organizdcie a praktické vyuZitie pre ucastnikov.

Na podporu partnerskych vztahov boli zabezpecené aj propagaéné produkty vo forme daréekov, najmé
vino, ¢okoladové natierky a vCelie produkty od lokalnych remeselnikov a dodavatelov. Tieto predmety
sluzili na autentické priblizenie PreSovského kraja partnerom, ucastnikom famtripov a zahrani¢nym
spolupracovnikom a zaroven podporovali lokdlnu produkciu.

V kampani Zimna vyzva boli propagacné predmety vyuzité ako odmeny pre dospelych Ucastnikov a
aktivnych turistov, ktori po absolvovani stanoveného poctu lokalit ziskavali ceny motivujice k zimnému
objavovaniu regionu (napr. Ciapky, hrnéek, flasa, lekarnicka, zndmka, medaila). Odmeny podporili
zvysSenie zapojenia do kampane a rozsirenie turistickej sezony mimo hlavného obdobia.
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0 eurova bankovka

Pri  prilezitosti 10. wvyrocia
projektu Legendarium bola v ) v .
roku 2025 uvedend do predaja | gt
pamatnda O-eurova bankovka

Legendarium, pripravend ako
zberatelsky a promocny produkt
podporujuci  povedomie 0
projekte a destinacii
PreSovského kraja. Do predaja
bolo obstaranych celkovo 4 500
kusov bankoviek. Ku konca roka
je zostatok priblizne 1 600 kusov,
¢o znamena, Ze vacsina nakladu
bola UspeSne distribuovana a
predand. Predaj tak potvrdil zaujem zo strany navstevnikov aj zberatelskej verejnosti a produkt je z
ekonomického hladiska hodnoteny pozitivne. Pamatna bankovka je nadalej v predaji a jej distribucia
pokracuje

1.10. PUTNICKY TURIZMUS

V oblasti rozvoja putnického turizmu sme aj v roku 2025 pokracovali v aktivitach spojenych s projektom
Svatomarianska put, ktory realizujeme v spolupraci s hlavhym partnerom projektu — Presovskym
samospravnym krajom. Nasou snahou bolo pribliZit verejnosti vyznam putovania, predstavit moznosti
zapojenia sa do Svatomaridnskej pute a zaroven posilnit povedomie o tomto jedinecnom
cezhrani¢nom projekte. Prostrednictvom prezentacnych stankov, vyjazdovych stretnuti a Ucasti na
vyznamnych regiondlnych a odbornych podujatiach sme oslovili Siroké spektrum navstevnikov — od
putnikov a veriacich aZ po zastupcov samosprav, odbornu verejnost a navstevnikov regionu.

Vyznamnou sucéastou propagacie bola ucast na hlavnych putnickych slavnostiach v Levodi, Lutine,
Litmanovej a Gaboltove, kde sme prostrednictvom prezentacného stanku predstavovali myslienku a
ciele Svatomarianskej pute. Putnikom sme poskytovali informacné materidly, mapy a itinerare, ako aj
praktické rady tykajuce sa trasy a moznosti putovania.
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Projekt sme prezentovali aj na konferencii Outdoor Sari§ 2025 (31. oktébra 2025), zameranej na rozvoj
outdoorového a udrzatelného cestovného ruchu v regiéne, kde bol predstaveny ako priklad prepajania
duchovného dedi¢stva, aktivneho pohybu a regionalneho turistického produktu.

Svatomariansku put sme predstavili aj po¢as Dria PreSovského samospravneho kraja (5. maja 2025) a
na vyjazdovom stretnuti PSK v okrese Kezmarok (23. aprila 2025), kde sme mali zriadeny kontaktny
bod pre navstevnikov. Tieto podujatia boli prileZitostou predstavit projekt aj mimo tradi¢nych
putnickych lokalit a priblizit jeho prinos pre rozvoj cestovného ruchu, kultirneho dediéstva a
regionalnej spoluprace. O projekte sme informovali aj na zasadnuti regiondlnej a miestnej samospravy
v PreSove (24. marca 2025), kde sme diskutovali o jeho prinosoch pre regidon a o moznostiach dalSieho
partnerstva so samospravami.

K propagacii putnického turizmu sme prispeli aj G¢astou na konferencii 5. decembra 2025 v Kupeloch
Novy Smokovec, venovanej zaveru roka pripominajuceho si 30. vyrocie navstevy sv. Jana Pavla Il. vo
Vysokych Tatrach. Podujatie spojilo duchovny, historicky a spolo¢ensky rozmer a vytvorilo priestor na
pripomenutie vyznamu putnickych miest, ndboZenskej pamate a cezhrani¢cnych vazieb medzi

Slovenskom a Pol'skom.

e

-

Pokracovalo aj putovanie prenosnej galérie Svatomarianskej pute, ktord prezentuje mariansku
tradiciu v PreSovskom kraji a vznikla v ramci medzinarodného projektu Svatomarianska put — Svetlo z
vychodu programu Interreg V-A Polsko — Slovensko. Tato mobilna exteriérova instalacia uz v minulosti
navstivila viaceré vyznamné putnické miesta — Levocu, Litmanovu na Hore Zvir, Lutinu ¢i namestie v
PreSove. V roku 2025 bola spristupnena verejnosti v Ruskej Novej Vsi. Galéria, ktorej cielom je prepajat
a propagovat marianske putnické miesta v regidne, vznikla v spolupraci troch presovskych vytvarnikov

38



Stefana Soltisa, Patrika Vrabela a Michala Kaémara. Prostrednictvom réznych umeleckych technik
ponuka navstevnikom jedinecny pohlad na vyznam putnickych miest a na rozvoj ndbozenského
turizmu v slovensko-polskom pohranici.

1.11. PODPORA CINNOSTI INFORMACNEHO CENTRA

V roku 2025 OOCR Severny Spi$ — Pieniny zrealizovala strategicky presun svojho sidla a Regionalneho
informacného centra (RIC) do historickych priestorov Domu lubovnianskeho mestana. Z ¢lenského
prispevku KOCR Severovychod Slovenska bolo zabezpecené technické a materidlne vybavenie.

V ramci aktivity bolo zakudpené klucové interiérové a technické vybavenie, ktoré umoznuje prevadzku
RIC na drovni 21. storocia. Zéna prvého kontaktu: InStalacia informacného pultu a regdlov, vytvorenie
multifunkénej miestnosti s kapacitou 30 miest, vybavenej stolickami, stolmi a TV technikou;
zakupenie vypoctovej techniky (PC so softvérom). Vdaka podpore z KOCR sa Dom lubovnianskeho
mestana stal Zivym centrom cestovného ruchu.

2. TVORBA A PODPORA UDRZATELNYCH PRODUKTOV CR

2.1. ESHOP A ZAZITKOVE PRODUKTY
V roku 2025 KOCR Severovychod Slovenska nadviazala na iniciativu spustenu v predchadzajicom roku
a pokracovala tak v predaji zaZitkovych produktov prostrednictvom svojho e-shopu. Ciefom je
prezentovat atraktivne aktivity, ako su remeselné workshopy, tematické kurzy ¢i sprevadzané
prehliadky, podporit miestnych poskytovatelov sluzieb a zarover motivovat navstevnikov k dlhsiemu
pobytu v regidone. Medzi oblibené zazZitky patrila prehliadka , Veferna symfdnia svetla a tiefiov”, ktora
umoznila navstevnikom spoznat historické centrum mesta Levoca pri svetle lampasov.
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Sucastou ponuky bol aj jednodriovy autobusovy vylet pre rodiny s detmi do Polonin, pocas ktorého
Ucastnici vyletu navstivili prirodnt lokalitu a dve zariadenia, ktoré boli sucastou letnej kampane
Legendarium. Rodiny si z vyletu odniesli nielen mnozstvo zazitkov, ale aj body do sutaze.

Tymito aktivitami KOCR Severovychod Slovenska aj nadalej prispieva k rozvoju cestovného ruchu a
podpore miestnych komunit v regione.

Komisionalny predaj

Komisiondlny predaj v roku 2025 prebiehal na tychto miestach: Mestské kultirne stredisko mesta
Levoca, OOCR Regién Sari3, Kezmarska informacna agenttra, OOCR Severny Spié Pieniny, Mestska
informacna kanceldaria Poprad.

Komisiondlny predaj obsahoval predaj: O eurové bankovky, BroZira — Zazitky do vrecka, propagacné
predmety Legendarium a Presovsky kraj - Kraj unikatov.

2.2.PODUJATIA KOCR SEVEROVYCHOD SLOVENSKA

Svetovy den cestovného ruchu

KOCR Severovychod Slovenska zorganizovala dia 27. septembra 2025 v Tatranskej Lomnici podujatie
pri prileZitosti Svetového dnia cestovného ruchu v spolupraci s Mestom Vysoké Tatry. Podujatie
nadviazalo na tradi¢né kazdorocné aktivity organizacie zamerané na podporu a propagaciu cestovného
ruchu v PreSovskom kraji.

Program bol zamerany najma na rodiny s detmi a ponukol pestrd skalu sprievodnych aktivit.
Navstevnici sa mohli zapojit do tvorivych dielni, Sportovych a umeleckych workshopov ¢i ukazok
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$portovych aktivit. Suéastou programu bola prezentacia Cinnosti Horska zachranna sluzba a
environmentdlne aktivity realizované v spolupraci so Sprdva TANAP-u, ktoré navstevnikom pribliZili
ochranu prirody a bezpecny pohyb v horskom prostredi. Pre deti boli pripravené aj skakacie hrady a
dalsSie zabavné atrakcie.

Program doplnili aj kultdrne a umelecké vystupenia uréené pre detské publikum. Predstavilo sa Divadlo
Portal, akrobatické vystipenie Kaukliar a detsky koncert Paci Pac, ktoré patrili medzi
najnavstevovanejsie ¢asti programu. Podujatie zaroven poskytlo priestor na prezentaciu regionalnych
produktov a turistickych zazitkov z PreSovského kraja.

Vyznamnou sucastou programu bolo vyhodnotenie letnej sutaze Legendarium, ktoré prildkalo
mnozstvo rodin zapojenych do sutaZe, ako aj dalSich navstevnikov Vysokych Tatier. Podujatie tak
spojilo komunitu sutaZiacich s turistickou verejnostou a vytvorilo atraktivny sprievodny program v
obdobi zaveru letnej sezény.

Realizaciou podujatia organizacia podporila rodinny cestovny ruch, zvysila povedomie o turistickych
produktoch regiénu a prispela k pozitivnej prezentacii PreSovského kraja ako destinacie pre aktivne
trdvenie volného casu. Podujatie zaroven prispelo k oZiveniu lokality, podpore regionalnych
producentov a posilneniu spoluprace medzi partnermi cestovného ruchu.
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VernisaZ Chod a fot 2025

Vitazné afinalové zdbery 13. roénika fotosutaze Chod a fot 2025 mbze verejnost obdivovat na
putovnej vystave. Prvou zastavkou bolo Muzeum Solivar (pobocka Slovenského technického muzea) v
PreSove. Putovnu vystavu otvorila vernisaz 5. 12. 2025 v reprezentativnych priestoroch Skladu soli.
Podujatie ponuklo slavnostny program, pocas ktorého boli vitazom odovzdané ceny. Vystava pokracuje

Ocenené fotografie predstavuju hodnotny vizudlny materidl pre komunikdciu a prezentaciu
Presovského kraja v online aj tlacenych vystupoch, ¢im podporuji dlhodobu viditelnost kampane a
motivuju verejnost k objavovaniu prirody, kultdry, tradicii a pamiatok kraja.

2.3.PODPORA PODUJATI S NADREGIONALNYM VYZNAMOM

Podujatia organizované v jednotlivych castiach PreSovského kraja predstavuju doleziti sucast
prezentacie regidnu a zaroven prispievaju k zvyseniu jeho navstevnosti. KOCR Severovychod Slovenska
sa preto aj v roku 2025 zapajala do podpory vybranych podujati, ktoré maju potencial oslovit SirSiu
verejnost, posilnit regiondlnu identitu a pribliZit navstevnikom kulttrne, Sportové a tradiéné hodnoty
Uzemia.

Aktivity boli realizované v spolupraci s oblastnymi organizdciami cestovného ruchu a partnermi v
regione. Medzi podporené podujatia patrili napriklad Folklorny festival v Liptovskej Teplicke ako aj
Folklérna sobota v Krivanoch, ¢i derl obce Batizovce, Memoridl J. Stilla v Nove] Lesnej, Sportové
podujatia Faldo Series Slovakia Championship vo Velkej Lomnici ako aj Zampa & Sabbatini Ski & Golf
vo Velkej Lomnici a na Strbskom Plese.

Podujatia zaroven vytvorili priestor na prezentdciu turistickej ponuky Presovského kraja a prispeli k
propagacii regionu medzi domdacimi aj zahrani¢nymi navstevnikmi.
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2.4.PODPORA PODUJATI V SPOLUPRACI S OOCR

SKI&GOLF ZAMPA & SABATINI

V aprili 2025 sa uskutoénil druhy roénik jedine¢ného $portového podujatia SKI & GOLF Zampa &
Sabbatini, ktoré spdja dve Sportové discipliny: zjazdové lyZovanie a golf. Podujatie prildkalo viac ako 40
Ucastnikov zo Slovenska, Ceska a Polska a pontklo netradi¢ny format sutaze, v rdmci ktorého pretekari
absolvovali obrovsky slalom na Strbskom Plese a nasledne golfovy turnaj v rezorte Black Stork vo Velkej
Lomnici. Podujatie sa konalo za Géasti znamych $portovcov Adama Zampu a Roryho Sabbatiniho a bolo
zaroven kvalifikacnym kolom na svetové finale sutaze. Okrem Sportovej ¢asti malo aj spolocensky a
charitativny rozmer. Suéastou programu bol veéerny benefiény program s drazbou Sportovych
predmetov, ktorej vytazok vo vyske 9 000 € bol uréeny na pomoc detom v nudzi. Podujatie prispelo k
prezentacii regidnu Vysokych Tatier ako atraktivnej destinacie pre Sportové aktivity a zaroven
podporilo spoluprdcu medzi Sportovymi a turistickymi partnermi v regidne.

Memorial Jana Stilla

V juli 2025 sa v Novej Lesnej uskutocnil 26. rocnik Memorialu Jana Stilla, tradicného horského behu z
Novej Lesnej na Hrebienok. Podujatie prilakalo viac ako 225 ucastnikov réznych vekovych kategérii zo
Slovenska aj zo zahranicia. Sucastou programu bola aj rekreaéna trat do Starého Smokovca pre bezcov
a priaznivcov Nordic Walkingu, detské sutaZe a Sportové aktivity pre seniorov. Memorial mal zarovern
charitativny rozmer.

Folkldrny festival Liptovska Teplicka

V obci Liptovska Teplicka sa uskutocnil tradi¢ny Folklérny festival pod Kralfovou holou 26. a 27. jula 202,
ktory patri medzi vyznamné kultirne podujatia regidénu. Festival ponukol ndvstevnikom pestry
program zamerany na prezentaciu fudovych tradicii, folkléru a remeselnej kultury. Pocas vikendu
vystupili folklérne stibory zo Slovenska aj zo zahranicia. Suéastou programu bol aj alegoricky sprievod
obcou, ukazky tradi¢nych remesiel, remeselny jarmok a prezentdcia fudovych zvykov. Podujatie tak
pribliZilo navstevnikom autentickd kultdru regiéonu a vytvorilo priestor na stretnutie miestnych
obyvatelov s ndvstevnikmi. Propagdcia prebiehala na lokalnej, regiondlnej a celoslovenskej Grovni.
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FALDO Faldo Series Slovakia Championship

V drioch 12. — 14. augusta 2025 sa v golfovom rezorte Black Stork vo Velkej Lomnici uskutocnil
medzinarodny golfovy turnaj Faldo Series Slovakia Championship, urceny pre juniorov do 21 rokov.
Podujatie je sucastou prestiznej série turnajov nestcich meno legendarneho golfistu Nicka Falda a
predstavuje vyznamnu platformu pre mladé golfové talenty z viacerych krajin Eurépy. Pocas troch
sutaznych dni sa turnaja zic¢astnilo priblizne 80 mladych golfistov, pricom vitazi jednotlivych kategorii
ziskali moznost postupit na svetové findle Faldo Series. Podujatie tak prinieslo do regiénu nielen
$portové vykony na vysokej Urovni, ale aj medzindrodnu Ucast a zaujem golfovej komunity. Kazdého
sutaziaceho sprevadzali rodinni prislusnici alebo ¢lenovia realizaénych timov, ktori v podhori Tatier
travili viacdfiovy pobyt.

Folkldrne podujatia v Batizovciach a Kravanoch

V roku 2025 boli podporené aj folklérne podujatia v podtatranskych obciach, ktoré prispievaju k
zachovaniu miestnych tradicii a prezentacii fudovej kultldry regiénu. Medzi takéto podujatia patrila
Folklérna sobota v Kravanoch, ktorej 18. ro¢nik sa uskutocnil 19. jula 2025, a podujatie , A v tych
Batizovciach, tu je dobre...“, ktoré sa konalo 30. augusta 2025.

Obe podujatia ponukli ndvstevnikom program zamerany na folklér, fludovd hudbu, tanec a prezentaciu
tradi¢nych zvykov.

Goralské folklorne slavnosti

29. roc¢nik sa uskutoc¢nil od 8. do 10. augusta 2025. Podujatie sa uskutocnilo v Bachledke, kde opat oZili
tradicie Goralov. Gorali, miestni umelci a folklérne skupiny z troch stran Tatier, navstevnikom sldvnosti
pribliZili svoju kultdru, histériu a remesld. Okrem autentickej miestnej atmosféry si navstevnici mohli
uzit aj hviezdny program. Organizatori pripravili ukdzky goralskych remesiel a gazdovia z okolia priviezli
domace zvierata, ktoré si mohli rodiny nielen pohladit ale aj nakfmit. Nechybala ani moznost osedlat
si goralského valacha, ¢i ochutnanie lokalnych Specialit.
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Majstrovstva sveta vo windsurfingu, Domasa

V diioch 9. — 14. jina 2025 sa v rekrea¢nom stredisku Hol¢ikovce na vodnej nadrzi Velka Domasa
uskutocnili Majstrovstva sveta v triede Raceboard Masters. Podujatie bolo st¢astou medzinarodnych
pretekov Supercup 2025 a predstavovalo historicky prvy svetovy Sampionat vo windsurfingu, ktory sa
konal na Slovensku. Na Sampionate sa zucastnilo 51 pretekarov z 12 krajin sveta, vratane Australie,
Francuzska, Nemecka Ci Pol'ska.

Organizacia majstrovstiev sveta prispela k zvySeniu medzinarodnej prestize destinacie Velkd Domasa a
zéroven potvrdila jej potencidl hostit Sportové podujatia svetového formatu. Podujatie prinieslo
regidénu vyznamnu mediélnu pozornost a podporilo jeho prezentaciu ako atraktivnej lokality pre vodné
Sporty a Sportovy turizmus.

Dni Spisského Jeruzalema

Festival Dni SpiSského Jeruzalema sa v roku 2025 uskutocnil uz po dvandsty raz v priestoroch Spisskej
Kapituly, Spisského Jeruzalema a Spisského Podhradia (30. maja — 1. juna 2025). Navstevnici si mohli
vychutnat koncerty, divadelné predstavenia, diskusie, svaté omse a kriZzovu cestu. Sucastou programu
boli aj prehliadky historickych objektov, remeselny trh, tvorivé dielne, aktivity pre deti, sokoliarske
vystUpenia a vystava fotografii pripominajlca navstevu sv. Jana Pavla Il. na Spisi v roku 1995.

KOCR podporila podujatie platenou propagaciou na socidlnych sietach a prostrednictvom citylightov v
mestach PreSov, Poprad a Levoca. Zaroven sme sa festivalu zucastnili s propagacnym stankom, kde
sme prezentovali rozvoj putnického turizmu v naSom kraji a jeho vyznamné putnické miesta.
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3. INFRASTRUKTURA CR

3.1.BUDOVANIE A OBNOVA PRVKOV TURISTICKEJ INFRASTRUKTURY

Budovanie a obnova drobnej turistickej infrastruktury

V Predovskom kraji boli zo zdrojov dotacie MCRS a ¢lenskych prispevkov élenov KOCR SVS zrealizované
viaceré doplnkové infrastrukturne prvky na trasach a v centrach rozvoja. Islo o rozsirenie a skvalitnenie
doplnkovej turistickej infrastruktiry v regidne. Aktivity zahfiali revitalizaciu, obnovu a doplnenie
prvkov drobnej infrastruktary, laviciek, informacénych tabdl, navigaénych prvkov, vyrezavanych
drevenych prvkov, tematickych puatacov (napr. rozvoj tematiky military tourism) a obnovu
oddychovych zén. Predmetnd infrastruktira bola vytvorend s ohladom na funkénost, estetiku a
ekologické principy, tak aby harmonicky zapadala do prirodného. Aktivity prispeli k rozvoju cestovného
ruchu, zatraktivneniu regionu, zvySeniu spokojnosti turistov, zvysili komfort, bezpecnost,
informovanost a pozitivny vizualny dojem v lokalitdch PreSovského kraja.

Siluety vojakov z . sv. vojny, NiZzna Polianka

KOCR SVS pokracuje v rozvijani produktovej linie Military tourism — tematika 1. svetovej vojny. V obci
NiZzna Polianka v blizkosti pantednu 1. svet. vojny boli osadené 3 corténové postavy vojakov rakuisko-
uhorskej armady. Aktivita je inSpirovana zahranicim, kde podobné siluety upozoriuju a lakaju turistov
na navstevu lokalit spojenych s vyznamnymi udalostami. Postavy — siluety si samostatné, kazda
predstavuje iného ¢lena vojska, je moZné ich osadit v r6znom poradi. KOCR SVS na ich priprave
spolupracovala s historikmi. Tabula s publicitou je osadena pri nohach vojaka, v rovnakom vizudle ako
corténové siluety. Siluety vojakov st v nadzZivotnej velkosti a s vyraznym prvkom putajlicim pozornost
verejnosti.
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Javorina — Marculina

Uprava beténovej konstrukcie vyhliadkovej veze na Javorine - Mar¢uline pre potreby turistickej Gtulne
a Uprava okolia a prvky drobnej infrastruktiry CR v lokalite Javorina-Marculina.

Ciefom Uprav bolo zvysit bezpe€nost a Zivotnost vyhliadkovej veZze a Utulne, zamedzit prenikaniu
vlhkosti do interiéru a zlepsit podmienky pre navstevnikov veze a Utulne. Na betdnovej konstrukcii
veZe sa odstranili nerovnosti a preliatky po debneni, vyplnili sa otvory po demontdzi, konstrukcia sa
reprofilovala a zjednotila opravnou maltou, aplikoval sa penetracny nater a pruzny ochranny nater
betdnu. Stcasne sa utesnili okna a dvere, betdnové povrchy sa prebrusili a upravili sa spady na odvod
dazd'ovej vody mimo priestorov Utulne. V interiéri prebehli stolarske prace (osadenie dveri pod
druhymi schodmi na oddelenie technickej zony — fotovoltika) a realizovali sa vyspravky schodist proti
pretekaniu. Opatrenia posilfiuju statickd istotu a vodotesnost, znizuju riziko kordzie vystuze, chrania
interiér pred vlhnutim, zvysuju bezpecnost a komfort pre navstevnikov.

1
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SubeZne sa upravilo okolie a doplnila drobna infrastruktira cestovného ruchu: terénne Upravy
mechanizmom vratane modeldcie a spevnenia ndstupnych ploch s doérazom na odvodnenie,
zhotovenie a montaz suchého WC z masivu s beténovymi zakladmi, vyroba a osadenie troch masivnych
,kanadskych” stolov a osadenie infopanelu zo samorastu so strieSkou na betdnovom zaklade na
odbocke. Tieto kroky zvysuju komfort a kapacitu lokality (oddych, hygienické zazemie), zlepSuju
orientaciu a usmernenie ndvstevnikov a vdaka odvodneniu redukuju poskodenia, ¢im prispievaju k
dlhodobej udrzatelnosti miesta.

Vysledkom je bezpeénejsie a technicky stabilnejie, prediZenie Zivotnosti a znizenie buducich nakladov
na opravy, vyssi komfort navstevnikov, lepsia environmentalna stopa a posilnenie predpokladov pre
rozvoj cestovného ruchu v prepojeni na siet turistickych tras.

Drevené lavicky v lokalite Zdiar

Drevené lavicky s operadlom v pocte 8 ks slizia navstevnikom a turistom obltUbenej prirodnej lokality
v okoli nadr#i Zdiar — Strednica. Lavicky sliZia na oddych pre turistova cyklistov, ktori budu vyuzivat
cyklotrasu 5865 WT. Lavi¢ka je z masivu dreva &erveny smrek — smrekovec s operadlom o dizke 2m,
bez lakovania v prirodnom prevedeni z dévodu udrzatelnosti a dlhsej Zivotnosti.

Pocas leta 2025 bola obnovena oddychova zéna v okoli
atrakcie Dreveny megafdn pri obci Zlata Bana. Priamo
na megaféne sa vymenili poSkodené dosky, atrakcia
spolocne s prifahlym sedenim a stolom sa oSetrila
prirodnou lazurou. Vycistené bolo ohnisko a v jeho
okoli sa doplnilo kamenivo.

Zbna bola obohatend o novu nduénu tabulu — drevenu
zvonkohru, na ktorej kaidé drevo vyddva svoj
Specificky ton.

Piknikové sedenie a drevena konstrukcia na separovany odpad, S. Lubovia

Do Stredovekého vojenského tabora, nachddzajuceho sa pod Lubovnianskym hradom, bolo
inStalované piknikové sedenie, ako aj konstrukcie na uchovanie plastovych nddob pre separovany zber.
Predmetné miesto je volne pristupné verejnosti pocas celého roka.
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Obnova nateru rozhl'adne Naboj, Kruzlova

Rozhladriu Naboj v Udoli smrti bolo potrebné zrevitalizovat. Rokmi stratila farbu
a zhorsila sa kvalita stavebnych materidlov. Preto sa urobili tieto ukony:
Odstranenie starych naterov kovovych a tesarskych konstrukcii na celej veii,
natery veZe vratane realizdcie povrchovej impregnacie, Uprava okolia veZe po
odstraneni lesenia, osadenie informacnej tabulky o realizacii obnovy.

Obnova pamitnej tabule — re$tauratorské prace, Velky Saris

ReStauratorské prace na historickej mramorovej tabuli z roku 1906, ktord odkazuje na vyznamnu
historickt udalost vo Velkom Sarisi spojent s Frantiskom Il. Rdkocim. Tabula predstavuje nezvy&ajny
a mimoriadne zaujimavy artefakt, ktory ma velky potencial pre prildkanie turistov do aredlu kaplnky
sv. Kunhuty, ktord je pozostatkom arealu kastiela, ktory vlastnil rod Rakoci. Odborny restaurator
doplnil chybajuce ¢asti tabule, obnovil pismo a dalSie povrchové Upravy tak, aby sa opatovne vyzdvihol
jej vyznam a stala sa jednym z cielov navitevy mesta Velky Sari§, zvlast s dérazom na zahraniénych
navstevnikov, ktori vyhladavaju artefakty a pamiatky suvisiace s rakdsko-uhorskymi panovnikmi.

[LRAKOCZ FBE
VARKASTELYA

% MEWGBINSKZO L. APRIL 1
ELEOCATOTT
1903,

Cykloturisticka mapa, Strba

Na jestvujucej tabuli na okraji obce Strba bol vymeneny dizajn tabule z dévodu
aktualizacie mapového podkladu. KOCR SVS zabezpedila zakupenie vyrezu
cyklo-turistickej mapy zdpad - vychod - od Lipt. Mikuldsa po Levodu/Spisské
Podhradie sever - juh - od Spisskej Starej Vsi po Kralovu Holu/Brezno. Po
osadeni slUzi mapa ako déleZity orientacny bod v znamej turistickej lokalite.

Obnova lavky pri Mnichovskom potoku

V roku 2025 bola z ¢lenského prispevku OOCR Sari§ — Bardejov zrealizovana obnova drevenej lavky,
ktora prepdja lokalitu Mnichovsky potok s aredlom Bardejovskych Kupelov. Nova lavka s dizkou 11
metrov a Sirkou 1 meter bola odovzdana do uZivania verejnosti v decembri 2025.
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Rekonstrukcia prispela k zlepsSeniu turistickej infrastruktury v Gzemi a k bezpecnejSiemu prepojeniu
kipelného aredlu s okolitym prirodnym prostredim. Lavka zdroven rozsiruje moznosti pohybu
navstevnikov v Uzemi a spristupniuje dalSie turistické trasy v okoli Bardejovskych Kupelov.

3.2.INFRASTRUKTURA PRE CYKLISTOV

Udrzba singletrailov

Vyznamnou sucéastou realizovanych aktivit bola aj systematicka udrzba troch singeltrailovych rezortov
v okoli PreSova, Bardejova a Starej Lubovne. Tieto aredly predstavuju délezZitd sucast regionalnej
cyklistickej infrastruktury a vyznamne rozsiruju ponuku aktivneho travenia volného ¢asu pre r6znorodé
cielové skupiny — od rekreacnych jazdcov aZ po Sportovo orientovanych cyklistov.

Zabezpecena udrzba trati prispela k zvySeniu bezpecnosti, plynulosti a technickej kvality jazd, ako aj k
celkovému komfortu navstevnikov. Realizacia aktivity zaroven podporila rozvoj cykloturistiky v regidne
a posilnila atraktivitu PreSovského kraja ako kvalitnej a konkurencieschopnej cyklodestinacie.

Cykloznacenie

Realizovana aktivita bola zamerand na systematické zvySovanie kvality cyklistickej infrastruktury v
kfu€ovych destinaciach PreSovského kraja, ¢im vyznamne prispela k rozSireniu a skvalitneniu
cykloturistickej ponuky regionu. Projekt zahfrial obnovu a Udrzbu existujucich cyklotras, doplnenie
novych Usekov a ich funkéné prepojenie medzi vyznamnymi lokalitami v Uzemiach OOCR Region
Vysoké Tatry a OOCR Vysoké Tatry Podhorie. Cielom bolo vytvorit logicky prepojend a navstevnicky
atraktivnu siet tras s dérazom na kontinuitu a dostupnost.

Sucastou realizacie bolo aj komplexné znacenie cyklotras v stlade s normou STN 01 8028 v celkovom
rozsahu takmer 700 km na Uzemi PreSovského kraja. Aktivity zahfiali rekognoskaciu terénu, vyrobu a
osadenie cykloturistickych smerovnikov, tabuliek miestnych nazvov, cyklosmeroviek a donoroskych
tabuliek, ako aj rekonstrukciu existujdcich a vyrobu novych cyklostipov. Paralelne prebehla obnova a
doplnenie malovaného znacenia, ¢im sa zvySila prehladnost trds, bezpecnost pohybu a celkovy
komfort cyklistov.
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V tatranskom regidne a na Spisi sa znacenie tykalo 23 cyklotrds, ktoré prechadzaju obcami a
lokalitami — Osturfia, Zdiar, Mala Frankova, Velkd Frankova, Lubica, Spisska Beld, Bachledova
dolina, Tatranska kotlina, Tatranské Matliare, Stara Lesna, Nova Lesna, Velky Slavkov, Stola,
Batizovce, Svit, Velkd Lomnica, i Liptovska Teplicka.

Novému znaceniu sa dockala aj ¢ast medzinarodnej cyklotrasy Aquavelo v ¢asti medzi obcami
Lesnica a Cir¢&. V okoli Bardejova a Bardejovsky ktipelov boli vyznagené cyklotrasy Maly kipelny
okruh, Velky kupelny okruh, ¢i Staromestsky okruh.

Na Sarisi pribudla kompletne nové cyklotrasa s &islom 5907 z Pre$ova a? po Slovenské opalové
bane. Trasa vedie aj po vyasfaltovanej Casti telesa byvalej cyklozeleznicky, na ktorej doposial
chybalo znacenie. Na tento Usek sa zaroven preloZila vyznamna cyklotrasa Slanska magistrala,
ktord bola obnovena v Gseku od metropoly Sari$a po obec Cervenica.

Na Zempline sa obnovili dal$ie trasy — Po stopach dobrého vojaka Svejka, Pamatihodnostami
okresu

Stropkov, Karpatské vyhlady ¢i Cyklochodnik umenia. Nové malované znacenie pribudlo aj
nacyklotrasach v NP Poloniny.
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3.3.PRIPRAVA PROJEKTOV NA BUDOVANIE INFRASTRUKTURY Z KV

Infrastruktura Kraj Rusinov a Andyho Warhola

V roku 2025 prebiehali pripravné aktivity zamerané na rozvoj drobnej turistickej infrastruktury v rdmci
subdestindcie Kraj Rusinov a Andyho Warhola. Prace sa sustredili najma na navrh rieSenia a obsahovu
pripravu prvkov, ktoré maju prepojit odkaz Andyho Warhola s rusinskou kultirou a prostredim
Horného Zemplina a zaroven posilnit turistickd atraktivitu izemia.

V roku 2025 neboli na realizdciu tejto aktivity vyuzité finanéné prostriedky zo Statnej dotacie. Ich
Cerpanie je planované v roku 2026, kedy KOCR Severovychod Slovenska planuje na zazmluvnenych
pozemkoch v obciach Havaj a Habura osadit prvky drobnej turistickej infrastruktdry, ktoré zatraktivnia
tieto body zaujmu. Zaroven prispeju k lepsej prezentacii regiénu a podpore jeho navstevnosti.

Cyklisticka infrastruktura

Obria hojdacka Buce

setheport Havay
vinualeaow:

Vzhladom na dynamicky rastdci trend vyuZivania
elektrobicyklov je nevyhnutné systematicky rozvijat aj
infrastruktdru reflektujucu tento segment cykloturistiky.
Reakciou na tento vyvoj je plan Krajskej organizacie
cestovného ruchu Severovychod Slovenska na rok 2026,
ktory zahfna osadenie nabijacich stanic pre elektrobicykle.

Nové nabijacie body budi umiestnené na pozemkoch vo
vlastnictve mesta Vysoké Tatry a obce Strba, kde st na tento
ucel vyhradené pozemky. Realizacia tejto aktivity prispeje k
zvyseniu komfortu cyklistov, podpore udrzatelnej mobility a
dalSiemu posilneniu regiénu ako modernej a inovativnej
cyklodestinacie.

Obria Hojdacka bude vybudovana v katastri obce Lipovce. U¢elom Obrej hojdacky je zvysit atraktivnost
a prilakat viacej ludi do danej oblasti. Z hojdacky budi mat vyhlady na okolitd prirodu a kopce.
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4. VZDELAVACIE AKTIVITY

Vzdeldvanie v oblasti online marketingu

KOCR SVS pripravila vzdelavanie s marketingovou agenturou PS Sunrise v oblasti online marketingu v
cestovnom ruchu:

e Nastroje META pri propagacii v cestovhom ruchu dna 28. 11. 2025 (efektivne vyuZivanie
digitalnych nastrojov a kandlov na dosiahnutie marketingovych cielfov organizacie, udrzanie
pozornosti a zaujmu, nastavovanie reklam, publika, stratégia, budget a pod.). Skolenie vyuzili
marketingovi pracovnici KOCR a OOCR.

e Ako na SEO pri praci v OCR a propagacii CR dna 17. 12. 2025 (Struktura textov, kliucové slova,
vyhladdvace, statistické nastroje, nastroje na optimalizdciu SEO, najcastejsie chyby a pod.) s
ciefom ziskat komplexné vedomosti pre nastavenie obsahu tak, aby sa organicky zobrazoval na
vyssich pozicidch vyhladavacov. Skolenie bolo realizované pre pracovnikov KOCR SVS.

ZvysSenie jazykovych znalosti pre stretnutia B2B a prezentacné potreby

Dal$ou oblastou vzdeldvania boli lekcie anglického jazyka zamerané na zvy$enie jazykovych znalosti
vybranych pracovnikov KOCR, ktori prichadzaju do kontaktu s partnermi, zastupcami CK, novinarmi,
influencermi a navstevnikmi z inych krajin. Lekcie boli zamerané na konverzacie v oblasti destinacného
manazmentu, prezentaciu atraktivit kraja — prirodné, kultdrne, Sportové moznosti, pamiatky, UNESCO
a pod. s doérazom na rozsirenie slovnej zasoby, spravne pouzivanie vetnej skladby, ¢asov a terminoldgie.

5. PRACOVNE STRETNUTIA A SPOLUPRACE

V priebehu roka 2025 sa zastupcovia Krajskej organizacie cestovného ruchu Severovychod Slovenska
aktivne zapojili do odbornych workshopov venovanych priprave Stratégie rozvoja cestovného ruchu
Presovského kraja, ktora nadvazuje na koncepciu. Cielom stretnuti bolo vytvorit spoloénu viziu
dalsieho smerovania turizmu v regione, identifikovat priority rozvoja a posilnit spolupracu medzi
verejnym a sukromnym sektorom.

KOCR Severovychod Slovenska na tychto platformach prezentovala svoje klicové aktivity a projekty,
ktoré dlhodobo prispievaju k systematickému rozvoju cestovného ruchu. Osobitna pozornost bola
venovana c¢innosti regionalnej cestovnej kanceldrie, ktora zabezpecuje tvorbu a predaj tematickych
produktov cestovného ruchu a podporuje organizované poznavacie pobyty v regidne.

Sucastou prezentacie bola aj regionalna karta ako nastroj na zvysSenie atraktivity destinacie, podporu
navstevnosti zapojenych subjektov a motivaciu turistov k dlhSiemu pobytu. Vyznamnym bodom
programu bola tiez kampan Legendarium, zamerana na rodiny s detmi, ktora prostrednictvom
zazitkovej hry prepdja turistické lokality a podporuje objavovanie regiénu hravou formou.

U¢ast na workshopoch umozZnila KOCR Severovychod Slovenska aktivne vstupovat do tvorby
strategickych dokumentov, prezentovat dosiahnuté vysledky a zaroven prispiet odbornymi
skusenostami k nastavovaniu dlhodobych priorit rozvoja cestovného ruchu v PreSovskom kraji.
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Podpora OOCR - refunddcie

Prostrednictvom c¢lenského prispevku PSK prispieva KOCR SVS na persondlne vydavky zamestnancov
OOCR. V roku 2025 islo o podporu dvoch zamestnancov v 6 ¢lenskych OOCR a jedného zamestnanca
v jednej OOCRke. KOCR SVS na zaklade Ziadosti OOCR a jej priloh rozhoduje o poskytnuti financnych
prostriedkov a to vidy len na jedného, maximalne dvoch zamestnancov OOCR za mesiac a maximalne
do vysky 800 eur za mesiac za jedného zamestnanca. Takato podpora je nevyhnutna pre koordinaciu
aktivit smerujucich k napifianiu hlavnych cielov organizacii cestovného ruchu na tGzemi Pre$ovského
kraja. Zamestnanci pracujuci v OOCR zabezpecuju synergiu medzi krajskym mestom a konkrétnymi
destinaciami. Su sty¢nymi bodmi v danom regidne, kedZe svoje Uzemie dobre poznaju, rovnako ako
osoby zasluhujuce sa o rozvoj cestovny ruch. Celkova suma vyplatena na refundaciach bola 124 800
eur.

6. CESTOVNA KANCELARIA NEST

NorthEast Slovakia Travel (NEST) bola zaloZena ako destinacna manazérska a incomingova organizacia
so zameranim na rozvoj a predaj cestovného ruchu v regidne Severovychodného Slovenska. Jej vznik
reagoval na potrebu systematickejSieho uchopenia zahraniéného incomingu, kontraktdcie partnerov a
tvorby predajnych produktov, ktoré by prepajali lokdlnych poskytovatelov sluZieb so zahrani¢nymi
trhmi.

Od svojho zaloZenia sa ¢innost cestovnej kancelarie sustreduje najma na tvorbu a predaj tematickych
okruhov, pobytovych balikov a zaZitkovych programov pre organizované skupiny aj individudlnych
cestovatelov. Produktové portfélio zahfia poznavacie okruhy, prirodné a kultdrne itinerdre, UNESCO
lokality, kupelné pobyty, horské programy, ako aj doplnkové fakultativne vylety prispésobené
potrebam jednotlivych zdrojovych trhov.
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. NORTHEASTERN. SLOVAKIA'S'"

3 3 HIDPEN TREASURES-
| 'WE ARE YOUR TRAVEL CONNECTION [DMC) FOR NORTHEAST SLOVAKIA - FROM IDEA TO
COMPLETE JOURNEY.

Vyznamnou castou aktivit je medzindrodna B2B spolupraca a kontraktacia zahrani¢nych partnerov.
Organizacia sa pravidelne zapaja do odbornych veltrhov, kontraktacnych workshopov, FAM tripov a
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networkingovych podujati, kde prezentuje region, jeho produkty a incomingové sluzby. Suéastou
tychto aktivit su individudlne obchodné rokovania, tvorba programov na mieru a rozsirovanie
distribuénych kanalov Slovenska v zahranici.

Popri obchodnych aktivitach sa organizacia venuje aj produktovému rozvoju destindcie, prepajaniu
partnerov, tvorbe spolo¢nych balikov sluzieb a podpore destinaéného marketingu. DlIhodobym ciefom
je zvy$ovanie navitevnosti regidnu, predlzovanie dizky pobytov a posilfiovanie ekonomickych prinosov
cestovného ruchu pre lokdlne Gdzemie.
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PREHLAD CLENSKYCH PRISPEVKOV A DOTACIE
PRE KOCR SVS V ROKU 2025

PreSovsky samospravny krajn 600 000,00 EUR
OOCR Regién Vysoké Tatry 176 500,00 EUR
OOCR ,Sari$“ — Bardejov 4 927,00 EUR

OOCR Severny Spis$ — Pieniny 8 579,83 EUR
OOCR Tatry — Spi$ — Pieniny 16 265,00 EUR
OOCR Horny Zemplin 2 644,06 EUR

OOCR Vysoké Tatry — Podhorie 12 640,00 EUR
OOCR Regién Sari$ 13 284,00 EUR

Dotdcia z MCRS SR 562 500,00 EUR

PREHLAD ROZPOCTOVYCH KAPITOL

Marketing a propagacia 652 671 EUR
Podpora produktov a podujati CR 62 805 EUR
Infrastruktura cestovného ruchu 163 127 EUR
Vzdelavanie 2 500 EUR

56



Wa210qe7 peu ueApey 33q0 '9E 035 LYVWS - 10 6} Aofapueg DIN'S nosenen 3290 ¥ 0°4°S 'BP{EAO]S E2N0IUANPY 'BL

enRif 33G0 SE 045 "esA YOS 8L 01 YE2O URIPY 'Y pesdod 3s0uy0j0ds BAODYE ‘DOUAYY €2 '0°4°5 42QU] 3355y L)
fenel 2390 ‘v #0531 'S "8 "BPING 330K "LL 's'e'a)adny sacfapieg '€ afeung yeJa0ue) JEIUES ARJSILRYS T7 'S "2 ‘eACyZpenasd € eusiasas -

fuige) 3200 ‘g€ 05314 *|220H WaysaM 3528 045 "J0ds y 9} HIUPIAS 0353 T '045710ds ‘XIWY¥3dNS '$2 ek Lpes auseny 91
JUZII) 230 ZE oU's QNITdY 'SE TAAVL - ejee) vejas By ‘5L Aofapreg 03sal ‘| 03 ‘QEULNYS 02 2omosnBuaW 3471 ‘51
Aoune) 3260 LE fBsere) ye 0us'eRIPUN YL ‘045 "Jods Jauquen fesny § exuer ‘61 BUAIDM) 2390 'bi
0304 £¥sny 3290 '0€ 075 3Nelq0 '€E '0"u ‘ugibas A§sUaA0)SOPOYIAA EL Aofapseg sues ¥D00 asafew 01 s *2aleunq Aoxu3pd awaznipz ‘gL AoyIepan 3340 'EL
0A021N 3410 2240 '62 Auenuy 2290 Z€ 015 1amod0I3-M 24 0715 'ISIANI - WEIHLOWVS "L} anosnbuay 2290 24
yUIeIZ 2290 82 Auegndey 33q0 1€ '04°s 'aueq 3001edo IASUA0IS "L L 9 esels eyssds 0asaw 6L 03°5 TBAVEL T0dSNIId ‘94 2A0ZReg 3390 'L}
200K BFRWOQ gNPJINS BxZpeAdsd - HIPEIYPO4 3390 O 035 'oysenabay 01 SR AHOVEZNY INSAA 3T3dNN 81 015 IVEOWWI ‘S| "0r's ‘jeuoneusaqu 61auld 0}
I50) BIZIANUN BYNLYIAL YIWIPEYY BNTHLHOVT L2 eefwag 2290 '67 "01°5 'BYWOS 1330H - SWVAV 6 euIgeser 3390 'L e P EIRT Aueresy 2906
owB|eq 2uATId BYZPenasd - 01’ 'OY-0NOY ‘92 yeshy 3aq0 gz 03'5'YNS38'8 '0°3°s ‘asdiaquz YA 91 0UNVINAD €L Jewsap 2290 8
©{0387 130K BXZpeAasd -0 3 's 'Agarys pI N 'SZ pui43390° L7 S3/\, EAON ©SNY 130 L WAUBZPIUGO WIUN 5 J50u0|0ds “HT'Q Sk AoxAelS Kjew 3390 ‘21 ©0}53390 L
0375 'n3Jods 043uPOA € YIAPPO 0YSIPINS UILINY YT 20A050)0) 3390 '97 aoyaRjs AUZIN 9309 E)URLS N SEIES - AYLVL SNIOYNT ~URl) LaGION Vi 1e1p7223G0 4} epanda) eysa0di 3390 9
we)nydwe) esewog - '03's '0AWYZ '€ ENLBAIT) 2390 'ST eUBUQ IGO0 S O3S NIWUND b A0QIA 220 ‘04 U3 BAON 390§
Axughy - LY TIOHIA - ZHQ Yedinr agjsipe 'Zz 35n0011 3390 'yZ sies KA 53 v Pesy - wnaznw ysueluAoqn 7| BAOYURSS BYJIA 3290 '6 AoxARS £X)3A 3290 ¥
£qeql)y |230H "0 3 S 'YYSIVH 12 0475 'smd YSANOL '€2 Aouiges oS3 € ©3°5'LYOSIY ANINIId 1L aanosnueH 4ssids 3290 '8 o290 €
eufe) efsUaA0]S 3340 02 Auedn oysipesy 22 A053sd 035N T '03's Kuiuaid e3eyd 0L BUINS0 330 'L BUS37 22853340 7
B4sTP3s 2200 '64 nosald exfe) opih) |z fued casapw '} 0US'ADEE BADNUELS EJeW 5300 9 DLW 2N 3390}

Ddnoyuag 3290 81 '03's'SYINM 02 erouRW] 23908 Joaseyy Auansa) 3360 'S
Fn0qpen) 0353 "L sureg uoib3y ¥D0O S 23G0 L 31peIypod YsIdS 0353 'Y 3u0ypog Aney 3osin ¥DOO0

eumny 3290 91 Uy 33909 2128 255105 03531 '€
AOINEZ 33905} fypeqzny uskn d3q0 'S £043] 0353 ‘7 01’5 ‘peidod YUVavNOV 9
20 3390°y1 3UPZAIUH 23q0 'Y HosRwzay 03sal '} “s'® 510534 UjEqunow A1) g
BUAOQN BAON 3390 '€ A1y osKA YN 0Y2UA0ISI UIZNPZ Y
ENUPWY) 2390 7 Ausuaig sids Anep ¥DOO ©qN$3q0 €
BUADGN] 23S 0353w | peadog 0353 7

ety

o

ESh Wit -5 IO - Byl
ke, ot SRt
. S ,@gfsﬁﬁ@u npes ol

©1pejn 290 74 . \ g‘ %:
eueg3go Ly ©213) BAON 330"} 1 210 5o o m &
3ulogz >3g0 9y 01°5 "HOONON ‘03 oSl a P
Aouaser 33G0 'S 20A0YDI0H 72G0 6 > 4
AT 3390 By Aoydons o3sau g A bs“ . MN.
105330 €Y aswey aysundwaz 23q0
€301 3390 2y fuezg 22qo-9 ) 7 4 Y
€301e4 3300 1y eseWwoQ Eley 33G0°§
Aofaday 330 0p 3210Qe)ZPA 035U Y %
einqeH 7290 6¢ eujus 0353W°E
BR)A 220 "gE nojdoj] peu ADUBIA 0353 7 0 i 2 G S <At 5. ... ST e V- D0 G b
.
2003315 3390 "LE auuawny 0353w}
undwaz fwoH ¥300

B)SUIA0|S POYIAAOIBASS ¥DIOM A SUIZNIPZ Ifey] WouARIdSOWRS WOKSA0SId A NYINJ OYIUA0ISID ddeziuebio Julse|qo

L2 eyojud

Aney ayoskp 0353 'L

Aney aoshp uoibay 400

57



