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2 Zakladné udaje o Spoloénosti

Obchodné meno: PODRAVKA INTERNATIONAL, s.ro.
Sidlo: Jesenského 1486, Zvolen
ICO: 31363172

Spolo¢nost PODRAVKA INTERNATIONAL, s.r.o. (dalej len "Spolo¢nost") bola zaloZzena dha 15.0ktébra
1993 a do obchodného registra bola zapisana 8.decembra 1993 (Obchodny register Okresného sudu
Bratislava | ). Dfia 2 1.aprila 2010 bola zaregistrovana posledna zmena sidla Spolo¢nosti a Spolo¢nost
bola zapisana v obchodnom registri Okresného sudu Banska Bystrica, oddiel Sro, vlozka ¢. 187 16/S .

PODRAVKA INTERNATIONAL, s.r.0. je su€astou kapitalovej skupiny PODRAVKA prehrambena industrija,
d.d.

Hlavnou ¢innostou spolo¢nosti PODRAVKA INTERNATIONAL, s.r.0.je obchodnd ¢innost - velkoobchod
s potravinami a polnohospodarskymi vyrobkami.

Spolo¢nost nema v zahrani¢i Ziadnu organizacnu zlozku.

3 Informdcie o organoch spoloénosti

Konatelom Spolo¢nosti od 01.01.2024 je p. Ing. Ingrid Parni¢anova.

Spolo¢nost nema prokuristov, iné organy ani dozornu radu.

Organizac¢nd Struktura Spoloénosti v roku 2025:

Generalny

riaditel’

Obchod Marketing Financie Logistika
Obchodny Marketingovy Financny
ARy riaditel riaditel
riaditel
J ) ) )
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4 Profil skupiny PODRAVKA

PODRAVKA je jedna z poprednych spolo¢nosti v juhovychodnej, strednej a vychodnej Eurdpe. Bola
zalozend v roku 1947 a vybudovana z pdévodnej tovarne bratov Wolfovcov zameranej na
spracovanie ovocia. Centrala spolo¢nosti sa nachadza v chorvatskej Koprivnici a pdsobi v dvoch
hlavnych segmentoch: potravinarstvo a farmécia, ktorym v tomto poradi prindlezi 77 % a 23 %
celkovych trzieb.

Segment potravinarstvo pozostava z 9 obchodnych jednotiek suvisiacich s konkrétnymi skupinami
vyrobkov: Kulinarstvo; Polievky; Ceredlie, pochutiny andpoje; Krémové natierky a dezerty;
Pekarenské vyrobky; Zakladné potraviny; Ryby a Masové vyrobky.

Segment farmacia je organizovany prostrednictvom skupiny BELUPO a zameriava sa na lieky na
lekarsky predpis, volno predajné lieky a zdravotnicke pomocky.

Skupina PODRAVKA ako nadnarodné spolo¢nost posobi prostrednictvom svojich 28 dcérskych
spolo¢nosti a obchodnych zastupeni v 17 krajinach sveta. Jej portfélio predstavuje viac ako 1 800
produktov, pricom k31.12.2024 zamestnavala 6 420 zamestnancov, vygenerovala trzby
v hodnote 766,5 miliénov EUR a EBIT v hodnote 80 miliénov EUR.

Privyrobe a vyvoji vyrobkov PODRAVKA re$pektuje tradicie a hodnoty. Tieto kombinuje s najnovsimi
kreativnymi metddami a spracovava pomocou najnovsich technologii.
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Countries where Podravka Group
\_J has production facilities

. Countries where Podravka
) Group has active companies and
representative offices

53 Own distribution
years | network in

of experience in 1 7
Pharmaceuticals countries

worldwide More than
78 %
years_of ) of sales
experience in revenue generated
Food outside Croatia

A portfolio of over 1 7‘ )
1,800 N\ O\ e

sz /6,420 Fmie\ 11

employees, | |eyel Croatig,
of which more than 766 5
NOTE: All data Is presented excluding the acquired ] million EUR
agricultural companies whose transaction was are in Croatia

completed on January 31, 2025.

5 Udaje o vyvoji innosti a finanénej situdcii Spoloénosti

5.1 Produkty Spoloénosti

Zakladnou sortimentnou skupinou spolo¢nosti su kategorie prichuti do jedal — PODRAVKA. Druhou
sortimentnou skupinou s vyznamnym podielom na celkovych trzbach su produkty obchodnej znacky
LAGRIS. Medzi daldie vyznamné sortimentné skupiny patria produkty z paradajok a cestoviny pod
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znatkou PODRAVKA, dalej produkty z ryb — obchodnd znalka EVA. Do tovarového portfolia spolognosti
patria aj dalSie sortimentné skupiny ako sladky program — obchodnd znacka Lino, Lino Lada a polievky
Fini-Mini.

Podravka9. %Ng LAGRIS

b
< —

Podravka

— 1991 —

Vyvoj poltu predanych tovarov v tonach a prisluSnych trzieb za tovar v tisicoch EUR zndzorfuje
nasledujuci graf:
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5.2 Odbyt adistribucia

Obchodny tovar dodava spolo¢nost hlavne doméacim a zahraniénym retazcom pdsobiacim na uzemi
Slovenskej republiky avelkoskladom priblizne na 100 odbernych miestach. Prevaznd vacsina je
uskutocnovand na zaklade celoro¢nych, resp. dlhodobych kupnych zmiay.
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Cenové, platobné a dodacie podmienky su diferencované v zavislosti od dohodnutych obchodnych
podmienok s odberatelmi v sulade so zdkonom o neprimeranych podmienkach v obchode s potravinami
azohladnuju velkosti dodavok, platobné podmienky adal3ie individudline dohodnuté podmienky
(marketingové a logistické sluzby, zlavy a pod.).

Segmentmi trhu, na ktoré sa orientuje odbyt tovarovych produktov Spolo¢nosti, st zahrani¢né obchodné
retazce (cca. 33 % odbytu) a doméace obchodné retazce, velkosklady a fyzické osoby (cca. 67 % odbytu).

Systém distriblcie mozno povazovatl za primerany podmienkam. Distribucia sa uskutocriuje
dodavatelsky prostrednictvom prepravnych spoloCnost/.

5.3 Nakup

Spolo¢nost nakupuje obchodny tovar predovSetkym zo zahrani¢ia. Dovoz tovaru predstavuje na
celkovom nékupe obchodného tovaru priblizne 99,5 %.

Majoritnymi dodavatelmi obchodného tovaru su najmé spolocnosti skupiny PODRAVKA s priblizne 80%-
nym podielom.

5.4 Marketing

Marketingové ciele spolo¢nosti na rok 2025 kontinuéline nadvéazovali na tie Uspesné z predchadzajicich
rokov. Zaroven reflektovali na marketingové trendy v roku 2025, v ktorych nosnym elementom bola opat
autenticita, nativna forma komunikacie a spoluprace s influencermi. Prioritou marketingovych aktivit
bolo zasiahnut &o najvacsi pocet unikatnych uzivatelov, udrzat, a zaroven ziskat pozornost zékaznikov,
interagovat s nimi a edukovat ich, zohladfujuc:

e Potreby a zaujmy konkrétnych cielovych skupin,

e Trendy vo vareni a stravovani,

e Popularitu azédsah konkrétnych formatov na jednotlivych socidlnych sietach aonline
platformach,

Realizované marketingové aktivity na vybrané cielové skupiny:

e Online komunikacia prostrednictvom sociédlnych sieti a influencerov,

e Nativna forma komunikécie, spolupraca s influencermi,

e Zmena profilu nasocidlnej sieti TikTok - z nativneho profilu @Goran Ramsi¢ na brandovy
profil @podravka_slovakia komunikujuceho produkty z aktudineho portfdlia,

e Printovainzercia a PR,

e  OOH Reklama (Out-of-Home) — elektricky, bilboardy, bigboardy a citylights,

e Radio,

e TV - live prezentdcia vybranych produktov a receptov v rannej show,

e Vyuritie performance marketingu: bannerové kampari na réznych portéloch,

e Trade Marketing aktivity,
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Vramci inovativnych procesov, bol aktudlny sortiment doplneny o2 prichute Lino Pillows 250g
a Paradajkovy pretlak 120g.

Formou sekundarneho vystavenia sme slovenskym konzumentom predstavili aj Podravku sweet chili
200g, Lino Ladu Milk Mania 350g aj Fini Mini cups v 3 prichutiach, ktoré svojim zlozenim splifiaju
poziadavky konzumentov vybranych kategorii.

EXTRA MILK! &3 “

/ /f” Podravka

Yoy SWEET CHILI

Spolo¢nost si aj vr. 2025 udrzala poziciu lidra v kategérii ,,Ochucovadla” a dosiahla 46,4% podiel na
trhu (priemerna hodnota za 4 kvartaly) - na zaklade NIQ BMS udajov v kategdrii Ochucovadiel za obdobie
52 tyzdnov konciacich 28.12.2025, podla ktorych je Podravka vedicou znatkou na slovenskom
maloobchodnom trhu z hladiska hodnoty predaja (Copyright © 2026, ACNielsen Czech Republic s.r.o.).
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6 Zakladné finanéné ukazovatele Spoloénosti

Vybrané udaje

MJ

Trzby za vlastné vykony a tovar TEUR 9 503 9922
Vysledok hospodarenia z prevadzkovej Cinnosti TEUR 475 462
Vysledok hospodarenia za u¢tovné obdobie TEUR 359 357
Kratkodoby majetok TEUR 2 065 2084
Zavazky dihodobé a kratkodobé TEUR 1213 1262
Priemerny stav zamestnancov osoby 30 30
Celkové mzdové naklady TEUR 730 756
Predany tovar t 4734 4 969

Vybrané ukazovatele finanénej analyzy

2025

Likvidita

Celkova likvidita 1,8 1,7
Aktivita

Doba obratu zasob v difioch 27 30

Doba inkasa pohladavok v drioch 27 25
Zadlzenost

Celkova zadlzenost 0,4 0,5
Rentabilita

Rentabilita celkovych aktiv (ROA) 13,2% 13,0%

Rentabilita vlastného imania (ROE) 23,8% 24.1%

Rentabilita trzieb (ROS) 3,8% 3,6%
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7 Uétovnd zdvierka Spoloénosti

Utovna zavierka Spolo¢nosti k 31. decembru 2025 je zostavend ako riadna Gétovna zavierka podlia § 17 ods. 6
zdkona NR SR €. 431/2002 Z. z. o Uctovnictve za Uc¢tovné obdobie od 1. januara 2025 do 31. decembra 2025.

Uétovna zavierka bola v plnom rozsahu overena auditorskou spolo¢nostou Ecopora s.r.o. a je v prilohe, ktord
tvori neoddelitelnt sucast tejto vyroénej spravy.

Suvaha

Hodnota majetku a zdrojov jeho krytia k 31.12.2025 sa znizila oproti stavu k 31.12.2024 o0 19 TEUR. V Strukture
majetku doslo k nasledovnym vyznamnym zmendm:

Aktiva

A) Dlhodoby majetok poklesol o 1 TEUR. Faktory, ktoré ovplyvnili pohyb dlhodobého majetku boli:
. zUctovanie odpisov vo vyske 25 TEUR,
. prirastky majetku vo vyske 24 TEUR.

B) Kratkodoby majetok vzrastol o 19 TEUR. Zmeny vo vyske obeZného majetku boli nasledovné:
. narast financnej hotovosti o 47 TEUR,
. pokles zasob 0 111 TEUR,
. narast pohladavok o 45 TEUR.

Vlastné imanie a Zavazky
A) Vlastné imanie narastlo 029 TEUR a suvisi s pozitivnym hospodarskym vysledkom a vyplatou

dividend Spolo¢nikom Spolo¢nosti,

B) Zavazky klesli o 48 TEUR hlavne z dovodu zvysenia zavazkov z obchodného styku o 29 TEUR,
zniZenia danovych zavazkov o 41 TEUR, zniZenia zavazkov zo socidlneho fondu o 1 TEUR, poklesu
kratkodobych rezerv o 31TEUR a poklesu zavazkov zo socidlneho poistenia o 2 TEUR.

Vykaz ziskov a strat

Spoloénost tak ako v predchadzajucich obdobiach, aj v roku 2025 dosiahla kladny vysledok hospodarenia.

Zaklad pre dosiahnuty vysledok hospodarenia za Uctovné obdobie, zisk 359 TEUR, je vytvoreny prioritne
v oblasti predaja tovarov.

Vysledok hospodarenia z financnej cinnosti predstavuje zisk vo vyske 1 TEUR z dévodu bankovych
poplatkov a vynosovych drokov.

Udalosti osobitného vyznamu, ktoré nastali po ukonceni roka

Po ukonceni obdobia, za ktoré je zostavena tato vyrocna sprava nedoslo k udalostiam osobitného
vyznamu.



Podravka'J

GRUPA
Vyro¢nd sprava 2025 | PODRAVKA INTERNATIONAL, s.r.o.

8 Udaje o predpokladanom vyvoji Spoloénosti na rok
2026

V nasledujucich rokoch by Spolo¢nost mala pokracovat vo svojom raste. Rok 2026 by Spolo¢nost mala
ukonc¢it s po¢tom zamestnancov 30 a obratom 9 763 TEUR.

Hlavné ukazovatele

MJ
Trzby za vlastné vykony a tovar TEUR 9503 9763
Vysledok hospodarenia z prevadzkovej ¢innosti TEUR 475 381
Vysledok hospodarenia za uctovné obdobie TEUR 359 280
Kratkodoby majetok TEUR 2 065 2000
Zavazky dihodobé a kratkodobé TEUR 1213 1250
Priemerny stav zamestnancov osoby 30 30
Celkové mzdové naklady TEUR 730 794
Predany tovar t 4734 4 927

Spolognost sa v roku 2026 plédnuje zamerat na nasledovné oblasti:

° posilnenie pozicie znacky ,Podravka“ rozSirenim indexu distriblcie vramci aktualnych
produktovych kategorii,

. kontinuélna podpora povedomia o znacke a produktoch,

. adresna komunikacia na vybrané cielové skupiny,

. v oblasti digitdlneno marketingu konzistentne realizovat efektivne brand awareness aktivity
s primarnym cielenim na dosah a impresie,

. v ramci marketingového mixu efektivne pracovat s komunikacnymi kanalmi s maximéalnym
zdsahom,

. .na mieru pripraveny" originalny obsah a formaty reflektujuce na zaujmy a potreby vybranych
cielovych skupin, zodpovedajuci trendom v marketingovej komunikacii,

° trendy v stravovani, vareni, a v zdravom zivotnom Style,

° dosiahnutie planovanych klu¢ovych hospodarskych ukazovatelov,

. efektivne rozSirovanie aktualneho portfolia.

9 Navrh na usporiadanie hospodarskeho vysledku

V zmysle ¢lanku 26. a 28. Spolo¢enskej zmluvy konatel spolocnosti PODRAVKA INTERNATIONAL, s.r.o.
Ing. Ingrid Parni¢anova navrhuje valnému zhromazdeniu spolo¢nosti PODRAVKA INTERNATIONAL, s.r.o.
usporiadanie vysledku hospodarenia dosiahnutého v u¢tovnom obdobi roku 2025 vo vySke 358 649
EUR formou vyplaty dividend spolo¢nikom.
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10 Ostatné informacie

10.1 Ludské zdroje

Rok 2025 Spolo¢nost ukoncila s po¢tom zamestnancov 29. Priemerny vek zamestnancov dosahoval
vySku 48,5 roka. Priemernd seniorita bola 14,5 odpracovanych rokov. Pomer muzov azien bol 20%
muzov vs. 80% Zien.

V roku 2025 spolocnost tvorila socialny fond v zmysle platnej legislativy a to na tarchu nakladov vo
vySke 14 TEUR. Zo socialneho fondu sa vycCerpali prostriedky vo vyske 15 TEUR. Prostriedky zo
socidlneho fondu boli pouZzité v prevaznej miere na prispevok na stravovanie ana dalSie socidlne,
zdravotné a relaxacné potreby zamestnancov v zmysle vnutropodnikovej smernice o socidlnom fonde.

10.2 Zivotné prostredie

Spolo¢nost zabezpecuje prostrednictvom systému NATUR PACK plnenie povinnosti spatného zberu,
zhodnotenia a recykléacie odpadov z obalov uvedenych na trh v Slovenskej republike v sulade s platnou
legislativou. Cislo certifikatu je 00373 a bol vydany pre spolo&nost PODRAVKA INTERNATIONAL, s.r.o.
spolo¢nostou NATUR-PACK, s.r.o. vroku 2007. Néklady suvisiace z plnenia povinnosti recyklacie
odpadu v roku 2025 predstavovali 47 tisic EUR.

10.3 Redizajn vyrobkov

V roku 2025 doslo k redizajnu vyrobkov znacky Podravka a Lagris.

B

Podravka
ORIGINAL

et 600 g €+ (3x200 g)
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Priloha

k vyrocnej sprave PODRAVKA
INTERNATIONAL, s.r.o. za rok 2025

o Individualna uUctovna zavierka




