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Uvodné slovo predsedu predstavenstva
Vazené damy, vaZeni pani,

Oblastna organizacia cestovného ruchu Regién Horehronie pokracuje vo svojej Cinnosti s
jasnym ciefom — systematicky rozvijat cestovny ruch v naSom regiéne a posilfovat jeho
postavenie medzi atraktivnymi destindciami Slovenska. Aj v roku 2025 sme pracovali v sulade so
zakonom o podpore cestovného ruchu a nadvizovalina dlhodobu viziu udrZatelného a kvalitného
rozvoja regionu Horehronie.

Nasou prioritou bolo zvy3enie turistickej pritaZlivosti o region prostrednictvom tvorby a podpory
konkurencieschopnych produktov cestovného ruchu, ich prezentacie a efektivnej propagacie.
Zamerali sme sa na to, aby sa Horehronie eSte vyraznejsie zapisalo na mapu vyhladavanych
turistickych destindcii, a to nielen v rdmci Slovenska, ale aj v zahranici. DoleZitym aspektom naej
prace je systematickd spolupraca so ZdruZenim cestovného ruchu Klaster Horehronie, ako aj s
podnikatelmi, samospravami a partnermi posobiacimi v regione.

V priebehu roka sme pokradovali v realizacii rozbehnutych projektov a aktivit, medzi ktoré patri
rozvoj doplnkovej infrastruktury, podpora tematickych podujati, organizovanie vyletov a
zazitkovych programov, koordindcia nepravidelnej dopravy arozdirovanie portfélia
o progresivne pristupy k aktivitdm reagujucich na aktudlne trendy v cestovnom ruchu.
Vyznamnu Glohu zohravaju aj turistické informaéné centrd, ktoré su stabilnou sicastou sluZieb
pre navitevnikov regiénu. Prostrednictvom nich poskytujeme komplexné informacie,
propagacné materialy a zarovel podporujeme predaj regionalnych vyrobkov a suvenirov, ¢im
prispievame k podpore miestnych producentov a rozvoju regionalnej ekonomiky.
Neoddelitelnou stc¢astou nadej &innosti je marketing destinacie. VyuZivame moderné
komunikaéné nastroje, socialne siete, medidlne kampane, online priestor, influence marketing aj
tradiéné formy propagacie, aby sme oslovili &o najirsie publikum a pontkli im autentickost
regiénu. Horehronie je regién s velkym potencidlom a jeho rozmanitost, prirodné bohatstvo i
kultdrne dedi¢stvo predstavuju pevny zaklad pre dalsi rast do nasledujucich rokov.

Financovanie organizacie je zabezpefované z ¢lenskych prispevkov, ktoré sliZia na naplfianie
nasich cielov, prevadzku informaénych centier a realizaciu aktivit k napredovaniu. Vyznamnym
zdrojom je aj kaidoroénd dotécia na podporu rozvoja cestovného ruchu, o ktord region
pravidelne Ziada ministerstvo cestovného ruchu a Sportu Slovenskej republiky.

Som presvedéeny, 7e vdaka spoloénému Usiliu, vzajomnej spolupraci a aktivnemu pristupu
vietkych partnerov sa nam dari napliiat stanovené ciele a vytvarat podmienky pre stabilny a
udriatelny rozvoj cestovného ruchu v regidne Horehronie.

JUDr. Tgmas Abel, PhD
predseda/predstavenstva
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1 ANALYZA SUCASTNEHO STAVU, INDIKATORY ROZVOJA A IDENTIFIKACIA TRHU CESTOVNEHO
RUCHU V REGIONE HOREHRONIE

Cestovny ruch, zastdva nezamenitelnd Glohu pri formovani najmi ekonomickej, socialnej
a environmentdlnej oblasti i v regiéne Horehronie. Na$im poslanim je rozvijat cestovny ruch v
dotknutom Gzemi a pri plnom zachovani hmotného, nehmotného a prirodného dediéstva
rozvijat, propagovat a marketovat regién ako medzindrodne zndmu destinaciu a maximalizovaft
prinos turizmu pre regién Horehronie, jeho obyvatelov a miestnu ekonomiku prostrednictvom
zvySenia poétu turistov, prediZenia ich pobytu v regiéne a zlep$enia spokojnosti turistov. OOCR
vytvara platformu pre spolupracu vietkych dotknutych subjektov, ktora je pre dalsi rozvoj
turizmu nevyhnutna.
Indikatory vyuZivané i v oblastiach cestovného ruchu, slZia napr. na porovnavanie a
vyhodnocovanie jednotlivych rokov, z pohladu poétu prenocovani navétevnikov v ubytovacich
zariadeniach, poctu ubytovacich zariadeni, po¢tu navétevnikov v ubytovacich zariadeniach a
poctu l6Zok v ubytovacich zariadeniach. Statistické vyhodnocovania rovnako sleduju i medziroéné
narasty a poklesy alebo vyvoj dane za ubytovanie v &lenskych subjektoch.
Ukazovatelom resp. indikdtorom rozvoja cestovného ruchu sa stava i regionalna politika, ktord
sa v poslednych desatrociach zameriava na podstatny trvalo udrZatelny rozvoj, pri¢om nadvizuje
a ovplyviuje triby materidlno-technickej zakladne cestovného ruchu, tj. reStauracii, kaviarni,
nakupnych centier, wellness zariadeni, & réznych kultdrnych, zédbavnych a Sportovych institucii.

1. 1 Horehronie v $tatistikach

Podla dostupnych udajov vyplyvajucich zo Statistického dradu Slovenskej republiky
zameranych na regiénu Horehronie - okres Brezno a dostupnych udajov z nasho zistovania v
spolupraci s €lenskymi samospravami mali ukazovatele cestovného ruchu v roku 2025 v
porovnani s rokom 2024 rastticu tendenciu.

V tabulke €. 1 vidime, vyvoj poétu navitevnikov a prenocovani v ubytovacich zariadeniach na
uzemi regionu Horehronie v priebehu uplynulych desiatich rokov. Poget prenocovani sa zvysil od
roku 2014 o takmer 200%, ¢o predstavuje narast o 265 613 prenocovani, ktoré maja priamy
dopad na pozitivny vyvoj dani za ubytovanie a tym nérast vysky Stdtnej dotacie pre regidn
Horehronie. Poget ndvstevnikov sttpol z 56 387 v roku 2014 na 147 934, &o je narast o viac ako
160 % tj. 0 91 547 osbb. Rovnako tak vzrastol pocet ubytovacich zariadeni z 96 na 154 zariadeni
a pocet 16Zok 2 3071 na 5093 1670k, ¢o predstavuje 65%. A cely tento narast sa zarovef odraa na
pozitivnom socioekonomickom raste regiénu Horehronie, kedy ndrast trZieb podla dostupnych
idajov bol 0 110% z 6 470 511 € v roku 2017 na 13 601 239 € v roku 2025, z ¢oho jasne vyplyva
pozitivny vyznam cestovného ruchu pre Horehronie, vid. Graf €. 2.
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Pocet
prenocovani Pocet
navstevnikov ubytovacich
v ubyt. zariadeni
zariadeniach
- 133802 91
152 079 96
191 521 86
207 826 83
237 969 106
305711 107
216 853 106
146 858 119
216764 96
298 991 136
303095 156
399 415 154

Pocet
navstevnikov
v ubyt.
zariadeniach

56 387
65 952
76 339
83 787
96 700
119 538
75129
55569
88 829
114 740
120 573
147 934

Pocet 16Zok
v
ubytovacich
zariadeniach

3071
3258
3310
3792
4 553
4649
4 405
4 545
4 565
4835
5559
5093

Trzby za
ubytovanie
navstevnikov
bez DPH
D
D
D
6470511
8 080939
9619 277
D
6 037 528
7311718
10371780
11208 335
13 601 239

V grafe & 1 zobrazujeme priebeZne vyvoj po¢tu navstevnikov a prenocovaniv ubytovacich
zariadeniach na Horehroni. Pozitivny narast vidime od roku 2014 do roku 2019, nasledne prisla
globalna pandémia, ktora mala zasadny negativny vplyv na cestovnych ruch nielen na Horehroni.
Napriek tomu sa nam podarilo za rok 2023 a 2024 dobehn(t stratu navstevnosti a dostali sme sa
nad maximum z roku 2019.

Graf & 1: Vyvoj poltu navitevnikov a prenocovani v ubytovacich zariadeniach na Horehroni,

zdroj: SUSR
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Vyvoj trzieb v cestovnom ruchu
na Horehroni
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DéleZitym indikdtorom efektivnosti a UGspesnosti realizovanych aktivit v oblasti
cestovného ruchu je vyvoj vysky vybratej dane za ubytovanie a pocet prenocovani v &lenskych
obciach OOCR podla Tab. & 2 a¢. 3.

Tab. ¢ 2

Clenské samospravy | ~ 2020 |~ 2021 |~ 2022 |~ 2023 | v 2024 |~ 2025 |~
Brezno 17160,00€  17819,00€  20243,00€  22302,00€  24758,00€  23442,40€
Nemecka 780L,50€  4777,50€ 8659,70 € 9397,50€ 7585,90 € 8188,60€
Sumiac Y 170550€ 1098,35€ 1519,10€ 1992,90 € 2922,50€ 4201,00€
Myto pod Bumbierom  12308,00€  19091,96€' 1993520€  22964,91€  3687354€  42470,95€
Telgért 6091,50€  5793,00€ 6648,00€  10954,50€  1744500€  13962,50€
Jasenie 77,80€ 91,60 € 3,20€ 55,50 € 50,00€ 50,00 €
Cierny Balog 2086,60€ 2173,50€ 2921,50€ 3677,50€ 4330,50€ 5452,00€
Bystra 24716,30€  17171,70€  32350,50€  39773,30€  40000,00€  59685,00€
Horné Lehota 6529430€  39103,50€  78683,50€ 100561,30€ 121000,00€ 120 730,00 €
Lom nad Rimavicou 261,50 € 283,00€ 283,00€ 129,00€ 61,00€ 50,00 €
Predajna - € - € - € - € - € - €
Brusno 25513,00€  32401,00€  3543500€  4645500€  50209,00€  57614,00€
Hronec 2014,50€ 2014,50€ 1566,00 € 1258,50€ 1535,00€ 2934,00€
Osrblie 1630,92€ 1630,92€ 1630,92€ 1921,00€ 2138,00€ 2731,00€
Polomka - € - € - € 5081,00€ 5234,00€ 3241,00€
Helpa 1586,80€ 1586,80€ 1586,80 € 2027,40€ 5492,10€ 5533,50€
Valaska 1086,00€ 200,80 € 200,80 € 117,40 € 234,00 € 170,00 €

SUM CLENOV 169334,22€ ~ 145237,13€ = 211666,22€ 268668,71€ | 319868,50€ 350 455,95 €
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Medziro&ny nérast dane z ubytovania je o takmer 31 000, na 350 455,95 €. Spominané
rastice hodnoty nam indikuju narast navstevnikov v regiéne o takmer 10%, Co sa pozitivne
odzrkadluje na prijmoch nielen obci pri dani z ubytovania ale i prijmoch OOCR vo vy3ke dotacie
na cestovny ruchu v regidne, vid. tabulka ¢. 3.

V tabulke & 3 vidime narast poctu samotnych prenocovani, ktord predstavuje nielen narast
navétevnikov, ale aj narast dizky pobytu.

Tab. €.3
Clenské samospravy |~ !
Brezno 17160 17819 20243 22302 24758 23442
Nemecka 11145 6825 12371 13425 10837 11698
Sumiac b 3411 1997 2762 2847 4175 4201
Myto pod Dumbierom 17583 27274 28479 32807 36874 42471
Telgart 12183 11586 13296 21909 34890 27925
Jasenie 389 458 16 185 167 167
Cierny Balog 4173 4347 5843 7355 8661 10904
Bystra 35309 24531 46215 56 819 40000 59685
Horna Lehota 93278 55862 112405 143659 121000 120730
Lom nad Rimavicou 523 566 566 258 122 100
Predajna 0 0 0 0
Brusno 25513 32401 35435 46 455 50209 57614
Hronec 4029 3132 2517 3070 5868
Osrblie 3842 4276 2731
Polomka 2549 5081 5234 3241
Helpa 10137 4055 10984 11067
Valaska 5430 1004 587 468 340
suM CLENOV 220667 187695 280763 364103 355 724| 382 184

Z &lenskych obci zaznamendvaju najvy33i podiel vybratej dane za ubytovanie a zaroveri i
medziro&ny narast obce Bystrianskej doline, kde sa zjednotil poplatok, dari za ubytovanie na 1 €
za osobu. Obec Horna Lehota zaznamenala narast zo 100 0561 € na 121 000 €, obec Bystra
239773 € na 50 840 € a obec Myto pod Dumbierom z 22 964,91€ na 36 873,54 €. Av3ak polepsili
si aj iné obce, kde nedoslo k zmene vy3ky dane za ubytovanie, ale naopak peknému prirastku
navétevnikov, napr. kipelna obec Brusno, kde sa rozsirili kiipelné ubytovacie kapacity zo 46 455
€na 50209 €, & obec Telgart z 10 954,50 € na 17 455 €. Ako mdZeme vidiet aj v grafe . 3 celkova
dafi za ubytovanie v Elenskych obciach presiahla vysku vybratej dane v predpandemickom
obdobi, €o znai o perfektnej kondicii ubytovacich kapacit a sluZieb na Horehroni, naraste nielen
poctu prenocovani, ale aj predlZovani pobytov a napredovani ¢lenskych samosprav.

Graf €. 3: Vyvoj po¢tu dane z ubytovania v €lenskych obciach, zdroj: OOCR

Vyvoj dane za ubytovanie v ¢lenskych obciach
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2 ZAKLADNE UDAJE O SPOLOCNOSTI

Nazov spoloénosti: Regidén Horehronie

Sidlo: Namestie gen. M. R. Stefanika3/3, Brezno 97701

Vznik: Valné zhromazdenie, 15. 3. 2012

OOCR Region Horehronie vznikla podla Zakona 91/2010 Z.Z. o podpore cestovného ruchu
15. marca 2012. Za zaloZenim OOCR Regién Horehronie stéla najmé prileZitost ziskat do regionu
viac mozZnych financii najmi z dotacii Ministerstva cestovného ruchu a $portu SR vyuZivanymi na
podporu rozvoja cestovného ruchu. OOCR Regién Horehronie rovnako svojim vznikom nadviazala
na aktivity, ktoré realizovalo ZdruZenie cestovného ruchu Klaster Horehronie.
OOCR spolupracuje so Zdruienim cestovného ruchu Klaster Horehronie, ktory je stcasne
zakladajicim €lenom. Klaster Horehronie vykondva €innost v stlade s hlavnym predmetom
¢innosti na zéklade stanov, realizuje predaj regionalnych kariet, tvori anima&né programami a
zaZitkové produkty cestovného ruchu, komunikuje s vi€&imi a menéimi ubytovatelmi a inymi
déleZitymi subjektmi participujicimi na cestovnom ruchu v regidne Horehronie.

2.1 Schéma organizacie

Prispevky
a granty

Clenskeé Predaj
prizpevky sluzieb

Prispevky
a granty

Clenzké
prispevky

Dotacia
MINCRS

L A | 1 1
S e

Klaster Horelronie

It

Region HOREHRONIE

T

mapketing a PR aktivity, propagdcia, vystavy,
informacné cesty, famtripy, medidlne kampane,
tlacove konferencie, sprava web stranok:
horehronie.sk, cyklo.horehronie. sk,
turistika.horehronie.sk a socidlne siete
facebook.com/horehronie, Instagram, Youtube
kanal, podpora produktov a sluzieb, predaj
Horehronie Card, E-bike pozicovina, Cyklodreziny,
Turisticko-informacné centrum Horehronie
v Brezne, Bystrej, Hronci a Brusne, organizécia
podujati, infrastruktura a doprava —skibusy,
cyklobusy, tourbusy, podpora tvorby a znacenia
turistickych, bezeckych trés a cyklotras
destinacny manazment

komunikacia a nadviazanie Uzkej
spoluprace s poskytovatelmi sluzieb
cestovného ruchu v regiéne -
rozsirovanie Clenskej zakladne mensich
podnikatel'skych subjektov a organizacii,
tvorba spolocnej vizie rozvoja
cestovného ruchu, analyza, zber dat
a podnetov, priprava a organizacia
podujati, zabezpecenie animacnych
sluzieb, organizovanych vyletov,
teambuildingov, tzka spolupraca pri
aktivitach realizovanych OOCR

11
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2.2 Zakladajuci ¢lenovia

OOCR vznikla podla Zadkona 91/2010 Z.Z. o podpore cestovného ruchu dfia 15. marca 2012. OOCR
Nizke Tatry Juh bola zaloZena deviatimi zakladajicimi ¢lenmi:
Obec Brusno

20bec Myto pod Dumbierom

Obec Bystra

Obec Osrblie

Obec Cierny Balog

Klaster Horehronie - ZCR

Tatry Mountain Resorts, a. s.

Tale, a. s.

HOTEL PARTIZAN, s. r. 0.

2.3 Zoznam ¢lenov OOCR Regién Horehronie

V priebehu minulych mesiacov a rokov sa pocet aj Struktura clenov OOCR Regidn Horehronie
menila a vyvijala. K ddtumu 31.12.2025 mala OOCR Regién Horehronie nasledujucich ¢lenov:
Obec Bystra

Obec Cierny Balog

Obec Horna Lehota

Obec Myto pod Dumbierom

Mesto Brezno

Obec Predajna

Obec Lom nad Rimavicou

Obec Jasenie

Obec Brusno

Obec Telgart

Obec Sumiac

Obec Nemecka

Obec Valaska

Obec Helpa

Obec Osrblie

Obec Hronec

Obec Polomka

ZCR - Klaster Horehronie

Tatry mountain resorts, a. s.

Tale, a. s.

HOTEL PARTIZAN PS, s. 1. 0.

Rozvojové agentura Banskobystrického kraja, n. o.

2.4 Struktura ¢lenskych subjektov
K 31.12.2025 tvorilo OOCR Regién Horehronie 22 €lenov; jedno mesto, $estndst obci, tri
podnikatelské subjekty a dve iné organizécie.
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Mesto | Obec Podnikatel'sky subjekt | Iné
Brezno | Obec Bystra Tatry Mountain Resorts, a. s. | Klaster Horehronie - ZCR
Obec Cierny Balog Tale, a. s. RABBSK, n. o.
Obec Horna Lehota HOTEL PARTIZAN PS, s.1. 0
Obec Myto pod Dumbierom
Obec Predajna

Obec Lom nad Rimavicou

Obec Jasenie

Obec Brusno

Obec Telgart

Obec Sumiac

Obec Nemecka

Obec Valaska

Obec Hronec

Obec Polomka

Obec Helpa

Obec Osrblie

2.5 Predmet cinnosti OOCR Regién Horehronie

OOCR Regidén Horehronie je pravnickou osobou zalozenou na zaklade podpory a vytvérani
priaznivych podmienok na rozvoj cestovného ruchu s ciefom vybudovat v lokalite posobenia
vyznamnu a medzinarodne renomovanu destinaciu cestovného ruchu. Prinos organizacie je v
postupnom zlepSovani riadenia rozvoja cestovného ruchu na profesionélnej, trhovej a nezavislej
baze. Za tymto (celom organizacia vykondva predovietkym nasledovné &innosti:
podporuje &innost svojich Elenov pri tvorbe a realizacii koncepcie rozvoja cestovného ruchu na
uzemi svojej pésobnosti; tvori a realizuje premysleny marketing a propagaciu cestovného ruchu
pre svojich ¢lenov doma a v zahraniéi;
presadzuje spolo¢né zaujmy svojich &lenov;
spolupracuje s orgdnmi obci pri rozvoji izemia v ramci svojej posobnosti vratane spracivania a
realizacie programov jeho podpory a rozvoja s osobitym zretelom na trvalo udrZatelny rozvoj
cestovného ruchu;
svojimi aktivitami podporuje kultirny, spolo€ensky a $portovy Fivot;
zachovava a chrani prirodné a kulturne dediéstvo;
spolupracuje pri organizovani podujati pre miestnych obyvatelov a navstevnikov;
poskytuje svojim ¢lenom poradensko-konzultaéné sluzby;
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spractva a predklada projekty rozvoja cestovného ruchu a zabezpecuje ich realizaciu;
presadzuje trvalo udrZatelny rozvoj cestovného ruchu tak, aby sa chranili a zachovavali vietky
zlozky Zivotného prostredia a re$pektoval sa spdsob Zivota miestneho obyvatelstva a ich osobné
vlastnicke prava;

zostavuje a realizuje dlhodobu a kratkodobu koncepciu a stratégiu rozvoja cestovného ruchu,
pricom vychadza z vlastnych analyz, koncepcie a stratégie rozvoja cestovného ruchu, krajskej
koncepcie cestovného ruchu a narodnej koncepcie cestovného ruchu;

v spolupraci s orgdnmi obci, ktoré su jej ¢lenmi, ako aj dalSimi clenmi oblastnej organizacie
vypracuva a realizuje roény pldn aktivit, monitorovaciu a vyroénd spravu o vyvoji cestovného
ruchu na svojom uzemi;

iniciuje a zabezpeduje tvorbu, manaZment a prezentéciu produktov cestovného ruchu na svojom
uzemi;

zostavuje roény plan aktivit, ktory schvaluje valné zhromaZdenie;

aktualizuje a spravuje integrovany informacny systém vo svojej pésobnosti;

mapuje produkty, aktivity a hodnoty ciefového miesta vo svojom Uzemi v spolupraci s obcami,
¢lenmi oblastnej organizacie a zastupcami odbornej verejnosti;

zostavuje vyroénu spréavu, ktord zverejfiuje na svojich internetovych strankach;

zriad'uje a rozsiruje turisticko-informacné centra;

propaguje a podporuje zavadzanie na trh regiondlnych vyrobkov;

propaguje a podporuje zavadzanie novych produktov CR na trh;

realizuje marketingovy prieskum trhu cestovného ruchu podla jeho zékladnych zloZiek - vyvoj
potrieb a poZiadaviek, dopytu, analyzu ponuky a konkurencie;

tvori, vyraba a distribuuje tla¢ené, audiovizudlne a multimedialne propagacné materialy;
vytvdra a distribuuje produkty pre névstevnikov v izemi pdsobnosti organizacie;

zabezpetuje ucast na veltrhoch a vystavach cestovného ruchu, prezentaciu regionu,
poskytovatelov sluZieb a ¢lenov organizacie;

8zabezpetuje pripravu, Gpravu a tUdrZbu bezeckych lyZiarskych trati a cyklotras na svojom Uzemi;
koordinuje pripravy projektov a realizicie spoloénych investicii do infrastruktiry a dopravy,
krajinnej tvorby, vytvaranie predpokladov pre ¢erpanie eurofondov a inych dostupnych dotacii;
aktualizuje integrovany informaény systém vo svojej pésobnosti;

10
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2.6 Organy OOCR Regién Horehronie

Organmi zdruZenia OOCR Regién Horehronie st valné zhromazZdenie, predstavenstvo,
predseda predstavenstva, dozornd rada a vykonna riaditelka.
Valné zhromazdenie je najvy3sim orgdnom zdruZenia. Tvoria ho riadni &lenovia zdru¥enia a
schadza sa minimalne dvakrat do roka.
Predstavenstvo je riadiacim orgdnom zdruZenia a ma osem d&lenov vritane predsedu
predstavenstva a podpredsedu predstavenstva. Clenovia predstavenstva su voleni valnym
zhromazdenim.
Predseda predstavenstva je Statutdrnym zastupcom zdruZenia. Za svoju cinnost zodpovedd
valnému zhromazdeniu. Kond v mene zdrufenia vidy minimdlne s jednym podpredsedom
predstavenstva.

Meno a priezvisko Nomindcia za zakladajticeho ¢lena

JUDr. Tomas Abel, PhD. — predseda Mesto Brezno

Mgr. Martin Alberty — podpredseda Obec Bystra

Ing. Miroslava Rybovi¢ové — €len Tale, a. s.

Mgr. Michal Vetrdk — élen Obec Cierny Balog

Bc. Michal Ki¢ — ¢len Hotel Partizan, s. r. o.

Ing. Tatiana Contofalska— ¢lenka Obec Predajna

Mgr. Petra Suhajdové — ¢lenka Rozvojova agentura BBSK, n. o.

Ing. lvan Temniak — ¢len Tatry Mountain Resorts, a. s. Sprava o ¢innosti a hospodareni Regiénu
Horehronie za rok 2025

Dozorna rada je kontrolny organ zdruZenia. Vietci &lenovia (5) dozornej rady st voleni valnym
zhromaZdenim. Dozorna rada sa schadza najmenej dvakrat ro¢ne a jej €lenovia su:

Meno a priezvisko Nominacia za ¢lena

Ivan Jorcik — predseda Klaster HOREHRONIE
Vladimir Busniak — podpredseda Obec Horn4 Lehota
Ing. Jifi Trumpes Tatry Mountain Resorts, a. s.

Ing. RuZena Sefrankova Mesto Brezno

Clenstvo oblastnej organizacie cestovného ruchu Regién Horehronie

Oblastna organizacia cestovného ruchu Regién Horehronie sa stala v roku 2018 riadnym
¢lenom Krajskej organizicie cestovného ruchu Banskobystrického kraja. Spolo¢ne sme
cestovny ruch v kraji prezentovali aj v roku 2025 pod znaékou Za horami, za dolami.

% <o

BANSKOBYSTRICKY KRAJ 1

zahorami, za dolami
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Tim oblastnej organizécie cestovného ruchu Regién Horehronie

Tim oblastnej organizacie cestovného ruchu je taktiez ako po minulé roky v zloZeni
vykonnej riaditelky. Vdaka spolupréci s Mestom Brezno do timu patria aj dve zamestnankyne,
ktoré zodpovedaju za Infocentrum vo zvonici v Brezne. Zamestnankyriou na plny dvazok je office
manazérka, ktora zaroveri zabezpeluje Gctovnictvo. Prevadzku TIC Horehronie v obci Bystra
zabezpeduju dvaja zamestnanci. Prevadzku v obci Hronec zabezpeduje riaditelka Klastra spolu s
brigaddnikmi pocas hlavnej letnej sezény. Vdaka Rozvojovej agentire BBSK md tim oblastnej
organizacie cestovného ruchu tri pracovné posily a jedna pracovna sila na Ciastocny uvazok
zabezpedujuca regionalnu znagku. Spréava o ¢innosti a hospodareni Regiénu Horehronie za rok
2025.

3 REALIZOVANE AKTIVITY OOCR REGION HOREHRONIE

PROJEKT A: Zvy$ovanie konkurencieschopnosti regiénu Horehronie aplikovanim destinacného

manazmentu

a MARKETING A PROPAGACIA

Marketing a propagécia je pre Oblastnu organizéciu cestovného ruchu Regién Horehronie
(dalej len ,,00CR“) najrozsiahlejSou aktivitou, ktord zahfiia najvdcsie mnoZstvo podaktivit.
Marketingové aktivity tvoria najdominantnejsiu €ast vykonu OOCR, déleZitu pre prezentaciu
regiénu Horehronie doma v regione, mimo regiénu ale aj v zahranici.
Nosnou formou propagacie je online komunikdcia prostrednictvom webovej stranky
www.horehronie.sk, ¢ propagacie regiénu prostrednictvom populdrnej socidlnej platformy —
Instragram pod profilom visithorehronie. Pracujeme so Sirokym spektrom marketingovych
nastrojov, neodmyslitelné st uz spominané socidlne siete ale naopak aj tlaoviny, ktoré nasledne
v rdmci regiénu pravidelne distribuujeme. Velkd ulohu zohrava aj edi¢nd a video tvorba di
medialne offline a online kampane. VyuZivame aj formu propagdcie prostrednictvom
influelcerov, PR, komunikaciu, infociest, fam a press tripov, ndkupu medidlneho priestoru, taktieZ
polepov na rdznych miestach & dopravnych prostriedkoch ale aj reklamu prostrednictvom
merkantilu. Na aktivitu Marketing a propagécia sme v roku 2025 vynalofZili prostriedky v hodnote
82 822,49 €.

1.1 Medialny servis

Potas uplynulého roka sme realizovali niekolko foriem propagécie nasho regionu.
Pozyvali sme domadcich a zahrani¢nych turistov na novootvorené expozicie nduénych ale
aj interaktivnych vystav ,informovali o aktudlnych podujatiach a zabezpecili zaujem navstevnikov
spoznavat a objavovat nas region. Aby sme oslovili ¢o najvacsi pocet ciefovych skupin zvolili sme
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viac foriem Sirenia nasho obsahu od audio nahravok po texty a inzercie. VyuZivali sme rozhlasové
kampane najpocivanejsich radii a tla¢ovin Slovenska. Po&ut ste o nas mohli v: radiu Eurdpa 2,
vradiu Melody i v radiu Expres. Tlalové vystupy ste zachytili, taktie? zo znamych subjektov ako:
¢asopis Relax, Carovné Slovensko, Pravda a inych. Okrem nasich vlastnych webovych stranok sme
rozvijali aj webové stranky na Gzemi Slovenska a zahrani¢ia. Oslovili sme aj polsky a ¢esky trh na
portaloch, kde sme aktualizovali prehlad atrakcii, ktorymi na$ regién disponuje a tym rozvinuli
zahrani¢ny turizmus na Horehroni. Celkova vyska vyuZitych finan¢nych prostriedkov z dotdcie na
podaktivitu predstavovala sumu 12 555,33 €,

1.3 Tvorba foto a video obsahu,edi¢na tvorba

DéleZitou sucastou nalej prace je audiovizudlna a vizualna prezentacia kulturno-
spoloCenskych akeii v regiéne. Okrem aktualizovania podujati bolo ako kasdoro&ne zabezpecdena
aj distribucia informacnych a propaga¢nych materidlov s typmi na vylety.Vo forme tlade aj
socialnych sieti sme vyufZili foto-sluZby a grafické spracovanie na rozgirovanie foto banky. V roku
2025 sme taktieZ nafotili nové zapamitatelné podujatia, expozicie a rézne udalosti a spoluprace
ako napriklad: spolupraca Slovenska s Cinou, ochutnavka a ukazka praZenia kdvy v regidne,
vecerné horehronské cyklodreziny, fotografovanie panoramatického chodnika, podujatie Dotkni
sa Slnka, fotenie produktu CR Drakovlacik a Banisko rekrea¢nd oblast, rekonétrukéné prace
Coburg parku a mnoho dalsich. Fotografie sme néasledne vyuZivali na dalgiu produkciu okrem
iného napriklad v podobe kalendarov, polepov &iiné grafické spracovévania viacerych estetickych
a informacnych vystupov. Zabezpedili sme logo Drakovla¢ika, polepy na tourbusy, spracovanie
ilustracii Draka na Gcely omalovavanky. V rdmci tlade sme sa postarali o vyrobu nalepiek, knih ¢i
map. Rok 2025 bol doplineni aj rozsirenim videobanky o kameramanské a postprodukéné prace
s naslednou prezentaciou formou socidlnych sieti. Celkové finan&né naklady z dotacie na
tdto podaktivitu predstavovali sumu 32 099,84 €.

1.4 Veltrhy, vystavy ,prezentécie a infocesty

Na odprezentovanie regiénu Horehronie sme okrem Géelového marketingu aj v tomto
roku vyuZili financné prostriedky z tejto aktivity na zviditelnenie na viacerych veltrhoch
a vystavach. Navstivili sme Dobry trh v Bratislave, kde sme okrem aktualizovanych a obsiahlych
informdcii o regiéne ,informativne odprezentovali predstavenie novej interaktivnej expozicie-
tnikovej izby, ako aj nasu ludovu kulttru folklérnym vystipenim v podani FS Helpan. Absolvovali
sme aj veltrh Caravan Bike Travel 2025 v Nitre kde sme taktie? ukazali mo?nosti cestovania
a aktivneho travenia volného ¢asu v naSom regiéne. Jednym z vrcholov bola prezentacia v Cine-
prestizna prileZitost predstavit Horehronie, na$ kraj aj celé Slovensko na svetovej scéne ako
atraktivnu destindciu pre zahraniény turizmus. VyuZili sme aj realizované konferencie a infocesty
v ramci naSej OOCR, pre zlep3enie a inovativne pristupy pre nasledujice roky.

Celkové finanéné naklady z dotdcie na tdto podaktivitu predstavovali sumu 6 500,00¢€.
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1.5 Merkantil/merchandising

Tvorba vlastnych propagaénych predmetov je déleZitou sticastou cinnosti OOCR, kedZe

poméaha budovat povedomie o regiéne a podporuje jeho jednotni vizudlnu prezentdciu. Takyto
merch zarover podporuje a posiluje ich vztah k regiénu a motivuje ich k opatovnej navsteve.
Na podporu viditelnosti a posilnenia identity znacky Horehronia sme pripravili sériu originalnych
suvenirov a daréekovych predmetov na mieru, ktoré reprezentuji nas region doma aj v zahranici.
Medzi produktami v tomto roku sme pripravili viacero stélych Ziadanych predmetov, medzi ktoré
patria: pisacie potreby, merch obleenia s réznymi grafickymi spracovaniami, merch zamerany
pre najmensich ale aj novinky ako merch v ramci tematického spracovania produktu cestovného
ruchu ,Po stopach Krala Mateja Korvina“ a $iroky vyber regionalnych gastro suvenirov ako medy,
dZzemy &i susené bylinky z prirody Horehronia.
Charakter regionu sme pretavili do puzzli, drevenych vyrobkov a dalsich umelecky propaga¢nych
predmetov ,ktoré vytvarajd trvald a peknd spomienku na Horehronie. Vyrobené produkty sme aj
vtomto roku vyuZivali prevaZzne ako reprezentativne darceky, propagaéné predmety na
vystavach, konferenciach, infocestéch a inych kultirnospolocenskych podujatiach. Mnohé z nich
plnili funkciu vizualnej prezentécie aj priamo pocas nasich pracovnych vystupov, ked' sme ich
nosili a prezentovali pri osobnych stretnutiach. Celkové finanéné naklady z dotécie na tdto
podaktivitu predstavovali sumu 8 000,00€.

1.6 Online Marketing

V roku 2025 sme pokralovali v komplexnej online podpore destindcie Horehronie s
dérazom na spravu webovych platforiem, aktualizaciu online obsahu a realizaciu celoro¢nych
digitalnych kampani. Ciefom bolo zabezpe¢it aktudlnost informécii pre navstevnikov, podporit
produkty cestovného ruchu a posilnit viditefnost regiénu v online priestore.

Pocas roka sme vykonali viacero déleZitych aktualizacii a technickych tprav, ako technicka tdrzba
a upravy webu cyklo.horehronie.sk, aktualizdcia domovskej stranky horehronie.sk a jej anglickej
verzie a dalSie.

Tieto Gpravy zvysili technickld stabilitu webov, pouZivatelsky komfort a tiez zlepsili
meranie efektivity kampani. Zacali sme aktivne vyuZivat aj aplikdciu SmartGuide, ktora
predstavuje moderny spésob spristupfiovania informacii o regiéne navstevnikom. Aplikacia
rozdiruje moznosti digitdlnej prezentacie, ponika audio a textové sprievodcovské trasy a
umoZfiuje navétevnikom objavovat Horehronie jednoducho, moderne a interaktivne.

Online marketingové aktivity boli zamerané na sezénne podujatia, zviditelnenie novych
produktov a expozicii boli kontinualne pritomné pocas celého roka prostrednictvom Facebook,
Instagram kampani a Google.

Zamerali sme sa aj na pripravu marketingovych podkladov pre jednotlivé kampane
organizovanych vyletov & propagdcii regionalnej znacky. VyuZivali sme taktieZ dpravy a kontroly
fakturacie k online kampaniam.

Reklamné aktivity boli zamerané na podporu produktov regiénu, zvySovanie navstevnosti
webu a posilnenie zna¢ky Horehronie v ramci cielovych skupin.
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Online marketing v uplynulom roku zahffial rozsiahlu spravu webov, intenzivnu celoroén
kampariovu innost podujati a priebeind optimalizaciu reklamnych nastrojov. Vysledkom bola
zvySend viditelnost regiénu Horehronie, $tandardizovanad komunikiacia a efektivnejsia
prezentdacia produktov cestovného ruchu v digitdlnom priestore. Celkové finanéné naklady z
dotdcie na tuto podaktivitu predstavovali sumu 12 592,41 €.

1.7 Realizacia marketingovych kampani

V ramci podaktivity Realizcia reklamnych kampani sme v roku 2025 vyuzili Siroké

spektrum reklamnych formétov a medidlnych pléch, ktoré zabezpecili viditelhost regiénu
Horehronie naprie¢ réznymi cielovymi skupinami. Kombinacia online aj offline nastrojov
umoznila efektivnu propagéciu produktov cestovného ruchu, noviniek v regione aj sezénnych
aktivit.
Medialna a vizudlna propagdcia zahffiala Gcast regiénu v televiznom formate Relcia
Cyklopotulky — Horehronie, zabezpe&enie reklamného priestoru v hranom filme $koda Rapid,
ktory zvysil povedomie o regiéne v Sirokej verejnosti, produkcia a osadenie citylightov (napr. k
téme Krnacky) a reklamnej nalepky na Horehronskd drezinu.

Zabezpecili sme vyrobu a umiestnenie plastovych tabul Horehronie a hlinikovych tabul v
ramci frekventovanych lokalit. Ako reklamu v doprave sme zabezpecili prendjom reklamnej
plochy na autobuse, a reklamné polepy na turistickom Drakovla&iku. Zrealizovali sme osadenie
bannerov SmartGuide, ktoré podporili novt digitdlnu formu prezentacie regionu.

Reklamné kampane v roku 2025 boli realizované v Sirokom spektre médii — od filmove;j
produkcie, outdoorovej reklamy, dopravnych prostriedkov a7z po moderné digitalne nastroje.
Tieto aktivity posilnili viditelhost destinicie Horehronie, podporili nové produkty a prispeli k
celkovej rozmanitej prezentacii regiénu doma aj v zahranié&i. Celkové finanéné naklady z dotécie
na tato podaktivitu predstavovali sumu 11 074,91€.

2 Cinnost turistického informa&ného centra zriadeného organizaciou cestovného ruchu

V roku 2025 sme ako turisticko informaéné centra Horehronia, zriadené OOCR, realizovali
Siroké spektrum aktivit zameranych na podporu navétevnosti a prezentaciu regionu. Po&as roka
sme pripravovali a spoluorganizovali rézne podujatia, tematické aktivity a za¥itkové formy
prezentdacie, ktoré mali turistom pribliZit jedine¢nost nasho dzemia. Intenzivne sme sa venovali
propagacii regionalnej znacky, budovaniu povedomia o lokalnych produktoch a slusbéch. Nage
infocentrd okrem odborného a fudského poradenstva poskytovali odporucania na vylety, tipy na
aktudlne podujatia a zéroveri aktivne ,navnadovali” na zaZitky, ktoré Horehronie ponuka. Ciefom
bolo nielen poskytovat informécie, ale aj vytvarat pre turistov prijemné a indpirativhe miesto,
ktoré podporuje celkovi prezentaciu regionu ako atraktivnej destindcie.
Na aktivitu Cinnost turistického informaéného centra zriadeného organizaciou cestovného ruchu
sme v roku 2025 vynaloZili prostriedky v hodnote 4 151,86 €.
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2.3 Zabezpedenie pristupného, funkéného a atraktivneho zazemia pre poskytovanie
informaéného a navstevnickeho servisu

V rémci zabezpeéenia pristupného, funkéného a atraktivneho zézemia pre poskytovanie
informaéného a navitevnickeho servisu sme v tomto roku realizovali niekolko modernizacnych
krokov. Roz&irili sme technické vybavenie nadich informaénych centier, aby sme mobhli
navitevnikom poskytovat sluiby rychlejsie, kvalitnejSie av sulade s aktudlnymi Standartami.
Zakupili sme techniku uréenu na ozvuéenie podujati a prezentdcii, nové licencie a rozsirenia
existujucich softvérov, ktoré nam umoZriuju efektivnejsie spracovavat ddta, komunikovat a tvorit
obsah pre navstevnikov. Tieto investicie vyrazne prispeli k zvySeniu dostupnosti informacii, k
profesiondlnemu pésobeniu centra a k zlepSeniu celkového navstevnickeho zaZitku. Celkové
finan&né naklady z dotécie na tuto podaktivitu predstavovali sumu 4 151,86 €.

3 Tvorba a podpora udrzatelnych produktov cestovného ruchu

3.1.1 Interaktivne malé podujatia a programy a prezentdcie ako doplnkovy program v regiéne

V rdmci podujati a doplnkovych programov podporujicich hlavné produktové linie
destinacie sme podas roka realizovali iroké spektrum interaktivnych, mensich, no obsahovo
hodnotnych aktivit, ktoré dotvaraji obraz regiénu a prina$aju navstevnikom autentické zazitky.
Na viacerych miestach nasich turistickych informaénych centier prebiehali remeselné workshopy,
vedené skisenymi remeselnikmi, ktorych cielom bolo udrZiavat Ziva tradiciu, lokalne umenie a
jedineéné postupy nasich predkov. Program dopliiali hudobné vystipenia, tematické ukazky a
sprievodné aktivity, ktoré podporovali atmosféru remeselnych trhov Ci tvorivych dielni. Sucastou
ponuky boli aj ve¢erné komentované prehliadky mesta so sprievodkyriou, ktoré sme dopliiali o
fotografovanie, hudobné prvky a 3pecidlne tematické vstupy. Navstevnici sa zarovenn mohli
zG&astnit ukazok sokoliarskeho umenia, divadelnych predstaveni ¢i inych prezentacnych foriem,
ktoré obohacovali kultdrny program regiénu. Pre kvalitnu realizéciu tychto aktivit sme
zabezpedovali aj doplnenie potrebného vybavenia, rozne dovybavenia, catering na medializacné
podujatia & materidlne zazemie pre samotné vystupy. V3etky tieto mensie, ale vyznamné
programy vytvarali bohaty sprievodny obsah, ktory prirodzene doplia hlavni produktovu
ponuku Horehronia a posilfiuje atraktivitu destindcie. Na tuto aktivitu bolo vyclenenych
15 099,00 €.

3.1.2. Hlavné podujatia/eventy v regiéne

V ramci hlavnych poduijati a velkych regiondlnych eventov sme pocas roka zabezpecovali
komplexnt organizaénd, prezentaénii a animacnl podporu, vdaka ktorej sa tieto akcie stali
vyraznymi nositelmi identity Horehronia. Medzi kli¢ové poduijatia patrili Dni obce Bystra,
Turistické dni Horehronia, Krnacky, Velkono&né radosti, Otvorenie letnej sezény v Bike parku
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Myto ¢i dvojtyZdiiové podujatie Ladové mestecko kde sme zastrefovali koordinaciu programu,
spoluorganizéciu a zabezpeg&enie plynulého priebehu. Organizovali sme: vystipenia, animac¢né
programy, malovanie na tvar, umelecké vystupy maskota, ako aj videozaznam a dalsie kreativne
formy prezentacie, ktoré prispeli k atraktivnosti jednotlivych akcii. Pri velkych podujatiach sme
zabezpecovali aj produkéné a technické zazemie, materidly pre ucastnikov a navstevnikov ¢i
rézne prvky vizualnej identity, od propagaénych drobnosti a po Specidlne vyhotovené predmety,
ktoré podporili charakter a jedine¢nost daného eventu. Sti¢astou realizacie velkych podujati bolo
aj zabezpecenie fotografovania — napriklad podas podujatia Krnacky, vratane naslednej editacie
a spracovania fotografii pre (cely prezentacie a medializicie. Pri Krnackich sme zérover;
zabezpecovali aj vystavbu pédia so strechou, technické zizemie a inStaldcie, aby sme vytvorili
adekvétne podmienky pre program a vizualnu prezentéciu. Tieto sluzby dopliiali celkové
produkéné zabezpecenie, ktoré prinieslo podujatiam profesiondlny a atraktivny charakter. Tieto
podujatia zéroven sluZili ako vyznamnd platforma na prezentaciu regionu, posilnenie povedomia
o znacke Horehronie a vytvéranie silnych zazitkov, ktoré zvySuju atraktivitu destinacie v odiach
obyvatelov i navstevnikov. Na tuto aktivitu bolo vyclenenych 20 000,00 €.

3.1.3. Podujatia PR, kulttrne bohatstvo, podujatia zamerané na prezentaciu regiénu, medidlne
otvorenia novych produktov

V oblasti PR aktivit, medializicii a podujati zameranych na prezentdciu kultirneho
bohatstva regiénu sme pocas roka realizovali viacero vyznamnych cinnosti, ktoré podporili
viditelnost a vnimanie Horehronia ako atraktivnej destindcie. Medzi klu€ové vystupy patrila
medializacia novootvoreného TIC Horehronie v Bystrej, kde sme zabezpetili kompletné
produkéné zazemie vratane cateringu, dekorécii, vysadby zelene a dal3ich suvisiacich sluzieb. V
ramci PR aktivit sme podporili aj prezentacie kultdrnych a historickych lokalit, napriklad pri
medializécii Coburgovského parku, kde sme taktie? zabezpedovali catering, technické vybavenie
a prenajom doplnkovych sluZieb. Podporili sme realizaciu viacerych programovych a kulttrnych
vystipeni — od zabezpeéenia programu na drevorubacskych pretekoch, cez ozvuéenie $portovo-
spolocenskych podujati, az po umelecké vykony, ako napriklad vystipenie divadelnej postavy
Hamornik. Stcastou PR aktivit boli aj moderatorské sluzby, vyuZitie Horehronského delegata, ako
aj rézne odborné konzultacie, lektorské vystupy a ukdZky tradicnych remeselnych technik v
suvislosti s otvorenim vystavy Od lanu ku kroju. Vyznamnu cast Cinnosti tvorilo aj technické a
logistické zabezpedenie medializacii — preprava a zvoz vybavenia, instalacia techniky, podpora
podujati formou foto- a videodokumentacie (napr. pri otvoreniach, spristupneni verejnych
priestorov €i na kultdrnych podujatiach). Medzi vystupy patrili aj grafické prace, tvorba réznych
propagacnych materidlov (napr. v rémci podujatia Kralovské leto) a priprava videorozpravok a
daldich prezentaénych formatov. Suéastou programu boli aj animaéné aktivity, drobné
prezentacie regiénu a tradicii — napriklad pocas PR podujati pre novindrov ¢i pri otvarani novych
produktov na prevadzky. Pripravovali sme aj otvorenia letnej ¢i zimnej sezény. Vietky tieto
aktivity smerovali k tomu, aby bol regién prezentovany profesiondlne, vizualne atraktivne a v
sulade s jeho kultdrnym dedi¢stvom, a zérove aby mali podujatia dostatoéni medializaénd
podporu a dosah. Na tuto aktivitu bolo vyélenenych 23 498,18 €.
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3.1.4. Spolu - organizacia podujatia zamerané na ponuku regiénu

V rémci spoluorganizacie podujati zameranych na prezentaciu a ponuku regionu sme
potas roka zabezpedili 3iroké spektrum technickych, programovych, marketingovych a
produkénych sluZieb, ktoré prispeli k plynulej realizécii a atraktivnosti jednotlivych akcii. Podielali
sme sa na organizacii podujati ako Beh no&nym Breznom, kde sme zabezpecili kompletny servis
od prezentaénych predmetov a obcerstvenia aZ po propagaciu a foto-dokumentaciu, ako aj na
viacerych kultirnych, $portovych a komunitnych akcidch v obciach regionu. Pri podujatiach ako
Upirska svetla noc, Sumiacka Riviéra, Cucoriedkovy deni, Fasiangova veselica, Deri deti, podujatia
na Horehronskych cyklodrezinach, ¢i réznych akciach v Ciernom Balogu, Valaskej, Telgérte ¢i
kapeloch Brusno sme zabezpecovali hudobné a divadelné vystipenia, moderovanie, animacné
programy pre deti, malovanie na tvér, ozvulenie, technické zabezpedenie, DJ produkciu,
fotografovanie a naslednu editaciu fotografii a dalsiu podporu potrebnd pre kvalitnt prezentaciu
regionu. Sucastou nadej spoluorganizacie bolo aj technicko-priestorové zabezpecenie priréznych
tematickych zrazoch a $portovych akcidch, licencovanie filmovych predstaveni (napr. pre letné
kino), produkéné sluzby, marketingova podpora vo forme tlace a distribicie promo materialov a
koordinacia programovych vstupov. Pri viacerych eventoch sme poskytovali aj logistické sluzby,
presun technického vybavenia ¢&i zabezpecenie vystipeni umelcov a kapiel. Rozsiahla podpora
smerovala aj k podujatiam spojenym s otvorenim ¢ ukoncenim sezény — od letnej sezdény v
regiénoch, cez akcie na Certovici a po podujatia v obci Cierny Balog a dal3ich lokalitach. V3etky
tieto aktivity mali spoloény ciel — prezentovat Horehronie ako Zivy, atraktivny a kultirne bohaty
region, posilnit jeho ponuku pre néavitevnikov a zvysit kvalitu zaZitkov prostrednictvom
profesionalne zabezpe&enych a obsahovo pestrych podujati. Na tuto aktivitu bolo vyclenenych
20 000,00 €. ‘

3.2 Uprava tras

V rémci aktivity Uprava tras sme sa v priebehu roka venovali pravidelnej starostlivosti o
vybrané turistické, cyklistické a beZecké trasy v regidne. Zahfnalo to najma priebeinu Gdrzbu a
lokalne tpravy produktov cestovného ruchu, ako je napriklad Horehronska cyklodrezina, kde sme
zabezpelovali &istenie okolia, kontrolu znadenia a drobné terénne Gpravy. Rovnako sme sa
venovali aj udribe beZeckych trati, aby boli bezpeéné, prehladné a dostupné pre navstevnikov
pocas celej sezény. Na tuto aktivitu bolo vyclenenych 3 340,00 €.
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3.3 ZlepSenie dostupnosti atraktivit a inych bodov zdujmu s vyuZitim sluZieb nepravidelnej
dopravy

3.3.1. Zimna nepravidelna doprava

V ramci aktivity Zlep3enie dostupnosti aktivit a miest zaujmu s vyuZitim sluZieb
nepravidelnej dopravy sme polas roka posilnili mobilitu navitevnikov aj domacich
prostrednictvom réznych foriem zimnej a sezénnej dopravy. Zabezpecovali sme podporu
prevadzky dopravy Drakovlacika, ktoré sme aktivne prepojili s uz existujucimi podujatiami a
vyletmi, aby sme zlepili dostupnost turistickych lokalit aj rodinnych akcii. Rovnako sme
zabezpecovali dopravu pri tematickych vyletoch, ako bola napriklad Zbojnicka strela, doprava na
pozorovania hviezd a inym atrakcidm aj na mieste kde nie je jednoduché sa dostat individualne.
Okrem toho sme realizovali aj viacero nepravidelnych dopravnych sluZieb — dopravu z skibusov
pre lyZiarov aj $irokd verejnost, kiziskobus pocas januara, ako aj sezénne posilnenie
autobusovych liniek, najmi pocas jarnych prazdnin. Stéastou aktivit bola aj prevadzka
prazdninového Tourbusu Brezno — Brusno — Brezno, vdaka ktorému sme zlepSili dostupnost
kapefov, turistickych tras a sprievodnych podujati pocas hlavnej sezény. Na tuto aktivitu bolo
vyclenenych 27 261,67 €.

3.3.2. Letna nepravidelna doprava

V ramci letnej nepravidelnej dopravy sme pocas mesiacov jun, jul a august zabezpec&ovali
dopravu pre viaceré organizované vylety a podujatia s cielom zlepsit dostupnost atraktivnych
lokalit a podporit navstevnost regiénu. Nepravideln3 doprava bola pravidelne vyuzivana pri
vyletoch ako Zbojnicka strela, ale aj pri tematickych programoch vratane vyletu Nepoznanou
Coburgovskou cestou, kde zohravala kltu¢ovu dlohu v plynulej realizécii sprievodného programu.
Pocas leta sme takisto zabezpecovali dopravu Brezno — Tale — Brezno podla schvéleného
grafikonu, ¢im sme posilnili prepojenie medzi mestom a oblibenymi turistickymi lokalitami.
Nepravidelnd doprava bola vyuZitd aj v ramci podujatia Turistické dni Horehronia, kde sme
operativne posilnili prepravu prostrednictvom Tourbusu tak, aby bol program dostupny pre
Siroku verejnost. Letna doprava tak vyznamne prispela k flexibilnému a spolahlivému presunu
navstevnikov pocas celého letného obdobia. Na tuto aktivitu bolo vyclenenych 13 900,00 €.
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4. Podpora atrakivit danej lokality

4.1 Infrastruktura a/alebo vybavenie atraktivit

V realizacii podpory aktivit jednotlivych lokalit sme sa sdstredili na zlepSenie infrastruktary
a doplnenie potrebného vybavenia existujucich atrakeii, aby boli pre navstevnikov komfortnejsie,
bezpeénejsie a vizualne atraktivnejsie. Realizovali sme viaceré znackarske Cinnosti a zabezpedili
Upravu pristupovych trés, napriklad chodnika ku saune Kupielke ¢i dalSim navstevovanym
miestam. Okrem toho sme doplnili aj bezpeénostné prvky a technické vybavenie uréené do
kovaéskej a historickej dielne, &im sme vyrazne prispeli k autentickému fungovaniu tychto
zésitkovych prvkov. Podporili sme aj rozvoj prezenticie nasich atrakcii prostrednictvom
videotvorby a dokumentécie, vratane vyroby videa ku Gazdovskému dvoru a fotografovania
krojov pre vystavu Od fanu ku kroju. K vystave sme zabezpecili aj sprievodnu hudobnu produkciu.
V oblasti vizualneho ozna&enia a orientécie sme realizovali tvorbu a montaz tabul, népisov a plexi
oznaceni, ktoré zlepgili prehladnost a estetiku jednotlivych lokalit. Rozvoj existujucich atrakeii
sme podporili aj umeleckymi zasahmi — ¢i uZ iSlo o umeleckd malbu na stenu v ramci expozicie Z
rozpravky do rozpravky, alebo o grafické pripravy a tvorbu prvkov pre unikovi izbu v Hornej
Lehote. Tieto aktivity pomohli zatraktivnit priestor, skvalitnit prezentdciu pribehov a posilnit
celkovy navitevnicky zaZitok. Finanéné prostriedky vo vySke 10 976,00 €.

4.3 Budovanie a obnova pesich turistickych, cykloturistickych, bezeckych, vodnych, konskych a
inych tras

V rémci udrzby a obnovy pesich, turistickych, cykloturistickych a dal3ich trds na Horehroni
sme zabezpeovali Upravu a o$etrenie chodnikov, Cistenie terénu, zemné préace a beténovanie
infraétruktirnych prvkov. Pracovali sme na nduénych chodnikoch, lavickach, smerovnikoch Ci
drevenych komponentoch chodnikov a zéroveri realizovali znackdrske prace na trasach ako
Hradisko, Zdiarskd, Polomka, Lom nad Rimavicou alebo od pramena Rimavice po prame Ipla,
vratane vyssie poloZenych lokalit. Tieto innosti vyznamne prispeli k bezpecnosti, prehladnostia
atraktivite turistickej siete v regiéne. VynaloZené finanéné prostriedky vo vyske 12 000,00 €.

4.4 Nauéné zariadenia v prirode

V kontexte podaktivity Nduéné zariadenia v prirode sme sa venovali doplfianiu drobnej
nau&nej infradtruktury priamo v prirodnom prostredi, aby navstevnici mali moznost interaktivne
spoznavat lokalitu a jej prirodné & kulttirne hodnoty. Stcastou bolo umiestriovanie informacnych
tabul, smerovnikov a dal$ich prvkov, ktoré umoZiujd vzdelavanie a orientaciu v teréne, pricom
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niektoré zariadenia boli navrhnuté tak, aby poskytovali aj multisenzorické zazitky pre najmensich.
VynaloZené financné prostriedky vo vyske 4 999,38 €.

5. Infrastruktura cestovného ruchu

5.1 Doplnkova infradtruktira na trasach a centrach rozvoja

Pri doplnkovej infradtruktire na traséch a centrach rozvoja sme sa zamerali na obnovu a
doplnenie oddychovych zén na Horehroni, vratane vyroby a ingtalacie dreveného stola a lavigiek
v Oddychovej zény v Brusne. V celkovej sume 1 500,00 €.

5.2 Turisticky informacny a navigaény systém

5.2.1. Obnova naviga¢ného systému, informaénych prvkov a zna&enia v regidne

V plneni obnovy turistického informaéného a navigaéného systému v regidne sme v
priebehu roka realizovali a financovali z dotacie prace stvisiace so zlepSenim znadenia a
orientdcie ndvstevnikov. Prostrednictvom investicii do hlinikovych kompozitnych dosiek,
kovovych Zrdi, smerovnikov a dopravnych znaciek sme zabezpedili ich vyrobu, brasenie, nater,
montaz, osadenie, Cistenie a vymenu. Préce sa realizovali na roéznych trasach a lokalitach vratane
chodnikov, tnikovej izby upira Prdimuchu ¢&i turistickych bodov v Hornej Lehote na chodniku
Sama Chaldpku a dalSich, ¢im sme prispeli k prehladnému a bezpe&nému navigatnému systému
pre navstevnikov regionu. V celkovej sume 4 100,00 €.

7 Vzdelavacie aktivity zamerané na skvalitnenie a rozvoj destinécie a cestovného ruchu v nej

7.1 Organizacia vzdeldvacich aktivit a podujati

Aj tento rok sme absolvovali niekolko vzdelavacich aktivit zameranych na skvalitnenie a
rozvoj OOCR. Uspesne sme dokonéili rozne podujatia, workshopy, Studijné cesty a odborné
Skolenia v spolupraci s kvalifikovanymi odbornikmi. Medzi hlavné aktivity patrilo odborné
Skolenie zamerané na digitalny marketing, vratane nastrojov ako Google Ads, ktoré nam poskytlo
nové znalosti na efektivnejsiu propagéciu destinacie. St¢astou vzdeldvania bolo aj prendjom
priestorov a zabezpecenie obcerstvenia po¢as odbornych diskusii a workshopov na tému rozvoja
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a smerovania rozvoja cestovného ruchu na Horehroni. Realizovali sme aj prezentéciu regionu pre
vietkyych zamestnancov v cestovnom ruchu v kraji si¢astou bola aj ukézka produktov ako napr.
jazdy na horskych trojkolkach v ramci regiondlneho vzdelavania, ukazky praZenia a ochutnavky
kavy, ako aj prehliadky mazei pri prileZitosti prezentécie produktovej linie cestovného ruchu.

Doplnkové aktivity zahffiali vyuku golfu, stravovanie pocas vzdeldvacich programov a
participaciu na relacii TV TA3 Chutné Slovensko, ktoré prispeli k ziskaniu praktickych skisenosti
a lepdiemu pochopeniu moZnosti rozvoja regionalneho cestovného ruchu. Tieto aktivity
vyznamne prispeli k prehlbovaniu odbornych zruénosti, zvySovaniu kvality poskytovanych sluZieb
a efektivnejsej propagacii regiénu, ¢&im podporili celkovy rozvoj destindcie a zaujimavost pre
navitevnikov. VynaloZené finanéné prostriedky vo vyske 5 000,00 €.

PROJEKT B1: Zvy3enie konkurencieschopnosti a atraktivnosti regiénov Horehronie a Gemer

produktovou liniou Hviezdy.

3.1 Tvorba a podpora udrzatelnych produktov cestovného ruchu
3.1.1. Hviezdne eventy v prirode

V rémci podpory udrZatelnych produktov cestovného ruchu boli realizované tematické
LHviezdne eventy v prirode”, ktoré prepajali zaZitkové aktivity s edukéciou a popularizaciou
astrondmie v prirodnom prostredi. 13lo o sériu niekolkych podujati zameranych na pozorovanie
noénej oblohy, hviezd a vesmirnych javov, ktoré boli uréené pre Sirokd verejnost, rodiny s detmi
aj navitevnikov regiénu. Eventy nadvézovali na uZ existujicu a obllibent produktovu liniu,
pri¢om vyznamnou novinkou bola tzv. vesmirna miestnost, ktoré obohatila vybrané vylety a
priniesla navstevnikom interaktivny a vzdeldvaci rozmer.

Realizdcia podujati prebiehala v Uzkej spolupraci s odbornymi partnermi, najma s
Hvezdarfiou v Banskej Bystrici — organizaénou suéastou KHaP Maximilidna Hella v Ziari nad
Hronom, ako aj s Hvezdarfiou v Rimavskej Sobote. Odborny vyklad a praktické ukazky vyrazne
prispeli k zvy3eniu kvality a atraktivity jednotlivych eventov. Sti¢astou aktivit bola aj spolupraca s
oblastnou organizaciou cestovného ruchu OOCR Gemer, pricom podujatia sa realizovali
samostatne v jednotlivych Gzemiach, ale aj formou spoloéného pozorovania na hranici regionov,
&im sa podporila medzi regionalna spolupraca.

Celkové finanéné néklady na realizaciu hviezdnych eventov v prirode predstavovali sumu
2999,51 €.
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4.1. Infrastruktura a/alebo vybavenie atraktivit

4.1.1. Vybavenie a priSlu$enstvo pre noéné atraktivity - zatraktivnenie produktu Hviezdy a
nocné jazdy cyklodrezinami, a zipline pod hviezdami

V ramci rozvoja a skvalitiovania produktovej linie Hviezdy bolo realizované drobné
dovybavenie produktov cestovného ruchu, zamerané najmi na obnovu, opravu a doplnenie
technického aj bezpeénostného prisludenstva. Hlavnym cielom tejto aktivity bolo vytvorit vhodné
podmienky pre rozsirenie ponuky o noéné jazdy na cyklodrezinich, ktoré predstavuju atraktivny
a zaZitkovy prvok cestovného ruchu s dérazom na udrzatelnost a jedineény kontakt s no&nou
prirodou.

Obnova a dovybavenie zahfiiali potrebné technické komponenty, osvetlenie a doplnky
zabezpelujuce bezpecny priebeh aktivit v noénych hodinach, ako aj zvySenie komfortu
ucastnikov. Realizaciou tejto aktivity sa zvysila kvalita existujtcich produktov, prediZila sa ich
vyuZitelnost pocas diia aj vedera a zaroven sa rozsirila cielova skupina navétevnikov. Investicia
prispela k zvySeniu konkurencieschopnosti regiénu a k rozvoju inovativnych, ekologicky Setrnych
foriem cestovného ruchu.

Celkové finan¢né naklady na drobné dovybavenie produktov predstavovali sumu 14 289,00 €.

V ramci kapitalovych vydavkov boli realizované viaceré investicie zamerané na zvySovanie
kvality infraStruktdry cestovného ruchu a rozvoj tematickej produktovej linie Hviezdy. Kltcovou
aktivitou bolo zabezpecenie pristupného, funkéného a atraktivneho zazemia pre poskytovanie
informacného a navstevnickeho servisu prostrednictvom turistického informaéného centra.
Realizovala sa rekonstrukcia a dovybavenie informaénej kancelarie, ktora bola koncepcne aj
vizudlne prispbsobend hviezdnej tematike. Upravami sa zlepsili pracovné podmienky, zvysila sa
dostupnost sluZieb pre ndvstevnikov a posilnila sa identita centra ako vstupnej brany k
tematickym produktom regiénu.

V oblasti infradtruktiry a vybavenia atraktivit bola realizovana aktivita zamerana na
tematiku Slnko, ktora rozsirila ponuku vzdeldvacich a zaZitkovych podujati. Zakapeny bol
nafukovaci lunélon, ktory sluZil ako vizudlne atraktivny a eduka&ny prvok pocas predndasok
hvezdarov a popularizacnych aktivit. Pozorovania sineénych javov prebiehali aj pocas denného
Casu, €im sa rozsirila ¢asové dostupnost programu a oslovila $irsia cielova skupina navitevnikov.
Finan¢né naklady na tato aktivitu dosiahli 4 000,00 €.

Sucastou projektu bola aj realizicia doplnkovej infrastruktiry na trasich a v centrach
rozvoja cestovného ruchu. Vytvoreny bol tematicky fotopoint na motiv hviezd, umiestneny na
jednej zo zastavok vecernych jazd na cyklodrezinach, s pristupom po cyklotrase. Dominantnym
prvkom fotopointu je velkorozmerny asteroid, ktory slGzi nielen ako atraktivny vizualny bod, ale
aj ako edukalny prvok pocas pozorovani s hvezdarmi. Celkové naklady na tdto aktivitu
predstavovali 3 000,00 €.
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PROJEKT B2: Panoramaticky edukativny chodnik Nizke Tatry

4.Podpora atrakivit danej lokality

4.4N4uéné zariadenia v prirode

Realizaciou projektu sa podarilo Uspesne vytvorit novy, atraktivny a udrZatelny
letny produkt cestovného ruchu pre rodiny s detmi v regione Nizkych Tatier. Projekt
naplnil svoj hlavny ciel - rozsirit ponuku letnych aktivit v horskom prostredi, zvysit zaujem
o viacdfiové pobyty a podporit prediZenie dizky pobytu navstevnikov v regiéne. Klt€ovym
prvkom sa stal panoramaticky chodnik, ktory citlivo prepdja prirodné hodnoty Uzemia s
interaktivnymi a edukaénymi prvkami uréenymi pre deti aj dospelych.

Vyznamnym prinosom projektu je vznik unikatnych zaZitkovych stanovist, ktoré
podporuju aktivne trévenie ¢asu, oddych aj poznavanie regiénu. Vytvoreny balancny stol
s lavickami symbolicky prepéja dva susediace regiény — Horehronie a Liptov. Navstevnici
maiju moznost fyzicky si sadnut ,na kazdu stranu regidénu” a prostrednictvom hravej
interaktivnej hry s gulickou objavovat tipy na vylety v okoli. Tento prvok sa stal nielen
obltbenym miestom oddychu, ale aj prirodzenym fotopointom, ktory podporuje vizualnu
prezentaciu regiéonu na socialnych sietach.

Daléim vyraznym prvkom je fotopoint v podobe hojdacky navrhnutej ako vtacie
hniezdo, ktory ponuka jedineény pohlad na panoramu Nizkych Tatier a Horehronia z
netradiénej perspektivy. Tento zéZitkovy prvok prepdja relax, zabavu a esteticky zazitok a
motivuje navitevnikov k dlhsiemu zotrvaniu na trase chodnika.

Projekt ma zaroven silny eduka&ny rozmer. Vytvorena interaktivno-nducna tabula
zamerana na histériu vystavby chodnikov na Chopku priblizuje névstevnikom vyvoj
turistiky v regione a pracu ludi, ktori stali pri vzniku trds na Chopok a Dumbier.
Interaktivna forma v podobe puzzle umoZfiuje aktivne zapojenie névstevnikov do
pozndvania histérie. Edukacny charakter dopliia aj informaénd tabula v tvare dazdnika,
ktord predstavuje zaujimavosti o poasi na Chopku, meteorologické extrémy a histériu
miestnej meteorologickej stanice, &im prispieva k lepSiemu pochopeniu prirodnych
podmienok regiénu.

Jednotnd grafickd koncepcia interaktivno-nauénych tabul zabezpeduje
prehladnost, vizualnu atraktivitu a tematickl rozmanitost jednotlivych stanovist. Projekt
bol doplneny o broztru k nduénému chodniku s mapou a popisom jednotlivych bodov,
ktora navitevnikom ulah&uje orientaciu v teréne a zvySuje komfort navstevy.

Vysledkom projektu je zvyseny zaujem o letn( turistiku v regione, najma zo strany
rodin s detmi, podpora medzi regionalnej spoluprace Horehronia a Liptova a posilnenie
konkurencieschopnosti Nizkych Tatier vo&i zahrani¢nym destindciam. Na zaklade
pozitivnych ohlasov a rasticeho zaujmu navstevnikov chceme v tejto tematickej a
interaktivnej linii pokracovat aj nadalej, rozvijat daldie prvky chodnika a systematicky
budovat atraktivny, dlhodobo udrzatelny turisticky produkt.
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PROJEKT B3: Zvy3enie konkurencieschopnosti Banskobystrického kraja - Horehronie a Stredné

Slovensko v zahraniéi

1. Marketing a propagicia

V ramci kooperac¢ného projektu bola naplanovana a &iastoéne u? aj realizovana
rozsiahla zahrani¢nd marketingové kampari zamerana na produktovu liniu priroda a
outdoor, ktorej ciefom je posilnenie pozicie oboch regiénov na zahrani¢nych trhoch.
Zakladnym principom projektu je myslienka, e v jednote je sila —spolo¢nou prezentaciou
je moiné dosiahnut vyrazne vyssi zasah, lepsiu viditelnost a efektivnejsie vyuZitie zdrojov
nez pri samostatnych aktivitdch jednotlivych regiénov. Dlhodobé zameranie najma na
domaceho, slovenského navstevnika ukézalo potrebu systematicky pracovat aj so
zahrani¢nou klientelou, ktora predstavuje vyznamny potencial pre predizenie pobytov a
zvySenie prenocovani.

Kooperacné aktivity si zamerané na prezentéciu spoloénych produktovych linii,
atraktivit a sluZieb oboch regiénov, &im sa zahraniénému névétevnikovi ponuka
komplexnejsi a rozmanitejsi turisticky zaZitok v jednom Gzemi. Komunikacia smerom do
zahranicia prebieha pod jednotnym nazvom Heart of Slovakia, ktory pomaha lep3ej
geografickej orientdcii zahraniéného publika a zroveri vytvira emocionalne prepojenie
s centralnou dastou Slovenska, konkrétne s Banskobystrickym krajom. Kampari sa
prioritne orientuje na okolité trhy — Polsko, Cesku republiku a Madarsko, pricom dalsi
rozvoj aktivit reflektuje aj aktualne medzinarodné vztahy a moZnosti otvarania novych
trhov.

V roku 2025 boli zrealizované konkrétne marketingové aktivity, najma medidlny
servis formou publikovania ¢ldnkov v zahraniénych médiach (napr. palubny magazin
Smartwings) a radiové kampane v zahraniénych rozhlasoch, vratane polskej radiove;j
reklamy. Vyznamnou siéastou bola tvorba foto a video obsahu pre znacku Heart of
Slovakia, rozsirenie fotobanky produktovej linie a priprava propagaénych materidlov —
skladaliek a letakov pre zahrani¢né trhy (PL/EN), vratane grafickych préc, textovej
pripravy a technickej prlpravy do tlace. Obsahova linia materidlov bola zamerana na
predstavenie ,hidden gems” a zaZitkov v srdci Slovenska.

Zamerom projektu je dlhodobo budovat povedomie o oboch regionoch, zvysit
polet zahraniénych navitevnikov, predf?it ich di¥ku pobytu a posilnit
konkurencieschopnost stredného Slovenska voéi inym silnym turistickym regiénom.
Spojenim dvoch OOCR pod jednotnou komunikaénou identitou sa vytvara pevny zaklad
pre dalsi rozvoj zahrani¢nych marketingovych aktivit a systematicku podporu cestovného
ruchu v srdci Slovenska.

V roku 2025 boli v ramci kooperaéného projektu a opatrenia [B3] realizované
rozsiahle marketingové a prezentaéné aktivity zamerané na posilnenie znaéky Heart of
Slovakia na zahraniénych trhoch. DéleZitou su¢astou bola ediéna tvorba foto a video
obsahu, ktord zahfiala produkciu tematickych videi, Casozbernych zaberov z lokality
Dumbier a tvorbu animécii prezentujucich regién Horehronie. Tento audiovizuélny obsah
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slii ako zakladny nastroj modernej online komunikacie a prezentdcie regionu v
zahrani¢nych kampaniach.

V ziujme zvy$enia dostupnosti informacii pre zahraniénych ndvstevnikov boli
zabezpetené preklady propagaénych textov do viacerych jazykovych mutacii, najma do
madardiny, polstiny a anglictiny, vratane netradnych prekladov. Tym sa vyrazne rozsirila
mo?nost cielenej komunikacie na prioritnych zahraniénych trhoch a zjednotila sa jazykova
Uroven vystupov projektu.

Vyznamn &ast aktivit tvorila U¢ast na B2B stretnutiach, veltrhoch a workshopoch

v zahrani&. Projekt bol prezentovany polas oficidlnych zahrani¢nych podujati v
Madarsku, Polsku a Cine, vratane G&asti na veltrhoch Utahds, Snow Expo Katowice a
medzinarodnom veltrhu CIFTIS v Pekingu. Tieto aktivity zahfiiali personalne
zabezpegenie, pripravu prezentaénych stankov, logistiku, ubytovanie, letenky a Ucast na
matchmaking workshopoch. Ciefom bolo nadviazanie novych kontaktov s cestovnymi
kancelariami, partnermi a odbornou verejnostou.

Projekt sa zameral aj na spoluprécu s influencermi, novinarmi a tvorcami obsahu
prostrednictvom press tripov a infocest. Realizované boli pozndvacie pobyty pre
zahraniénych influencerov a média, po&as ktorych boli prezentované autentické zaZitky
regionu, miestne sluzby a prirodné atraktivity. Vystupom boli medidlne vystupy a
prispevky na socialnych sietach, ktoré vyznamne prispeli k 3ireniu povedomia o regione
medzi zahrani¢nym publikom.

Sucastou projektu bola aj realizacia marketingovych kampani na socialnych
siefach, najma prostrednictvom spravy profilov na Facebooku a Instagrame, cielenej
reklamy, grafickej pripravy prispevkov a konzultatnych sluZieb v oblasti marketingovej
stratégie. Tieto aktivity podporili jednotnd komunikaciu projektu, zvysili jeho dosah a
posilnili konkurencieschopnost regiénov v zahraniénom prostredi.
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5 HOSPODARENIE OOCR REGION HOREHRONIE

OOCR Region Horehronie vedie podvojné G&tovnictvo podla Zékona & 431/2002 Z. z. o
i¢tovnictve v zneni neskorsich predpisov.

Tab. €. 4, aktiva a pasiva k 31.12.2025, zdroj: archiv OOCR Regién Horehronie

Aktiva a pasiva k 31. 12. 2025
NEOBEZNY MAJETOK SPOLU 187 682.91 €
1. Dlhodoby nehmotny majetok 6 582.32 €
2. Dlhodoby hmotny majetok 176 100.59 €
3. Dlhodoby finanény majetok 5000.00 €
OBEZNY MAJETOK SPOLU 110 016.15 €
1. Zasoby 16 713.60 €
2. Dlhodobé pohladavky 0.00 €
3. Kritkodobé pohl'adavky 4 456.68 €
4. Finan¢né udty 88 845.87 €
CASOVE ROZLISENIE SPOLU 581.57 €
1. Néklady a prijmi budtcich obdobi 581.57 €
MAJETOK SPOLU 298 280.63 €
VLASTNE ZDROJE KRYTIA MAJETKU 356 759.65 €
1. Imanie a petiaZné fondy 0.00 €
2. Fondy tvorené zo zisku 0.00 €
3. Nevysporiadany vysledok hospodarenia minulych rokov 157018.09
4. Vysledok hospodarenia za uétovné obdobie 199741.56
CUDZIE ZDROJE SPOLU 27 092.01 €
1. Rezervy 4 503.27 €
2. Dlhodobé zavizky 1325.05 €
3. Kratkodobé zavizky 21 263.69 €
4. Bankové vypomoci a pdzicky 0.00 €
. » e - 85
CASOVE ROZLISENIE SPOLU 571.03 €
VLASTNE ZDROJE A CUDZIE ZDROJE SPOLU #80 280'62
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Tab. & 5, hospodarsky vysledok - naklady a vynosy k 31.12.2025, zdroj: archiv OOCR Region
Horehronie

Hospodarsky vysledok k 31. 12. 2025

NAKLADY SPOLU 856 062.03 €
1. Spotreba materidlu /zdatiovana ginnost’ spolu/ 10271613 €
2. Spotreba energie /zdatiovana Sinnost’ spolu/ 17 480.32 €
3. Predany tovar /zdatiovana &innost’ spolu/ 35028.69 €
4. Opravy a udrZiavanie 3982.56 €
5. Cestovné 1938.92 €
6. Naklady na reprezentdciu 7 584.82 €
7. Ostatné sluzby /zdafiovana ginnost spolu/ 457 213.86 €
8. Mzdové néklady /zdatiovana &innost’ spolu/ 103 817.34 €
9. Zakonné socidlne poistenie a zdrvotné poistenie /zdatiovana &innost’ spolu/ 34775.66 €
10. Zakonné socialne naklady 6 538.65 €
11. Ostatné dane a poplatky 122737 €
12. Iné ostatné naklady 1660.71 €
13. Odpisy dlhodobého nehmotného majetku a dlhodobého hmotného majetku 24 323.09 €
14. Naklady na kratkodoby finanény majetok 0.00 €
15. Poskytnuté prispevky inym finanénym jednotkdm 57 773.91 €
VYNOSY SPOLU 884 987.66 €
1. TrZzby z predaja sluzieb 146 360.73 €
2. TrZzby za predany tovar /zdatiovana Sinnost’ spolu/ 31 050.56 €
3. Uroky 0.00 €
4. Osobité vynosy €
5. Iné ostatné vynosy 1371.54 €
6. Prijaté prispevky od inych organizacii 57 208.74 €
7. Prijate prispevky od FO

8. Vynosy s najmu majetku €
7. Prijaté ¢lenské prispevky 320 709.00 €
8. Dotacie 328 287.09 €

6 STRATEGICKY FINANCNY PLAN NA ROK 2026
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Vychodiskové podklady pre strategicky finanény plan na rok 2026 tvoria, tak ako v
predoslé roky, €lenské prispevky réznych subjektov, ktoré zastreSuje OOCR Regién Horehronie,
kaZdoro¢ne Ziadand dotdcia z Ministerstva cestovného ruchu a Sportu SR, dohodnuta
spolupraca s Banskobystrickym samospravnym krajom resp. jeho partnerskymi subjektami (RA
BBSK, n. 0., KOCR Banskobystricky kraj Turizmus a pod.)

V nasledujicej tabulke ¢. 6 sa nachddza podrobny popis ¢lenskych subjektov a ich €lenskych
prispevkov na rok 2026.

Tabulka €. 6, schvéleny rozpocet OOCR Regién Horehronie na rok 2026, zdroj: archiv OOCR
Region Horehronie

Tab.¢. 6
CLEN Clensky prispevok

Obec Myto p. Dumbierom 9 100,00 €
Obec Cierny Balog 12 400,00 €
Obec Bystra 24 700,00 €
Obec Hornd Lehota 22 100,00 €
Brezno 99 608,00 €
TMR 23 400,00 €
Tale, a. s. 9 400,00 €
Hotel Partizan, PS 9 400,00 €
Klaster Horehronie 24 000,00 €
RA BBSK, n.o. 44 666,00 €
Lom nad Rimavicou 1200,00 €
Predajna 4 600,00 €
Sumiac 2 400,00 €
Jasenie 4 600,00 €
Brusno 3 500,00 €
Nemecka 4 600,00 €
Telgart 2 400,00 €
Valaska 1.200,00 €
Polomka 1 500,00 €
Hronec 1 200,00 €
Helpa 1200,00 €
Osrblie 2 000,00 €
SPOLU 309174,00 €
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V kola€ovom grafe ¢&. 4 je graficky znazorneny celkovy rozpocet na rok 2026, ktory tvori dotaciu z
Ministerstva cestovného ruchu a Sportu SR a ¢lenské prispevky.

V kola&ovom grafe &. 5 je uvedend celkova suma dotacie Ziadanej z Ministerstva cestovného ruchu
a $portu SR na rok 2026, ktord je prerozdelena medzi Cerpané aktivity.

Graf &. 4, celkovy rozpoget na rok 2026, zdroj: archiv OOCR Regién Horehronie

Clenské prispevky a dotacia MINCRS 2026

= Clenské prispevky = Dotacia MINCRS 2026

Graf &. 5, celkova suma dotécie na rok 2026 prerozdelena medzi aktivity, zdroj: archiv OOCR Regién

Horehronie

Celkova suma z dotécie na rok 2026 prerozdelena medzi
A aktivit
Nazov grafu | 400,00€ 2 700,00!

94 132,14 €
45 800,00 €

141 750,00 €

= 1. Marketing a propagacia

« 3. Tvorba a podpora udrzatelnych produktov cestovného ruchu

4. Podpora atraktivit danej lokality

# 5. Infarétruktira cestovného ruchu

u 7. Vzdelavacie aktivity zamerané na skvalitnenie a rozvoj destinécie a cestovného ruchu v
nej
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6.1 Plan aktivit na rok 2026 z dotacie MINCRS

Projekt o poskytnutie dotdcie na podporu rozvoja cestovného ruchu v roku 2026 s nazvom
»ZvySovanie konkurencieschopnosti regionu Horehronie v oblasti cestovného ruchu a
legalizovanie ubytovania aplikovanim destinaéného manazmentu “obsahuje Sest aktivit, ktoré su
vnutorne rozdelené medzi konkrétne realizované plany s podrobne definovanym terminom,
miestom, zamerom, €asovym a vecnym harmonogramom, cielovou skupinou, Géelom a
prinosom. Nasledujlica tabulka & 7 podava plany jednotlivych aktivit na rok 2026 z dotacie

Ministerstva cestovného ruchu a $portu SR.

Tabulka €. 7, plan aktivity marketing a propagacia, zdroj: archiv OOCR Regidn Horehronie

Tabulka & 7

Aktivita Ziadan4 suma z MINCRS 2026
1.Marketing a propagécia 125132,14 €
4.Tvorba a podpora udrzatelnych produktov cestovného ruchu 110 750,00 €
5.Podpora atraktivit danej lokality 51500,00 €
6.Infrastruktira cestovného ruchu 7 700,00 €

9.Vzdelavacie aktivity zamerané na skvalitnenie a rozvoj destinacie a cestovného ruchu v nej

B1

2700,00 €

87000,00€

B2

25000,00 €

B3

36 891,00 €
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ZAVER

OOCR Regién Horehronie ma aj v roku 2026 zdujem uchdadzat sa o Gcelovi dotaciu vo
vyske 297782,14€ uréend na podporu rozvoja cestovného ruchu v regiéne Horehronie. Uvedené
finanéné zdroje by vyznamnou mierou prispeli k dalsiemu posilneniu pritaZlivosti destinécie, k
zvy$ovaniu miery legalizécie ubytovania a zaroven k rastu vyberu dane z ubytovania.

Polas celého roka aktivne spolupracujeme s €lenskymi subjektmi a partnermi pésobiacimi v
Uzemi. Sustredime sa predovietkym na aktivity uzko spité s cestovnym ruchom, ktoré prinasaju
pridant hodnotu nielen navitevnikom, ale aj miestnej komunite. Rozvoj cestovného ruchu
vnimame ako vyznamny verejny prinos, ktory podporuje celkovy napredovanie regionu. Na
realizacii jednotlivych zdmerov participujeme v tzkej koordindcii s nasimi clenmi.

Jednou z klu€ovych priorit je rozvoj a skvalitfiovanie infrastruktury cestovného ruchu. Zaroveri
pripravujeme nové projektové iniciativy, prostrednictvom ktorych zabezpecujeme finanéné
prostriedky na planované investicie. Podiefame sa na tvorbe novych atraktivnych konceptov a
produktov, pricom zohladfiujeme aktudlne trendy aj ocakdvania navstevnikov. Sucasne
inovujeme a systematicky rozvijame produkty zndme z predchadzajucich sezén, ktoré sa tesia
stabilnému zaujmu.

Realizujeme podujatia a aktivity roznorodého charakteru, prepajajice tradiciu so st¢asnymi
formami prezentécie. Ddraz kladieme na principy udrZatelhosti a zodpovedného rozvoja, preto
podporujeme rieSenia re$pektujlce Zivotné prostredie a prispievajice k dlhodobej vyvazenosti
regionu.

Délefitu ulohu zohravaju turistické informaéné centrd, ktoré okrem poskytovania komplexnych
informécii aktivne prezentujui zna¢ku Regiondlny produkt Horehronie. Ta zdruZuje lokalnych
vyrobcov a remeselnikov a prispieva k podpore regiondinej ekonomiky. Postupne rozsirujeme
rozsah sluZieb infocentier a doplfiame ich ¢innost o sprievodné aktivity podas celého roka.
Vyznamnou sucastou nadich aktivit je aj systematickd marketingova komunikécia a cielena
propagacia destinacie. Prepajame tradi¢né formy prezentécie s online nastrojmi tak, aby sme
efektivne oslovovali rozmanité cielové skupiny. V dynamicky sa meniacom prostredi povazujeme
moderné komunikaéné kanaly za nevyhnutné pre posilfiovanie povedomia o jedine¢nosti regionu
Horehronie.

Verime, e rok 2026 prinesie nové impulzy a vytvori priaznivé podmienky na dal3ie skvalitiiovanie
a rozdirovanie ponuky cestovného ruchu. Nasim ciefom je, aby sa vysledky na3ej prace premietli
do dlhodobého, stabilného a udriatelného rozvoja cestovného ruchu v Regidne Horehronie.

5 /)

b )
Ing. Petra Ridzorova Hlasnikova
vykonna riaditelka
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SPRAVA NEZAVISLEHO AUDITORA
Spravnej rade a Dozornej rade oblastnej organizacie cestovnéha ruchu Region Horehronie

Spréva z auditu Uétovnej zavierky

Nazor

Uskutognili sme audit tdtovne] zavierky neziskovej Uétovnej jednotky — oblastnej organizacie cestovneho ruchu Region
Horehronie (d'alej len ,OOCR"), ktora obsahuje stvahu k 31. decembru 2025, vykaz ziskov a strat za rok konciaci sa
k uvedenému datumu, a poznamky, ktoré obsahuju sthrn vyznamnych Ggtovnych zésad a Uctovnych metod.

Podla n4sho nazoru, priloZena Uétovn4 zévierka poskytuje pravdivy a verny obraz financnej situacie OOCR k 31.
| decembru 2025 a vysledku jej hospodérenia za rok kongiaci sa k uvedenému déatumu podfa zékona &. 431/2002 Z.z.
‘ o Gétavnictve v zneni neskorsich predpisov (dalej len ,zakon o G&tovnictve").

Zaklad pre nazor
Audit sme vykonali podla medzinarodnych auditorskych Standardov (International Standards on Auditing, ISA). Nasa

l
zodpovednast podia tychto $tandardov je uvedena v odseku Zodpovednost auditora za audit Uctovnej zavierky. Od
OOCR sme nezévisli podla ustanoveni zakona &, 423/2015 o Statutarnom audite a o zmene a doplneni zakona ¢.
431/2002 Z. z. o G&tovnictve v zneni neskorsich predpisov (d'alej len ,zakon o Statutdrnom audite") tykajdcich sa etiky,
vratane Etickéha kédexu auditora, relevantnych pre nas audit Ugtovnej zavierky a spinili sme aj ostatné poziadavky
tychto ustanoveni tykajucich sa etiky. Sme presvedceni, Ze auditorské dokazy, ktoré sme ziskali, poskytuju dostatoény
a vhodny zaklad pre nas nézor.

Zodpovednost §tatutdrneho organu za Gétovnd zgvierku

Statutarny organ je zodpovedny za zostavenie tejto Udtovnej zavierky podia zakona o Uétovnictve a za tie interné
kontroly, ktoré povaZuje za potrebné na zostavenie ctovnej zavierky, ktara neobsahuje vyznamné nespravnosti, Gi uz
v dosledku podvodu aleba chyby.

Pri zostavovani Udtovnej zavierky je $tatutarny organ zodpovedny za zhodnotenie schopnosti QOCR nepretrzite
pokradovat vo svojej ¢innosti, za opisanie skutoénosti tykajucich sa nepretrzitého pokragovania v ¢innosti, ak je to
potrebné, a za pouZzitie predpokladu nepretrzitého pokratovania v ¢innosti v Uctovnictve, ibaZe by mal v imysle QOCR
zlikvidovat alebo ukonéit jej &innost, aleba by nemal inti realistickti moznost nez tak urobit.

Zodpovednost auditora za audit U¢tovnej zavierky

Nasou zodpovednostou je ziskat primerané uistenie, ¢i ittovna zvierka ako celok neobsahuje vyznamné nespravnosti,
&iuz v dosledku podvodu aleba chyby a vydat spravu auditora, vratane nazoru. Primerané uistenie je uistenie vysokého
stupiia, ale nie je zarukou toho, Ze audit vykonany podia medzindrednych auditorskych $tandardov vzdy odhali
vyznamné nespravnosti, ak také existujt. Nespravnosti mézu vzniknut v désledku podvodu alebo chyby a za vyznamné
sa povazuji vtedy, ak by sa dalo odévodnene o¢akévat, Ze jednotlivo alebo v sthrne by mohli qvplyvnit ekonomické
rozhodnutia pouzivatelov, uskutoénené na zéklade tejto ictovnej zavierky.

V ramei auditu uskutoéneného podia medzinarodnych auditorskych Standardov, potas celého auditu uplatiujeme
odborny Usudok a zachovavame profesiondiny skepticizmus. Okrem toho:

« ldentifikujeme a posudzujeme rizika vyznamnej nespravnosti Uctovnej zavierky, ¢i uz v dosledku podvodu
alebo chyby, navrhujeme a uskutodiiujeme auditorské postupy reagujice na tieto rizika a ziskavame
auditorské dokazy, ktoré st dostatotné a vhodné na poskytnutie zakladu pre nas$ nazor.

Riziko neodhalenia vyznamnej nespravnosti v dosledku podvodu je vy$Sie ako toto riziko v dosledku chyby,
pretoze podvod moze zahfiiat tajnt dehodu, falSovanie, imyselné vynechanie, nepravdivé vyhlésenie alebo
obidenie internej kantroly.

Registracia: Obchodny register Mestského stidu SR Bratislava lll., Oddiel Sro, VlozZka ¢,145346/B
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£

e  Obhoznamujeme sa s internymi kontrolami relevantnymi pre audit, aby sme mohli navrhnit auditorské postupy
vhodné za danych okolnosti, ale nie za i¢elom vyjadrenia nazoru na efektivnost internych kontrol OOCR

e Hodnotime vhodnost pouzitych Gétovnych zasad a G¢tavnych metdd a primeranost Gétovnych odhadov
a uvedenie s nimi suvisiacich informacii, uskutoénené Statutarnym orgénom.

« Robime zaver o tom, ¢i Statutarny organ vhodne v U¢tovnictve pouziva predpoklad nepretrZitéha pokracovania
v ¢innosti a na zaklade ziskanych auditorskych dokazov zaver o tom, ¢i existuje vyznamna neistota v stvislosti
s udalostami alebo okolnostami, ktoré by mohli vyznamne spochybnit schopnost OOCR nepretrzite
pokradovat v &innosti. Ak dospejeme k zaveru, Ze vyznamna neistota existuje, sme povinni upozornit v naej
sprave auditora na slvisiace informacie uvedené v UCtovnej zévierke alebo, ak su tieto informéacie
nedostato¢né, modifikovat na$ ngzor. Nase zavery vychadzaju z auditorskych doékazov ziskanych do datumu
vydania na$ej spravy auditora, Budlce udalosti alebo okolnosti v§ak moézu sposobit, Ze OOCR prestane
pokraGovat v nepretrzitej ¢innosti.

o Hodnotime celkovu prezentéciu, Strukttru a obsah Uctovnej zavierky vratane informacii v nej uvedenych, ako
aj to, ¢i uctovnd zavierka zachytava uskutotnené transakcie a udalosti spdsobom, ktory vedie k ich vernému
zobrazeniu.

Spréva k dalsim poZiadavkam zakonov a inych pravnych predpisov

Spréva k informéciam, ktoré sa uvadzajd vo vyroCnej spréve

Statutarny organ je zodpovedny za informacie uvedené vo vyrotnej sprave, zostavenej podia poziadaviek
zékona o Uctovnictve. Na§ vyssie uvedeny nazor na Uétovnl zdvierku sa nevztahuje na iné informacie vo
vyro¢nej sprave.

V stivislosti s auditom Uétovnej zavierky je nasou zodpovednostou obozndmenie sa s informaciami uvedenymi
vo vyroénej sprave a zvazenie, Gi tieto informacie nie si vo vyznamnom nestlade s auditovanou G¢tovnou
zavierkou aleba nasimi poznatkami, ktoré sme ziskali po&as auditu U¢tovnej zavierky, alebo sa inak zdaji byt
vyznamne nespravne.

Zvazili sme, ¢i vyrocna sprava OOCR obsahuje informacie, ktorych uvedenie vyzaduje zékon o G&tovnictve.

Na z&klade prac vykonanyeh pagas auditu Uctovnej zavierky, padia ndsho ndzoru:
- informacie uvedené vo vyroénej sprave zostavenej za rok 2025 su v stllade s Uétovnau zavierkou za dany rok,
- vyro¢nd sprava obsahuje infarméacie podfa zakona o tctovnictve.

Qkrem toho, na zéklade nasich poznatkov o U¢tovnej jednotke a situdcii v nej, ktoré sme ziskali po¢as auditu
Uctovnej zavierky, sme povinni uviest, ¢i sme zistili vyznamné nespravnosti vo vyraénej sprave, ktort sme sa
obdrzali pred datumom vydania tejto spravy auditora. V tejto sivislosti neexistuju zistenia, ktoré by sme mali
uviest.

LUCA PARTNER, s.r.0.\
Licencia UDVA ¢&. 426

Ing. Méria Cveckova, CA
Statutarny auditor
Licencia SKAU ¢. 890

LUCA PARTNER, s.r.0., Pestovatelska 6, 82104 Bratislava
Registrécia: Obchodny register Mestského stidu SR Bratislava Ill., Oddiel Sro, Vlozka ¢,145346/8
1€0: 53072 201, DIC: 212126 8369, IC DPH: SK 212126 8369
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UCTOVNA ZAVIERKA

neziskovej Uctovnej jednotky Uctujucej
v stistave podvojného Uctovnictva

zostavenak 3 1.12.2025

(L -

Dariové identifikacné &islo
2023505330
ICo

42299381
SK NACE
94.99.9

Uétovna zavierka Mesiac Rok
) od 1 2025
X riadna Za obdobie
do 20

mimoriadna 1 2 2 5
N Bezprostredne od 1 20 24
priebezna predchadzajlice

(vyznaci sa x) obdobie do 1 2 2 0 2 4

PriloZzené sUcasti Uctovnej zavierky
X Sivaha (U& NUJ 1-01)
(v eurocentoch)

X Vykaz ziskov a strat (U¢ NUJ 2-01) X Poznamky (U¢ NUJ 3-01)

(v eurocentoch) (v celych eurach alebo eurocentoch)

Nazov Uctovnej jednotky

Regiodén Hor

ehronie

Sidlo uétovnej jednotky

Ulica Cislo
NAMESTIE M.R. STEFANIKA 3
PSC Obec
97701 BREZNO
Telefénne Cislo
0940883124
E-mailova adresa
Zostavena dfia: Schvélena dia: Podpisovy zaznam
Statutdrneho organu alebo
20 . 03 : 20260 27 . 03 , 2026 Slena statutarneho organu
uétovnej jednotky: A
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Suvaha (Ug NUJ 1-01)

IC0[4 2299381

-

Bezné uétovné obdobie

Bezprostredne
predchadzajice

Strana aktiv c.r G&tovné obdobie
Brutto Korekcia Netto Netto
a b 1 2 3 4
A. NEOBEZNY MAJETOK SPOLU r. 002 + r. 009 +r. 021 001 294652.91| 106970.00| 187682.91 115231.32
A.l. |Dlhodoby nehmotny majetok r.003azr. 008 |002 6868.32 286 6582.32 0
Nehmotné vysledky z vyvojovej a obdobnej innosti
AL 1015 (072+091A0) 003 0 0 0 0
2. |Softvér 013 - (073+091AU) [004| 6868.32 286 6582.32 0
3. |Ocenitelné prava 014 - (074 + 091AU) {005 0 0 0 0
4 Ostatny dlhodoby nehmotny majetok (018+ 019)-(078 + 079 + 006 0 0 0 0
091 AU)
5. |Obstaranie dihodobého nehmotného majetku (041-093) |007 0 0 0 0
6. Poskytnuté preddavky na dlhodoby nehmotny majetok (051- 008 0 0 0 0
095AU)
A.ll. |Dlhodoby hmotny majetok r.010azr. 020 |009| 282784.59 106684 176100.59 115231.32
A.lL1. [Pozemky (031) |o10 0 0 0 0
2. |Umelecké diela a zbierky (032) Jo11 43400 0 43400 16400
3. |Stavby 021- (081 + 092AU) |012] 73307.52 39930 33377.52 42115.95
Samostatné hnutelné veci a stbory hnutelnych veci
4. 022 - (082 + 092AU) 013] 138021.07 38698 99323.07 56715.37
5. |Dopravné prostriedky 023 - (083 + 092AU) {014 28056 28056 0 0
6. |Pestovatelské celky trvalych porastov 025 - (085 + 092AU)  |015 0 0 0 0
7. [Zakladné stado a tazné zvierata 026 - (086 + 092AU) 016 0 0 0 0
8. |Drobny dlhodoby hmotny majetok 028 - (088 + 092AU) | 017 0 0 0 0
9. |Ostatny dlhodoby hmotny majetok 029 - (089 +092AU) 018 0 0 0 0
10. [Obstaranie dihodobého hmotného majetku (042 - 094) 019 0 0 0 0
1. Posky,tnute preddavky na dihodoby hmotny majetok (052 - 020 0 0 0 0
095AU)
A.ll. |Dlhodoby finanény majetok r.022 azr. 028 021 5000 0 5000 0
Podielové cenné papiere a podiely v obchodnych
Adi.1. spolo¢nostiach v oviadanej osobe (081- 096 AU) 022 5000 0 5000 0
2 Podielové cenné papiere a podiely v obchodnych 023
" |spolognostiach s podstatnym vplyvom (062 - 096 AU) 0 0 0 0
3. |Dlhové cenné papiere drzané do splatnosti (065 - 096 AU) 024 0 0 0 0
4. Pézlcky podnikom v skupine a ostatné p6Zigky (066 + 067) - 025 0 0 0 0
096 AU
5. [Ostatny dihodoby finanény majetok (069 - 096 AU) 026 0 0 0 0
6. [Obstaranie dlhodobého finanéného majetku (043 - 096 AU) 027 0 0 0 0
7. Poskyt,nute preddavky na dihodoby finandny majetok (053 - 028 0 0 0 0
096 AU)
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Stivaha (U& NUJ 1-01)

1coj4 229938 1

Bezprostredne
Bezné uctovné obdobie predchadzajice
Strana aktiv c.r uétovné obdobie
Brutto Korekcia Netto Netto
a b 1 2 3 4
B. OBEZNY MAJETOK SPOLU  r. 030+ r. 037+ r. 042 + r. 051 029/ 110016.15 0[ 110016.15 115100.58
B.l. |Zasoby r.031 azr. 036 030; 167136 0 16713.6 22265.81
B.L1. |Material (112 + 119) - 191 031 553.45 0 553.45 840.21
2. E\izdzoljgngge)ané vyroba a polotovary vlastnej vyroby (121+122) - 032 0 0 0 0
3. |Vyrobky (123 - 194) 033 0 0 0 0
4. |Zvierata (124 - 195) 034 0 0 0 0
5. |Tovar (132 + 139) - 196 035 16160.15 0| 16160.15 214256
6. igs)kytnuté prevadzkové preddavky na zasoby (314 AU - 391 036 0 0 0 0
B.ll. |Dihodobé pohladavky r. 038 az r. 041 037 0 0 0 0
B.IL1. |Pohfadévky z obchodného styku (311 AU aZ 314 AU) - 391 AU | 038 0 0 0 0
2. ]Ostatné pohladévky (315 AU - 381AU) |039 0 0 0 0
3. |Pohladavky voti ugastnikom zdruZeni (358AU - 391AU) 040 0 0 0 0
4. gngii%hladavky (335 AU + 373 AU + 375 AU + 378AU) - 041 0 0 0 0
B.lIL. |Kratkodobé pohladavky r. 043 azr. 050 042| 4456.68 0 4456.68 5784.84
B.II1.1.|Pohtadavky z obchodného styku (311AU a2 314 AU) - 391AU  [043|  3131.64 0| 3131.64 5751.74
2. |Ostatné pohladévky (315 AU - 391 AU) |044 325.04 0 325.04 33.1
3 igiéstt?ovvaﬁtg?n iso Socidlnou poistoviiou a zdravotnymi 336) 045 0 X 0 0
4. |Daiové pohfadavky (341 az 345) |046 0 X 0 0
5 Pohl’adélvky z'dévodu' financ“:nyc'h vztahov k §tatnemu rozpodtu 047 0 x 0 0
a rozpoltom Uzemnej samospravy (346+ 348)

6. |Pohladavky voti igastnikom zdruZeni (358 AU - 391A0) {048 0 0 0 0
7. |Spojovaci uget pri zdruzeni (396 - 391AU) |049 0 0 0 0
8. |Iné pohladavky (335AU + 373AU + 375AU + 378AU) - 391AU | 050 1000 0 1000 0
B.IV. |Finanéné ucty r. 052 az r. 056 051| 88845.87 0] 88845.87 87049.93
B.IV.1.|Pokladnica (211 + 213) 052 6941.75 X 6941.75 6040.67
2. |Bankové ucty (221 AU + 261) 053] 81904.12 X 81904.12 81009.26
3 iat;kové Gty s dobou viazanosti dih§ou ako jeden rok (221 054 0 x 0 0
4. g;txadoby finanény majetok(251+ 253 + 255AU+ 256 + 257) - 055 0 0 0 0
5. |Obstaranie kratkodobého finanéného majetku (259 - 291AU) 056 0 0 0 0
€. CASOVE ROZLISENIE SPOLU r.058 ar. 059 057 581.57 0 581.57 3608.1
C.1. |Néklady budtcich obdobf (381) 058 581.57 0 581.57 3608.1
2. |Prijmy budtcich obdobi (385) 059 0 0 0 0
MAJETOK SPOLU r. 001 +r. 029 +r. 057 060 405250.63| 106970.00] 298280.63 233940
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Savaha (U& NUJ 1-01)

1o 42299381

) i} BeZné tdtovné Bezprostredne
Strana pasiv c.r. obdobie Pfedch’adzajuc.e
uctovné obdobie
a b 5 6
A. VLASTNE IMANIE r. 062+ r. 067 + 1. 071 + r. 072 061 356773.45 197673.21
Al |imanie a fondy r.063 azr. 066 062 0 0
A1, [Zakladné imanie (411) 063 0 0
2. |Fondy tvorené podfa osobitnych predpisov (412) 064 0 0
3. |Fond reprodukcie (413) 065 0 0
4. |Oceriovacie rozdiely z precenenia kapitalovych &astin (415) 066 0 0
Al |Fondy tvorené zo zisku r. 068 azr. 070 067 0 0
A.lL1. [Rezervny fond 421) 068 0 0
2. |Fondy tvorené zo zisku (423) 069 0 0
3. |Ostatné fondy (427) 070 0 0
Al z.?\i);szzt;riadany vysledok hospodarenia minulych rokov o071 157018.09 195402.39
A.lV, {Vysledok hospodarenia za tidtovné obdobie r. 060 - (r. 062 +
r.y067 +r. 0712 r. 073 +r. 100) ( 072 199755.36 2270.82
B. ZAVAZKY r. 074 +r. 078 +r. 086 + r. 096 073 27078.21 56594.35
B.1.1. |Rezervy r. 075 azr. 077 074 4503.27 20201.27
2. |Rezervy zékonné (451A0) 075 0 0
3. |Ostatné rezervy (459A0) 076 0 0
4. |Kratkodobé rezervy (323 + 451AU + 459A0) 077 4503.27 20201.27
B.ll. [DIhodobé zaviazky r.079 azr. 085 078 1325.05 1105.77
B.ll.1.|Zavazky zo socidlineho fondu (472) 079 1325.05 1105.77
2. |Vydané dlhopisy (473 - 255 AU) 080 0 0
3. |Zavazky z ndjmu (474 AU) 081 0 0
4. |[Dlhodobé prijaté preddavky (475) 082 0 0
5. |Dlhodobé nevyfakturované dodavky (476 AU) 083 0 0
6. |[Dlhodobé zmenky na Ghradu (478) 084 0 0
7. |Ostatné dlhodobé zavazky (373 AU + 479 AU) 085 0 0
B.lI. |Kratkodobé zavizky r.087 azr. 095 086 21249.89 35287.31
B.lI.1.]Z&vazky z obchodného styku (321 az 326) okrem 323 087 7678.41 13208.49
2. |Zavazky vodi zamestnancom (331+ 333) 088 6833.79 9225.35
3, éﬂsééc))vanie s0 Socidlnou poistoviiou a zdravotnymi poistoviiami 089 3824.34 5326.51
4. |Darové zavazky (341 aZ 345) 090 2143.,52 2876.96
Zavazky z dovodu finanénych vztahov k §tatnemu rozpoétu a
5. rozpoét)c/)m Uzemnej samogprévy (3465348) 091 2543 6.53
Zavazky z upfsanych nesplatenych cennych papierov a vkladov
6. 092 0 0
(367)
7. |Zavazky voéi tcastnikom zdruZeni (368) 093 0 0
8. |Spojovaci ucet pri zdruZeni (396) 094 0 0
9. |Ostatné zavazky (379 + 373 AU + 474 AU +476AU + 479 AU) 095 744.40 4643.47
B.IV. |Bankové lvery a iné vypomoci a p6Zicky r. 097 aZr. 099 096 0 0
B.IV.1.|Dihodobé bankové Gvery (461A0) 097 0 0
2. |BezZné bankové Uvery (231+ 232 + 461AU) 098 0 0
3. [Prijaté kratkodobé finanéné vypomaci (241+ 249) 099 0 0
C. CASOVE ROZLISENIE SPOLU r.101 azr. 103 100 - 85571.03 - 20327.56
C.1.1. |Vydavky buducich obdobi (383) 101 0 0
2. |Vynosy budtcich obdobi kratkodobé (384 AU) 102 - 85571.03 - 20327.56
3. |Vynosy buducich obdobi dlhodobé (384 AU) 103 0 0
SPOLU VLASTNE IMANIE, ZAVAZKY A UCTY CASOVEHO
ROZLISENIA r.061+r.073 + r.100 104 29828063 233940
MF SR 2021 Strana 4



Vykaz ziskov a strat (U NUJ 2-01)

160{4 2299381

Cinnost’

Cislo Cislo Bezpro’strefi’n °
aétu Naklady riadku Hiavna datiovana Spolu '})j’edch’adzajuc.e
nezdafiovana uctovné ohdobie
a b c 1 2 3 4
501 |Spotreba materialu 01 91983.92| 10732.21 102716.13 67295.97
502 |Spotreba energie 02 17106.41 373.91 17480.32 27518.5
504 |Predany tovar 03 31021.23] 4007.46 35028.69 26595.94
511 |Opravy a udrZiavanie 04 3981.62 1.03 3982.65 15882.03
512 |Cestovné 05 1938.92 0 1938.92 0
513 |Naklady na reprezentaciu 06 7584.82 0 7584.82 0
518 |Ostatné sluzby 07 45574117y 1472.69 457213.86 378797.3
521 |Mzdové naklady 08 101042.73]  2774.61 103817.34 109057.83
524 5;‘;‘:;‘:2 sodiéine poistenie a zdravotne 09 33846.25|  929.41| 3477566 38216.68
525 |Ostatné socialne poistenie 10 0 0 0 0
527 |Zakonné sociélne naklady 11 6363.90 174.75 6538.65 8123.42
528 |Ostatné socialne nakiady 12 0 0 0 0
531 {Dafi z motorovych vozidiel 13 0 0 0 0
532 [Daf z nehnutelnosti 14 18.93 18.93 0
538 |Ostatné dane a poplatky 15 1208.44 0 1208.44 1104.56
541 |Zmluvné pokuty a penéle 16 0 0 0 0
542 |Ostatné pokuty a penéle 17 0 0 0 330
543 |Odpisanie pohladavky 18 0 0 0 20
544 |Uroky 19 0 0 0 0
545 |Kurzové straty 20 188.50 0 188.5 0
546 |Dary 21 0 0 0 0
547 |Osobitné naklady 22 0 0 0 0
548 |Manka a $kody 23 0 0 0 8050
549 |Iné ostatné naklady 24 1433.21 39.00 1472.21 1908.76
551 | Qoaundho o w2 | 25 24323.09 o  24323.09 24041.71
Zostatkova cena predaného dlhodobého
552 |nehmotného majetku a dihodobého 26 0 0 0 0
hmotného majetku

553 |Predané cenné papiere 27 0 0 0 0
554 |Predany material 28 0 0 0 0
555 [Naklady na kratkodoby finanény majetok 29 0 0 0 0
556 |Tvorba fondov 30 0 0 0 0
557 |N&klady na precenenie cennych papierov 31 0 0 0 0
558 |[Tvorba a ziétovanie opravnych poloZiek 32 0 0 0 0
561 ;g;l;étr:\}ute prispevky organizanym 33 0 0 0 0
562 ;‘;ﬂ;{;’;‘f prispevky inym tctovnym 34 57773.91 of 5777391 158652.09
563 |Poskytnuté prispevky fyzickym osobam 35 0 0 0 0
565 :::l;ytnuté prispevky z podielu zaplatenej 36 0 0 0 0
567 |Poskytnuté prispevky z verejnej zbierky 37 0 0.00 0 0
Uétova trieda 5 spolu r.01azr 37 38 835538.12] 20524.00 856062.12 865594.79

MF SR 2021
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Vykaz ziskov a strat (U NUJ 2-01)

160[4 2299381

5 - Cinnost’ Bezprostredne
Cislo . Cislo Gun e
Gty Vynosy riadku Hlavna S Sl !ofedch’adzajuc.e
nezdafiovana uctovné obdobie
a b c 1 2 3 4
601 |Trzby za vlastné vyrobky 39 0 0 0 0
602 |Trzby z predaja sluzieb 40 124080.18| 22280.55 146360.73 116990.3
604 |Trzby za predany tovar 41 31050.56 0 31050.56 30843.64
611 |Zmena stavu zasob nedokon&enej vyroby 42 0 0 0 0
612 |Zmena stavu zasob polotovarov 43 0 0 0 0
613 |Zmena stavu zasob vyrobkov 44 0 0 0 0
614 |Zmena stavu zasob zvierat 45 0 0 0 0
621 |Aktivacia materidlu a tovaru 46 0 0 0 0
622 |Aktivacia vnutroorganizaénych sluzieb 47 0 0 0 0
623 |Aktivacia dlhodobého nehmotného majetku | 48 0 0 0 0
624 [Aktivacia dlhodobého hmotného majetku 49 0 0 0 0
641 |Zmluvné pokuty a penale 50 0 0 0 0
642 |Ostatné pokuty a penale 51 0 0 0 0
643 |Platby za odpisané pohladavky 52 0 0 0 0
644 |Uroky 53 0 0 0 0
645 |Kurzové zisky 54 0 0 0 -0.04
646 |Prijaté dary 55 0 0 0 0
647 |Osobitné vynosy 56 0 0 0 177.14
648 |Zakonné poplatky 57 0 0 0 0
649 [Iné ostatné vynosy 58 0.03 1371.51 1371.54 11733.2
Trzby z predaja dlhodobého nehmotného
g5 maje)tlkui dlth)dobého hmotného majetku o8 0 0 0 0
652 |Vynosy z dlhodobého finanéného majetku 60 0 0 0 0
653 g;il?é/l svpredaja cennych papierov a 61 0 0 0 0
654 |Trzby z predaja materialu 62 0 0 0 0
655 [Vynosy z kratkodobého finanéného majetku| 63 0 0 0 0
656 |Vynosy z pouZitia fondu 64 0 0 0 0
657 |Vynosy z precenenia cennych papierov 65 0 0 0 0
658 |Vynosy z najmu majetku 66 0 0 0 0
661 |Prijaté prispevky od organizaénych zloZiek 67 0 0 0 0
662 |Prijaté prispevky od pravnickych oséb 68 57208.74 0 57208.74 61260.95
(663 |Prijaté prispevky od fyzickych oséb 69 0 0 0 42
1664 |Prijaté clenské prispevky 70 320709 0 320709 385195.02
665 |Prispevky z podielu zaplatenej dane 71 0 0 0 0
667 |Prijaté prispevky z verejnych zbierok 72 0 0 0 0
691 |Dotacie 73 328287.09 0 328287.09 230130.41
Uétova trieda 6 spolu r.39azr.73 | 74 861335.60| 23652.06 884987.66 836372.62
Vyysledok hospodarenia pred z"a“e“":“ N I & 25797.48| 3128.06 28925.54|  -20222.17
591 |Daii z prijmov 76 312.81 312.81 2096.99
595 |Dodatocné odvody dane z prijmov 77 0 0 0.00 0
Vysledok hospodarenia po zdaneni
d P (:’75 P 25797.48| 281525  28612.73]  -31319.16
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Poznamky (Ug NUJ 3 —01) ICo|4|2|2|9|9(|3|8|1

Cl.1
Vseobecné informacie

(1) Meno a priezvisko fyzickej osoby alebo ndzov pravnickej osoby, ktora je zakladatelom alebo zriad’ovatelom Gctovne;

jednotky, datum zalozenia alebo zriadenia Gictovnej jednotky.
Region Horehronie
registrované: Ministerstvo dopravy

(2) Informécie o &lenoch Statutarnych organov, dozornych organov a inych organov tdétovnej jednotky; uvadzaju sa mena

a priezviska ¢lenov statutarnych organov, dozornych organov a inych organov ac¢tovnej jednotky.
Valné zhromazdenie :

Obce: Bystra, Myto pod Dumbierom, Horna Lehota, Predajna, Lom nad Rimavicou, éierny Balog, Jasenie, Brusno,

Sumiac, Telgart, Nemecka, mesto Brezno, Hronec, Hel’pa, Polomka

Podnikatel’ské subjekty: Tale a.s., Tatry Mountain Resorts a.s., Partizan PS, s.r.o

Iné subjekty: Klaster Horehronie ZCR, Rozvojova agentira Banskobystrického samospravneho kraja n. o.
Predseda predstavenstva: JuDr. Tomas Abel PhD.

Podpredseda predstavenstva: Mgr. Martin Alberty Phd.

Clenovia predstavenstva: Mgr. Michal Vetrak, Ing. Miroslava Rybovi¢ova , Mgr. Petra Suhajdova, Ing. Tatiana
Contofalska, Ing. lvan Temniak, Bc. Michal Ki¢

(3) Opis &innosti, na ucel ktorej bola Gctovna jednotka zriadena a opis druhu podnikatel’skej ¢innosti, ak ju u¢tovna jednotka

vykonava.
Hlavna &innost’:

Organizicia je priavnickou osobou zaloZzenou na podporu a vytvaranie podmienok na rozvoj cestovného
ruchu s ciePom vybudovat’ v {izemi pdsobnosti organizacie vyznamni a medzinirodne renomovani
destindciu cestovného ruchu.
Za tymto ucelom organizacia vykonava predov$etkym tieto ¢innosti:
a) podporuje ¢innost’ svojich ¢lenov pri tvorbe a realizacii koncepcie rozvoja cestovného ruchu na
uzemi svojej posobnosti,
b) tvori a realizuje marketing a propagaciu cestovného ruchu pre svojich ¢lenov doma a v
zahranidi,
¢) presadzuje spoloéné zaujmy svojich ¢lenov,
d) spolupracuje s organmi obci pri rozvoji izemia v ramci svojej pdsobnosti vratane spraciivania a
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realizacie programov jeho podpory a rozvoja s osobitym zrete’om na trvalo udrZatel’ny rozvoj
cestovného ruchu,

¢) podporuje kultirny, spolocensky a Sportovy Zivot a zachovanie prirodného a kultirneho
dediéstva,

f) spolupracuje pri organizovani podujati pre obyvatel’ov a navstevnikov,

g) poskytuje svojim ¢lenom poradensko-konzultaéné sluzby,

h) spraciva a predklada projekty rozvoja cestovného ruchu a zabezpeduje ich realiziciu,

i) presadzuje trvalo udrzatelny rozvoj cestovného ruchu tak, aby sa chranili a zachovavali vietky
zlozky Zivotného prostredia zo vSetkych stranok a reSpektoval sa spdsob Zivota miestneho
obyvatel’stva a reSpektovali sa vlastnicke prava,

j) zostavuje a realizuje dlhodobii a kratkodobi koncepciu a stratégiu rozvoja cestovného ruchu,
pri€om vychidza z vlastnych analyz, koncepcie a stratégie rozvoja cestovného ruchu, krajskej
koncepcie cestovného ruchu a narodnej koncepcie cestovného ruchu,

k) v spoluprici s organmi obci, ktoré su jej ¢lenmi, ako aj d’aliimi &lenmi oblastnej organizicie
vypraciiva a realizuje ro¢ny plan aktivit, monitorovaciu a vyroénii spravu o vyvoji cestovného
ruchu na svojom vizemdi,

1) iniciuje a/alebo zabezpecuje tvorbu, manaZment a prezentaciu produktov cestovného ruchu na
svojom uzemi,

m) zostavuje roény plan aktivit, ktory schvaluje valné zhromazdenie,

n) aktualizuje a spravuje integrovany informaény systém vo svojej pésobnosti,

0) mapuje produkty, aktivity a hodnoty ciel’ového miesta vo svejom tizemi v spolupraci s obcami,
¢lenmi oblastnej organizacie a zastupcami odbornej verejnosti,

p) zostavuje vyrotni spravu, ktorii zverejiiuje na svojich internetovych strankach,

q) zriadi alebo zalozZi turisticko-informaé&ni kancelariu,

r) Propagacia a podpora zavadzania na trh regionalnych vyrobkov

s) Propagacia a podpora zavadzania na trh novych produktov CR

t) realizuje marketingovy prieskum trhu cestovného ruchu podl’a jeho zakladnych zloZiek: vyvoj
potrieb a poZiadaviek, dopytu, analyzu ponuky a konkurencie,

u) tvori, vyraba a distribuuje tlacené, audiovizualne a multimedialne propagaéné materisly,

V) vytvara a distribuuje produkty pre navstevnikov v izemi pdsobnosti organizacie,

w) zabezpeCuje ufast’ na veltrhoch a vystavich cestovného ruchu, prezenticiu regiénu,
poskytovatelov sluZieb a ¢lenov organizicie,

X) zabezpeCuje pripravu, dpravu a idribu beZeckych lyZiarskych trati a cyklotras na svojom
tuzemi,

y) koordinuje pripravy projektov a realizacie spoloénych investicii do infrastruktiry a dopravy,
krajino tvorby, vytvaranie predpokladov pre éerpanie Eurofondov a inych dostupnych dotcii,

z) aktualizuje integrovany informaény systém vo svojej posobnosti.

Podnikatel’ska ¢innost’:
do 1.09.2023 aj kipa tovaru na ti¢ely jeho predaja koneénému spotrebitel’ovi, maloobchod alebo
inym prevadzkovatel’om Zivnosti

aa) poskytovanie sluzieb rychleho obcerstvenia v spojeni s predajom na priamu konzumaciu

(4) Priemerny prepogitany pocet zamestnancov, a z toho podet veducich zamestnancov u&tovnej jednotky za Gitovné

obdobie, za ktoré sa zostavuje wictovna zévierka (d'alej len ,,bezné ustovné obdobie®). Poget dobrovolnikov vyslanych

uctovnou jednotkou a pocet dobrovornikov, ktori vykonavali dobrovolnicku &innost’ pre tétovnu jednotku pogas bezného

uctovného obdobia.
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iétovnou jednotkou a poget dobrovolnikov, ktori vykonavali dobrovolnicku &innost pre ustovni jednotku pocas bezného

ictovného obdobia.
) (3) Pocet
@) ot X £ B hodin vykonavania
ezné uctovné . bat
. dobrovol’nickej
obdobie o .
dinnosti
(4) Priemerny prepoditany pocet zamestnancov (5) 8 (6) X
(7 ztoho podet veducich zamestnancov (8) 1 (9) X
(10) Pocet dobrovolnikov vyslanych uétovnou
jednotkou (1) X (12) X
(13) Pocet dobrovolnikov, ktori vykonavali
dobrovornicku &innost’ pre G&tovni jednotku pogas uétovného (14) X (15) X
obdobia

(5) Organiza¢na truktara uctovnej jednotky.ziadne

(6) Informacia o organizaciach v zriad’ovatel'skej posobnosti G&tovnej jednotky. Ziadne

CL
Informacie o wétovnych zasadach a aétovnych metédach

(1) Informacia, ¢i je tidtovna zavierka zostavena za spinenia predpokladu, ze ugtovna jednotka bude nepretrzite pokracovat

vo svojej &innosti. Ano, UJ  bude nepretrzite pokragovat’ vo svojej &innosti.

(2) Zmeny uigtovnych zasad azmeny G&tovnych metéd s uvedenim dovodu tychto zmien a vy¢islenim ich vplyvu na
finanéni hodnotu majetku, zavizkov, zakladného imania a vysledku hospodarenia uctovnej jednotky. Uétovna jednotka

nevykonala v uétovnom obdobi zasadnii zmenu v dctovnych zasadach a metodach.
(3) Spasoby ocenenia jednotlivych poloziek majetku a zavazkov.

Dlhodoby hmotny majetok obstarany kiipou_ obstaravacia cena

Zasoby obstarané kipou- obstaravacia cena

PohPadavky- menovita hodnota

dasové rozlisenie na strane A- menovita hodnota

(4) Sposob zostavenia odpisového planu pre jednotlivé druhy dihodobého hmotného majetku a dlhodobého nehmotného

majetku, pri¢om sa uvadza doba odpisovania, pouzité sadzby odpisov a odpisové metody pri uréeni odpisov.

. Doba odpisovania Sadzha odpisov odpi
Druh dihodobého majetku Odpisova metoda
v rokoch skupina
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El.kolobezka 6 2 Linearne

Tandem.bicykel 4 1 Linearne
Riksa 4 1 Linearne
Nabytok /do vybavenie 6 2 Linearne
Kovova konstrukcia/vitriny 6 2 Linearne
Chodniky 12 4 Lineédrne
Neodpisovany majetok | x X X

umelecké diela

Zariadenie miestnosti 6 2 Linearne

Lavka 12 4 Linearne

(5) Zasady pre zohl'adnenie znizenia hodnoty majetku. Uvadza sa, &i iiétovna jednotka uplatiiuje opravné

(6) Informécie o u&tovani oprav vyznamnych chyb minulych uétovnych obdobi v beznom aétovnom obdobi s uvedenim
vplyvu na vysledok hospodarenia minulych rokov; sicasne sa moze uviest' aj informécia o u&tovani oprav nevyznamnych

chyb minulych actovnych obdobi v beznom ugtovnom obdobi s uvedenim vplyvu na vysledok hospodarenia bezného

actovného obdobia.
CI. i
Informacie, ktoré dopiiiajii a vysvetluji udaje v sivahe
(1) Vyznamné sumy prirastkov a abytkov dihodobého nehmotného majetku a dihodobého hmotného majetku.
2) Prehl'ad dlhodobého majetku, na ktory je zriadené zalozné pravo a prehlad dihodobého majetku, pri ktorom mé

i¢tovna jednotka obmedzené pravo s nim nakladat’.

(3) Udaje o struktare dihodobého finangného majetku za bezné uctovné obdobie a jeho umiestnenie v ¢leneni podra
poloziek stivahy v riadkoch 022 a 023.

Podiel u¢tovnej jednotky na

Podiel na zakladnom . .
Nazov uétovnej jednotky imani (v % hlasovacich pravach
imani (v %

(v %)

(4) Udaije o struktare dihodobého finanéného majetku a kratkodobého finangného majetku v ¢leneni podla poloziek
suvahy v riadkoch 024, 026 a 055.
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Stav na konci bezprostredne | Stav na konci bezného wuctovného
Opis druhu finanéného majetku predchadzajiceho uétovného | obdobia

obdobia

X X
(5) Udaje o struktare dlhodobych poziciek.

Stav na konci bezprostredne | Stav na konci bezného uétovného
Poskytnuté dlhodobé pozicky predchadzajiceho uétovného | obdobia

ohdobia

X X
(6) Prehlad o vyvoji vyznamnych sam opravnych poloziek podla jednotlivych druhov majetku.

Stav opravnej

Druh majetku, ku poloZzky na konci | Zaktovanie opravnej | Stav opravnej polozky
Tvorba opravnej )
ktorému sa tvori bezprostredne ) polozky na konci bezného
_ polozky (zvysenie) . . _
opravna polozka predchadzajiceho (poutzitie, zrusenie) actovného obdobia

uétovného obdobia

M Opis vyznamnych sum pohladavok v nadviznosti na polozky suavahy, v &leneni na pohladavky za hlavna

nezdariovani ¢innost’ a zdarovanu &innost’ za bezné uctovné obdobie.

Druh a opis vyznamnych oloziek

y y , . ' « v
Hlavna nezdariovana &innos¢’ Zdanovana dinnost’
pohPadavok

Z beznej &innosti -&lenské obec Sumiac 1000 €

(8) Prehl'ad pohr'adavok do uplynutia lehoty splatnosti a po uplynuti lehoty splatnosti.

PohPadavky Stav na konci bezprostredne Stav na konci bezného iicétovného

predchadzajiceho aétovného obdobia obdobia
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- do uplynutia lehoty splatnosti 1842,90€
- po uplynuti lehoty splatnosti 1288,74 €
Spolu 3131,64€
9) Prehl’ad o vyznamnych polozkach &asového rozligenia nakladov buducich obdobi a prijmov budacich obdobi.

(10) Opis a vyska zmien vlastného imania v priebehu bezného ugtovného obdobia podra poloziek suvahy.

Stav na zadiatku
bezného udtovného
obdobia

Prirastky
(*)

Ubytky
)

Presuny

(+1 ')

Stav na konci

bezného

uétovného obdobia

Viastné imanie

Zakladné imanie

z toho:

- nadagné imanie

v nad4cii

- Vklady zakladatel'ov

- prioritny majetok

Fondy tvorené podla
osobitnych predpisov

Fond reprodukcie

Oceriovacie rozdiely
Z precenenia

kapitalovych G&astin

Fondy tvorené zo zisk

Rezervny fond

Fondy tvorené zo

zisku

Ostatné fondy

Vysledok hospodaren

ia

Nevysporiadany
vysledok
hospodarenia

minulych rokov

Vysledok

hospodarenia
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uctovného obdobia

Spolu

(11) Opis a vy¢&islenie jednotlivych druhov fondov tvorenych podl’a osobitnych predpisov.

) Stav na konci Prirastky Ubytky )
Opis fondov tvorenych Stav na konci
bezprostredne
podl’a osobitnych . bezného uctovného
] predchadzajiiceho )
predpisov obdobia

nétovného obdobia

(12) Informacia o rozdeleni uétovného zisku alebo o vysporiadani uctovnej straty za bezprostredne predchadzajuce
uctovné obdobie.

N4zov polozky Bezprostredne predchadzajice uctovné obdobie
Uttovny zisk

Rozdelenie Gétovného zisku

Pridel do zakladného imania

Pridel do fondov tvorenych podla osobitnych

predpisov

Pridel do fondu reprodukcie

Pridel do rezervného fondu

Pridel do fondov tvorenych zo zisku

Pridel do ostatnych fondov

Uhrada straty minulych obdobi

Prevod do socialneho fondu

Prevod do nevysporiadaného vysledku hospodarenia

minulych rokov

Iné

Uétovn4 strata 38384,30€

Vysporiadanie uctovnej straty

Zo zakladného imania

Z rezervného fondu

Z fondov tvorenych zo zisku

Z ostatnych fondov
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Z nerozdeleného zisku minulych rokov 38384,30€

Prevod do nevysporiadaného vysledku hospodarenia
minulych rokov

Iné

(13) Udaje o jednotlivych druhoch rezerv v &lenen na stav rezerv na konci bezprostredne predchadzajiceho uétovného

obdobia astav rezerv na konci bezného wgtovného obdobia, ich tvorbu, pouZitie alebo zrusenie v priebehu bezného
tiétovného obdobia.

Stav na konci
Stav na konci
bezprostredne
. Tvorba Pouzitie Zrusenie bezného
Druh rezervy predchadzajiceh
rezerv rezerv rezerv uctovného
o uctovného
obdobia
obdobia
Zakonné rezervy spolu
6201,27€ Kratkodobé 4503,27€
Ostatné rezervy spolu fezervy na
dovolenky
z roku 2025
0
Rezervy spoiu 4503,27 €

(14) Udaje o vyznamnych sumach zavizkov v nadvaznosti na polozky savahy, v €leneni na zavizky za hlavna
nezdaiiovani &innost’ a zdatiovani &innost’.

Druh a opis vyznamnych poloziek zavizkov Hlavna nezdariovana &innost’ Zdarovana ¢innost’

Z beznej ¢innosti 642491 €

(15)  Prehl'ad zavazkov do uplynutia lehoty splatnosti a po uplynuti lehoty splatnosti.

Stav na konci bezprostredne

Stav na konci bezného
Zaviizky predchadzajuceho

uétovného obdobia
uétovného obdobia

- do uplynutia lehoty splatnosti 6182,65 EUR 4461,09 €
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- po uplynuti lehoty splatnosti

1968,82 €

Spolu

6182,65 EUR

642991 €

(16)  Prehl'ad o zaciatocnom stave, tvorbe, Cerpani a konednom zostatku socialneho fondu v priebehu bezného

udtovného obdobia.

Socialny fond Suma

Stav k prvému diiu bezného uétovného obdobia 1105,77€

Tvorba na t'archu nakladov 471,08 €

Tvorba zo zisku

Cerpanie 251,80 €

Stav k poslednému diiu bezného i¢tovného obdobia 1325,05€

(17)  PrehPad o bankovych tiveroch, pdzickach a navratnych finanénych vypomociach s uvedenim meny.

Druh cudzieho zdroja

Mena

Vyska

Splatnost’
uroku v %

Forma

zabezpedenia

Suma istiny na
konci bezného

uétovného obdobia

Kratkodoby bankovy tver

Pozicka

Navratn4 finandna

vypomoc

Dlhodoby bankovy uver

Spolu

(18)  Prehrad o vyznamnych polozkach asového rozlisenia vydavkov buducich obdobi.

(19)  Prehl'ad vynosov budiicich obdobi v &leneni podl'a jednotlivych druhov a v €leneni na dlhodobé vynosy budicich

obdobi a kratkodobé vynosy buddcich obdobi.

Polozky vynosov budicich obdobi -

dihodobé z dovodu

Stav na konci bezprostredne
predchadzajaceho uétovného
obdobia

Stav na konci bezného

uétovného obdobia

bezodplatne nadobudnutého
dihodobého majetku

dlhodobého majetku obstaraného

z verejnych zdrojov
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dihodobého majetku obstaraného

z finanéného daru

dihodobého majetku obstaraného

z podielu zaplatenej dane

dlihodobého majetku obstaraného zo

sponzorského

nepouzitého sponzorského

Iné zo dotécie z rozpodtu obce a z

rozpoctu vyssieho izemného celku

Spolu

Polozky vynosov budicich obdobi -

Stav na konci bezprostredne

predchadzajiceho uétovného

Stav na konci bezného

kratkodobé z dovodu uctovného obdobia
obdobia

dotécie zo Statneho rozpodtua z

prostriedkov Eurépskej anie

dotacie z rozpo&tu obce a z rozpodtu

vyssieho uzemného celku

zostatku podielu zaplatenej dane

nepouzitého sponzorského

iné

Ine z rozpoétu Rozvojovej agentary

Banskobystrickeho kraja 7500 € 23 600,00€

Iné dotacia UPSVAR 4903,00 € 0e

Certifikacia regiondlnej znacky 765,00 € 1825,00 €

Vynosy buducich obdobi Lavka Bystra 6562.50 € 5979,18 €

Vynosy bud.obdobi MINCR B2 0 16444,56 €

Vynosy bud.obdobi MINCR B1 0 3772229 €
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Spolu

85571,03€

(20) Udaje o druhoch majetku a zaviizkoch z lizingovych zmlav.

Hodnota zavizku

Druh majetku

Stav na konci bezprostredne
predchadzajiaceho uétovného
obdobia

Stav na konci bezného

uétovného obdobia

CL WV

Informacie, ktoré dopiiiajii a vysvetlujii iidaje vo vykaze ziskov a strat

(1) Prehlad trzieb za viastné vykony a tovar s uvedenim ich opisu a vygislenim hodnoty trZieb podIa jednotlivych hlavnych

druhov vyrobkov, sluzieb hlavnej nezdaiiovanej Cinnosti a zdaiovanej &innosti Gctovnej jednotky za bezné uctovné

obdobie.

Druh a opis trzieb

Hlavna nezdasiovana ¢innost’

Zdarovana ¢innost’

Trzby z predaja sluzieb v ramci predmetu OZ HC
Trzby z udelenia regionainej znacky HE
Trzby zjazdy na cyklodrezinach HE
Trzby z prehliadok Mestskej veze He
Trzby zpredaja merchu, regiondlneho tovaru

HC

slaziaceho na podporu drzitel'ov Regionalnej znacky

Trzby kaviarne / Vlaku

v

zC

(2) Opis a vy&islenie hodnoty vyznamnych sam v nadviiznosti na polozky vykazu ziskov a strat v ¢leneni na neperiazné

dary, osobitné vynosy, zdkonné poplatky a iné ostatné vynosy za bezprostredne predchadzajuce uctovné obdobie a za

bezné udtovné obdobie.

Druh a opis vyznamnych sim vynosov

Stav na konci

Stav na konci bezného
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bezprostredne
predchadzajuceho

uétovného ohdobia

uétovného obdobia

(3) Prehl'ad vyznamnych sim dotacii zo $tatneho rozpoctu, statnych fondov, z prostriedkov Eurdpskej unie, dotacii z

rozpoctu obce a z rozpoctu vyssieho tzemného celku, ktoré ugtovna jednotka prijala v bezprostredne predchadzajiicom

uétovnom obdobi a v beznom t&tovnom obdobi.

Druh a opis vyznamnych siim dotacii a grantov

obdobia

Stav na konci bezprostredne

predchadzajiiceho wiétovného

Stav na konci beizného

uctovného obdobia

Dotacia Ministerstva dopravy a vystavby Slovenskej
republiky

248 646,68 €

248 646,68 €

(4) Opis a vycislenie hodnoty vyznamnych poloziek prijmov z reklam, ktoré st uréené na charitativne ugely, a charitativnej

lotérie prijatych v bezprostredne predchadzajucom tétovnom obdobi a v beznom a&tovnom obdobi.

) . ) Stav na konci bezprostredne .
Druh a opis vyznamnych polozZiek charitativnej ) Stav na konci bezného
. o predchadzajiaceho uétovného )
reklamy a charitativnej lotérie ) uctovného obdobia
ohdobia
(5) Opis a vygislenie hodnoty vyznamnych sim v nadvidznosti na polozky vykazu ziskov a stratv &leneni na

nepetiazné dary, naklady na ostatné sluzby, osobitné naklady a iné ostatné naklady poskytnuté v beznom G&tovnom obdobi.

Druh a opis vyznamnych poloziek nakladov

Stav na konci
bezprostredne
predchadzajiceho

uctovného obdobia

Stav na konci bezného

uétovného obdobia
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(6) Prehl'ad o ugele a vyske pouzitia zostatku prijatého podielu zaplatenej dane v minulych actovnych obdobiach

a prijatého podielu zaplatenej dane v beznom ui¢tovnom obdobi.

Pouzita suma zostatku Pouzita suma z
Ukel poutitia prijatého podielu zaplatenej dane z predchadzajiceho bezného tctovného
uétovného obdobia ohdobia
X X
Zostatok podielu zaplatenej dane X

CLV
Opis udajov na podsiivahovych uctoch

Vyznamné polozky zasob prijatych na komisionalny predaj, prenajatého majetku, majetku prijatého do schovy, odpisané

pohl'adavky a pripadné d’alsie polozky.

CL VI
Dalsie informacie

(16) (1) Opis a hodnota inych aktiv, ktorymi sa rozumie majetok, ktory vznikol v désledku minulych udalosti a
ktorého existencia alebo vlastnictvo zavisi od toho, & nastane alebo nenastane jedna alebo viac neistych udalosti v
buducnosti, ktorych vznik nezavisi od u&tovnej jednotky; tymito inymi aktivami su napriklad prava zo servisnych zmlav,
poistnych zmltv, koncesionarskych zmlay, licengnych zmliav, prava z investovania prostriedkov ziskanych oslobodenim od
dane z prijmov.

(7 (2) Opis a hodnota inych pasiv vyplyvajucich zo sadnych rozhodnuti, z poskytnutych zaruk, zo vSeobecne
zaviznych pravnych predpisov, z ruenia podl’a jednotlivych druhov rugenia; - takymito inymi pasivami su:

(18) a) povinnost, ktora vznikla ako dosledok minulej udalosti a ktorej existencia zavisi od toho, ¢i nastane
alebo nenastane jedna alebo viac neistych udalosti v budacnosti, ktorych vznik nezavisi od ugtovnej jednotky, alebo

(19) b) povinnost’, ktora vznikla ako désledok minulej udalosti, ale ktora sa nevykazuje v stvahe, pretoze nie je
pravdepodobné, Ze na spinenie tejto povinnosti bude potrebny tbytok ekonomickych wZitkov, alebo vyska tejto povinnosti sa
neda spolahlivo ocenit’.

(20) (3) Opis vyznamnych poloziek ostatnych finannych povinnosti, ktoré sa nesleduji v actovnictve
a neuvadzaju sa v savahe; pri kazdej polozke sa uvadza jej opis, vyska a tidaj, ¢i sa tyka spriaznenych oséb, a to

(21) a) povinnost’ z devizovych terminovanych obchodov a inych finanénych derivatov,

(22) b) povinnost’ z op&nych obchodov,

(23) c) zékonna povinnost alebo zmluvna povinnost’ odobrat’ urgité produkty alebo sluzby, napriklad

z dodavatel'skych zmlav alebo odberatel’skych zmlav,
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(24) d) povinnost’ z lizingovych zmlav, najomnych zmldy, servisnych zmliav, poistnych zmlay, koncesionarskych
zmlay, licenénych zmlav a podobnych zmlv,

(25) e) iné povinnosti.
(4) Prehl'ad nehnutelnych kultirych pamiatok, ktoré sii v sprave alebo vo viastnictve uctovnej jednotky, a to nazov, adresa

a ¢islo kultamej pamiatky v Ustrednom zozname pamiatkového fondu.

(5) Informacie o vyznamnych skutognostiach, ktoré nastali medzi ditom, ku ktorému sa zostavuje i¢tovna zavierka a ditom
jej zostavenia. . UJ kona na zaklade Stanov neziskovej organizacie a na zakladne Zivnostenského opravnenia na

poskytovanie kaviarenskych sluzieb .

UJ nem4 obsahovi napli pre ¢ast’ d’alsich informacii.
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