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Uvod

Nitriansky kraj je dlhodobo najmenej navstevovanym regionom SR od vzniku samostatnej SR.
Aktualny stav cestovného ruchu v Nitrianskom kraji v plnom rozsahu odzrkadluje historicku
genézu vyvoja cestovného ruchu v tejto Casti Slovenska od 50-tych rokov 20. storocCia az do
sucasnosti. Nitriansky kraj je historicky najmenej turisticky rozvinuty regién v SR, o ma svoje
historické pric¢iny s dlhodobymi negativnymi dopadmi na sucasny stav aj buduci rozvoj. V kraji
absentuje kupelné mesto napriek tomu, Ze geologicky je uzemie bohato obdarené termalnymi
vodami, ktoré svojim zloZzenim mézu konkurovat lieCivym vodam vo vybranych kipelnych mestach
na Slovensku. Napriek znacnému geotermalnemu bohatstvu, v ére socializmu tento region bol
klasifikovany ako najmenej vhodny pre rozvoj cestovného ruchu (IV. kategéria Uzemia v Rajonizacii
cestovného ruchu Ceskoslovenska, aktualizdcia pre SSR z roku 1981), kde prevazoval vplyv
faktorov obmedzujucich rekreacné vyuzitie a ¢asovo obmedzenu vyuzitelnost. Primarnymi
obmedzujucimi faktormi boli polnohospodarstvo a budovanie agrosektora. V nadvaznosti na
historicky danu ekonomicku Specializaciu kraja sa v ére socializmu s vynimkou krajského mesta
Nitra a Sturova cestovny ruch v Nitrianskom kraji nerozvijal a nekreovali sa tu prirodzené turistické
centra s pobytovym cestovnym ruchom. Po pade socializmu, od roku 1990, nastala zasadna
ekonomicka zmena, ktora umoznila samospravam aj obyvatelom rozvijat podnikatelsku ¢innost.
Od tohto momentu sa v Nitrianskom kraji zaCina rozvijat cestovny ruch, avSak velmi pomalym
tempom, bez predoSlych skusenosti, dostupného kvalifikovaného personalu a v ramci
obmedzenych finanénych moznosti samosprav a podnikatelov.

Absencia rozvoja cestovného ruchu na Uzemi kraja (s vynimkou mesta Nitra) do 90. rokov 20.
storoCia ma dodnes za nasledok, Ze Nitriansky kraj je z pohladu domacich navstevnikov malo
zndmy a obmedzuje sa u nich na znalost Nitry, Zobora, Agrokomplexu, Podhajskej, &i Sturova
(vyplynulo z vysledkov prieskumu navstevnikov NSK z roku 2025, interny material KOCR). Preto
jednoznacénou misiou KOCR Nitriansky kraj je z historicky podmienenej nevyhodnej vychodiskovej
situacie spravit vyhodu a zacat pisat “novid kapitolu” cestovného ruchu v tomto regiéne
Slovenska.

Od roku 2022, KOCR prostrednictvom cielenych aktivit destinaéného manazmentu a marketingu
postupne pracuje na zlepSeni podmienok rozvoja cestovného ruchu v Nitrianskom kraji. Od roku
2023 sa KOCR aktivne zapéja do dotaénych vyziev MCRS SR (a predchodcu MD SR - sekcie
cestovného ruchu) a realizuje sériu opatreni aj z prispevkov svojich ¢lenov v prospech
systematického budovania cestovného ruchu v kraji. Na nasledujucich stranach uvadzame
realizované aktivity KOCR v roku 2025 v prospech rozvoja cestovného ruchu v NSK, ktoré sa
zameriavali na rieSenie Styroch problémovych oblasti: 1) nedostato¢na turisticka infrastruktura,
(2) slabsie vyuzitie existujucich kapacit vcestovhom ruchu pocas roka, (3) nizSia miera
spoluprace aktérov cestovného ruchu v kraji a (4) nedostato¢na propagacia, z toho vyplyvajlca
mensSia viditelnost regiénu a nizSia schopnost destinacie vytvorit povedomie o kraji ajeho
turistickej ponuke u domacich i zahrani¢nych navstevnikov.

V roku 2025 nas kraj velmi negativne zasiahla kauza “améba”, ktora vyrazne poskodila imidz kraja
ako bezpecnej letnej dovolenkovej destinacie pri vode u domacich aj u tradiénych &eskych
navstevnikov.

Za posledny rok evidujeme aj pozitivne zmeny, ktoré su vysledkom systematickej prace KOCR v
Uzemi, napr. vo zvySenom zaujme obci o ¢lenstvo v Struktirach OOCR, ¢omu pomohli aj
vzdelavacie aktivity organizované KOCR. Medziroéne narastol pocet ¢lenskych obci OOCR v
kraji zo 48 (2024) na 64 obci (2025), ¢o je medziroény narast az o 33 %. Za rok 2025, aj napriek
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zdsahu vysSSej moci v podobe nepotvrdeného vyskytu smrtelnej améby na kupalisku Vada$
v Stlrove, evidujeme v $tatistickych ukazovateloch mierny narast celkového po&tu navstevnikov
kraja oproti roku 2025 pri rovnakej d{Zke pobytu ako v roku 2024, t.z. 2,6 prenocovani. Problémom
zostava jednosezénny charakter dopytu, ktory sa sustreduje na mesiace maj az september
azvySné mesiace roka nedokazu regiony vkraji prilakat dostatocny pocet pobytovych
navstevnikov. Na druhej strane sme v roku 2025 zaznamenali narastajici zaujem o autentické
turistické zazitky a o vyletny cestovny ruch do vinarskych a termalnych obci v kraji (hlavne z
Bratislavského, Trnavského ¢i TrenCianskeho kraja). Najmenej navstevnikov do kraja prichadza z
juhu Banskobystrického kraja a z KoSického kraja, ¢o je désledkom nizSej kipnej sily v tychto
regionoch, ale aj horSej dopravnej dostupnosti.

1 ldentifikacia organizacie

1.1 Zakladné informacie

Nazov organizacie: Krajska organizacia cestovného ruchu Nitriansky kraj

Sidlo: Razusova 2A, 949 01 Nitra

ICO: 54 267 765

DIC: 2121613065

Bankové spojenie: VUB a.s. IBAN: SK67 0200 0000 0045 3383 985; SWIFT: SUBASKBX
Registracia: Zapisana v Registri krajskych organizacii cestovného ruchu Ministerstva

cestovného ruchu a Sportu Slovenskej republiky €. sp.: 48924/2021/SCR

1.2 Organy a organizacna Struktura

Organmi krajskej organizacie su:
a) Valné zhromazdenie

b) Predseda krajskej organizacie
c) Vykonny riaditel

1.3 Pracovny tim KOCR Nitriansky kraj v roku 2025

Meno, priezvisko, titul Pozicia Nastup, trvanie

Ing. Vladimir Vnuk vykonny riaditel 01.01.2022 —trva (pocas roku
2025 uvolneny na vykon
Statnej funkcie na MPRV SR)

PhDr. Zuzana zastupujuca vykonna riaditelka | 01.11. 2023 - trva

Palencikova, PhD. (pbvodna pozicia: projektovy (01.08.2022-1.10.2023)
manazér)

Mgr. Petra Barcajova senior marketing manazér - 01.06. 2022 - trva
(kampane, eshop so zazitkami
Quappka)

Mgr. Lenka Hankova Destina¢ny manazér - rozvoj 09.01.2024 —trva

produktovej linie cyklo a priroda




Mgr. Dominika Durdikova

Destina€ny manazér - rozvoj
produktovej linie vino
aregionalne produkty

15.01.2024 - trva (pocas roku
2025 na MD a pokracdujuce;j
RD)

Mgr. Silvia Horvathova

Destina€ny manazér - rozvoj
produktovej linie vino
aregionalne produkty

1.2.-31.10.2025
(zastupovanie po¢as MD D.
Durdikovej)

Bc. Martin Bali

marketing manazér — social
media specialist

15.01.2024 - trva

Ing. Janka Barvinkova

Office manazér a koordinator
eventov

15.1.2025 - trva

Mgr. Maria Svecova

Destinacny manazér pre uzemie
Tekova

1.4.2025 - trva

Mgr. Timea Szénnassy

Destina€ny manazér pre uzemie
Podunajska

1.4.2025 - trva

Mgr. Julia Zemancikova

Destina¢ny manazér pre uzemie
Ponitria

15.1.-31.10.2025

Bc. Viviana Sipos

Destina¢ny manazér pre uzemie
Sturovska

1.9.2025 - trva

Mgr. DuSan Rampasek

predseda KOCR Nitriansky kraj

07.09.2024 - trva

Mgr. Terézia Zaujecova

narodny koordinator EKCSCM

08.04.2025 - trva

*kurzivou DoPC

Organizacna struktura Krajskej organizacie cestovného ruchu Nitriansky kraj v roku 2024

Valné
zhromazdenie

Vykonny

riaditel

) Nitriansky samospravny kraj

) Nitrianska OCR (Ponitrie)

) Office manazér ==

' Projektovy
manazér

Marketingovy
. manazér

Specialista na
} socialne siete




KOCR zamestnavala v roku 2025 dvanast vlastnych zamestnancov v riadnom pracovnom pomere
a dvoch dohodarov na zaklade dohody o pracovnej Cinnosti mimo ich hlavného pracovného
pomeru. V priebehu roka vznikla potreba prilezitostného vyuzitia Studentskej pracovnej sily poCas
realizacie prieskumov, na roznos letakov a hostesing v ramci vystav a veltrhov cestovného ruchu,
na ktorych sa KOCR aktivne zucastnila. Na tento u¢el KOCR zamestnavala Styroch Studentov na
zéklade dohody o pracovnej Cinnosti Studentov.

Vroku 2025 nastupili do pracovného pomeru aj Styri nové zamestnankyne - destinacné
manazérky pre rozvoj cestovného ruchu v uzemiach spravovanych prislusnou ¢lenskou OOCR
(Ponitrie, Tekov, Podunajsko a Sturovsko).

1.4 Clenovia KOCR Nitriansky kraj

V Elenskej zakladni KOCR NK pocas roka 2025 nedoslo k ziadnej zmene. KOCR NK eviduje pat
¢lenskych subjektov — Nitriansky samospravny kraj a Styri OOCR p6sobiace na Uzemi NSK.

Nitriansky samospravny kraj NITRIANSKY
- Vys$s8i tzemny celok SAMOSPRAVNY
KRA]J

Nitrianska organizacia cestovného ruchu — NITRIANSKA
, e s . . ORGANIZACIA
Oblastna organizacia cestovného ruchu CESTOVNEHO
RUCHU

Podunajsko — Dunamente MJ
f

Oblastna organizacia cestovného ruchu m
Region Tekov —
Oblastna organizacia cestovného ruchu a~
Tekov
Stdrovo - Parkan —
Oblastna organizacia cestovného ruchu @@

STUROVO - PARKAN

1.5 Nosné produktové linie cestovného ruchu v Nitrianskom kraji

Ponuka cestovného ruchu v nitrianskom kraji je tematicky rozdelend do Styroch oblasti: voda,
vino, priroda a histéria. Na zéklade existujucej ponuky cestovného ruchu KOCR Nitriansky kraj
zadefinovala v roku 2023 strategické produktové linie, ktoré boli prioritné z hladiska podporyich
rozvoja a destinatného marketingu aj vroku 2025. Vramci marketingovej komunikacie KOCR
v roku 2025 sme sa sustredili na budovanie povedomia o turistickej ponuke kraja a stimulovanie
primarne domaceho dopytu, prioritne v tychto produktovych liniach:
1. Dovolenka na dolniakoch - na vode/pri vode/v termalnom raji
a. navode —vodné toky Vah — Dunaj — Hron - Ipel a vodné plochy (splavy riek, plavby lodou,
vodné Sporty)
b. prirodné kupanie - pobyty/kupanie pri teclcej vode na Vahu/Dunaji — slovenské
Chorvatsko na Dunaji...)
c. privode —termalne kupaliska a aquaparky (Nitriansky kraj — termalny raj)
2. Nitriansky kraj - svet regionalnych chuti
a. Regionalne gastro produkty vynimoc&nej kvality — ochutnavky, gastrozazitky v turistickych
regionov Tekov a Ponitrie, pobyty/navStevy priamo uproducentov spojené
s ochutnavkou, malym eventom, predajné trhy, slow food trhy




b. Kraj vina - ochutnavky vin, vinne cesty, vinne festivaly, medidlna podpora vinarskej

turistiky vo vinarskych oblastiach, rajénoch, usadlostiach a hajlockoch v ramci kraja
3. Krizom-krazom Nitrianskym krajom

a. Za historiou — navSteva kastielov, Slachtickych sidiel, pribehy ,z Cias monarchie“ -
Schubert a Esterhazy, UNESCO pamiatka rimsky kastel I1za

b. Po stopach sv. Cyrila a Metoda - koordinacia SK ¢lenov Cyrilo-metodskej cesty,
marketingové aktivity — podpora Cyrilo-metodskych slavnosti v Nitre, printova inzercia

c. Na dvoch kolesach - rozvoj amedialna podpora rozvoja cykloturistiky v NSK
prostrednictvom kooperacného projektu spolo¢ne s ¢lenskymi OOCR

1.6 Zakladné Statistické ukazovatele navstevnosti Nitrianskeho
kraja v roku 2025

Pocet navstevnikov Nitrianskeho kraja podla Statistickych udajov z DATAcube v roku 2025
dosiahol 305 844 navstevnikov, ¢o predstavuje medziro¢ny néarast o 3,5 %. Pocet prenocovani
rastol o nieCo dynamickejSie, z 757 636 na 790 265 prenocovani, teda o 4,3 %. Priemerna dizka
pobytu zostala medziro€ne nezmenend na urovni 2,6 prenocovania, ¢im sa potvrdzuje trend
kratSich pobytov navstevnikov v ubytovacich zariadeniach.

V porovnani s celoslovenskym vyvojom rastla navstevnost Nitrianskeho kraja pomalSim tempom.
Kym Slovensko v roku 2025 zaznamenalo viac ako 7 % rast poCtu navStevnikov a druhy
najuspesnejsi rok v histoérii ubytovatelov, Nitriansky kraj si mierne znizil podiel na celkovej
navstevnosti SR z 5,0 % na 4,9 %. Napriek tomu ide o pokraCovanie postupného rastu po obdobi
pandémie a potvrdenie stabilizacie dopytu po pobytoch v kraji.

Pozitivnym javom je rast trzieb za ubytovanie, ktoré sa zvySili z 26,2 mil. € na 28,3 mil. €, teda 0 8,2
%. Tento rast bol podporeny nielen vy$§im po¢tom prenocovani, ale aj zvySenim priemernej ceny
za ubytovanie z 34,50 € na 35,80 €. Sucasne vSak vyrazne narastla kapacita ubytovacich zariadeni
—pocet ubytovacich zariadeni sa zvySilo 82, pocetizieb 0 615 a pocet l6Zzok vratane kempingovych
miest aZz 0 6 630. V dbésledku takéhoto rozSirenia kapacit kleslo Cisté vyuzZitie stalych l6zok z 21,2
% na 19,0 % a Cisté vyuzitie izieb z 21,1 % na 18,2 %.

Z hladiska okresov sa navstevnost nadalej sustreduje najma do okresov Nové Zamky a Nitra,
ktoré si aj v roku 2025 udrzali najvysSie absolutne pocCty navstevnikov. Medziroéne vSak okres
Nové Zamky zaznamenal pokles navstevnikov aj prenocovani, zatial ¢o vyrazny rast evidujeme
v okresoch Topol&any, Zlaté Moravce, Komarno a Sala. Tento vyvoj mdZe suvisiet jednak s
rozSirenim evidovanych ubytovacich kapacit, jednak s kauzou ,améba“ na Sturovskom kupalisku,
ktord mala nasledne dopad na celkovu navstevnost termalnych kuipalisk nielen v nitrianskom
kraji, ale aj v rdmci ostatnych regidnov Slovenska (Trnavsky kraj, Liptov).

Zahrani¢na navStevnost v roku 2025 mierne vzrastla na 96 845 navstevnikov, no pocet
prenocovani zahraniénych hosti zostal prakticky na udrovni predchadzajuceho roka.
Najvyznamnej$im zdrojovym trhom zostala Ceska republika, ktora tvorila takmer polovicu
v8etkych zahrani¢nych navstevnikov kraja. Medzirone vSak mierne klesol pocet ceskych
navstevnikov aj ich prenocovani. Naopak, rast bol zaznamenany najmé pri névstevnikoch z
Madarska, Polska a Nemecka, pricom pri Polsku rastol vyrazne aj pocet prenocovani (tabulka 5).
Celkovo mozno rok 2025 hodnotit pre cestovny ruch v Nitrianskom kraji ako mierne rastovy
a stabilizaény. Kraj dosiahol vySSi poCet navStevnikov, prenocovani aj trzieb, avSak pri
pomalSom tempe rastu nez Slovensko ako celok. Zaroven sa ukazuje potreba intenzivnejSie
pracovat s obsadzovanim novych a rozsirenych ubytovacich kapacit, podporou dlhSich pobytov a
cielenej$im marketingom na hlavnych zahraniénych trhoch, predovsetkym v Ceskej republike,



Madarsku, Polsku, Nemecku a Rakusku. V nasledujucich tabulkach uvadzame vyvoj oficialnych
Statistickych udajov tzv. ubytovacej Statistiky v Nitrianskom kraji v ¢asovom rade rokov 2021-

2025.

Tabulka 1: Vyvoj vykonovych ukazovatelov cestovného ruchu v Nitrianskom kraji 2021-2025

Nitriansky kraj 2021 2022 2023 2024 2025
Pocet navstevnikov 146 291 240 368 289770 295403 305 844
Pocet prenocovani
navstevnikov 433289 647 960 769 349 757 636 790 265
Priemerna dizka pobytu 3,0 2,7 2,7 2,6 2,6
Celkovy pocet UZ 383 382 386 376 458
Celkovy pocet izieb 5466 5363 5529 5343 5958
Celkovy pocet l6Zok
(vratane kemping. miest) 16 480 16 264 16 707 16 335 22965
Trzby za ubytovanie spolu
(vEUR) 10547456 | 17026416| 24022958 26156 262 | 28304931
Priemernd cien za
ubytovanie v UZ (v EUR) 24,30 26, 30 31,20 34,50 35, 80
Cisté vyuZitie stalych 670k
v UZ (%) 17,10 21,30 22,10 21,20 19,00
Cisté vyuzitie izieb v UZ (%) 16,90 22,5 23,9 21,1 18, 20
Zdroj: Datacube SU SR, 2026
Tabulka 2: Vyvoj po¢tu navstevnikov v Nitrianskom kraji podla okresov 2021-2025
Okres 2021 2022 2023 2024 2025
Komarno 14 320 21961 24 756 35218 40 848
Levice 18 754 33161 33727 36 995 34 541
Nitra 29707 61 668 79 806 79 120 80194
Nové Zamky 61915 93 811 106 833 102 798 94 394
Sala D D D 11222 12 265
TopolCany 11 636 16 389 22 490 18 667 28258,00
Zlaté Moravce D D D 11383 15344
NSK spolu 136 332 226990 267 612 295 403 307 869
Slovensko 2724587 4831628 5726 279 5916 636 6 346 525
Podiel NSK( v%) 5,00 4,70 4,7 5,0 4,9
Zdroj: Datacube SU SR, 2026
Tabulka 3: Vyvoj poctu prenocovani v Nitrianskom kraji podla okresov 2021-2025
Okres 2021 2022 2023 2024 2025
Komarno 40 297 60 544 60 969 71176 101 409
Levice 53235 81478 83098 87 597 86 330
Nitra 63 496 118 315 168 044 167 140 169 211
Nové Zamky 224 829 327 467 362 401 340 085 294 238
Sala D D D 22 665 32983
TopolCany 27 630 33 565 46 983 42 414 69994,00




Zlaté Moravce D D D 26 559 36 100
NSK spolu 409 487 621 369 721 495 757 636 790 265
Slovensko 8169505 12719545| 14851 364 15185188 | 16174930
Podiel NSK( v%) 5,01 4,9 4,9 5,0 4,9

Zdroj: Datacube SU SR, 2026

Tabulka 4: Zahrani¢ni navstevnici v NSK v roku 2025 podla ubytovacej Statistiky

Krajina Pocet Pocet Podiel na Podiel na Podiel na pocte
navstevnikov | prenocovani | celkovej pocte zahr. |prenocovani
navstevnosti | navst. (v %) |zahr. navst. (v
kraja (v %) %)
CR 47 931 148 271 15,7 49,1 56,4
Madarsko 8257 14720 2,7 8,5 5,6
Nemecko 7358 16 259 2,4 7,5 6,2
Polsko 6885 17 796 2,3 7.1 6,8
Rakusko 3361 5643 1,1 3,4 2,1
Ukrajina 2806 9658 0,9 2,9 3,7
Spojené kral. 1523 3557 0,5 1,6 1,4
Taliansko 1974 5741 0,6 2,0 2,2
Francuzsko 1421 3334 0,5 1,5 1,3
Rumunsko 1045 1929 0,3 1,1 0,7
Juzna Korea 447 1764 0,1 0,5 0,7
Holandsko 1172 2322 0,4 1,2 0,9
Spanielsko 909 2138 0,3 0,9 0,8
USA 977 2913 0,3 1,0 1,1
Svajéiarsko 721 1317 0,2 0,7 0,5
Ostatné 10058 24 897 3,3 10,7 9,5
Spolu 96 845 262 259 31,7 100,00 100,00

Zdroj: Datacube SU SR, 2026

Tabulka 5: Top 5 zdrojovych krajin zahraniénych navstevnikov v Nitrianskom kraji v rokoch

2023-2024
Krajina Pocet navstevnikov Pocet prenocovani
2025 2024 2025 2024
CR 47931 48 771 148 271 161 786
Madarsko 8 257 7 245 14720 13781
Nemecko 7 358 7 148 16 259 15323
Polsko 6 885 6 035 17 796 13632
Rakusko 3361 3755 5643 6 598

Zdroj: Datacube SU SR, 2026
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2 Rozvoj destinacie Nitriansky kraj

Cinnost KOCR NK vo svojej ¢innosti cieli na vybudovanie dobrého mena a rozpoznatelnej znacky
destinacie Nitriansky kraj. Zameriava sa na propagaciu jedine¢nosti a unikatnych miest v kraji
amoznosti ich vyuzitia vcestovhom ruchu, dalej na podporu azlepSenie navstevnickej
vybavenosti cielovych miest a jednotlivych bodov zaujmu v obciach zosietovanych v OOCR.

2.1 Analyticko-strategické dokumenty pre rozvoj destinacie

Vroku 2025 sme zahdgjili prace na tvorbe nového analyticko-strategického dokumentu pre
udrzatelny rozvoj cestovného ruchu v Nitrianskom kraji. Cielom bolo vytvorit odborny, komplexny
a transparentny vychodiskovy ramec pre tvorbu Stratégie udrzatelného rozvoja cestovného
ruchu v Nitrianskom kraji do roku 2035. Spracované analytické vychodiska posluzia ako podklad
pre nastavenie realistickych, meratelnych a udrzatelnych strategickych opatreni v navrhovej Casti
stratégie, ktora sa bude tvorit v priebehu nasledujuceho roka. Novy strategicky dokument bude
sluzit ako komplexna “priruc¢ka”, resp. plan, ktory ur¢i smerovanie rozvoja cestovného ruchu v
Nitrianskom kraji. Spravne nastavené a zrealizované opatrenia ndsledne so sebou prinesu
pozitivhe efekty do uzemia, ako je tvorba novych pracovnych miest, podpora miestnej ekonomiky
a koordinacia verejnych aj sukromnych investicii do infraStruktiry. Poslanim KOCR je
prostrednictvom  kvalitného strategického dokumentu prispiet k posilneniu
konkurencieschopnosti Nitrianskeho kraja, k vyvazenému rozvoju jeho uUzemia a k
zvySovaniu kvality Zivota jeho obyvatelov.
Pre potreby pasportizacie primarnej a sekundarnej ponuky v cestovnom ruchu do analytickej
¢asti dokumentu sme pokracovali v mapovani dalSich Specifickych oblasti, ktoré mézu prispiet
k cielenému a efektivnemu rozvoju cestovného ruchu v destinacii.
V roku 2025 za tymto cielom KOCR spracovala:
1. Podrobnu pasportizaciu vinarstiev v Nitrianskom kraji
2. Pasportizaciu kempingov a karavanovych stati v Nitrianskom kraji — pre buduce vyuzitie
a uplatnenie vrozvoji pobytového cestovného ruchu naprie¢ produktovymi liniami
priroda, voda, vino a cyklo.
3. Priebeznu pasportizaciu pravidelnych organizovanych podujati - za ucelom ich
kategorizacie a buducej marketingovej podpory zo strany KOCR.

2.2 Spoluprace a aktivity sietovania s aktérmi cestovného ruchu z
uzemia

KOCR Nitriansky kraj vroku 2025 podporovala systematicky rozvoj destinacie roznymi
spolupracami a sietovanim aktérov cestovného ruchu (stakeholderov) z verejného i siukromného
sektora. Vysledkom systematickej prace KOCR v oblasti sietovania stakeholderov je zvySeny
zdujem novych obci o ¢lenstvo v Strukturach OOCR, ale aj rast poctu podnikatelskych subjektov
zapojenych do spoluprace s OOCR a KOCR. Medziro¢ne narastol pocet ¢lenskych obci OOCR
v kraji zo 48 (2024) na 64 obci (2025), ¢o je medziroény narast az o 33 %. K tomuto peknému
vysledku prispeli tri roviny spoluprace:

- Spustenie eshopu s autentickymi turistickymi zazitkami z Nitrianskeho kraja, do ktorého
zapajame primarne miestnych podnikatelov a poskytovatelov zazitkov z Uzemia nasSich
¢lenskych OOCR

- Priprava arealizacia FAM tripu pre slovenské incomingové kancelarie zdruzené v SACKA
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- Vzdelavacie asietovacie aktivity s partnermi vuzemi, ktoré cielia na budovanie
a upevnovanie funkénych vztahov s aktérmi cestovného ruchu v iuzemi - financované
z dotacie MCRS aj z vlastnych zdrojov KOCR.
Spolupracu v Uzemi rozvijame prioritne v strategickych produktovych liniach Nitrianskeho kraja -
s obcami a podnikatelskymi subjektami, ktoré prevadzkuju vinarstva, kupaliska, farmarske dvory
a usadlosti, dalej s poskytovatelmi sluzieb pre cykloturistiku.
Rozvoj cykloturistiky bol v roku 2025 nosnou témou pre pilotny kooperacny projekt KOCR, ktory
bol pripraveny a zrealizovany v spolupraci s naSimi ¢lenskymi OOCR: NOCR, Podunajsko
a Sturovo-Parkan. Kooperaény projekt nadviazal na prvé workshopy zrealizované v roku 2024,
ktorych cielom bolo mapovanie potrieb v jednotlivych turistickych regionoch Nitrianskeho kraja.
Vroku 2025 sme sa dalej venovali konkrétnemu rozvoju aktivit a navrhu cykloturistickych
produktov a sietovaniu dalSich aktérov v cestovhom ruchu, ktori su dbleziti pre rozvoj
cykloturistiky v kraji.

2.3 Vzdelavacie aktivity zamerané na skvalitnenie a rozvoj destinacie

V roku 2025 KOCR Nitriansky kraj pripravila a zrealizovala sériu workshopov, ktoré reflektovali
aktualne potreby vzdelavania v organizaciach cestovného ruchu v kraji a rozvojové zamery KOCR
Nitriansky kraj. V ramci vzdelavacich aktivit poCas roka 2025 sme kladli d6éraz na oblasti, v ktorych
potrebujeme byt zladeni na drovni kraja a postupovat jednotne, s rovnakou metodikou -
marketingova komunikacia, tvorba destinacnych produktov, systém kooperacie s ostatnymi
aktérmi cestovného ruchu v Uzemi - TIC, poskytovatelia sluzieb a zazitkov v kraji. Zrealizované
workshopy v roku 2025 sa tykali Styroch okruhov:

(1) vytvorenie stabilnej ponuky novych zazZitkov a destinacnych produktov v destinacii Nitriansky
kraj zapojenim ¢lenskych aj ne¢lenskych subjektov OOCR:
o workshop ku krajskej destina¢nej aplikacii Quappka v regiéne Podunajska (22.5.2025)
e organizaciainfocesty pre zdstupcov KOCR a jej ¢lenskych OOCR za prikladmi dobrej praxe
pri prezentacii archeologickych lokalit na Morave — v regidne Palavy a oboznamit ich s
moznostami ako sa daju archeologické lokality a body zaujmu s prepojenim na rozvinutu
eno a gastroturistiku zapojit do destinacnej ponuky ako sucast komplexného
destinac¢ného produktu regiénu cestovného ruchu.
e workshop k tvorbe zazitkov a zazitkovych produktov v nitrianskom kraji metédou
dizajnového myslenia (design thinking) (9.9.2025);
(2) sietovanie aktérov CR do OOCR a osvetu o prinosoch cestovného ruchu pre lokalnu ekonomiku
obci a kvalitu Zivota v obci:
e workshop k spolupraci TIC a OCR v Nitrianskom kraji (12.8.2025)
(3) dalsie vzdelavacie potreby lokalnych stakeholderov cestovného ruchu v nitrianskom kraji
o workshop k dosahovaniu synergii v marketingovej komunikacii stakeholderov cestovného
ruchu v kraji (4.11.2025)
o workshop k marketingovej komunikacii Cyrilo-metodskej cesty ako produktu kultirneho
cestovného ruchu v Nitrianskom kraji (18.6.2025)
(4) participacné facilitované workshopy krozvoju cykloturistiky v NSK v nadvéznosti na
zrealizované aktivity v roku 2024 a 2025
e zamerané na analyzu marketingovej €innosti ubytovacich zariadeni popri existujlicich
cyklotrasach v NSK, nadviazanie spoluprace, sietovanie aspolo¢né nastavenie
propagacie cykloturistiky a spoluprace v nasledujucom roku 2026 (prvy workshop v Nitre,
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realizovany 17. 6. 2025, ucast 15 subjektov zPonitria aTekova; druhy workshop
vKomarne, realizovany 24.6.2026, ucast 14 os6b zPodunajska; treti workshop
18.11.2026 v Sturove, Udast 33 0sdb, §tvrty workshop realizovany v Nitre 10.12.2025)

V rédmci uvedenych workshopov sme spolu preskolili vy$e 100 téastnikov. Usporu financii sme
dosiahli lektorovanim troch workshopov pracovnikmi KOCR bez naroku na honorar, ktori maju na
tuto ¢innost odbornu kvalifikaciu a potrebné zruénosti a kompetencie.

Organizovanim vzdelavacich aktivit sa nam podarilo dosiahnut lepSie zosietovanie ¢lenskych aj
neclenskych subjektov za i¢elom vytvorenia udrzatelnej ponuky novych turistickych zazitkov a
destinacnych produktov v Nitrianskom kraji. Vdaka workshopom sme dokazali oslovit aj neclenov
a viest ich tak k ¢lenstvu v Uzemne prisluSsnych OOCR v nasom kraji. Su¢asne sme na
workshopoch zistovali dalSie vzdelavacie potreby nasSich &lenov, na ktoré budeme reflektovat
v roku 2026.

Workshop Marketingova komunikdcia Cyrilo-metodskej cesty v Nitrianskom kraji (realizovany
18.6.2026)

Infocesta do regidnu Pélavy (realizovang 13.6.2025) — Archeologické navsStevnicke centrum
MuUSoV
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Workshopy k rozvoju cykloturistiky (17.6.2025v Nitre, 24.6.2025 v Komarne, 18.11.2025
v Stdrove, 10.12.2025 v Nitre)
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Vroku 2025 sa KOCR okrem organizacie vzdeldvacich aktivit zapajala do vzdelavacich aktivit,
ktoré boli organizované externymi subjektami a zamerané na rozvoj prierezovych aj odbornych
vedomosti, zruénosti a kompetencii zastupcov KOCR a OOCR. Cielovou skupinou Skoleni boli
zamestnanci a manazéri KOCR NK aj jej ¢lenskych OOCR. ISlo o tri $kolenia:

e Ugast na online kurze “Riadenie projektov s vyuzitim Al” (27.10.2025 online) - G&astnicky
vzdelavania: Jana Barvinkova, Lenka Hankova a Zuzana Palencikova.

e (cCast na medialnom tréningu (5.12.2025 v Nitre) - bolo zamerané na nadobudnutie
zékladnych zruénosti pracovnikov OCR pri vystupovani v médiach - pri poskytovani
rozhovorov a pri vystupovani a prezentovani OCR a jej aktivit pred verejnostou. Lektorom
Skolenia bol renomovany medidlny tréner Ing. Marek Trubac¢, byvaly hovorca prezidenta
SR, ktory ndm odhalil vSetky potrebné techniky a nastroje ako vystupovat na verejnosti
uhladene, sebavedome a zaroven s reSpektom.

e S obozndmenim sa s prikladmi dobrej praxe v udrzatelnom rozvoji cestovného ruchu v
tuzemsku alebo v zahraniéi - ucast na konferencii “Cestovny ruch 2.0” (17.10.2025 v
Bojniciach) - u¢ast Lenky Hankovej a Julie Zemancikovej

Workshop Medialny tréning Ugast na konferencii Cestovny ruch 2.0

3 Integrovana marketingova komunikacia

Marketingova komunikacia KOCR NK v roku 2025 kopirovala liniu aktivit organizacie, ktoré sa
sustredili na prezentaciu destinacie na domacom trhu a v ad hoc aj na ¢eskom trhu.

Cielom marketingovej komunikacie v roku 2025 bolo pokracovat v budovani povedomia
o destinacnej znacke Krizom krazom Nitrianskym krajom ato najma prostrednictvom
marketingovych kampani, predstavovania zaujimavych miest v destinacii a podpore aktivit
¢lenskych oblastnych organizécii v Nitrianskom kraji.

3.1 Marketingové kampane

3.1.1 Krizom krazom termalnym rajom

V roku 2022 sme identifikovali, Ze nosnou produktovou liniou v Nitrianskom kraji su z dlhodobého
hladiska termalne kupaliska, ktoré do kraja lakaju najviac navstevnikov ageneruju najviac
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prenocovani. Ztohto dévodu sme vjuli 2023 spustili kreativnu marketingovi kampan na
domacom trhu v online aj offline priestore zameranu na spropagovanie ponuky termalparkov
a aquaparkov v Nitrianskom kraji. Cielom kampane je zvySit povedomie Sirokej verejnosti
o Nitrianskom kraji ako Termalnom raji, zvysit zdujem domacich navstevnikov zinych krajov
o travenie ,druhej“ letnej dovolenky v destinacii Nitriansky kraj a propagovat ponuku jednotlivych
termalnych kupalisk a aquaparkov.

Trvanie kampane je naplanované na tri roky, t.j. od jila 2023 do marca 2026. Kampan
v kazdom roku pozostava z letnej a zimnej Casti. V kampani sme pokracovali aj vroku 2025.
V obdobi od januara do konca marca 2025 prebiehala zimna kampan 2024/2025, od juna do
konca septembra 2025 bola spustena kampan pre letnd sezénu a od polovice novembra 2025 do
konca marca 2026 bola naplanovana posledna Cast kampane - zimna kampan 2025/26.

Pocas zimnej kampane propagujeme 6 celoro¢ne otvorenych termalnych kupalisk, pricom 5
z nich bolo aj v tejto sezéne zapojenych aj do zlavovej aplikacie Quappka. V letnej kampani sme
propagovali 11 termalnych kupalisk a aquaparkov nachadzajucich sa na uzemi Nitrianskeho
samospravneho kraja. Z piatich letnych kupalisk sa do aplikacie Quappka v roku 2025 zapojili 3
letné termalne kupaliska. Maskotom kampane bol aj v roku 2025 Celsius - patrén termalneho
raja. Celsius plni v kampani rolu poradcu, ktory edukuje prostrednictvom postov na socialnych
sietach o blahodarnosti nitrianskych termalnych véd, priaznivych ucinkoch saunovania a pobyte
v termalnej vode.

V kampani Termalny raj boli aj v roku 2025 efektivhe vyuZzité online aj offline nastroje
marketingovej komunikacie. TradiCne najvysSi rozpocet bol alokovany na poslednu letnu Cast
kampane od 1. juna do 30. septembra 2025.

V online priestore pozostavala kampan z postov na socialnych sietach Facebook a Instagram,
PPC reklam v sieti META a Google, PR ¢lankov vonline médiach a spoluprac s influencermi.
Offline kampan tvorili najma billboardy vo va¢sich mestach a na hlavnych cestnych tahoch mimo
NSK.

Kazdy mesiac pocas trvania kampane bolo publikovanych 6 postov na sociadlnych sietach
Facebook a Instagram. Posty propagovali vSeobecne Nitriansky kraj ako Termalny raj, jednotlivé
termalne kupaliska v zavislosti od sezdény, aplikaciu Quappka a posty s maskotom Celsiusom
edukovali predovsetkym o blahodarnych tuc¢inkoch termalnych véd alebo boli koncipované na
spbsob hadaniek, ktoré mali vyvolat interakciu a pobavit publikum na socialnych sietach.
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Total reach
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App Store.

Reklamy v sieti META a Google boli zamerané na vSeobecnu propagaciu nitrianskeho kraja ako
Termalneho raja a propagaciu aplikacie Quappka. PPC reklamy vyrazne prispeli k zvySovaniu
navstevnosti podstranky https://krizomkrajom.sk/termalny-raj/.

Dopraj si raj,

za ktorym nemusisS g

Dopraj‘si ‘raj, Zawy Dopraj si raj,
v ktorom usetri ( N . v ktorom sa
cela rodina! S nebudes nudit!

cestovat daleko!

Weliness,

i termalnyra).sk

termalnyraj.sk~ - temalnyraj.sk

Z demografického hladiska reklamy v sieti META a Google oslovili opat najma Zeny vo veku 45-54
a 55-64 rokov. Najviac oslovenych uzivatelov bolo opéat z Bratislavy, KoSic, TrenCina, Banskej
Bystrice a Ziliny.

Aj vdaka platenym PPC reklamam v sieti META a Google, ako aj sponzorovanym postom na
socialnych sietach sa ndm podarilo zvySit navsStevnost nasej web stranky krizomkrajom.sk,
pricom najnavStevovanejSou podstrankou bola prave kamparnova podstranka Termalny raj.

V letnej aj v zimnej Casti kampane sme vyuzili aj spolupracu s influencermi (@somadriana a
@cestujzamenej) na zvySenie povedomia o Nitrianskom termalnom raji, propagaciu vybranych
navstivenych termalnych kupalisk ako aj propagaciu aplikacie Quappka.
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V offline kampani bolo pocas letnej kampane nasadenych spolu 10 billboardov v mesiacoch jul
a august, ktoré boli umiestnené najma v krajskych mestach, vacsich mestach a pri hlavnych
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cestnych tahoch. Cielom billboardovej kampane bolo pokradovanie v budovani povedomia
o Termalnom raji v Nitrianskom kraji.

Navstiv
Nitriansky kraj @ . (A2l

termalnych

a dopraj si raj! Se

NITRIANSKYM
KRAJOM

ﬁ rm KRIZOM KRAZOM
=Z

3.2 Online marketing, web a socialne siete

V roku 2025 sme pokracovali v systematickom budovani destinacnej znacky Krizom krazom
Nitrianskym krajom v online priestore. Marketingovda komunikacia bola zamerand najma na
propagaciu vyletov, podujati, cykloturistiky, vinarstva, termalnych kupalisk, zazitkov a
konkrétnych turistickych produktov v kraji.

Délezitym posunom bolo rozSirenie obsahu na webe, spustenie e-shopu so zazitkami Krizom
krdzom za zazitkami, rozvoj pravidelného kalenddra podujati a intenzivnejSia praca s
videoobsahom na socialnych sietach a YouTube.

3.2.1 Hlavna webstranka www.krizomkrajom.sk

V roku 2025 web zaznamenal priblizne 60 tisic aktivhych pouzivatelov a 59 tisic novych
pouzivatelov. V porovnani s rokom 2024, ked web navstivilo 39 242 novych pouzivatelov, ide o
narast priblizne o 50 %.

Priemerny Cas interakcie pouzivatela s webom bol 46 sekund, ¢o je takmer rovnaka hodnota ako
v roku 2024, ked dosiahol 47 sekind. Web zaroven zaznamenal priblizne 385 tisic udalosti
(navsteva, prezeranie, kliknutia, ...).

NajnavStevovanejSou podstrankou bol opat Termalny raj, ktory dosiahol priblizne 37 tisic
zobrazeni a 27 tisic aktivhych pouzivatelov. Medzi najnavStevovanejSie ¢asti webu patrili aj
sutazné podstranky, podstranka Cyklovylety, hlavny rozcestnik organizacie, e-shop so zazitkami,
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konkrétne zazitok Cesta chutami Pukanca, clanok 10 tipov na Den deti v Nitrianskom kraji a
podstranka Letna cyklovyzva.

V roku 2025 bol web rozsireny o kalendar podujati, do ktorého pravidelne pribudali podujatia z
Nitrianskeho kraja. Zaroven pribudol novy obsah k téme Krizom kraZom vinicami, vratane
podstranok o vinarstvach. Web sa tak dalej profiloval ako prakticky zdroj informacii pre obyvatelov
aj navstevnikov kraja.

Vyznamnou novinkou bolo aj spustenie e-shopu Krizom krazom za zazitkami, ktory prepdja
marketingovd komunikaciu s konkrétnou ponukou zazitkov v kraji.

(o Véetcipouiivatelia) Pridat porovnanie —+ Minuly kalenddrny rok 1, 1, — 31,12.2025 ~
Prehlad stavu prehladov Dl < »~
Aktivni pouzivatelia Novi pouzivatelia Priemerny cas inte... Pocet udalosti

60 tis. 59 tis. 46 s 385 tis.

Najnavstevovanejsie stranky a obrazovky ® ~

NAZOV STRANKY A TRIE.. ZOBRAZENIA  AKTIVNI POUZIVATELIA POCET UDALOSTi  MIERA OKAMZ. ODCHOD..

Termdlny raj - Krajska orga... 37 tis 27 tis. 162 tis. 357 %
SUTAZ: vikendovy pobyt s ... 7.2 tis. 3,1 tis. 23 tis. 16,7 %
Cyklovylety - Krajska organi... - 42 tis. - 24 tis. - 14 tis. _ 369 %
Krajska organizécia cestov... - 3,6 tis. - 2 tis. . 12 tis. 28,6 %
Cesta chutami Pukanca - Kr... - 2tis . 1,5 tis. ) 6 tis. 703 %
10 tipov na De deti v Nitria... i 1,8 tis ) 1,5tis. ) 8,2 tis. 3NT7%

Letna cyklovyzva - Krajska ... 1,7 tis 1tis. 6,2 tis. 310%

Zobrazit stranky a obrazovky

Nazov strénky a..ieda obrazovky ~ + ¥ Zobrazenia Aktivni Potet zobrazeni Priemerny Eas
pouZivatelia na aktivneho
pouzivatela

98 536 59 503 1,66 465
D Celkove
100 % 2 celku 100 % z celku Priem. 0 % Priem. 0 %
D - Ter.mf-zlny raj - Krajska organizacia cestovného ruchu 37 254 (37,01 %) 27 235 (45,77 %) 137 e
- Nitriansky kraj
SUTAZ: vikendovy pobyt s autentickym zéZitkom v
D 2 Nitrianskom kraji - Krajska organizécia cestovného 7171 (7,28 %) 3134(527 %) 2,29 3s
ruchu - Nitriansky kraj
D 2 Cyk!ovylely - lfra]ska organizacia cestovného ruchu - 4238 (43 %) 2386 (401 %) 178 1 @ @
Nitriansky kraj
Krajska organizécia cestovného ruchu - Nitriansk:
O + kraj’ 9 Y 3620 (3,67 %) 2007 (337 %) 1,80 %s
D z Cesta chﬂutaml Puka-nc.a - Krajske.z organizacia 2038 (2,07 %) 1497 (2,52 %) 136 @
cestovného ruchu Nitriansky kraj :
O e 10t|pf)v'n:r1 Def deti :‘rN“"aHSkom k,ra“ ) Krajefka 1816 (1,84 %) 1547 (2,6 %) 117 565
organizacia cestovného ruchu - Nitriansky kraj
Letna cyklovyzva - Krajska organizécia cestovného 5
0o 7 e ey 1742 (1,77 %) 1025(172%) 170 25
ruchu - Nitriansky kraj
D 8  Krizom kraZom za zaZitkami 1727 (1,75 %) 834 (1,4 %) 2,07 31s
10 tipov na jarné prazdniny v Nitrianskom kraji -
D 9  Krajska organizécia cestovného ruchu - Nitriansky 1716 (1,74 %) 1547 (2,6 %) 1,11 595
kraj
D 10 NITRIANSKE VIANOCNE TRHY 2025 - Krajska 1618 (1,64 %) 1314221 %) 123 185

organizacia cestovného ruchu - Nitriansky kraj
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3.2.2 Socialne siete

Facebook

Facebook zostal v roku 2025 hlavnym online socidlnym kanalom znacky. Stranka Krizom krézom
Nitrianskym krajom dosiahla:

¢ 8,5 miliona pozreti

¢ 49,6 tisic interakcii s obsahom
¢ 81,6 tisic kliknuti na odkaz

* 61,2 tisic navstev profilu

¢ 2 855 novych sledovatelov

V porovnani s rokom 2024 sa vyrazne zvySil najma pocet pozreti obsahu. V roku 2024 Facebook
dosiahol 1,6 miliona pozreti, v roku 2025 to bolo 8,5 milidna pozreti. Ide o viac ako patnasobny
narast.

Rastli aj dalSie metriky. Kliknutia na odkazy vzrastli z 66,1 tisic v roku 2024 na 81,6 tisic v roku
2025. Pocet novych sledovatelov sa zvysil z 1 300 na 2 855.

Obsah na Facebooku bol zamerany najma na tipy na vylet, podujatia, kampane, sutaze, vinarsku
tému, cykloturistiku a propagaciu zazitkov.

Views @ & Exportovat w Divaci @ & Exportovat w
8,5 mil. -
00 tis. \
50 tis. P -
A
0
11 1.4 20.7. 28.10.
Pozretia
Content interactions @ & Exportovat w Kliknutia na odkaz @ & Exportovat w
49,6 TIS. 7 10s9% 81,6 TIS. »22a%
2000
800
500 1,5 tis.
400 1tis.
200 500
0 0
11 1.4 20.7. 28.10. 11 1.4 20.7. 28.10.
Interakcie s obsahom Facebook link clicks
Navstevy @ & Exportovat Sledovania @ & Exportovat
61,2 tIS. te23% 2 855 1 1s9x
2000 200
1,5 tis. 150
1tis. 100
500 50
0 0
11 1.4 20.7. 28.10. 11 1.4 20.7. 28.10.
Navitevy na Facebooku Facebook follows
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Instagram

e |nstagram bol v roku 2025 vyuzivany najma na vizudlnu prezentaciu kraja, kratky
videoobsah, reels, vyletné tipy a podporu kampani. Profil dosiahol:
e ¢ 473,1tisic pozreti
® 456,1 tisic dosah
¢ 5 tisic interakcii s obsahom
¢ 9,6 tisic kliknuti na odkaz
¢ 6,3 tisic navstev profilu
* 688 novych sledovatelov
e V porovnani s rokom 2024 vzrastol pocet pozreti z 318,8 tisic na 473,1 tisic. Narastol aj
pocet interakcii, navstev profilu a novych sledovatelov. Po¢et novych sledovatelov sa
zvySil z 557 v roku 2024 na 688 v roku 2025.
e Instagram sa osvedcCil najma pri témach, ktoré stoja na silnom vizualnom obsahu:
turistika, cykloturistika, vinarstva, zazitky a podujatia.

Pozretia @ & Exportovat Dosah © & Exportovat v
. €) 105694 views .
473,1 TIS. r100% o 456,1 tIS. +s01%
(0) 367 410 views
30 tis.
80 tis.
60 tis. 20 tis.
40 tis. .
10 tis.
20 tis.
0 0
11 .4 20.7. 28.10. 1.1 11. 4. 20.7. 28.10.
Pozretia Dosah
Content interactions @ & Exportovat Kliknutia na odkaz @ & Exportovat v
5 tiS. 1 4s0tis% 9,6 tis. r27%
200 200
150 150
100 100
50 50
0 0
1.1. M. 4. 20.7. 28.10. 1.1, 1. 4. 20.7. 28.10.
Interakcie s ohsahom Kliknutia na instagramovy odkaz
Navitevy ©@ & Exportovat = Sledovania @ & Exportovat w
6,3 TIS. 1 1084% 688
300 60
200 40
100 20
0 0
1.1. M. 4. 20.7. 28.10. 28.5. 30.7. 20.9. 1.12.
Navitevy instagramoveho profilu Instagram follows
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Linkedin

Linkedln sme v roku 2025 vyuzivali ako odborny a prezentacny kanal organizacie smerom k
partnerom, samospravam, odbornému publiku a sektoru cestovného ruchu.

Kedze LinkedIn umoznuje zobrazit Statistiky iba za poslednych 365 dni, nie je dostupny Uplny
prehlad za cely kalendarny rok 2025. Za dostupné obdobie profil dosiahol:

e 7 473 impresii

¢ 314 reakcii

¢ 25 komentarov

¢ 14 zdielani

¢ 32 novych sledovatelov, spolu 143 sledovatelov

Obsah na Linkedlne bol zamerany najma na aktivity organizacie, odborné vystupy, spoluprace,
kampane a prezentaciu cestovného ruchu Nitrianskeho kraja.

Highlights
Data for 6/2/2025 - 6/1/2026
7,473 314 25 14
Impressions Reactions Comments Reposts
Metrics

Feb
— Organic 7.473

Jun 2, 2025 - Jun 1, 2026 ~

Follower highlights @

143 32

Total followers New followers in the last 365 days

Follower metrics @

May
Sponsore d o |
1 i
i O 0
.-. é 1N § E
i n 1 i
d In i L gt
"{
Nov 29 n far
— Sponsored 0
—-- Organic 32
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Youtube

V roku 2025 sme rozSirili komunikaciu aj na YouTube. Kanal sluzil najma na publikovanie
videoobsahu s dlhSou Zivotnostou a na podporu tém, ktoré potrebuju viac priestoru ako kratky
prispevok na socialnych sietach.

YouTube kanal v roku 2025 dosiahol:

* 47,3 tisic pozreti videi

¢ 234 hodin sledovania

¢ 63 novych odberatelov

e priemerné mesacné publikum priblizne 373 divakov

Pocet pozreti videi bol podla prehladu YouTube medziro¢ne vyssi 0 47 %. Celkovy Cas sledovania
bol 234 hodin.

V roku 2025 sme na YouTube pridavali najma videa s pribehmi vinarstiev, ktoré podporili tému
Krizom krazom vinicami. Tento obsah zaroven nadvazoval na nové vinarske podstranky na webe
a pravidelnu komunikéaciu na Facebooku a Instagrame.

Your videos got 47,283 views in 2025

Views /A Watch time (hours) Subscribers
473k @ 23400 +63
47% more than 2 Jan - 31 Dec 2024 11% less than 2 Jan - 37 Dec 2024

1,800

TIOTRT N T1 A

oanoaooBn BssBB0BbBEO0AsOBAASs

1 Jan 2025 3 Mar 2025 2 May 2025 2 Jul 2025 1 Sept 2025 31 Oct 2025 31 Dec 2

See more

Your top content in this period

Average view
Content duration Views

Kde budete budci vikend? (& My v Nitre, na veltrhu Caravan Bike Travel!

1 - a 0716 (89.5%) 2,383
25 Mar 2025
g . .
2 Pre€o ma kolikovy vinohrad zmysel? #KrizomKrazomVinicami 0:48 (50.7%) 1,959
4 Sept 2025
. . L . . . .n
3 Damy, potrebujete poradif s vjberom dokonalého darceka pre Vasho muza? 014 (347%) 1,756
8 Aug 2025
3 Pred lati prist priamo k vingrovi | EOS Wine D
4 \ re€o sa oplati prist priamo k vindrovi | ine Dvory 020 (42.6%) 1720
J 3 Nov 2025
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3.2.3 Email marketing (Newsletter)

V roku 2025 sme email marketing vyuzivali ako dalsi komunikacny kanal KOCR a destinacie
Nitriansky kraj - na podporu kampani, podujati, sutazi, vyletnych tipov a novych tém na webe.

Za obdobie od 1. 1. do 31. 12. 2025 bolo odoslanych spolu 47 294 emailov. Kampane dosiahli:

¢ 34 348 otvoreni

® 4 216 kliknuti

* CTOR 12,27 %

¢ 2 280 aktivnych odberatelov
* 808 novych odberatelov

¢ 194 odhlaseni

Email marketing tak sluzil najma ako podporny predajny a informacny kanal. Pomahal privadzat
pouzivatelov na web k sutaziam a podujatiam a postupne aj k ponuke zazitkov.

V roku 2025 sa ukdzalo, Ze najlepSie funguju kampane s jasnym benefitom, konkrétnou témou a
jednou hlavnou vyzvou na akciu. Preto sme komunikaciu postupne smerovali k jednoduchSim a
konkrétnejSim newsletterom s jasnym cielom kliknutia.

Performance overview 2025-01-01- 2025-12-31 ~ Export
Subscribers
Total active subscribers New subscribers today 0 New subscribers this month 32
2 280
Want more subscribers? Gro
signup forms ® New ® Unsubscribed
808 194

250
200
150

100

-50
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Campaigns

Emails sent oOpens - 34,348

47,294
T

Campaign performance by month sent

Emails

Month t [o} i 0 d
onth sen ampaigns sent pene:
2026 June 0 0 0% (0)
32.90%
2026 M. 4 7,300
ay ' (2,402)
2026 Apri 1 2,254 30.80% (695)
32.80%
2026 March 2 4,520
are g (1,482)
2026 February 2 2,899 39.70% (1,197}
37.30%
2028 January 3 6,826 (2,545)
34.70%
2025 December 3 7,038 (2,441)
35.00%
2025 November 4 7,530 (2,635}0
2025 October 2 4,714 32.70% (1,541)
2025
2 1,081 29.50% (319
September ’ B )
45.80%
2025 Au t 2 4,544
'gus g (2,081)
2025 July 2 4,568 41.70% (1,904)
Show less

Obsahové a marketingové aktivity

V roku 2025 sme rozvijali viacero pravidelnych obsahovych formatov. Na Facebooku a Instagrame
sme pracovali s rubrikou Tip na vylet, zameranou najma na turistiku, cykloturistiku a miesta

vhodné na vikendové vylety.

Pokracovala aj propagacia tém ako Termalny raj, Cyklovylety, Letna cyklovyzva, Cesta chutami
Pukanca a Krizom krazom vinicami. Tieto témy boli prepdjané medzi webom, socialnymi

sietami, newsletterom a videoobsahom.

Novym prvkom bola predajna komunikacia zazitkov cez e-shop Krizom krazom za zazitkami.
Marketing sa tak v roku 2025 neposuval iba voblasti propagacie a cielenej marketingovej
komunikacie, ¢i smerom k budovaniu povedomia, ale sluzil aj ako ,vykladna skrina“ autentickej
a jedinec¢nej ponuky zazitkov z regidonu, ako distribu¢ny kanal na realizaciu rezervacii a predaja

turistickych zazitkov.
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|l
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Clicked

0% (0)

3.20%
(238)

0.80% (19)

3.40% (152)

5.90% (172)

5.20%
(355)

2.40%
(166)

2.60%
(194)

2.80% (133)

3.40% (37)

6.00%
(273)

2.50% (116)

Viewing data for:

4,216

Ly

Unsubscribed

0% (0)

0.40% (26)

0.40% (8)

0.30% (12)

0.30% (8)

0.20% (17)

0.40% (30)

0.50% (34)

0.30% (14)

0% (0)

0.60% (27)

0.50% (25)

2 Allgroups

® CTOR &

[ All folders

Spam
complaints

0% (0)

0% (0)

0% (0)

0% (0)

0% (0)

0% (0)

0% (0)

0% (0)

0% (0)

12.27%



3.3 Medialny servis a PR komunikacia

Krajska organizacia cestovného ruchu Nitriansky kraj zabezpecovala od svojho vzniku v roku 2021
medialnu komunikaciu vo vlastnej rézii prostrednictvom pripravy a distribucie tlacovych sprav.
Hoci tento model umoznoval pravidelné informovanie médii o aktivitdch organizacie, jeho
efektivita a dosah nezodpovedali rastucim potrebam destinacného marketingu a ambiciam
organizacie v oblasti budovania povedomia o znacke Nitrianskeho kraja. Z uvedeného dévodu sa
KOCR Nitriansky kraj v roku 2025 rozhodla zabezpecit medialny servis prostrednictvom externej
PR agentury.

Cielom bolo posilnit odbornui medialnu komunikaciu organizacie, zvysit viditelnost aktivit KOCR
Nitriansky kraj a destinacnej znacky Krizom kraZom Nitrianskym krajom, efektivnejSie informovat
verejnost o ponuke cestovného ruchu v regidone a podporit pozitivne vnimanie Nitrianskeho kraja
ako atraktivnej turistickej destinacie.

Na zaciatku roka vydala a distribuovala KOCR vo vlastnej rézii dve tlacové spravy. Prva zhrnula
ucast KOCR NK na veltrhu cestovného ruchu ITF Slovakiatour v Bratislave a druhéa pozyvala na
navStevu stdku KOCR NK na vystave Caravan Bike Travel 2025 v Nitre.
V ramci spoluprace pripravila a distribuovala PR agentura pocas roka 2025 Styri tlaCové spravy
zamerané na kluc¢ové témy organizacie. Prva z nich predstavila mobilnu aplikaciu Quappka, ktora
navstevnikom umoznuje jednoduchsSie planovanie pobytu a vyuzivanie regionalnych zliav. Druha
tlacova sprava propagovala novospusteny e-shop turistickych zazitkov a priniesla tipy na
autentické zazitky v Nitrianskom kraji. Tretia tlacova sprava bola sucastou krizovej komunikacie
venovanej Siriacej sa epidémii zlatého Zltnutia vini¢a, ktora predstavuje vyznamné riziko pre
vinohradnictvo a vinny turizmus na Slovensku. Stvrtd tladova sprava predstavila pripravovanu
marketingova kampan Cajgluj krajom, zamerand na podporu cykloturistiky a budovanie
Nitrianskeho kraja ako uceleného cykloregionu.

Vyznamnou sucastou medialnej komunikacie bola zazitkova tlacova konferencia organizovana v
juli 2025 v Kravanoch nad Dunajom pri prilezitosti predstavenia novych turistickych zaZitkov v
kraji. Podujatie sa uskutocnilo v spolupraci s PR agentlirou a zucastnili sa ho zastupcovia
najvyznamnejSich slovenskych médii vratane televizii TV Markiza, TV JOJ a STVR, ako aj
predstavitelia printovych a online médii. Su¢astou programu bolo predstavenie jedine¢ného
produktu — plavby na replikdch historickych kontrabasovych ¢lnov, ktoré sa v minulosti vyuzivali
na prepravu os6b a tovaru po Dunaiji. Tlacova konferencia priniesla rozsiahlu medializaciu témy v
celoslovenskych televiziach, online médidch a na sociadlnych sietach a zaroven prispela k
zvySenému zaujmu navstevnikov o tento autenticky zazitok.

Spolupraca s PR agenturou sa pozitivne prejavila na rozsahu a kvalite medialnych vystupov.
Tlacové spravy a nadvazujice medidlne aktivity priniesli desiatky vystupov v celoslovenskych aj
regionalnych médiach vratane agenturneho spravodajstva TASR, televiznych reportazi, ¢lankov v
mienkotvornych médiach a rozsiahlej online publicity. Mimoriadne UspesSna bola najma letna
komunikaéna kampan spojena s aplikaciou Quappka a prezentaciou zazitkov v Nitrianskom kraji,
ktord zaznamenala 30 medialnych vystupov vratane reportazi v TV Markiza, TV JOJ a STVR.
Vyznamny medialny dosah mala aj komunikdcia zamerand na problematiku zlatého Zzltnutia
viniCa, ktora priniesla 14 medialnych vystupov vratane ¢lankov v Denniku SME a Nitrianskych
novinach. Kampan Cajgluj krajom zaznamenala dalSich 11 medidlnych vystupov a prispela k
budovaniu povedomia o Nitrianskom kraji ako perspektivnej cykloturistickej destinacii.
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Na Konferencii cestovného ruchu v Smrdakoch, ktora sa konala v decembri 2025 sa aj tento rok
udelovali prestizne novinarske ceny FUET Slovakia, ktoré hodnotia kvalitu komunikacie
organizacii cestovného ruchu s médiami a podporu medialne atraktivnych projektov. NOCR spolu
s KOCR Nitriansky kraj boli ocenené za podporu tvorby kratkeho filmu ,,Na motorkach po stopach
sv. Cyrila a Metoda“, ktory mimoriadne uspesSne medializoval Nitriansky region aj eurdpsku Cyrilo-
metodsku kulturnu cestu na medzinadrodnej scéne. Film zaznamenal velky Uspech na
medzinarodnom festivale TOURFILM 2025 v Splite, kde v konkurencii viac ako 480 filmov zo 135
krajin sveta ziskal ocenenie za najlepSi scenar a ocenenie za najvyznamnejsi kulturny odkaz.

Spolupraca s PR agenturou potvrdila prinos profesionalnej PR komunikacie pre zvySovanie
medialnej viditelnosti organizacie a jej projektov. Zaroven vyznamne prispela k posilneniu znacky
Krizom krazom Nitrianskym krajom a k prezentacii Nitrianskeho kraja ako modernej, atraktivnej a
zazitkovo orientovane;j turistickej destinacie.

4 Produkty cestovného ruchu

4.1 Vlastné produkty

V roku 2025 KOCR Nitriansky kraj pokra¢ovala vo vyvoji a vylepSovani dvoch novych produktov:
¢ mobilna aplikacia s virtualnou realitou pre UNESCO pamiatku rimsky kastel v 1Zi

¢ mobilna aplikacia — aquapas ,,Quappka“ - regionalna zlavova karta pre navstevnikov
termalnych kupalisk a akvaparkov v Nitrianskom kraji — na podporu budovania imidzu
Nitrianskeho kraja ako termalneho raja.

4.1.1 Mobilna aplikacia — aquapass ,,Quappka“

V ramci kampane Termalny raj, ktora je zamerana predovSetkym na budovanie povedomia
o Nitrianskom kraji ako raji termalnych pramenov, termalnych kupalisk a aquaparkov, sme vo
februari 2024 spustili aplikaciu Quappka. Po¢as roka 2025 pokracovali zlavy v aplikacii Quappka,
v zimnej aj letnej sezéne.

Platnost zliav v zimnej verzii Quappky bola od novembra 2024 do konca
marca 2025. Pocas tohto obdobia boli zlavy v zapojenych termalnych
kapaliskach vyuzité 163 - krat, pricom najviac — 107-krat, boli zlavy vyuzité v
ThermalParku Nitrava % Polnom Kesove.
Letné zlavy v aplikacii Quappka platili od juna do septembra 2025. Okrem
zliav v siedmich termalnych kupaliskach platili aj zlavy u partnerov v regiéne.
V lete 2025 pribudli k zlavam v regiénoch Tekov a Ponitrie aj zlavy v regidne
Podunajsko. Regionalne zlavy boli dostupné iba pre ubytovanych hosti.

Pocas letnej sezény boli zlavy vyuzité 223 -krat, pricom opat najviac boli
vyuzivané v ThermalParku Nitrava — 159-krat. Regionalne zlavy boli vyuzivané

minimalne.

V novembri 2025 boli spustené zimné zlavy v termalnych kupaliskach. Tradi¢ne sa do spoluprace
zapojilo 5 zo 6 celoro¢ne otvorenych termalnych kupalisk. Zlavy platili do 31.3.2026. Nakolko v
marci 2026 konci trojrocnéd marketingova kampan Termalny raj, koncia aj zmluvy o spolupraci a
poskytovani zliav s termalnymi kupaliskami. Na rok 2026 je naplanovana transformacia Quappky
zo zlavovej aplikacie na destina¢nu aplikaciu, v ktorej budu vSetky potrebné informacie pre
navstevnikov nitrianskeho kraja.
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4.1.2 Mobilna aplikacia pre UNESCO pamiatku rimsky kastel I1za

Rimsky kastel v IZi je jedinou hmotnou kultirnou pamiatkou zapisanou na prestiznom zozname
svetového kultirneho a prirodného dedi¢stva UNESCO v Nitrianskom kraji. Je sucastou
obranného hrani¢ného systému Rimskej riSe— tzv. Limes Romanus a je suc¢astou medzinarodne;j
archeologickej lokality ,,Hranice Rimskej riSe Dunajsky Limes“. Archeologické nalezisko je pod
spravou Podunajského muizea v Komarne ako celoro¢ne pristupna vysunutd expozicia pod holym
nebom, zriadovatelom muzea je Nitriansky samospravny kraj. Po€as roka navstivia lokalitu tisice
cykloturistov, ktori prechadzaju popri tdbore po medzinarodnej cyklotrase ,,Eurovelo 6% pozd(z
rieky Dunaj. Na dunajskej hradzi je v su€asnosti vybudovana vyhliadka na cely areal kastela, s
osadenymi informacnymi panelmi, lavickami a stojanmi na bicykle. Nakolko sa z tdbora dodnes
zachovali prevazne len Casti obvodovych murov a zaklady kamennych budov, navstevnik nema
moznost vytvorit si jasnejSiu predstavu o tom, ako mohol tdbor vyzerat a fungovat v rimskych
¢asoch. Preto sa KOCR NK rozhodla v roku 2023 zah4jit prace na vyvoji novej mobilnej aplikacie
s virtualnou realitou.
Tvorba aplikacie je z dévodu finan€nej naro¢nosti rozdelena do troch faz pocas 3 rokov. V roku
2023 bola realizovana 1. faza, v roku 2024 bola realizovana 2. faza. V roku 2025 boli v zaverecnej
faze vyvoja aplikacie realizované tieto kroky:

- nakres, animacia a doprogramovanie animovanej postavy legionara do virtualnej

prehliadky,
- doprogramovanie avlozenie hry — kvizu pre deti do virtualnej prehliadky tabora — herny
koncept pre 10 pozicii vo virtualnom tabore,

- modelovanie a 3D skenovanie interiérov a objektov pre herny koncept,

- augmentovana realita pre odfotenie sa s legiondarom po prejdeni virtualnej prehliadky,

- rocny poplatok a sprava aplikacie na 1 rok.
Skompletizovana aplikacia je verejne dostupna pre vSetky mobilné zariadenia a zdarma
k dispozicii na stiahnutie v AppStore a Google obchode.

UkaZka printscreenov z 3. fazy vyvoja aplikacie — herny kviz pre deti:

X

Naco sluzili priekopy a valy
okolo tabora?

Vitajte
Rimska pevnost I1Za

Rimska pevnost IZa: Vydajte sa na
fascinujucu cestu do Rimskej rise Psst... vitaj! Som Crispus, synovec
Vstipte do ocarujicej historie Marcusa Valeria Marina. Mdj stryko
rihmskeho kastela v IZi, ktory je je na hliadke a potrebujem tvoju
dokazom'tivalej - pomoc. V panoréme najdes kratku
otézku tykajucu sa miesta okolo
teba. Skus na fu odpovedat. Na
Vyberte sprievodcu konci prehliadky ta ¢aka malé

Sprievodcu mdzete neskdr zmenit'v prekvapenie.
menu.

- vy

Menu Objavovat

Aplikacia bola vroku 2025 vyuzivana domacimi aj zahraniénymi navStevnikmi, prevazne zo
susednych Statov (CZ, HU, AT, DE). Evidujeme nasledovné déta:
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- po naskenovani QR kédu na lokalite pamiatky si aplikaciu nainsStalovalo cca 45 %
navstevnikov nich (QR kéd aplikacie na pamiatke rimskeho tabora si celkovo naskenovalo
1 071 navstevnikov a nasledne si ju inStalovalo do svojho mobilu 477 navstevnikov)

- vskupine SK, CZ, HU a DE bol podiel inStalacii aplikacie vyssi, na drovni 59 % (z 682
skenovani QR kédu evidujeme 401 inStalacii).

5 Kooperacny projekt Krizom krazom Nitrianskym krajom
na bicykli

Hlavnym cielom projektu je zasadné posilnenie cykloturistiky ako dolezitého segmentu
cestovného ruchu vNSK s velkym potencidlom trvalo udrzatelného rozvoja, nielen velkych

stredisk cestovného ruchu, ale aj vidieckych oblasti.
Partneri projektu: Nitrianska organizacia cestovného ruchu, Oblastna organizacia cestovného

ruchu Podunajsko, Oblastna organizacia cestovného ruchu Stirovo-Parkan

5.1 Aktivity kooperacného projektu

1.Marketing a propagécia

Cielom aktivity bolo vytvorit silni znacku cykloturistiky v Nitrianskom kraji. To zahfha jednotny
vizual, web, videa, tipy na vylety a socialne média, merch. Identifikovali sme hodnoty regiénu a
vytvorili marketingové materialy. Ocakavame, Ze cykloturistika sa v najblizSich rokoch stane
vyznamnym produktom cestovného ruchu v NSK, prilaka viac navstevnikov a posilni ekonomiku
regionu.

2. Rozvoj znacky a komunikacnej identity
Podaktivita A1.2 bola zamerana na rozvoj komunikaénej identity cykloturistiky Nitrianskeho
kraja prostrednictvom navrhu zastreSujucej kampane ,,Cajgluj krajom* a pripravy podkladov pre
jednotnd komunikaciu (video, socialne siete, tonalita, CTA logika, obsahové tematické linie —
v hadvaznosti na 4 témy, ktorym sa venuje KOCR NK). Komunikaéna ,identita“ nevznikla len
graficky, ale aj konceptualne a obsahovo (tonalita, tematickeé linie, textové assety, Sablénovanie
formatov, pripravenost na produkciu/nasadenie).
Zrealizované vystupy:
A. Kreativny navrh kampane + komunika&ny ramec
e Spracovany strategicko-kreativny koncept kampane vratane medialnej logiky,
rozdelenia rozpoctu do formatov a ramca KPI pre osvetovu kampan. Dokument je
rozdeleny na dizajnovu a strategicku Cast. Zadanie pre marketingovu agentiru znelo:
spopuldrnit Nitriansky kraj ako ciel cykloturistickych vyletov (makky ciel — budovanie
dlhodobej hodnoty, nie priamy predaj).
o Navrhy série klucovych vizualov - vznikol s mysSlienkou riadidiel (pohlad ocami
cykloturistu) s cielom vyuzitia tychto vizualov pre interakciu na socialnych sietach, napr.
sutaz pre zber zaberov a buducu slide show vyuzivanu aj na podujatiach / vystavach.
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e Ukazky v praxi—socialne siete

Ukély v pravi A

WAIT
WWHAT

Hero kreativa Obsahova kreativa cyklovg Obsah kreativa vinice

B T T ee—

-

— S
R¥fgBmkeazom
Nitrianskyg) Krajom
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B. Zadanie pre produkciu videi (kameraman/produkcia) + scenarové podklady

e \/ypracované zadania a scenarové podklady pre hero video a tematické videa (s dorazom
na jednotu kampane a pripravu na viac variantov textov). Povinnost minimalne 2 verzii
textov pre kazdy spot (hlas/titulky/caption) je explicitne definovana.

e Hlavné video (tzv ,,hero video“) - bude slizit na odovzdanie nosnej mysSlienky kampane
v roku 2026. Hero video uréené na nadviazanie prvého kontaktu publika s kamparnou musi
byt vizualne atraktivne, musi zaujat a odovzdat zakladnu myslienku kampane.

e 4 tematické videa na podporu hero videa = rozdelené podla kamparovych headlinov a 4
produktovych linii (priroda, histéria, vinice avoda), ktorym sa Krajska organizacia
cestovného ruchu Nitriansky kraj venuje uz dlhodobo a rozvija vtychto témach svoje
aktivity.

C. Copywriting do videi (voiceover texty) + textové varianty
e Dodané voiceover texty pre kampanové videa ,,CAJGLUJ KRAJOM* (hero a tematické
verzie), pripravené na produkciu.
e \Vypracované navrhy a odporucania pre nahravanie (nahravacie $tudio) — odporuc¢any
hlas, vek osoby, tempo, intonéacia, pauzy, na ktoré slova dat doraz a v akej emdcii nahrat
texty.

D. Kampariové Sablony / plan komunikacie pre socialne siete (obsah + formaty)
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e Spracované texty ku kampanovym videam - pre socialne siete - pripravené na pouzitie s
vizualmi a videami, vratane variantov A/B a verzii pre LinkedIn (strategicky/profesionalny
kontext).

e Zadefinované boli formaty (FB/IG texty k videam + kratke prispevky s mood vizualmi;
LinkedIn s profesionalnejSim tonom) a CTA logika.

E. Koncept nadvézujuceho produktu CR - ,,Dunajska stopa“ (EuroVelo 6) v nadvéznosti na
kampari Cajgluj krajom
e Spracovana Studia prototypu destinacného cykloturistického produktu ,,Dunajska stopa“
ako ideovy navrh urceny pre validaciu/workshopy a naslednud implementaciu, zastreSeny
kampanou Cajgluj krajom.
e V ramci brandingu produktu definovany nazov a claim: Dunajska stopa / Danube Line;
Objavuj pomaly / Discover Slowly.
e Dokument vznikol zaroven ako nutnost spojit vSetky zainteresované subjekty a podnietit
k spolupraci na rozvoji drobnej infrastruktury, sluzieb, ponuky zazitkov a vytvorenia
zdielaného kalendara podujati v2 regiénoch (OOCR Podunajsko a OOCR Stirovo) —
nastavit podmienky spoluprace do buducnosti tak, aby pre cykloturistov / turistov vo
v8eobecnosti vznikla v kraji ponuka / motivacia navstivit tieto dva regiény opakovane
a zostat v nich ¢o najdlhSiu dobu (s nasim cielom navySenia prenocovani v kraji).

Dokument sluzi ako:

e koncepcny dokument pre KOCR a jej partnerov,

e prakticky podklad pre obce, OOCR, sukromnych aktérov cestovného ruchu a pre rozvoj
medzinarodnej spoluprace,

e ideovyramec pre implementdciu, partnerstva a marketingovu komunikaciu pre cyklotrasu
Eurovelo 6, ktora bude patrit medzi hlavné cyklotrasy v ramci kampane Cajgluj krajom;

e podklad pre workshopy, na ktorych sa koncept predstavil s cielom motivovat starostov,
primatorov a podnikatelské subjekty k rozvoju cykloturistiky ako nosnejtémy pre rozvoj CR

v kraji.
Branding:
Dunajska Danube
stopa Line

3. Tvorba foto a video obsahu (vided)

V roku 2025 vzniklo v ramci koopera¢ného projektu 5 kampanovych videi a propaga¢né videa
cyklotras a regidnov, ktoré budu vyuzité pri budovani webovej podstranky "Cajgluj krajom", ktoru
mame v plane programovat a spustit spolu s realizaciou kampane v nasledujucom roku 2026.
Dalej budu vyuZivané na webe a socialnych sietach a zarover prezentované na vystavach, na
ktorych sa budeme podas najblizsich rokov aktivne zti¢astriovat. Strukttiru kampariovych videf
navrhla marketingova agentura.

Priklady fotografii:
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4. Merkantil
Merchandisingové produkty s logom a motivmi cykloturistiky v regiéne sluzia na podporu predaja

destinacie azaroven ako mobilna reklama. Jednotny dizajn a vizualna identita na merkantile
posiliuju znacku cykloturistiky v regiéne.
Zoznam vyuzitych typov merchovych produktov:

e Satka Cajgluj krajom — 263 ks

e Privesok na kluce so zeténom Cajgluj krajom — 200 ks

e Zelena penazenka Cajgluj krajom — 300 ks

e Semienka Cajgluj krajom — 500 ks

Poznamka: Semienka Cajgluj krajom boli nakipené ako sucast buduicej kampane Cajgluj krajom,
prostrednictvom ktorej budeme komunikovat udrzatelnost cestovného ruchu z hladiska ekolégie.
NaSe partnerské subjekty ich od néas ziskali taktiez s prosbou zasadit alebo darovat semienka vo
svojej obci, meste, ubytovacom zariadeni cykloturistom s viziou starania sa o nasu prirodu na
bicykli alebo doma.

Umiestnenie merchu:

Merch Cajgluj krajom bol vyuzity na vzdeldvacich workshopoch, ktoré sme (KOCR NK)
organizovali. Zucastnili sa ich starostovia obci, primatori miest, neziskové organizacie, turistické
informacné centra, oblastné organizacie cestovného ruchu v Nitrianskom kraji a podnikatelské
subjetky. VSetkych tychto aktérov sme Skolili v oblasti rozvoja cestovného ruchu, destinacného
marketingu s cielom rozvoja brandu Cajgluj krajom ako aj spolo¢ného zdielaného marketingu pri
spusteni kampane Cajgluj krajom. Produkty slogom Cajgluj krajom planujeme v roku 2026
vyuZzivat taktiez na podujatiach a vystavach, na ktorych budeme zucastneni — ako predpriprava
pred spustenim kampane Cajgluj krajom aj poCas spustenia kampane Cajgluj krajom.

¥4

>

S
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4. Digitalne rieSenia spristupniujuce ponuku atraktivit (QR)

Sucastou projektu v roku 2025 bola aj vyroba a distribucia nosi¢ov s QR kédmi, ktoré umoznuju
rychly pristup k informaciam na webe priamo z terénu. Cykloturisti si mézu jednoducho prezriet
detailny popis trasy, mapu, fotografie aj videa, spoznat region, aj doposial nepoznané miesta. Tipy
na vylety, na ktoré tabulka s QR kédom odkazuje.

Tabulky sme distribuovali do zariadeni v bezprostrednej blizkosti vybranych cyklotras (ubytovacie
a stravovacie zariadenia, cykloobchody, poziCovne bicyklov, muzed, TIC). Prevadzkovatelia
zariadeni boli nami Skoleni kam umiestnit tabulku s QR kédom, ako aj to, akym spésobom ju
komunikovat cykloturistom.

Aktéri, ktori boli zaSkoleni: starostovia obci, primatori miest, neziskové organizacie, turistické
informacné centra, oblastné organizacie cestovného ruchu v Nitrianskom kraji a podnikatelské
subjetky.

Tabulky s QR kédom vyuZzivame taktiez poCas ucasti na podujatiach a vystavach. Konkrétne na
vystave Caravaning Brno sme vyuzili vizual s QR kédom na tablete a rozdali aj nalepky.

FEAJGLUJ KRAJOMT' ‘ A

O o

KRAJOM

—
——
—

5.Zapojenie do vzdelavacich aktivit (KOCR NK ucastnik)
Ugast na EuroVelo & Cycling Tourism Conference 2025 (Madarsko)

V drioch 24. — 26. 9. 2025 sa v madarskom Balatonflirede uskuto¢nila medzinarodna odborna
konferencia EuroVelo & Cycling Tourism Conference 2025, ktora patri medzi najvyznamnejsie
europske podujatia v oblasti cykloturizmu. KOCR Nitriansky kraj sa konferencie zu¢astnila v ramci
podaktivity 7.2 prostrednictvom dvoch zastupkyii: Vividna Sipo§ (manazérka rozvoja destinacie) a
Timea Széndassy (manazérka rozvoja destinacie).
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Ciel ucasti bol ziskanie aktualneho know-how a prikladov dobrej praxe pre rozvoj cykloturizmu v
Nitrianskom kraji, najma v kontexte rozvoja medzinarodnej trasy EuroVelo 6 a rozvoja cyklistickych
produktov a sluzieb v destinacii. Konferencia bola zamerana na udrzatelnd buducnost
cykloturizmu a jeho prinos pre regidny; diskutovali sa témy financovania a investicii do
infraStruktury, adaptacie na klimatické zmeny, socialnych prinosov cykloturizmu a zdielania
prikladov naprie€ krajinami.

Dna 29. 10. 2025 sa v priestoroch Krajského osvetového strediska Nitra uskuto¢nil vzdelavaci
workshop ,,Udrzatelny cestovny ruch“ v trvani 5 hodin. Lektorom bol Pavel Pichler (TravelBakers
CZ). KOCR Nitriansky kraj sa workshopu zucastnila ako ucastnik spolu so zastupcami
destinacnych organizacii a partnerov: Nitrianska organizacia cestovného ruchu, OOCR
Podunajsko, OOCR Parkan - Sturovo a OOCR Tekov.

Cielom ucasti bolo posilnit odborné kapacity timu a partnerov KOCR NK v oblasti udrzatelného
destinacného manazmentu a preniest ziskané poznatky do planovania arealizacie aktivit projektu
(najma pri rozvoji cykloturistiky a stvisiacich sluzieb a produktov). Workshop bol vedeny odborne,
profesionalne a interaktivne a priniesol kombinaciu metodickych ramcov, prikladov dobrej praxe
a praktickych cviceni.

Mapy s
irace: Krivokiaske — ma!

Vysadba ovocnych aleji podel tyristickych tras

|nspiract: Bite Karpal

. = 1 »

Dobravolnické dklidové dny pro ndvstéyniky | mistni
nspirace: Trash Hero= Kkomunitni & Sténi tras 3 lokatit.
Inspl

ty— Kkrajinne préxy propejuiicl pricodu @ turistiku.

V rémci obsahu workshopu boli U¢astnikom predstavené:
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Dna 14. 11. 2025 sa v priestoroch Krajského osvetového strediska Nitra uskuto¢nil odborny
workshop ,Interpretacia“ . Predndsajucou bola Barbora Dvorakova (TravelBakers CZ).

KOCR Nitriansky kraj sa workshopu zuc&astnila ako Uc¢astnik spolu s partnermi z destinaéného
manazmentu: Nitrianska organizacia cestovného ruchu, OOCR Podunajsko, OOCR Parkan -
Sturovo a OOCR Tekov.

Ciel ucasti bol posilnit odborné kapacity organizacie v oblasti interpretacie miestneho dedi¢stva
(interpretacie ako nastroja, ktory zvySuje atraktivitu zazitku pre navsStevnika a zlepSuje
komunikaciu destinacie) a pripravit tim na lepsie vyuZitie interpretacie v produktoch cestovného
ruchu (napr. pri cyklo a pesich trasach, v bodoch zaujmu, v mizeach/expoziciach a v textoch pre
navstevnikov). Workshop bol vedeny profesionalne, odborne a interaktivne.

Dria 20. 11. 2025 sa v priestoroch PDCS Bratislava (Sttrova 13) uskutoénil jednodiiovy vzdelavaci
workshop ,,Ako vyuzivat storytelling a byt uspesni v komunikacii“ v trvani 8 hodin. Workshop
viedla Lubica Stanek, externa konzultantka a facilitatorka.

Cielom ucasti bol posilnit odborné zru€nosti v oblasti vyuzivania storytellingu v strategickej a
kazdodennej komunikacii destinacie, a to tak, aby KOCR NK a partnerské OOCR dokazali
ucinnejsie ,prelozit® ponuku Uzemia do pribehov, ktoré su zrozumitelné, emotivne a
zapamatatelné (vyuzitelné v kampaniach, na socialnych sietach, pri tvorbe produktov a pri praci
s navstevnikom).
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6 Udast na vystavach cestovného ruchu

a prezentacné aktivity KOCR na zahrani¢nych trhoch

V roku 2025 sa KOCR Nitriansky kraj v ramci spoluprace so SLOVAKIA TRAVEL prvykrat zu¢astnila,
okrem domdcich vystav, aj na zahrani¢nej vystave v Ceskej republike.

6.1 Ugast na domdcich vystavach cestovného ruchu

Prvou vystavou v roku 2025, na ktorej sme sa zucastnili, bol veltrh ITF Slovakiatour konany 31.1.-
2.2.2025 na vystavisku Incheba Expo Arena v Bratislave. Jednotlivé regiény Slovenska boli
prezentované svojimi krajskymi a oblastnymi organizaciami cestovného ruchu spolu s dalSimi
spolupracujucimi subjektami a vitali navStevnikov zaujimavymi expoziciami. KOCR Nitriansky kraj
sa na veltrhu ztéastnila po prvykrat od svojho vzniku. Nitriansky kraj predstavil na ploche 100 m?
navstevnikom expoziciu, ktord zdbéraznila unikatnu kombinéciu histérie, termalnych pramenoy,
kvalitného vina a pohostinnosti. Dominantou expozicie bola bohatéd histdria regionu spojena s
odkazom Velkej Moravy a Nitrianskeho kniezatstva. Navstevnici mali moznost objavit miesta,
ktoré spaja eurdpska kulturna cesta sv. Cyrila a Metoda. Expozicia Nitrianskeho kraja zaujala
zazitkovou formou. Dobovy spolok Satyros ozivil atmosféru stredoveku prostrednictvom
autentického stredovekého tabora, ukazok mletia muky na kamennom Zzarnove Ci ochutnavok
jedal naSich predkov. Navstevnici si mohli vyskisSat dobové obleenie, zbrane a nastroje, pricom
mladSie publikum oslovila Skola hlaholiky, kde si mohli napisat svoje meno v prvom pisme
Slovanov. Nechybali ani ochutnavky vin a destilatov z Nitrianskeho kraja pod vedenim skuseného
someliéra. Sucastou prezentdacie bola aj ponuka termalnych kudpalisk, pricom navstevnikov lakal
maskot Quappka, ktory propagoval mobilnu aplikaciu so zlavami v termalnych kupaliskach a
regionalne zlavy pre ubytovanych navstevnikov kraja.

KRIZOM KRA'Z‘OM
NITRIANSKY
) Mo

Nasledne v marci od 27.-30. sme sa s expoziciou o rozlohe 120 m? prezentovali na vystavisku
Agrokomplex v Nitre na vystave CARAVAN BIKE TRAVEL. Expozicia KOCR Nitriansky kraj sa
nachadzala v paviléne F spolu s ostatnymi krajmi Slovenska a Ceskej republiky. Ustrednym
prvkom vystavného stanku bola lezecka stena zapoziCand a prevadzkovand Majlstoun -
Horolezecky klub, ktorého pracovnici poskytovali pocas celej vystavy moZnosti vyskuSat si lezenie
s odbornym vedenim ako simuléciu lezenia po feratach Nitra. Dal§ou sti¢astou vystavného stanku
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bol trenazér s bicyklom a 2 ks elektrobicyklov od spolo¢nosti Kelly’s bicycles Nitra, ktoré si mohli
navstevnici vyskusat, ¢im sme propagovali cykloturistické trasy v kraji. Pre deti bol mimoriadne
zaujimavy termalny kutik, kde si mohli spolu s rodi¢mi oddychnut na lehatkach a popri tom sa
zabavit lovom drevenych rybiciek v bazéne. Stcastou expozicie boli aj 2 farmarske stanky, kde
regionalny producenti propagovali svoje vyrobky. PoCas 4 dni sa v tychto stankoch vystriedali
zastupcovia vinarstiev PD Mojmirovce, Chateau Malanta, St. Peter Vini, Vinarstva Berta a Fiero
Wine, regionalni predajcovia medu, medoviny a maku. Pred pavildbnom F sme mali aj externu
expoziciu, ktoru tvorila propagacna stena a historicky autobus.

Poslednou domacou vystavou bol medzindrodny polnohospodarsky a potravinarsky veltrh
Agrokomplex, ktory sa konal 3.-7. september 2025 v Nitre. Agrokomplex nie je vystavou
zameranou na cestovny ruch, avS8ak je moznostou oslovit domacich turistov a obyvatelov
nitrianskeho kraja. Expozicia KOCR NK v paviléne M2 mala rozlohu 40 m?. Vystavu Agrokomplex
sme vyuzili na podporu a prezentaciu regionalnych producentov z naSich ¢lenskych OCR, ktorym
sme zadarmo poskytli naSu plochu, aby mohli prezentovat svoju ¢innost a predavat svoje
produkty. KOCR NK vyuzil vystavu na informovanie navstevnikov o moznostiach travenia volného
¢asu v nitrianskom kraji, tipoch na vylety, propagaciu aplikacie Quappka.
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V roku 2025 v rdmci spoluprace so SLOVAKIA TRAVEL sme vyuzili ich ponuku zic¢astnit sa ako
spoluvystavovatel na jednej z najvyznamnejsich vystav v Ceskej Republike zameranej a karavany
a obytné automobily, a to na CARAVANING BRNO v diioch 6.-9. novembra. Na ploche 120 m®
spolu s dal§imi 10 zastupcami cestovného ruchu na Slovensku sme pri naSom vystavnom pultiku
prezentovali ponuku nitrianskeho kraja pre karavanistov, cyklistov a turistov prevazne z Ceskej
republiky a Slovenska. Sprievodny program zabezpeceny SLOVAKIA TRAVEL zahffial kviz s
kolesom §tastia o jednotlivych regidnoch, degustaciu vina a lokalnych produktov.
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6.2 Prezentacia Nitrianskeho kraja pre Klub incomingovych CK SACKA

V dnoch 22.-24.8.2025KOCR v spolupraci s NOCR zrealizovala 3-dnovy FAM trip pre Klub
slovenskych incomingovych CK pri SACKA pod nazvom ,,To najlepsSie z Nitrianskeho kraja“. Cielom
bolo predstavit domacim incomingovym cestovnym kancelariam vyznamné turistické centra
a body zaujmu v Nitrianskom kraji, vratane jedineCnych a autentickych turistickych zazitkov
poskytovatelov z Nitrianskeho kraja, ktoré maju vyznamny rozvojovy potencidl a dokazu zaujat
a uspokojit aj zahrani¢nu eurdpsku, ¢i zamorsku klientelu. FAM tripu sa zucastnilo celkovo 10 CK
a z nich spolu 16 delegatov (napr. CK SATUR Travel, Esprit Tours, Agritours, Dowina a dalSie).

Tri dni FAM tripu v Nitrianskom kraji boli plné histérie, gastrondmie a vina. Cestovkam sme
predstavili rozmaniti ponuku nasho regiénu — so zameranim na regidony Podunajsko a Ponitrie.

Program FAM tripu zacal v Komarne prehliadkou historickej Pevnosti Komarno, chutnym obedom
v reStauracii Klapka a sladkym zazitkom v ¢okoladovni ZAX. V Patinciach sme odprezentovali
pribeh rodinnej farmyPemak a cestovky ochutnali makové Speciality vratane slavnej
palenky Pemakovice, nahliadli do Wellness hotela Patince a v Kravanoch nad Dunajom
navstivili ekologicku farmu Herba Danubia, znamu hlavne vyrobou hydrolatov. Zaver prvého dna
patril zazitkovej plavbe na kontrabasovych ¢lnoch na Dunaji a zakonCeny degustacnou vecerou
vo vinarstve St. Peter Vini vo Svatom Petri. Komfortné ubytovanie bolo pre uc¢astnikov FAM tripu
zabezpecené v Hoteli Eurépa v Komarne.

Druhy den patril predovSetkym gastrondmii avinarstvam. Prvou zastavkou
bol agrorezort Terra Jasova, odkial sme sa vybrali do vinarskej usadlosti Vialur Farna v Tekove. Po
presune do Ponitria nas ¢akal obed vo reStauracii Viecha vo Vrabloch, navsteva

Vinarstva Predium Vrable a prehliadka vinarstva Tajna Vineyards & Winery. Nasledne sme
pokracovali do TopolCianok, kde sa vSetci teSili na navs§tevu Zamku Topol€ianky ¢i Narodného
zrebc&ina. Nahliadli sme aj do priestorov butikovych apartmanov Starej Skoly a pokracovali sme
prehliadkou vinarstva Chateau TopolCianky, kde nas okrem degustacnej vecere ¢akala aj vyborna
degustacia vin. VeCer sa Ucastnici presunuli do Nitry a ubytovali sa v Hoteli Zlaty Klucik.

Po ranajkach a prehliadke hotela Zlaty Klucik program FAM tripu
pokracoval prehliadkou Hotela Mikado a historického hotela Kastiel Mojmirovce****. FAM trip
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sme zakonCili vynikajucim obedom vreStauracii Stary Biskupsky Hostinec vslavnom
a ocenovanom historickom nitrianskom mestskom parku ,,na Sihoti“

~

Navsteva farmy PEMAK v Patinciach — ucastnici FAM tripu KICK SACKA

7 Clenstvo KOCR v narodnych a nadnérodnych
zaujmovych zdruzeniach

7.1 Clenstvo v Asocidcii organizacii cestovného ruchu (AOCR)

AOCR je zaujmové zdruzenie pravnickych os6b — organizacii cestovného ruchu na Slovensku,
ktoré spravuju turistické destinacie na urovni samospravnych krajov a turistickych regiénov na
principe verejno-sukromného partnerstva.

Asociacia je profesnou organizaciou, ktora zastreSuje spolo¢né zaujmy clenskych organizacii
cestovného ruchu so zamerom zvySenia konkurencieschopnosti a vykonnosti sektora cestovného
ruchu na Slovensku. Bola zalozena vroku 2017 ako “jeden spolocny silny hlas” Clenskych
organizacii cestovného ruchu vo vztahu k centralnym Statnym organom a ostatnym odvetvovym
organizaciam v rezorte cestovného ruchu.

Asociacia pracuje na Clenskom principe, odborne zastupuje svojich ¢lenov a poskytuje im
platformu pre odborné poradenstvo, vzdelavanie, vymenu skisenosti, praktickych poznatkov a
osvedcéenych postupov riadenia zo slovenskych aj zahrani¢nych destinacii.

Cielom asociacie je vzajomne si vymienat pracovné skusenosti, vysvetlovat pbésobenie a
zhodnocovat prinos organizacii cestovného ruchu odbornej, ako aj laickej verejnosti.

KOCR NK je élenom AOCR od roku 2022.

Ako ¢len AOCR sa KOCR NK spoloéne s NOCR =zucastnila na lll. workshope Klubu
inocomingovych CK vdnoch 5. - 6.2.2025, v priestoroch Smolenického zamku. Partnerom
podujatia bola KOCR Trnavsky kraj zazitkov. Cielom workshopu bolo podporit slovensky prijazdovy
cestovny ruch. Bol vytvoreny priestor na B2B rokovania slovenskych incomingovych
touroperatorov s organizaciami cestovného ruchu. Pre KOCR bolo podujatie prilezitostou ako
oslovit slovenské cestovné kancelarie, ktoré sa venuju prijazdovému cestovnému ruchu a moézu
vo velkej miere pomoéct propagovat a ,predavat” nas regién zahranicnym turistom. Slovenské
incomingové cestovné kanceldrie zase mali mimoriadny zaujem spoznat naSe destinacné
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produkty a zaradit ich do svojej ponuky a aj v nadvaznosti na prejaveny zaujem o nitriansky kraj
KOCR pripravila v spolupraci s NOCR a OOCR Podunajsko FAM trip pre KICK SACKA v auguste
2025.

7.2 Clenstvo v zdruZeni Eurépska kultirna cesta sv. Cyrila a Metoda

Eurépska kulturna cesta svatych Cyrila a Metoda je zdruzenie pravnickych oséb so sidlom v
Ceskej republike, ktoré vzniklo v roku 2013. Cielom zdruZenia je propagovat zivy odkaz Cyrila a
Metoda a podporovat hodnoty zalozené na reSpekte a dialogu medzi ludmi réznych kultdr a
vierovyznani. V roku 2025 malo zdruZenie 37 &lenov z 10 krajin (37 &lenov z 10 krajin (Ceska
republika, Slovensko, Madarsko, Bulharsko, Grécko, Slovinsko, Chorvatsko, Taliansko, Severné
Macedodnsko a Polsko) KOCR Nitriansky kraj sa v roku 2022 stala riadnym ¢lenom EKCSCM v
kategodrii Organizacie destinatného manazmentu.

Od maja 2022 je KOCR Nitriansky kraj narodnym koordinatorom slovenskych ¢lenskych subjektov
v ramci medzinarodného zdruzenia EKCCM. Zdruzenie je zodpovedné za manazment a marketing
Cyrilo-metodskej cesty, podporuje vyskum kultirneho dedi€stva, organizuje tematické podujatia.
Okrem toho rozvija nadnarodné produkty cestovného ruchu, akymi su napr. znacené cyrilo-
metodskeé turistické chodniky a organizované kulturne podujatia. Zdruzenie prispieva k propagacii
moderného eurépanstva a jeho hodnét.

Eurdpska kulturna cesta sv. Cyrila a Metoda sa v roku 2021 zaradila medzi certifikované kulturne
cesty Rady Eurdpy, je v poradi 43. certifikovanou kultirnou cestou Rady Eurdpy a zaroven je prvou
kulturnou cestou uznanou Radou Eurépy zameranou na slovanské kultirne dedi¢stvo. Kultdrnu
cestu tvori siet linedrnych a hviezdicovitych znacenych tras, ktoré spajaju body zaujmu - kultirne
pamiatky, archeologické lokality, putnicke miesta, hrady, zamky, podujatia, institucie, legendy
a iné kultdrne aktivity.

Tato kulturna a putnicka cesta je zamerana na zviditelfiovanie eurdpskeho kulturneho a
duchovného dedi¢stva azvySovanie povedomia o spolo¢enskom vyzname cyrilo-metodskej
misie na Velkej Morave v 9. storoéi. Spritomnuje a prezentuje hodnoty zalozené na vzajomnom
reSpekte, tolerancii, krestanskych korefioch, medziludskych vztahoch rozlicnych kultur a
vierovyznani. Jej cielom je prepajat miesta, pamiatky a inStitlcie, ktoré reprezentuju odkaz sv.
Cyrila a Metoda a ich nasledovatelov na Gizemi Ceskej republiky, Slovenska, Madarska, Slovinska,
Bulharska a Grécka a zviditeliuju kultirne a duchovné dediCstvo spaté s ich zivotom
a posolstvom.

7.2.1 Narodny koordinator Eurépskej kulturnej cesty sv. Cyrila
a Metoda (EKCCM)

V roku 2025 KOCR Nitriansky kraj v roli narodného koordindtora pokracovala v nastavenych
aktivitach rozvoja Cyrilo-metodskej cesty na Slovensku. Na zaklade rozpracovanych uloh
zostavila plan aktivit pre rok 2025 v sucinnosti s dalSimi slovenskymi ¢lenmi zdruzenia. Tieto
aktivity boli rozdelené do troch tematickych oblasti a postupne zrealizované do konca roka 2025.
NajvyznamnejSou ¢astou prace bolo pokracovanie v tvorbe strategického dokumentu EKCCM pre
Slovensko, ktory sa podarilo spolo¢ne pripravit a nadpoloviénou vaéSinou slovenskych ¢lenov
schvalit.

Manazment a rozvoj Cyrilo-metodskej cesty na Slovensku
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Aktivita Termin Stav
Navsteva jednotlivych slovenskych ¢lenov EKCCM a nastavenie | 2xro¢ne Splnené
spoluprace
Organizovanie pracovnych stretnuti slovenskych ¢lenov EKCCM | 4x za 2025 Splnené
Podpis Memoranda a nastavenie spoluprace so Slovenskym 02/2025 splnené
cykloklubom
Organizovanie I. a Il. workshopu k tvorbe strategického 02a splnené
dokumentu na Slovensku - Nitra 03/2025
Organizovanie lll. a IV. workshopu k tvorbe strategického 04 a Splnené
dokumentu na Slovensku - Bratislava a Tren¢in-Skalka 09/2025
Budovanie peSieho a cykloznacenia CM cesty priebezne V procese
Nastavenie spoluprace s novymi ¢lenmi- Bratislava Region 03/2025 Splnené
Tourism a Obec Selce

Zdroj: Narodny koordinator EKCSCM na Slovensku

Marketingové a PR aktivity Cyrilo-metodskej cesty na Slovensku
Aktivita Termin Stav
Prezentacia EKCCM na ITF Slovakia Tour 01/2025 Splnené
Priprava a tla¢ materialu — Kalendar podujati 2025 05/2025 splnené
Finalizacia a nasledna distribucia spolo¢ného promo magazinu | 05/2025 splnené
Evropou po Cyrilo-metodéjské stezce
Ugast NK na Valnom zhromazdeni EKCCM v Skopje, Severné 05/2025 Splnené
Macedodnsko
Prezentacia témy na medzinarodnom festivale Gorazdov 05a06/2025 | Splnené
Mocenok 2025 a pri nominacii obce Mocenok do sutaze Dedina
roka 2025
Priprava a tlac trhacej mapky o slovenskej vetve EKCCM 06/2026 splnené
Priprava, tlac a distribucia nalepiek s QR kddom na jednotlivé 07/2026 splnené
body zaujmu EKCCM
Prezentacia a propagacia tém pocas slavnosti NMN 2025, 07/2025 Splnené
odovzdavanie certifikatov pocas Cyrilo-metodského putovania
Prezentacia témy na medzinarodnej konferencii vo Velehrade 10/2025 splnené
Sprava a administracia web stranky www.cyril-methodius.eu za | celoro¢ne Plni sa
Slovensko a v SKjazyku
Praca v Marketingovej skupine pri EKCCM a pravidelné 3xzarok 2025 | splnené
stretnutia skupiny
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Aktivna propagacia EKCCM pri lektorovani Pisanie hlaholikou celoroCne splnené
v IEZTICadlovo
Prezentacia, tlaCcové spravy a pravidelné informovanie celoroCne splnené
o aktivitach EKCCM na webe www.krizomkrajom.sk

Zdroj: Narodny koordinator EKCSCM na Slovensku

Praca s mladezou
Aktivita Termin Stav
Aktivna ucast na cykloputovani spolu so Studentami GCM v 05/2025 Splnené
Nitre
Spolupraca so ZS Krala Svatopluka v Nitre na XV. roéniku sutaze | 05/2025 Splnené
Svatoplukovo kralovstvo oZiva
Lektorovanie k téme pisania hlaholikou a CM téme v detskej priebezne Plni sa

z6ne TICadlovo v TIC Nitra

Zdroj: Narodny koordinator EKCSCM na Slovensku

NK koordinator na vySSie uvedené aktivity Cerpal finan¢né prostriedky z prideleného ro¢ného
prispevku od zaujmového zdruzenia EKCCM vo vyske 11 500,- € v nasledovnej Strukture:

Cerpanie élenského prispevku EKCSCM na éinnost Narodného koordinatora Cyrilo-

metodskej cesty na Slovensku

Polozka Cena s DPH

Oblast ¢erpania

obcerstvenie na pracovné stretnutie slov. ¢lenov+ | 149,94 €
I. workshop

koordina¢né aktivity

prenajom miestnosti - Zelend (stretnutie NK a SK 125,00 €
¢lenov EKCCM)

koordina¢né aktivity

obcerstvenie na pracovné stretnutie slov. ¢lenov- |126,50€
Il.workshop

koordina¢né aktivity

prenajom miestnosti - Zelena (stretnutie NK a SK 125,00 €
¢lenov EKCCM)

koordina¢né aktivity

obcerstvenie na pracovné stretnutie slov. ¢lenovia | 136 €
- lll.workshop v BA

koordina¢né aktivity

letenky - VZ Skopje - Severné Maceddnsko 369,02 €

koordina¢né aktivity

ubytovanie - VZ Skopje Severné Maceddénsko 296,25 €

ubytovanie
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doprava - transfer NR - letisko Schwechat a spat 71,75€ doprava

autobus NR-Bojnéa a spat5.7.2025 navsteva 258,30 € koordina¢né aktivity
Sev.Maceddénsko

obcerstvenie na pracovné stretnutie slov.Clenov + | 256,00 € koordinac¢né aktivity
IV. workshop Skalka pri Trencine

grafické prace - Kalendar podujati 2025 EKCCM SR |320€ marketing

tlac¢ Kalendar podujati 2025 EKCCM SR - 500ks 530,25 € marketing
vytvorenie grafického mapového podkladu pre 2 500€ marketing

propag. Material mapka CMC na Slovensku

grafické prace - mapka CMC na Slovensku 390 € marketing

tla¢ mapka CMC na Slovensku 1184,40 € marketing

graficky navrh nalepka s QR kédom CMC na 60€ marketing
Slovensku

tlac nalepky s QR kédom CMC - 150ks 88,56 € marketing

3x workshop + navrhova Cast stratégie + 2500€ stratégia
skompletovanie stratégie

mzda T. Zaujecova 2013,03€ mzdy, prevadzkové N
SPOLU 11500€

Zdroj: Narodny koordinator EKCSCM na Slovensku
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8 Sprava o hospodareni a uc¢tovna zavierka 2025

8.1 Vyvoj prijmov - Clenské prispevky a dotacia Ministerstva

cestovného ruchu a Sportu SR v roku 2025

Celkoveé prijmy KOCR NKv roku 2025 boli vo vyske 613 715,86 €. Vyvoj a Strukturu prijmov KOCR

NK v rokoch 2022-2025 zachytava nasledovna tabulka:

Clensky subjekt 2022 2023 2024 2025

NSK 159 950,00€| 315000,00€|427000,00€ 432016,95€
NOCR 9100,00€ 9740,00€| 12480,00€ 10405,00€
OOCR Podunajsko 3312,8* 6609,00€| 5379,00€ 6000,00 €
OOCR Sturovo -

Parkan 6 588,00 € 9500,00€| 6168,85€ 13970,00€
OOCR Regién Tekov 3866,14 € 3067,00€| 8520,00€ 9521,00€
SPOLU: 179504,14€| 343916,00 € |422597,50€| 471912,95€
Ostatné prijmy mimo

¢lenskych 2022 2023 2024 2025
prispevkov

dotécia MD SR /MCRS b arok 50067,00€ |[67344,46€| 128 245,24 ¢
SR od roku 2024) ez naroku ’ ’ ’
prispevok EKCSCM na

¢innost narodného 5850,00 € 7 650,00 € 11 500,00 €
koordinatora 7650,00 €

dotacie, granty od

. i 625,00 € 1500,00€( 2012,10€ -

inych subjektov

prijmy z vlastnej

. . 1273,50€ 838,95 € 2 057,67 €
¢innosti

SPOLU: 6 475,00 € 60490,50€| 77845,51€ 141802,91 €

Zdroj: vlastné spracovanie
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Hospodarsky vysledok 2025 29 096,00 €

Hospodarsky vysledok minulych rokov 86 780,00 €
*pokladna k 1.1.2025 (211 001) 298,08 €
*pokladna k 1.1.2025 (211 002) 96,47 €
*banka k 1.1.2025 228915,80€
prenos finanénych prostriedkov 2025

209873,77 €
*pokladria k 31.12.2025 (211 001) 106,09 €
*pokladria k 31.12.2025 (211 002) 0,00 €
*banka stav k 31.12.2025 209 766,87

Zdroj: vlastné spracovanie

8.2. Naklady a vynosy KOCR Nitriansky kraj v roku 2025

éislo Nazov Gétu Zaciatocny Obraty za Obraty za Obraty Koncovy
uctu stav obdobie MD obdobie D rozdiel stav
Naklady
501001 tistiace a hygienicke potreby 0,00 647 67 0,00 647 .67 647,67
501002 kancelarske potreby a spotrebn.m: 0,00 129748 0,00 1297,48 129748
501003 DHIM a zasoby pod limit 0,00 587971 0,00 5 879,71 5 879,71
501004 obcerstvenie 0,00 5155,85 0,00 5 155,85 5 155,85
501005 propagacné materialy 0,00 24 200,21 14 076,26 10 123,95 10 123,95
501006 naklady na ucast na vystavach a g 0,00 308236 0,00 3082,36 3 082,36
501007 PHM 0.00 834 94 47,50 787.44 787.44
50x Spotrebované nakupy 0,00 41 098,22 14 123,76 26 974,46 26 974,46
511002 Opravy a udrZiavanie auta 0,00 52,49 0,00 52,49 52,49
512001 Cestovné 0,00 359214 0,00 39592,14 399214
513001 Naklady na reprezentaciu 0,00 2854,07 0,00 285407 2 854,07
518001 Ostatné sluzby - telekomunik, pos 0,00 453206 0,00 4 532,06 4 532,06
518002 Ostatné sluzby - najomné 0,00 10 764,29 0,00 10 764,29 10 764,29
518004 Ostatné sluzby - marektingové sl. 0,00 93 141,93 0,00 93 141,93 93 141,93
518006 Ostatné sluZby - licencie, softvér 0,00 10 418,45 0,00 10 418,45 10 418,45
518007 Ostatné sluZby - uctovné sluzby 0,00 6 000,00 0,00 6 000,00 6 000,00
518008 Ostatné sluzby - naklady na ucast 0,00 45 156,37 0,00 46 156,37 46 156,37
518009 Ostatné sluzby - pravne sluzby 0,00 244193 0,00 244193 244193
518010 Ostatné sluzby -prenajom vozidla 0,00 6 136,25 0,00 6 136,25 6 136,25
518011 provizia stripe 0,00 17,82 0,00 17,82 17,82
518100 Ostatné sluzby 0.00 74 54725 0.00 74 547,25 74 547,25
51x Sluzby 0,00 260 655,05 0,00 260 655,05 260 655,05
521001 Mzdové naklady 0,00 187 912,68 3 183,70 184 731,98 184 731,98
524001 Zakonné socialne poistenie a zdr. 0,00 67 048,66 115244 65 896,22 65 896,22
527001 Zakonné socialne naklady 0,00 9 163.80 0.00 9 163,80 9 163,80
52x Osobné naklady 0,00 264 128,14 4 336,14 259 792,00 259 792,00
545000 Kurzové straty 0,00 28,27 0,00 28,27 28,27
545001 Kurzové straty 0,00 -0,23 0,00 -0,23 -0,23
548003 sprepitné v redtauracii 0,00 1,80 0,00 1,50 1,50
549001 Iné ostatné naklady 0,00 304,08 0,00 304,08 304,08
549002 Iné ostatné naklady KAP 0,00 95,35 0,00 95,35 95,35
545003 Iné ostatné naklady DOT 0.00 118.15 0.00 118,15 118,15
54x Ostatné naklady 0,00 547,12 0,00 547,12 547,12
551001 Odpisy dinodobého nenmotného a 0,00 20 950,56 0,00 20 950,56 20 950,56
551002 Odpisy dinodobého nenmotného a 0,00 -3 765,13 0,00 -3 765,13 -3 765,13
55x  Odpisy, predany majetok a opravné 0,00 17 185,43 0,00 17 185,43 17 185,43
562001 Clenské 0,00 329774 0,00 3 297,74 3 297,74
56X Poskytnuté prispevky 0,00 3297,74 0,00 3297,74 3 297,74
Naklady celkom 0,00 586 911,70 18 459,90 568 451,80 568 451,80

48



Viynosy

6502002 Trzby z predaja sluzieb - e shop z: 0,00 0,00 121148 121148 1211,48
604001 Trzby za predany tovar 0,00 0,00 500,00 500,00 900,00
E60x Trzby za vlastné vykony a tovar 0,00 0,00 2111,48 2111,48 2111,48
649001 Iné ostatné vynosy - finané. prispe 0,00 0,00 11 500,00 11 500,00 11 500,00
6549999 Iné ostatné wynosy - preplatky 0.00 0.00 0.02 0.02 0.02
64x Ostatné vynosy 0,00 0,00 11 500,02 11 500,02 11 500,02
664001 Prijaté Elenské prispevky NSK 0,00 0,00 432 016,95 432 018,95 432 016,95
664002 Prijaté élenske prispevky Nitr. orge 0,00 0,00 10 405,00 10 405,00 10 405,00
664003 Prijaté élenske prispevky OOCR P 0,00 0,00 6 000,00 6 000,00 6 000,00
6564004 Prijate élenske prispeviky OOCR T 0,00 0,00 9 521,00 9 521,00 9521,00
664005 Prijaté élenske prispevky OOCR 5 0.00 0.00 13 970.00 13 970,00 13 970,00
154 Prijate prispevky 0,00 0,00 471912,85 471 912,95 471912,95
Cislo N3 1t Zaciatoény Obraty za Obraty za Obraty Koncovy
uétu azov uctu stav obdobie MD obdobie D rozdiel stav
691001 Dotacie - Ministerstvo dopravy 0,00 0,00 111 775,49 11177549 111 775,49
691003 Dotacia - Mesto Nitra 0,00 0.00 24831 248 31 248 31
69x Dotacie 0,00 0,00 112 023,80 112 023,80 112 023,80
Vynosy celkom 0,00 0,00 597 548,25 597 548,25 597 548,25
Hospodarsky zisk za obdobie 29 096,45
Hospodarsky zisk celkom 29 096,45
8.3. Vysledok hospodarenia
Hlavna ¢innost’
Gislo _ . . Zaciatoény Obraty za Obraty za Obraty Koncovy
ugty Nazov uctu stav. obdobie MD obdobie D rozdiel stav
Naklady
501 Spotreba materialu 0,00 41 098,22 14 123,76 26 974 45 26 974,46
511 Opravy a udrZiavanie 0,00 5249 0,00 5249 5245
512 Cestovné 0,00 359214 0,00 359214 359214
513 Naklady na reprezentaciu 0,00 285407 0,00 285407 285407
518 Ostatné sluZby 0,00 254 156,35 0,00 254 196,35 254 196,35
521 Mzdové naklady 0,00 187 915,68 3183,70 184 731,98 184 731,98
524 Zakonne socialne poistenie a zdr. poisten 0,00 67 048,66 115244 65 896,22 65 896,22
527 Zakonné socialne naklady 0,00 9 163,80 0,00 9 163,80 9 163,80
545 Kurzové siraty 0,00 28,04 0,00 28,04 28,04
548 Manka a Skody 0,00 1,50 0,00 1,50 1,50
549 Iné ostatné naklady 0,00 517,58 0,00 517,58 517,58
551 Odpisy dihodobého nehmotného a hmotn 0,00 17 18543 0,00 17 185,43 17 185,43
562 Poskytnuté prispevky inym Gétovnym jedr 0,00 329774 0,00 329774 329774
Naklady celkom 0,00 586 911,70 18 459,90 568 451,80 568 451,80
Vynosy
602 TrZby 7 predaja sluZieb 0,00 0,00 1211,48 121148 121148
604 Trzby za predany tovar 0,00 0,00 500,00 500,00 900,00
649 Ine ostatné vynosy 0,00 0,00 11 500,02 11 500,02 11 500,02
664 Prijate Elenské prispevky 0,00 0,00 471 912,95 471 912,95 47191295
691 Dotacie 0,00 0,00 112 023,80 112 023,80 112023,80
Vynosy celkom 0,00 0,00 597 548,25 597 548,25 597 548,25
Hospodarsky zisk za obdobie 29 096,45
Hospodarsky zisk celkom 29 096,45
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8.4 Udtovna zavierka KOCR Nitriansky kraj za rok 2025
V Prilohe 1

Zaver

Aktivity KOCR v roku 2025 smerovali k jednému cielu - podporit udrzatelny rozvoj cestovného
ruchu v NSK a prispiet k jeho zviditelneniu na domacom a stredoeurépskom trhu. Realizované
aktivity KOCR maju celoregionalny vyznam a pomahaju prierezovo nielen celému sektoru
cestovného ruchu, ale su citelné aj v nadvazujucich sektoroch kultury, Sportu ¢i
polnohospodarstva (eno a gastro turistika) v Nitrianskom kraji.

Vyvoj Statistickych ukazovatelov potvrdzuje, Ze cestovny ruch v Nitrianskom kraji zaznamenava
postupny restart. Pozitivne zmeny za posledny rok evidujeme napr. vo zvy§enom zaujme o vinnu
turistiku, ¢omu pomohla aj medidlna spoluprdca so Slovakia Travel, dalej v zaujme
incomingovych CK zaradit zazitky z NSK do svojich katalégov a ponukovych listov, ale aj vo
zvySenom zaujme médii prinaSat verejnosti turistické novinky z nasho kraja.

Pokrocili sme aj v sietovani obci a vzdelavani aktérov cestovného ruchu o vyhodach a synergiach,
ktoré sa daju dosiahnut vdaka spolupraci ac¢lenstvu v OOCR. Medziroéne narastol pocet
¢lenskych obci OOCR v kraji zo 48 (2024) na 64 (2025), ¢o je narast 0 33 %. Rok 2025 vo finalnom
odpocte povazujeme za Uspesny, s ohladom na dostupné financné a personalne zdroje.

Online komunikacia v roku 2025 vyrazne posilnila znacku Krizom krazom Nitrianskym krajom
ako prakticky zdroj inSpiracie pre vylety, podujatia a zazitky v kraji.

Najvyraznejsi rast sa podarilo dosiahnut na Facebooku, kde pocCet pozreti obsahu vzrastol z 1,6
miliéna v roku 2024 na 8,5 miliéna v roku 2025. Pozitivny vyvoj zaznamenal aj web, kde pocet
novych pouzivatelov vzrastol priblizne o 50 %. Instagram dalej rastol najma vo vizualnom a
videoobsahu a YouTube doplnil komunikaciu o dlhodobejsi videoformat.

Rok 2025 bol zaroven rokom rozSirovania digitalnej infrastruktury. Pribudol kalendar podujati,
nové vinarske podstranky, videoobsah k vinarstvam a e-shop so zazitkami. Marketingové kanaly
tak podporovali nielen imidz regiénu, ale aj konkrétnu navstevnost webu, interakcie s publikom a
propagaciu predajnych zazitkov.
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Priloha 1: U&tovna zévierka KOCR Nitriansky kraj za rok 2025

UZNv21_1

-

U& NUJ

UCTOVNA ZAVIERKA
neziskovej uctovnej jednotky uétujucej
v sUstave podvojného Uctovnictva

31.12.2025

UL -

zostavena k

Danové identifikaéné gislo

2121613065

[ee]
54267765
SK NACE
94.99.2

Uétovna zavierka Mesiac Rok
. od 01 2025
X riadna Za obdobie
mimoriadna do 1 2 20 25
o Bezprostredne od 01 2024
priebezna predchadzajtice
(vyznadi sa x) obdobie do 1 2 20 24

PriloZené sGcasti Utownej zavierky
X Suvaha (U NW 1-01)
(v eurocentoch)

X Poznamky (UZ NUJ 3-01)
(v cedych eurdch alebo eurocentoch)

X Vykazziskov a strat (Ug NUJ 2-01)
v eurocentoch)

Nazov Oétowne] jednotky

Telefonne Eislo

09081643009

E-mailova adresa

Krajska organizacia cestovného ruchu
Nitriansky kraij

Sidlo Oétovnej jednotky

Ulica Cislo
RAZUSOVA 2915/ 2A
PSC Obec

94901 NITRA

Zostavena dia:

27.03.2026

Schvalena dia:

.2

Podpisovy zaznam
Statutarneho organu alebo
clena statutarneho organu
détovnej jednotky:

0
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Suvaha (U¢ NUJ 1-01)

IC0|54267765

Bezné uctovné obdobie

Bezprostredne
predchadzajuce

Strana aktiv Cc.r uétovné obdobie
Brutto Korekcia Netto Netto
a b 1 2 3 4
A. NEOBEZNY MAJETOK SPOLU r. 002 +r. 009 + r. 021 001 121389 35396 85993 49104
A.l. |DIhodoby nehmotny majetok r. 003 azr. 008 002 82065 16914 65151 27729
AlLA Nehmotné vysledky z vyvojovej a obdobnej Einnosti 003
771012 - (072+091AU)
2. |Softver 013 - (073+091AU) | 004 82065 16914 65151 25929
3. |Ocenitelné prava 014 - (074 + 091AU) | 005
Ostatny dlhodoby nehmotny majetok (018+ 019)-(078 + 079 +
4. ; 006
091 AU)
5. |Obstaranie dlhodobého nehmotného majetku (041-093) | 007 1800
6 Poskytnuté preddavky na dlhodoby nehmotny majetok (051- 008
* 1095AU)
A.ll. |DIhodoby hmotny majetok r. 010 az r. 020 009 39324 18482 20842 21375
A.ll.1. |Pozemky (031) ]010
2. |Umelecké diela a zbierky (032) [011
3. |Stavby 021 - (081 + 092AU) [012 27797 15443 12354 16988
4 Samostatné hnutefné veci a subory hnutefnych veci 013
" 022 - (082 + 092AU) 11527 3039 8488 4387
5. |Dopravné prostriedky 023 - (083 + 092AU) |014
6. |Pestovatelské celky trvalych porastov 025 - (085 + 092AU) 015
7. |Zakladné stado a tazné zvierata 026 - (086 + 092AU) [016
8. |Drobny dlhodoby hmotny majetok 028 - (088 + 092AU) 017
9. |Ostatny dlhodoby hmotny majetok 029 - (089 +092AU) 018
10. |Obstaranie dlhodobého hmotného majetku (042 - 094) 019
1 Poskytnuté preddavky na dlhodoby hmotny majetok (052 - 020
* 095A0)
A.lll. |DlIhodoby finanény majetok r. 022 az r. 028 021
AL Podielové cenné papiere a podiely v obchodnych 022
""" spoloénostiach v ovladanej osobe (061- 096 AU)
2 Podielové cenné papiere a podiely v obchodnych 023
" |spolo¢nostiach s podstatnym vplyvom (062 - 096 AU)
3. |Dlhové cenné papiere drzané do splatnosti (065 - 096 AU) 024
4 P6zicky podnikom v skupine a ostatné pozicky (066 + 067) - 025
" [096 AU
5. |Ostatny dlhodoby finanény majetok (069 - 096 AU) 026
6. |Obstaranie dlhodobého finanéného majetku (043 - 096 AU) 027
7 Poskytnuté preddavky na dlhodoby finanény majetok (053 - 028
* 1096 AU)
MF SR 2021 Strana 2




Stvaha (U& NUJ 1-01)

ICO|54267765

Bezné uctovné obdobie

Bezprostredne
predchadzajice

Strana aktiv c.r Gétovné obdobie
Brutto Korekcia Netto Netto
a b 1 2 3 4
B. OBEZNY MAJETOK SPOLU  r. 030+ r. 037+ r. 042 +r. 051 029 224575 224575 229577
B.l. |Zasoby r. 031 azr. 036 030 14384 14384 58
B.l.1. [Material (112 +119) - 191 031 14124 14124 58
2 Nedokon&ena vyroba a polotovary vlastnej vyroby (121+122) - 032
" 1(192 +193)
3. |Vyrobky (123 - 194) 033
4. |Zvierata (124 - 195) 034
5. |Tovar (132 + 139) - 196 035
6 ias)kytnute prevadzkové preddavky na zasoby (314 AU - 391 036 260 260
B.ll. |DIhodobé pohlFadavky r. 038 az r. 041 037 336 336 225
B.II.1. |Pohladavky z obchodného styku (311 AU az 314 AU) - 391 AU [038
2. |Ostatné pohladavky (315 AU - 391AU) 039
3. |Pohradavky voéi téastnikom zdruzeni (358AU - 391AU) | 040
4. Iné pohfadavky (335 AU + 373 AU + 375 AU + 378AU) - 041 336 336 205
391AU
B.llIl. |Kratkodobé pohlFadavky r. 043 azr. 050 042
B.III.1.|Pohladavky z obchodného styku (311AU az 314 AU) - 391AU | 043
2. |Ostatné pohladavky (315 AU - 391 AU) |[044
Zuctovanie so Socialnou poistoviiou a zdravotnymi
3. . 045 X
poistoviiami (336)
4. |Danové pohladavky (341 az 345) | 046 X
Pohladavky z dévodu finanénych vztahov k §tathemu rozpoctu
5. . , . . 047 X
a rozpoc¢tom Uzemnej samospravy (346+ 348)
6. |Pohladavky voéi u¢astnikom zdruzeni (358 AU - 391AU) | 048
7. |Spojovaci ucet pri zdruzeni (396 - 391AU) |049
8. |[Iné pohradavky (335AU + 373AU + 375AU + 378AU) - 391AU | 050
B.IV. [Finanéné ucty r. 052 az r. 056 051 209855 209855 229294
B.IV.1.|Pokladnica (211 + 213) 052 107 X 107 386
2. |Bankové Ucty (221 AU + 261) 053 209748 X 209748 228908
Bankové Ucty s dobou viazanosti dih§ou ako jeden rok (221
3. AU) 054 X
Kratkodoby finanény majetok(251+ 253 + 255AU+ 256 + 257) -
4, . 055
291AU
5. |Obstaranie kratkodobého finanéného majetku (259 - 291AU) 056
C. CASOVE ROZLISENIE SPOLU r.058 ar. 059 057 2543 2543 4344
C.1. |Naklady buducich obdobi (381) 058 2543 2543 4344
2. |Prijmy buducich obdobi (385) 059
MAJETOK SPOLU r. 001 +r. 029 +r. 057 060 348507 35396 313111 283025
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Savaha (U& NUJ 1-01)

10 (54267765

Strana pasiv c.r Bezné l](':t.o vné pBr:(ziz:\oésc::?ﬁncZ
obdobie = ) .
uctovné obdobie
a b 5 6
A. VLASTNE IMANIE r. 062+ r. 067 + r. 071 +r. 072 061 230467 201370
A.l. [Imanie a fondy r. 063 az r. 066 062
A.l.1. |Zakladné imanie (411) 063
2. |Fondy tvorené podla osobitnych predpisov (412) 064
3. |Fond reprodukcie (413) 065
4. |Ocefovacie rozdiely z precenenia kapitalovych G&astin (415) 066
A.ll. |Fondy tvorené zo zisku r. 068 azr. 070 067
A.lIl.1. |Rezervny fond (421) 068
2. |Fondy tvorené zo zisku (423) 069
3. |Ostatné fondy (427) 070
ALl :(j\ty‘tszr;c;riadany vysledok hospodarenia minulych rokov 071 201371 114590
A.IV. |Vysledok hospodarenia za uctovné obdobie r. 060 - (r. 062 +
r.):)67 +r.071 F-)I- r. 073 +r. 100) ( 072 2909% 86780
B. ZAVAZKY r.074 +r. 078 +r. 086 + r. 096 073 30831 69612
B.l.1. |Rezervy r.075azr. 077 074 3366 4336
2. |Rezervy zékonné (451AU) 075
3. |Ostatné rezervy (459AU) 076
4. |Kratkodobé rezervy (323 + 451AU + 459A0) 077 3366 4336
B.ll. [DIhodobé zavazky r.079 azr. 085 078 2088 1218
B.ll.1. |Zavazky zo socialneho fondu (472) 079 2088 1218
2. |Vydané dlhopisy (473 - 255 AU) 080
3. |Zavazky z najmu (474 AU) 081
4. |Dlhodobé prijaté preddavky (475) 082
5. |Dlhodobé nevyfakturované dodavky (476 AU) 083
6. |Dlhodobé zmenky na Uhradu (478) 084
7. |Ostatné dlhodobé zavazky (373 AU + 479 AU) 085
B.lll. |Kratkodobé zavazky r. 087 az r. 095 086 25377 64058
B.lll.1.|Z&vazky z obchodného styku (321 az 326) okrem 323 087 5891 25398
2. |Zavazky voci zamestnancom (331+ 333) 088 11937 8573
3 (2303(":Gt?vanie so Sociélnou poistovriou a zdravotnymi poistoviami 089 6588 5314
4. |Darnové zavazky (341 az 345) 090 961 1224
5. Zévézvky z d'ﬁvodu f.inanénych’ vztahov k $tatnemu rozpoctu a 091 23549
rozpo¢tom Uzemnej samospravy (346+348)
6. Zavazky z upisanych nesplatenych cennych papierov a vkladov 092
(367)
7. |Zavéazky voci u€astnikom zdruZeni (368) 093
. |Spojovaci ucet pri zdruzeni (396) 094
9. |Ostatné zavazky (379 + 373 AU + 474 AU +476AU + 479 AU) 095
B.IV. |Bankové uvery a iné vypomoci a pézicky r. 097 azr. 099 096
B.IV.1.|DIhodobé bankové uvery (461AU) 097
2. |Bezné bankové uvery (231+ 232 + 461AU) 098
3. |Prijaté kratkodobé finanéné vypomoci (241+ 249) 099
C. CASOVE ROZLISENIE SPOLU r.101 azr. 103 100 51813 12043
C.1.1. |Vydavky buducich obdobi (383) 101
2. |Vynosy buducich obdobi kratkodobé (384 AU) 102 51813 12043
3. |Vynosy buducich obdobi dlhodobé (384 AU) 103
SPOLU VLASTNE IMANIE, ZAVAZKY A UCTY CASOVEHO
ROZLISENIA r.061+ r.073 + r.100 104 3131 283025
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Vykaz ziskov a strat (U¢ NUJ 2-01)

IO[54267765

Cislo , Cislo Cinnost Bezpro’stre?l'n ©
uctu Naklady riadku Hlavna Zdafovana Spolu 'pj'edch'adzajuc.e
nezdariovana uétovné obdobie
a b c 1 2 3 4
501 [Spotreba materialu 01 26974 26974 31493
502 [Spotreba energie 02
504 (Predany tovar 03
511 |Opravy a udrzZiavanie 04 53 53 240
512 |Cestovné 05 3592 3592 457
513 |N&klady na reprezentaciu 06 2854 2854 2410
518 |Ostatné sluzby 07 254156 254156 209080
521 |Mzdové naklady 08 184732 184732 121080
524 Zé'konn'é socialne poistenie a zdravotné 09 65896 65896 43486
poistenie
525 |Ostatné socialne poistenie 10
527 |Zakonné socidlne naklady 11 9164 9164 5403
528 |[Ostatné socialne naklady 12
531 |Dan z motorovych vozidiel 13
532 [Dan z nehnutelnosti 14
538 |[Ostatné dane a poplatky 15 36
541 [Zmluvné pokuty a penale 16
542 |[Ostatné pokuty a penale 17
543 [Odpisanie pohladavky 18
544 |Uroky 19
545 |Kurzové straty 20 28 28 6
546 (Dary 21
547 |Osobitné naklady 22
548 |Manka a Skody 23 2 2 5
549 |Iné ostatné naklady 24 518 518 481
551 [avoassans monenamen | 2 | s
Zostatkova cena predaného dihodobého
552 [nehmotného majetku a dlhodobého 26
hmotného majetku
553 [Predané cenné papiere 27
554 [Predany material 28
555 |Naklady na kratkodoby finanény majetok 29
556 |Tvorba fondov 30
557 [Né&klady na precenenie cennych papierov 31
558 |Tvorba a zuctovanie opravnych poloziek 32
561 ZPlcc));gtr:ute prispevky organizacnym 33
562 il:((a;lxlt(r;:;e prispevky inym uctovnym 34 3208 3208 2204
563 |Poskytnuté prispevky fyzickym osobam 35
565 (I;’::l;ytnute’ prispevky z podielu zaplatenej 36
567 [Poskytnuté prispevky z verejnej zbierky 37
Uétova trieda 5 spolu r.01azr. 37 38 568452 568452 427065
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Vykaz ziskov a strat (U¢ NUJ 2-01)

ICO[54267765

Cislo Vynos Cislo A e Br:fiz:;s;;?ﬁncee

ctu ynosy riadku nez:laar':/:vaané Zdafovana Spolu L’?étovné obdjobie
a b c 1 2 3 4

601 [Trzby za vlastné vyrobky 39

602 |Trzby z predaja sluzieb 40 1211 1211 91

604 |Trzby za predany tovar 41 900 900 747

611 |Zmena stavu zasob nedokonc&enej vyroby 42

612 |Zmena stavu zasob polotovarov 43

613 [Zmena stavu zasob vyrobkov 44

614 [Zmena stavu zasob zvierat 45

621 |Aktivacia materialu a tovaru 46

622 |Aktivacia vnutroorganizacnych sluzieb 47

623 |Aktivacia dlhodobého nehmotného majetku 48

624 |[Aktivacia dlhodobého hmotného majetku 49

641 [Zmluvné pokuty a penale 50

642 [Ostatné pokuty a penéle 51

643 |[Platby za odpisané pohladavky 52

644 |[Uroky 53

645 (Kurzové zisky 54 1

646 (Prijaté dary 55

647 [Osobitné vynosy 56

648 |Zakonné poplatky 57

649 (Iné ostatné vynosy 58 11500 11500 7650

651 Trzby z predaja dlhodobého nehmotného 59

majetku a dlhodobého hmotného majetku

652 |Vynosy z dlhodobého finanéného majetku 60

653 'Fl)'cr)idl:i)glzvpredaja cennych papierov a 61

654 |Trzby z predaja materialu 62

655 |Vynosy z kratkodobého finanéného majetku| 63

656 |Vynosy z pouzitia fondu 64

657 [Vynosy z precenenia cennych papierov 65

658 |Vynosy z najmu majetku 66

661 (Prijaté prispevky od organiza¢nych zloziek 67

662 |Prijaté prispevky od pravnickych oséb 68

663 [Prijaté prispevky od fyzickych os6b 69

664 |Prijaté Clenské prispevky 70 471913 471913 459548

665 |[Prispevky z podielu zaplatenej dane 71

667 |Prijaté prispevky z verejnych zbierok 72

691 |Dotacie 73 112024 112024 45808
Uétova trieda 6 spolu r.39azr.73 | 74 597548 597548 513845
Vysledok hospodarenia pred zdanenim 75 29096 29096 86780

r.74-r. 38

591 |Dan z prijmov 76

595 |Dodato¢né odvody dane z prijmov 77
Vysledok hospodarenia po zdaneni

y P (:’75 e resr T enl 78 29096 29096 86780
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