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SARIS

PESTRY REGION

VYROCNA SPRAVA
OBLASTNEJ ORGANIZACIE CESTOVNEHO RUCHU

REGION SARIS

za rok 2025



Schvélena valnym zhromazdenim dna 25.3.2025

ZAKLADNE UDAJE O ORGANIZACII

= Nazov oblastnej organizacie cestovného ruchu: Regién Sari3

» ZaloZzend 12. 11. 2015 na zdklade Zakona ¢. 91/2010 o podpore cestovného ruchu

»  Zapisana v Registri organizdacii cestovného ruchu Ministerstva dopravy a vystavby Slovenske;j
republiky: 26683/2015/SCR

ICO: 50076515, DIC: 2120245754
Bankové spojenie: SK25 8330 0000 0025 0183 2082

Sidlo: Hlavna 73, 080 01 Presov
Kancelaria: Slovenska 40, 080 01 Presov
Telefén: +421 910847 011

Email: info@regionsaris.sk

Web: www.regionsaris.sk

Predseda predstavenstva: Ing. FrantiSek Olha
Vykonny riaditel: Ing. Peter Halaj

Zamestnanci:

Ing. Peter Halaj - vykonny riaditel
riaditel @regionsaris.sk

0910 847 011

Bc. Runa Tkacikova - destinacna koordinatorka
office@regionsaris.sk
0948 907 674

Bc. Dominika Volanska — marketingova koordinatorka
media@regionsaris.sk
0948 617 520

Mgr. Erika Oravcova — asistentka Turistického informacného centra

Mgr. lvana Sona Tarasovi¢ova — asistentka Turistického informacného centra
tic@regionsaris.sk

0940 609 705
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CLENOVIA OOCR REGION SARIS (k 31.12.2025)

Samospravy:

Mesto PreSov

Mesto Sabinov
Mesto Lipany

Mesto Velky Sari§
Obec Drienica

Obec Nizny Slavkov
Obec Ruska Nova Ves
Obec Kokosovce

Obec Cervenica
Obec Lipovce
Obec Kapusany
Obec Podhradik
Obec Krivany
Obec Fintice
Obec Kysak
Obec Demjata

Oslovené subjekty:

Obec Zlatd Bana
Obec Teriakovce
Obec Kamenica
Sigordska spoloénost,

ZZP0O

Podnikatelské a iné subjekty:

BESNA, s.r.o.

ADAMS - Hotel Somka, s.r.o.

RegeGastro, s.r.o.

Slovenské opalové bane, s.r.o.

W-Ecopower, s. r. 0.
U Richtara, s. r. o.
4 SPORT, s.r. o.

Ing. Stefan Tarcala — TAVEL, MUDr. Natalia
Tarcalova -pravny nastupca

Hotel Dukla, a. s.
DT - SMART, s. r. 0.
LINEAS, s. r. 0.
TORYSA PLUS, s.r.o.

APLEND, s.r.o., Best Western Hotel PreSov

SPORTxLysa, s. r. 0.
Objavte, s.r.o.

Cyklo Cajka Presov, n. o.

Vychodoslovensky regién, n. o.

Hradisko Lipany, n. o.

Cavargy

Klaster cestovného ruchu Saris

Vznik OOCR
RS 12.11.2015
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ORGANY ORGANIZACIE

Predstavenstvo:

FrantiSek Olha (mesto Presov), predseda predstavenstva

Michaela Molndrova (Ing. Stefan Tarcala - TAVEL), podpredseda predstavenstva

Viliam Kall (mesto Velky Sari$), élen predstavenstva

Vladimir Janosik (mesto Lipany), ¢len predstavenstva

Maros Turek (Slovenské opélové bane, s. r. 0.), ¢len predstavenstva

Eva Kocdnova (Objavte, s.r.o0.) ¢len predstavenstva

Dozorna rada:

Michal Repasky (mesto Sabinov), predseda dozornej rady

Martin Cajka (Cyklo Cajka), podpredseda dozornej rady

Igor Birc¢ak (obec Drienica), ¢len dozornej rady

Anton Bidovsky (Hotel DUKLA, a.s.), ¢len dozornej rady

Vykonny riaditel’

Peter Halaj

STATISTICKE UKAZOVATELE NAVSTEVNOSTI

Zakladné ukazovatele cestovného ruchu v roku 2025

Pocet Pocet Pocet Trzby za Vybratd dan za
navstevnikov prenocovani ubytovacich ubytovanie ubytovanie
(S0) (FIN 1-12) zariadeni (SU) | navstevnikov (SU) (FIN 1-12)

Presov Déverny udaj 100 905 Déverny udaj Déverny udaj 263 611,6€
Sabinov Déverny udaj 5377 Déverny udaj Déverny udaj 5377 €
Velky Sari$ Déverny Gdaj 6416 Déverny Gdaj Déverny Gdaj 5453,6 €
Lipany Déverny Udaj 3105 Déverny Udaj Déverny Udaj 3105 €
Drienica Déverny Udaj 23119 Déverny Udaj Déverny Udaj 16 183,3€
Nizny Slavkov Déverny Udaj 410 Déverny Udaj Déverny Udaj 205 €
Ruska Nova Ves Déverny Udaj - Déverny Udaj Déverny Udaj nevybera
KokosSovce Déverny udaj 6924 Déverny udaj Déverny udaj 3462 €
Cervenica Déverny udaj - Déverny udaj Déverny udaj nevybera
Lipovce Déverny udaj 1893 Déverny udaj Déverny udaj 1893 €
Kapusany Déverny udaj 209 Déverny udaj Déverny udaj 313,5€
Podhradik Déverny Udaj - Déverny Udaj Déverny Udaj nevybera
Krivany Déverny Udaj - Déverny Udaj Déverny Udaj nevybera
Fintice Déverny Udaj - Déverny Udaj Déverny Udaj nevybera
Kysak Déverny udaj 2538 Déverny udaj Déverny udaj 761,4 €
Demijata Déverny udaj - Déverny udaj Déverny udaj nevybera
OOCR Region Saris Doverny Udaj 150 896 Doverny Udaj Déverny Gdaj 300 365,4 €
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Porovnanie ukazovatelov cestovného ruchu Regiénu Saris za roky 2015-2025

Pocet Pocet Pocet ubytovacich Trzby za ubytovanie Vybratd dan za
navstevnikov prenocovani zariadeni navstevnikov ubytovanie
Rok 2015 39 160 82114 49 2101826 € 40924 €
ol - 2 I N -
Rok 2017 o 120170 51 3082990¢ o1ize
Rok 2018 53:;5 1§98‘t/§0 58 3 3:)(1) 0701: € sf ;;;; €
| om | mm || emme |
Rok 2021 2-’; :902' 9_870;3 59 1 Sﬁ 7023 € 59 _43;2 €
Rok 2022 ‘159270/1 1353’2"”)1/01 . ] 75 fg,;g €
Rok 2023 30129;: :‘;‘;,3;0; 64 3550254 € 143 ;gz;:f/f €
Rok 2024 6_,_012;1 1{; ;66 65 4 73256;1 € 188+52347:y§2 €
Rok 2025 Gi;/zz 1505%)/36 - R 300+34605:;:o €

Vyvoj prenocovani a vybratej dane za ubytovanie Regionu Sari$ za roky 2015-2025

Vyvoj prenocovani a vybratej dane (2015-2025)
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Po&et V(Eka vybratej Clenské prispevky Statna

prenocovani dane za ubytovanie (2024): dotacia (2025):
(2024): (2024): 132 840 Eur 80 260 Eur
143 366 188 537 Eur +
40 130 Eur
Clenské prispevky (2025): Narok na statnu dotaciu (2026):
145 371 Eur 132 840 Eur + 66 420 Eur
UvoD

Destinacia Sari$ sa nachadza na Uzemi okresov Pre$ov, Sabinov, Vranov nad Toplou Bardejov a Svidnik,
v PreSovskom samospravnom kraji. Okres Sabinov patri medzi najmenej rozvinuté okresy Slovenska
(NRO) a ma agrarny charakter. Okresu PreSov dominuje mesto PreSov, tretie najludnatejSie mesto
Slovenska, s rozvinutym priemyslom a zazemim univerzity.

Destinacia Saris tvori 5 destinagénych celkov (subdestinacii) podla Koncepcie rozvoja cestovného ruchu
Predovského kraja: Pre$ov okolie, Slanské vrchy, Cergov, Bardejov okolie a Kraj pod Duklou. OOCR
Regidn Sari$ sa strategicky zameriava na rozvoj Gzemia Dolného Sariga, pricom OOCR Sari§ — Bardejov
pokryva hlavne okresy Bardejov a Svidnik, teda subdestinacie Bardejov okolie a Kraj pod Duklou. OOCR
Regién Sari§ s fou uzatvorila v roku 2018 dohodu o spolo¢nej propagacii pod destinaénou znackou
Regién Saris.

OOCR RS bola zalozena v roku 2015 z iniciativy mesta Predov a 5 samospravami (mesto Pre$ov, mesto
Velky Sari$, mesto Sabinov, mesto Lipany, obec Drienica) a 5 podnikatelskymi subjektmi. Aktudlne ma
OOCR RS 36 ¢lenov — 16 samosprav, 15 podnikatelskych a 5 dal3ich subjektov. Rozsirovanie ¢lenskej
zakladne v OOCR RS nadalej zostava strategickym cielom aj v roku 2026.

Ku koncu roku 2025 mala OOCR RS piatich zamestnancov na TPP. Z toho dve pracovnicky Turistického
informacného centra Regién Sari$ v Predove, ktoré OOCR RS prevzala do svojej spravy v druhej polovici
roka 2024.

V roku 2021 bola vypracovana Koncepcia rozvoja cestovného ruchu v regiéne Dolny Sari§, ktorou sa
OOCR RS riadi, a na ktorti nadvazuje svojimi aktivitami. V roku 2024 bola vypracovand aj Koncepcia
rozvoja cestovného ruchu PreSovského kraja a Komunikaéna stratégia Regidnu Saris, ktoré sltzia ako
dopliiujuce dokumentacie na vytvorenie zakladnych komunikaénych néstrojov destinacného
marketingu a destina¢ného manazmentu.

Od roku 2023 OOCR RS zadala intenzivnej$ej pracovat na marketingovom mixe v online a offline
priestore, za Uéelom podporit marketingové aktivity OOCR RS na domacom trhu a v zahraniéi. Na tieto
aktivity OOCR nadviazala aj v roku 2025, kde sa zameriavala na posilnenie a rozSirenie nastrojov

Strana | 6



destinaéného marketingu destinacie Sari§, pokracovanie marketingovej podpory a propagacie
produktov v nosnych produktovych linidch destinacie Sari§, posilnenie komunikdcie destinacie a jej
destina¢nej ponuky nakupom inzercie a PR ¢lankov, reklamou na socialnych sietach, prenajmom
outdoorovych reklamnych ploch, pozyvanim novinarov a influencerov na infocesty, prezentdciou na
veltrhoch a vystavdch cestovného ruchu, podpora distribicie destinacnych tlacovin na miestach
prvého kontaktu s navstevnikom (recepcie, infobody, infocentrd ai.).

Na zaklade rozsirenia statnej dotdcie Ministerstva cestovného ruchu a Sportu SR o kooperacné
projekty, v roku 2025 OOCR Regién Sari$ rozsirilo svoje aktivity v spolupraci so susediacimi OOCR
o aktivity destinacného manaZmentu (Rozvoj subdestinacie Slanské vrchy) a rozvoja produktovych linii
(Sari$skd hradna cesta).

Destinacia Sari$ sa dlhodobo primdarne zameriava na podporu dalsich nosnych produktovych linii: peia
turistika, cykloturistika, ndvsteva hradov a kastiefov a top atraktivit regiénu ako napr. historické
centrum Predova, Solivar, Opalové bane, Sari§ska hradna cesta, rekreaéna oblast Drienica, produkty
Vyrobené na Sarisi, sakrélne stavby, bojiska II. svetovej vojny, & UNESCO mesto Bardejov a Bardejovské
Kapele.

Dlhodobym cielom OOCR Regién Sari§ je postupne prepojit turistické body zaujmu v nosnych
produktovych liniach spomenutych vyssie aj vytvaranim produktov cestovného ruchu ¢i peSimi
turistickymi trasami a cyklotrasami. TaktieZz vytvorit z destinacie turistickuy destinaciu pre segment
"rodiny s detmi" a "singles" zo Slovenska a okolitych krajin, zamerané na pozndavanie prirodnych a
kultdrnych zaujimavosti Sarisa .

UZEMIE DESTINACIE SARIS
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POSLANIE A ViZIA OOCR REGION SARIS
,Podpora a vytvaranie podmienok na rozvoj cestovného ruchu s cielom vybudovat v regiéne Sarig
vyznamnu domdcu a medzinarodnu turisticku destinaciu”.

, Byt stabilnou, konkurencieschopnou, modernou instittciou s orientaciou na rast, ktora dosledne,
transparentne a kvalitne plni svoje poslanie”.

PRIMARNA CINNOST OOCR REGION SARIS

Propagacia regiénu Sarig Manazment znaéky Podpora rozvoja a vystavby
ako atraktivnej destinacie destinacie Region Saris turistickej infrastruktury

Vyvoj a tvorba Poskytovanie informacii a
produktov CR v regiéne zakaznickeho servisu
Saris navstevnikov

AKTIVITY OOCR REGION SARIS V ROKU 2025

OOCR Regioén Sari$ aktivne rozvija cestovny ruch v destinacii prostrednictvom spoluprace s ¢lenmi,
organizdciami, odbornikmi a susediacimi OOCR. Rok 2025 bol bohaty na nové spoluprdce, projekty,
podujatia a marketingové aktivity zamerané na podporu turistickej infrastruktury, regiondlnych
produktov a zvySenie povedomia o destindcii, ¢i v prevadzke Turistického informacného centra.

V obdobi janudr az december 2025 realizovala OOCR Regién Sari$ v siedmich kategériach vydavkov,
okrem zabezpecenia chodu kanceldrie a organizacie.

. Marketing a propagacia

. Cinnost Turistického informaéného centra v sprave OOCR

. Tvorba a podpora udrzatelnych produktov cestovného ruchu

. Podpora atraktivit danej lokality

. Rozvoj infrastruktury

. Strategicka a koncepcna priprava

N oo o AW N R

. Vzdelavacie aktivity
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A: ,MARKETINGOVA OFENZiVA REGIONU SARIS V ROKU 2025*

A-projekt $tatnej dotacie OOCR Regidn Sari (OOCR RS) na rok 2025 s ndzvom ,,Marketingova ofenziva
regionu Sari$ v roku 2025“ bol v poradi u? deviatim podanym projektom na &erpanie $tatnej dotacie
Ministerstva cestovného ruchu a Sportu SR. Nadvazoval na predchadzajlce projekty a jeho primarnym
cielom bola podpora marketingovych aktivit OOCR RS na domdcom a aj zahrani¢nom trhu. Zarover sa
usiloval o zintenzivnenie destinacného marketingu prostrednictvom r6znych komunikacnych nastrojov
a kanalov.

Zamerom projektu bolo zvysit rozpoznatelnost destinacie Sari$ a jej turistickej ponuky na cielovych
trhoch, ako aj zlepsit produkty udrZzatelného cestovného ruchu.

Prva cast vyro€nej spravy sa tyka vyhodnotenia aktivit v rdmci projektu A.

1. MARKETING A PROPAGACIA

V roku 2025 OOCR Regién Sari§ intenzivne pokracovala v zabehnutych marketingovych aktivitach v
kontexte marketingového mixu z predoslého obdobia. V rdmci marketingovych aktivit v online a offline
priestore sa zamerala nielen na domaci trh ale aktivity smerovala rovnako k zahraniénym
navstevnikom, pricom vyuzila r6zne marketingové kanaly.

OOCR RS pokracovala v prezentécii destinacie Sari$ na zahraniénych trhoch prostrednictvom (1) vystav
a veltrhov v zahranici (Praha, Budapest, Nitra, Bratislava, Riga) a zorganizovala (2) infocesty zndmych
slovenskych influencerov. Tieto aktivity spolu s (3) masivnou billboardovou a (4) video kampariou, i
(5) PR inzerciou v ¢asopisoch boli nosnymi aktivitami projektu.

Okrem vyssie uvedenych aktivit bol dalSim zdmerom v roku 2025 v kategérii ,,Marketing a propagécia“
podporit (4) reklamu na socialnych sietach a (5) Google Ads, prostrednictvom marketingovych kampani
a nastrojov podporit (6) podujatia v destinacii Sari§, formou (7) tladenych infomateridlov rozgirit
povedomie o destinacii doma i v zahranici, doplnit (8) fotobanku a vytvorit dalsi (9) videobsah.

Daldou z aktivit bol (10) redesign destinaéného webu, ako nastroja na poskytovanie komplexnych
informécii k TOP atraktivitdm, evnetom ¢i celkovému vy7itiu v destinacii Saris.

A 1.1 MEDIALNY SERVIS
A 1.1.1 Inzercia a PR ¢lanky v novinach a ¢asopisoch

Regidon Sari$ a jeho subdestinacie su stdle mélo objavenou destindciou na mape domaceho aj
prijazdového cestovného ruchu a je potrebné o nich pravidelne intenzivne davat vediet
potenciondlnym ndvstevnikom.

Zo zdrojov $tatnej dotacie OOCR RS v roku 2025 vyuZivala medialny priestor na propagdciu destinacie
priebezne pocas celého roka. Pred hlavnou letnou sezénou 2025 pozyvala prostrednictvom palubnych
novin My Wings do destinacie potencialnych navstevnikov, resp. klientov leteckej spolo¢nosti Smart

Strana | 9



Wings, palubny magazin Leo Express, mestsky magazin City Guide KoSice a niekolkych internetovych
magazinov k prehladu o regidonoch SR cielenych na polsky, madarsky a Cesky trh. Pocas roka 2025 bol
pravidelne vyuZiti priestor vo forme prispevkov aj v PreSovskom magazine.

A 1.2 ROZVOJ ZNACKY A KOMUNIKACNEJ IDENTITY
A 1.2.1 Outdoorova billboardova kampan

OOCR RS financovala zo zdrojov $tatnej dotécie v roku 2025 nakup a prendjom reklamnych pléch v
regidne, ale aj za hranicami regiénu Saris. Cielom bolo posilnenie rozpoznatelnosti destinaénej znacky
a destinaénej ponuky destindcie Sari§ u jej potencidlnych navétevnikov, ktori prichadzaju z regiénu,
susednych regiénov alebo polského a madarského pohranicia.

Marketingova agentura INELL, s.r.o. zastreSila outdoorovu reklamu od grafiky az po vylep,
prostrednictvom billboardov. Pocas celej turistickej sezény bolo vyuzZitych 30 ks velkoploSnych rekldm
- billboardov v nakupnych centrach, verejnych priestranstvach ¢i hlavnych dopravnych tahoch a
odkazovali nédvitevnikov na pestrost ponuky a destinaény web Regiénu Saris. Boli umiestnené
predovsetkym za hranicami regiénu ako napr. na letisku v KoSiciach, Poprade a v Bratislave.

; DOVOLENK[i. o
|| NASARISI =

A 1.2.2 Outdoorova videopanelova kampan

OOCR RS v roku 2024 zo zdrojov $tatnej dotacie realizovala vyrobu destinaéného videa, ktoré v roku
2025 okrem prezentacie na vystavach, partnerskych a verejnych priestranstvach prezentovala video aj
formou outdoorovej videoreklamy.

Cielom bola prezentdcia destindcie prostrednictvom LCD obrazoviek umiestnenych na
najfrekventovanejsich miestach, v nakupnych centrach, verejnych videopaneloch a obrazovkach na
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letiskach ¢i verejnej autobusovej doprave s dbérazom na vizudlnu atraktivitu alepSie oslovenie
ciefovych skupin.

V hlavnej turistickej sezéne realizaciu videoreklamy zastreSovali dve firmy: Lurity SK, s.r.o. a
MOBILBOARD s.r.o

A 1.3 TVORBA FOTO A VIDEOBSAHU, EDICNA TVORBA

A 1.3.1 Tvorba a aktualizacia destinacnej fotobanky

Pre aktivnu a aktudlnu marketingovi komunikdciu destindcie Sari§ na socidlnych sietach
prostrednictvom destinacného webu bolo potrebné aktualizovat a doplnit destina¢nu fotobanku o
nové kvalitné fotografie miestnych lokalit, pamiatok, podujati a zaZitkov v zavislosti od ro¢nych obdobi
a produktovych linii destinacie Sari$. Cielom budovania destinaénej fotobanky je mat pestry jedine¢ny
a odlisny vizuadlny obsah, ktorym sa zvysi nielen povedomie ale aj zaujem o opdtovnu navstevu
destinacie Sari$. Zo zdrojov dotacie bolo vyhotovenych 140 fotografii firmou Machacek Creative
Solutions, s.r.o.

M REGIONSARIS2025-... } M REGIONSARIS2025-... M REGIONSARIS2025-.. M REGIONSARIS2025-.. M REGIONSARIS2025-...

REGIONSARIS2025-... M REGIONSARIS2025-.. } M REGIONSARIS2025-.. i M REGIONSARIS2025-...

A 1.3.2 Tvorba videoobsahu

Po Uspesnej realizacii obnovy cykloturistického znacenie Sari§ského okruhu zo zdrojov $tatnej dotécie
vroku 2024, OOCR RS nadviazala aktivitou natocenia videa pre propagéciu aktivneho pobytu
v destinacii Saris.
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Ucelom bolo zatraktivnenie marketingovej komunikdcie destinacie Sari§ putavym vizualnym obsahom
- videom z destinacnych produktov v rdmci outdoorového vyZitia, ktoré bolo odprezentované doma a
v zahrani¢i v online priestore a televizii. Ciefom aktivity je predstavit aj malo objavené zakutia
destinacie Sari§ putavou formou, prildkat pozornost a zvysit zdujem o ndvstevu destinécie z radov
jednodnovych a vikendovych navstevnikov, ¢i narast ich opakovanych navstev.

OOCR RS pripravila celkovy scenar natacania Cyklopotuliek. Realizaciu, postprodukciu a propagéaciu

v Slovenskej a Ceskej televizii zabezpec&ovala firma Egomotion s.r.o.

A 1.3.3 Tvorba destinacnych infomaterialov

Marketingové aktivity destinacie Sari$ doplfia propagacia prostrednictvom produkcie a distribucie
destinacnych tlacovin. Cielena distribdcia informac¢nych materidlov zabezpeci dostupnost pre cielovych
navstevnikov, najma na recepciach ubytovacich zariadeni a TIC, ktoré Casto postradaju materidly v
jazykovych mutaciach.

Cielom produkcie destinacnych tlacovin je posilnenie offline marketingového mixu komunikacie
destina¢nej ponuky Regidnu Saris, jej subdestinacii a produktov.

Grafické prace realizoval Som$ak a partneri, s.r.0., vyroba, tla¢ a distribucia propagéacia informacnych
materialov bola realizovana firmou ADIN, s.r.o. Cast nakladov, vratane copywritingu a prekladov boli
zabezpe&ené zo zdrojov OOCR RS.

==

op3ioie
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http://www.youtube.com/watch?v=HnEBOaOcBgc

Z dévodu velkého zaujmu na vystavach av ramci TIC RS realizovala OOCR RS dotla¢ informaénych
materidlov TOP Atraktivity Regiénu Sari§ v jazykovych mutécidch Al a UA v celkovom néklade cca
3 500 ks.

Za diera cave

in the ground

Slovak opal mines

h

S podporou KOCR SVS sa OOCR RS zamerala na aktualizaciu, dotla¢ a naslednu distribuciu
infomaterialov v rdmci svojich ¢lenov, turistickych informacénych centier, vlakovych a autobusovych
stanic, balickov pre navstevnikov a nahodnych turistov v celkovom pocte cca 15 000 ks. ISlo o letaky
a bedekre s titulom Vitajte na Sarigi, Visit Preov, Solivar, Tipy na vylet, Potulky mestom Lipany a. i.

u Ubytovanie Kam za gastro zatitkami

gvgéa_w

A 1.4 VELTRHY, VYSTAVY A PREZENTACIE, INFOCESTY
A 1.4.1 Uéast na vystavach a prezentaciach

V roku 2025 vyuzila OOCR RS moZnost prezentovat sa hned na piatich veltrhoch cestovného ruchu,
ktoré boli podporené zo zdrojov Statnej dotdcie. Prezentdcia unikdtov destindcie otvorila nové
moznosti pre spolupracu, ktoré prinesu nielen viac navstevnikov, ale aj nové zazitky a prilezitosti pre
rozvoj cestovného ruchu na Sarisi.

U7 zaciatkom roka sa pod spolo€nou znac¢kou dvoch KOCR ,VYCHOD — V&3 unik“ odprezentovala na
ITF Bratislava (30.1.-1. 2 2025) aj destinacia Sari§. U&ast na veltrhu bola prinosnd pre celkovu
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propagéciu nepoznaného §ari§a v ramci dvoch OOCR pésobiacich v destinacii na jednom pulte,

......

O necely tyzden (7. - 9. 2. 2025) sa destinacia Sari§ po prvy odprezentovala na veltrhu BALTTOUR
RIGA v Loty$sku. Hlavnou atrakciou stanku bola prezentacia Sarisskej hradnej cesty a hradu Saris,
o ktoru bol najvacsi zaujem.

Vo februdri sa destinécia Saris (20. - 23. 2. 2025) ako tradi¢ne sa zviditelnila pocas najvacsieho veltrhu
cestovného ruchu UTAZAS BUDAPEST v Madarsku. Madarskych navitevnikov zaujimali prevaine
zaujimavosti previazané s madarskou histériou.

O necely mesiac (14. — 16. 3 2025) pokracovala OOCR RS v prezentovani regiénu na dalom
medzinadrodnom veltrhu Holiday World & Region World Praha, v Ceskej republike. Na vlastnom pulte
poukazovala nielen na unikdtne miesta v destinacii Saris. Ceskych ndvstevnikov zaujimaju
predovsetkym moZnosti kempovania a outdoorovych aktivit.

27.3. - 30.3.2024 nasledovala Ucast na medzinarodnom veltrhu cestovného ruchu CARAVAN BIKE
TRAVEL v Nitre, kde OOCR RS pod spolo¢nou znatkou "VYCHOD — V43§ camp" odprezentovali krdsy
destindcie Sari§, ako aj svojich ¢lenov. Hlavnou atrakciou stanku bola Sari$skd hradna cesta
odprezentovana prostrednictvom stredovekého zbrojnosa ¢i dobovej kuchyne.

Vydavky zo Statnej dotdcie boli vyuZité na technicko-organizacné zabezpelenie vystav a veltrhov
cestovného ruchu vratane ucastnickych poplatkov, poplatkov za dopravu a ubytovanie a pod. Jednou
z podaktivit pri prezentacii destincie Sari§ na podujatiach bola vyroba prezentaénych prvkov,

drobného merchu a zabezpecenie prepravného boxu.
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OOCR RS vyufila vlastné zdroje aj na pokrytie dodatoénych nakladov k prezentdcii destincie Sari§
pocas veltrhov, vystav a podujati. V roku 2025 sa zucastnila prezentacii v regiéne aj za jeho hranicami,
napr. Dni PSK, ME UEFA 2025, Letecké dni, Stretnutie banskych miest v PreSove, ¢i vyhodnotenia
Legenddria vo Vysokych Tatrach, ai. V zahranici prezentovala destinaciu prostrednictvom partnerov

napr. na Slovenskych drioch vo Washingtone.

A 1.4.2 Organizované infocesty pre novinarov a influencerov

Destinacia Sari$ je stale malo objavena destinacia na mape domaceho aj prijazdového cestovného
ruchu a je potrebné o nich pravidelne a intenzivne informovat potencidlnym navstevnikom. Infocesty
influencerov su jednym z najefektivnejSich nastrojov na propagaciu destinacie, zviditelnenie sa v
médiach a na sociadlnych sietach. Cielom podaktivity bolo posilnit marketingovu prezentaciu destinacie
Saris a zvysit povedomie o jeho jedineénych atrakciach.

V priebehu roka 2025 na pozvanie OOCR RS pricestovali do regiénu hned' $tyria influenceri. OOCR RS
pre vSetkych zostavila itinerar - zazitkovy program po dominantach regionu.

V septembri 2. - 4.9.2025 destinaciu Sari§ navstivil znamy influencer Rado Hoppej, ktory vystupuje pod
nazvom Nie je tura bez Stura. Pocas svojej cesty navstivil Hrad Saris, Oscarovy chodnik v Sabinove,
Centrum fudovej kultdry v Lipanoch ¢i rozhladiu Baldzka v Lipanoch. V ramci spoluprace tak vzislo
niekolko vystupov na socidlnych sietach &m zviditelnila destinaciu Sari§. Celkovo vyprodukoval 4
vystupy vo forme blogu, instagramu, reels a FB postu.

V rdmci svojich vystupov Janka Hajduk - S rodinou na cestach, ktora navstivila Sari§ v drioch 5.- 7.9
2025, previedla svojich sledovatelov po atraktivitach ako hrad Saris, jaskyfia ZIa diera, Rozpravkovy
chodnik Skriatka Miklusa a opalové bane. Celkovo tak priniesla 3 instagramové reels, 4 pribehy a insta

post.

Tretim influencermi v poradi bol sympaticky parik Marek Mesaros a Maria Moravcikova, ktori nds vo
svojich 4 reels a niekolkych pribehov na instagrame previedli v dfioch 1. - 2. 10. 2025 produktom CR —

Kralovskd cesta (Opalové bane, Hrad Sarig, Bardejovské kupele a rodisko Andyho Warhola). Poslednou
navstevou v drioch 25. - 27. 10 2025 bola Michaela Lovrantova, ktord vystupuje pod profilom Na tare
s Rysavcovu. Tad odprezentovala prostrednictvom instagramovych vystupov, reelsov a pribehov

jesennu prirodu Cergova, ako atraktivnej turistickej destindcie pre dobrodruhov. Vdaka tymto
spolupracam pribudli novi sledovatelia Regiénu Sari$ na socidlnej sieti FB a Instagram.
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https://www.niejeturabezstura.sk/co-vidiet-v-regione-saris-tychto-7-tipov-na-vylety-ta-urcite-nesklame
https://www.instagram.com/p/DOd1ZOiDJ5K/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DOqsn21jD7g/
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=1371214901672614&set=pb.100063523508720.-2207520000&type=3
https://www.instagram.com/p/DOIsX0mDB0X/
https://www.instagram.com/stories/highlights/18056084864420372/
https://www.instagram.com/p/DPLmJ-4DLok/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DPLmJ-4DLok/?img_index=1
https://www.instagram.com/reel/DQZwr7lgtWU/
https://www.instagram.com/stories/highlights/18379356670178822/
https://www.instagram.com/p/DQPMO61jMKn/?img_index=1
https://www.instagram.com/na_ture_s_rysavou/reel/DQ9A8jkjOpa/
https://www.instagram.com/stories/highlights/18395057392193005/

BRE Y 3 jedineiné

“ poklady Sarisa,
ktoré ti vyrazia dych

g

OOCR RS sa vroku 2025 stala sucastou natdcania televiznej relacie Tajomstvd Slovenska, ktora
divakom priniesla pohlad na najkrajsie prirodné, historické a kultdrne poklady Sari$a. V roku 2025
OOCR RS absolvovala ako t&astnik infocesty: Kralovské mestd, Kraj Rusinov. Vysledkom boli nové

A 1.5 MERKANTIL/MERCHANDISING

A 1.5.1 Vyroba reklamnych a propagacnych predmetov

Pre potreby roziirenia prezentacie destinacie Sari$ aj prostrednictvom drobného merchandisingu
OOCR RS nechala navrhnut a vyrobit reklamné predmety s potlacou, aby ich mohli rozdavat pocas
prezentacii na podujatiach, vystavach cestovného ruchu a pri inych prilezitostiach navstevnikom a
partnerom. Zaroven sluzili pocdas infociest ako sucast uvitacich upomienkovych balickov pre

influencerov.

Grafické navrhy potlace boli realizované v destinacnej vizualnej identite Saris - pestry regiéon podla
dizajn manualu. Firma TAMPEX Presov, s.r.o. a AL - MI, s. r. o. zabezpecili graficky navrh, dotla¢
propagacnych materidlov pre reklamné predmety ako su perd, darcéekové tasky, zapisniky, Snurky,
vizitky, USB klice a pod.
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https://www.regionsaris.sk/tajomstva-slovenska-odhaluju-krasy-regionu-saris/
https://www.regionsaris.sk/infocesta-po-kralovskych-mestach-spolocna-inspiracia-pre-rozvoj-turizmu/
https://www.regionsaris.sk/objavovali-sme-kraj-rusinov-a-andyho-warhola/

A 1.6 ONLINE MARKETING
A 1.6.1 Reklama na socialnych sietach

Pocas roka 2025 OOCR RS prostrednictvom digitalnych nastrojov v tzv. online marketingu, vyuzila
reklamy na socidlnych sietach. Zvysila tak rozpoznatelnost znacky destinacie Sari§ a ziskala viac
aktivnych sledovatelov, nielen domacich, ale aj zahrani¢nych. Systematickd praca, postupna
implementéacia Komunika¢nej stratégie, naplfianie mediadlneho planu a zvyienie online cielenej
reklamy na socialnych sietach zvysila ¢isla sledovanosti sieti v ramci FB z 5 395 na 7 750 a Instagramu
z 1499 na 2 550 aktivnych sledovatelov.

Instagram

$.msé Region Saris e X

$ims Region Saris e X s regionsaris
2 é Socnzomvand & _ .
Nendroény nduény chodnik v obci Uzovsky
Salgov vés zavedie k historickym _Panskym
rybnikom®, ktoré vznikli v Zobrazit viac

Na OSCAROVOM CHODNIKU, kde sa zrodila
legenda ceskoslovenskej kinematografie,
odteraz ndjdete nové QR kody Zobrazit viac

Viac informacii >

© © Regién Saris a_ Komentdre: 2 8 zdiefani regionssris Na OSCAROVOM CHOONIKU. kde sa © O @ Peter Hal_ Komentdre: 2 29 zdiefani

zradila logenda Eoskosiovenskej kinematagrafie

S Pééisamito () Komentovat .3, Zdiefat Yy Péélsamito () Komentovat' 3 Zdiefat

V destinacii Sari§ sa pocas turistickej sezény 2025 organizovali tradi¢né regionalne a nadregionalne
podujatia, ktoré su lakavé nielen pre lokdlneho ndvstevnika z regionu, ale aj z okolitych regiénov
Slovenska a zahrani¢nych turistov. Prostrednictvom marketingovych nastrojov v online priestore boli
pocas roka podporené regionalne podujatia v jednotlivych subdestinaciach regiénu Saris. Cielom bolo
zvysit navstevnost podujati, zvysit povedomie, rozsirenie a zatraktivnenie destinacnej ponuky nielen
marketingovymi aktivitami, ale aj pripravou itinerarov pre navstevnikov. Podujatia boli pravidelne
propagované na destinaénom webe a socialnych sietach ale aj na videopaneloch v TIC RS.
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https://www.facebook.com/regionsaris

SARIS - ’
noc hradnych
Podujatia - Co navstivit Zl'llczllllll
5 v na hrade Saris
Kamza kulturot o ¢

ceztyzden
. T

19:00 VECERNE OPEKANIE | HLADANIE POKLADU
2100  SPAJANIE 14 HRADOV SVETELNYM SIGNALOM

22:00 POZOROVANIE NOENEJ OBLOHY S ASTRONOMOM
FAKLOVY SPRIEVOD STREDOVEKYM NADVORIM

jman U SaRIS QLS.

o e

Rozpis pozreti © Poslednych 28 dni: 19. 11. - 16.12. »

1090 936 + 24 13 386 23
Pozretia € 3-sekundové pozretia 1-minGtové pozretia €

412

Aktivita publikovania .

Pozretia podla typu obsahu Pozretia sledovatelmi a nesledovatelmi Podla organickych a reklam

Viac fotiek

7

77.7%

Od roku 2023 OOCR RS vyuZiva na propagéaciu destinacie Sari$ aj mobilnt aplikaciu Smart Guide, ktora
okrem ponuky online audiosprievodcu, pontuka moznosti datovej analytiky na zdklade GPS suradnic na
zobrazenie jednotlivych bodov zaujmu v blizkom okoli. Propagécia sprievodcu prebiehala pocas roka v
offline aj online priestore.
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A 1.6.2 Redesign a aktualizacia destinacného webu

Redesign a aktualizacia destinacného webu ma zlepsit dostupnost informacii a atraktivitu destinacie.
Cielom bolo modernizovat platformu, optimalizovat navigaciu a prisposobit obsah potrebam
navitevnikov. Zarovei ma byt jednotnou prezenticiou webov produktovych linii OOCR RS pre
zjednodusenie rozpoznatelnosti znacky destinacie.

Cinnosti spojené s aktualizaciou, Upravou a redesignu webu realizovala lokalna firma BigWay s.r.o.

Navstivte nedalkyvy od 2

Kam [st 2

A 1.7 REALIZACIA MARKETINGOVYCH AKTIVIT
A 1.7.1 Google Ads

OOCR RS pokradovala aj v ziskavani aktivnych sledovatelov a zvy$eni ndrastu poétu navitev
destinaéného webu: www.regionsaris.sk. Zo zdrojov $tdtnej dotdcie si objednala marketingovu
agentdru SunSell s.r.o., ktord zabezpecila spravu obsahu a vyhodnotila kampane a zlepsila
rozpoznatelnost prostrednictvom SEO Uprav v priestore Google. Tie po navrhu optimalizacie zlepsila
celkovu Uspesnost vyhladavania na internete.
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Leto 2025 (screen kampane z Google Ads)

Kampane ‘| -tz - | g SRp——

© v a = m @ &
P | — - "::..‘-.w- ERYTH
v = . x x
o i _ REGION $ARIS
REGION SZARYSZ * o " " ’ Sari$ je rajem pro turisty a

Odkryj lato w Szaryszu.Czekajq . cyklisty. Vydejte se po stezkach
na Ciebie kilometry tras, zamki i... Oe @ k 4 - k hrad(im a rozhlednam

Dalsie informacie > —— ) ) ) Zavtit m

A 1.7.2. Rebranding znacky Regiénu Saris

K 10. vyrotiu zaloZenia organizacie, OOCR RS pristUpila k rebrandingu znac¢ky Region Sari§ — Pestry
region. V spolupraci s Nomad Kosice pripravili novu vizualnu identitu. Jej predstavenie bude sucastou
planovanej marketingovej kampane v roku 2026.

Zakladné logo

Identita organizacie je ‘ “r - R LI 4
definovana kombinovanou e lon
znatkou. Symbol je vyskla- , ‘ g
dany z interpukénych zna- -
mienok. Dl2ne, dvojbodky - ) ® ¥ nedaleky
& makéene. -y r arls schod
_ ) Y vychno
Odkazujeme v fiom na spe-
vavost a mikkost Saridského
narecia. Zarover jamne pri-

pomina ludové vzory a kvety
pouité na Sarisskych krojoch.

Logo tvori aj claim: ,Medaleky By Aoy
vychod®. Ten odkazuje na pes-
trost a istu exotickost regidnu
Sari a zdrovern komunikuje 0go
jeho dostupnost.

2. CINNOST TURISTICKEHO INFORMACNEHO CENTRA ZRIADENEHO OCR

Turistické informaéné centrum Regidnu Sari$ (TIC RS) so sidlom na Hlavnej ulici 67 v Pre$ove preslo pod
spravu OOCR zatiatkom sezény 2024. Hlavnou ¢&innostou TIC RS je propagacia destinécie Sari$ a
poskytovanie informdcii, predaj drobnych suvenirov a zber dat. NavStevnikom ponuka Siroké spektrum
sluzieb — od aktudlnych informacii o turistickych atrakciach, kulturnych pamiatkach, vyletoch a
podujatiach, aZ po tipy na cyklotrasy a miestne gastronomické Speciality.

V roku 2025 navstivilo TIC RS viac ako 6 600 navitevnikov, z toho 1 350 boli zahraniénych, prevaine z
Ceskej republiky, Polska, Nemecka a Madarska. Letné mesiace priniesli vyrazny narast, ¢o potvrdzuje
rastuci zaujem regidonu a mesta pocas sezony.
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TIC RS sa stalo v roku 2025 najnovsim ¢lenom Asociacie informacnych centier Slovenska (AiCES). Tento
vyznamny krok potvrdzuje kvalitu a profesionalitu sluZieb, ktoré TIC RS poskytuje v oblasti cestovného
ruchu. Zaroveri vtomto roku OOCR RS spolu s OOCR Severny Spi§ Pieniny iniciovalo podpis
memoranda o spolupraci turistickych informacnych centier PreSovského kraja a pohranicia, do ktorého
sa zapojili 13 TIC.

A 2.2 BEZNAPREVADZKA TURISTICKEHO CENTRA ZRIADENEHO OCR
A 2.2.1 Prevadzka TIC

Na zaklade vy$sie uvedeného je potrebné neustale zvySovat kvalitu poskytovanych sluZieb a zabezpecit
stabilnt a efektivnu prevadzku TIC zriadeného OOCR RS, ktoré sluzi ako kltuc¢ovy bod poskytovania
informacii pre navitevnikov destinacie Saris.

Financovanie beinej prevadzky TIC RS spojené s réZiou, personalnym a technickym zabezpe&enim,
vzdeldvanim, marketingom ¢i predajom atraktivneho drobného sortimentu vo forme suvenirov je
zakladnym pilierom kvality poskytovanych sluZieb a zlepSovania propagdcie destinacie.

3. TVORBA A PODPORA UDRZATELNYCH PRODUKTOV CESTOVNEHO RUCHU

A 3.1 PODUJATIA A INE PROGRAMY PODPORUJUCE HLAVNE PRODUKTOVE LiNIE DESTINACIE
A 3.1.1 Objavovanie PreSova

Objavovanie PresSova je tematicky produkt CR zamerany na zaZitkovu a interaktivnu prezentaciu mesta
Presov a okolie, ako vyznamnej turistickej destindcie. Prostrednictvom série tematickych prehliadok
ponuka navstevnikom objavovanie histdrie, kultdry a architektiry mesta putavou a zrozumitelnou
formou.

Produkt pozostdva z 12 samostatnych Casti spracovanych podla vopred pripraveného scendra, ktoré
zahfnaju tvorbu itinerarov, programov, sprievodnych textovych a grafickych materialov.

Realizacia prebiehala postupne pocas roka 2025 s dbérazom na kvalitu obsahu, atraktivitu pre
navstevnikov a dlhodobé vyuZitie v turistickej ponuke mesta. Pripravu a sprievodcovské sluzby
zabezpedovala sklsena sprievodkyna Andrea SivaniCova. Celkova navstevnost v roku 2025
predstavovala 972 ucastnikov.
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https://www.regionsaris.sk/podpis-memoranda-otvara-novu-kapitolu-spoluprace-medzi-informacnymi-centrami-presovskeho-kraja-a-slovensko-polskeho-pohranicia/
https://www.regionsaris.sk/podpis-memoranda-otvara-novu-kapitolu-spoluprace-medzi-informacnymi-centrami-presovskeho-kraja-a-slovensko-polskeho-pohranicia/

OBJAVOVANIE
PRESOVA

RUSINI
A RUSKY.DOM

10.8.2025 | 15:00
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REGION SARIS NAHLAVNE] 67 V PRESOVE

VSTUPNE

VPREDPREDAJI V TIC: 3,-€

A 3.1.2 Vyrobené na Sarisi — Regiondlna znac¢ka produktu Saris

OOCR RS v roku 2025 zahajila novu etapu projektu Vyrobené na Sarisi a jej transformaciu na oficialnu
znacku Regiondlneho produktu Sari§. Spolo¢ne s PSK zorganizovala niekolko stretnuti s driitelmi
znacky Horny Sari$ a dohodli proces roziirenia na cely regién Sari§ pod zastitou OOCR. Koncom roka
bol zahdjeni proces oficidlneho zapisania novej znacky pre celud destinaciu.

regionilny produkt

 HORNY SARIS —

v 4
PR PRESOVSKY v D
SAMOSPRAVNY s R ' S % SekcovTopla
ety KRAJ . ]

PESTRY REGION

A 3.1.3 SarisCard

V spolupraci s KOCR SVS a dalsimi OOCR Presovského kraja prebehla transformacia dalSieho produktu
CR OOCR RS - Sari$Card na celokrajsku kartu ,Pre$ov region travel card”. Ciefom projektu je podporit
navitevnost, prediZit pobyty, zvysit Gtratu v regiénoch a vytvorit vyhodny systém benefitov pre vietky
zucastnené strany.

Bardejovské kipele 0.3

turisticka

PRESOV REGION
karta TRAVEL CARD X (D 0% stove v vatury

A iwagoet | () (B) (@

Ztwes 3% na vstupy vo Welness 5ps
Ot pre drtnelov Predey Region Travel
4

pESTRY REGIGN : P o

Podmienky vyu2itia

mnecad i
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4. PODPORA ATRAKTIVIT DANE] LOKALITY

A 4.1 INFRASTRUKTURA A/ALEBO VYBAVENIE ATRAKTIVIT
A 4.1.1 Tematické trasy

Vytvorenie interaktivnych pribehov ako tematickych trds, ktoré premenia bezné turistické chodniky na
zdbavné dobrodruzstva pre rodiny s detmi. Cielom je motivovat navstevnikov k pohybu a objavovaniu
prirody hravou formou prostrednictvom pribehov inspirovanych histériou, legendami, miestnymi a
prirodnymi zaujimavostami. Pribehy a trasy boli spracované v prehladnom dokumente a budu
realizované r6znymi sposobmi digitdlnou verziou dostupnou online. Vyhodou je prisp6sobenie obsahu
potrebdm danej lokality bez zdsahu do prirody, a zdroven podporuje oZivenie turistiky, zvySenie
atraktivity destindcie a posilnenie lokdlneho cestovného ruchu. Interaktivne trasy prildkaju nové
ciefové skupiny a motivuju rodiny travit viac ¢asu aktivne v prirode.

Proces, ktory zastreSilo obcianske zdruzenie Hory Doly o.z. zahtnal analyzu lokalit, tvorbu pribehov,
vyber formy realizacie (brozury, QR kddy, online verzia), grafické a technické spracovanie. Vysledkom
bolo spracovanych 4 pribehov: 7 zmensenim Slovenska, Hviezdy a ohniva gula, Tajomstvo vicieho lesa,
Zahadna dama Sissi.

7 zmenSenin Slovenska 7 zmensenin Slovenska 7 zmensenin Slovenska

tvod Kapitola 1: Sprievodca Oto
V tomto pribehy 5 jedna obyEajnd radinka rozhodia stravif det v prirode. Mama, otec a ich
dve deti. Vydak sa k Latnovskému kafonu pn obci Lipovoe mysiac s, 2e pdjde len o
obytanu rodinnd tru. Netusia viak. 2e prave t ich taka prevapene - stretnutie 50
‘sprievodcom menom Oto, kiory im ukitZe, 2¢ aj obyCana cesta moze ukryvat veké zahady.

Olo je Savek, Kiory pozna historu @ prirodu tejto krajiny tak dobre, 2 rodinke ochail .7
zmengenin Siovenska” - miesta, kioré predsiavuld Zmensend verziu zndmych hdr, dedin a
r: o uvedomia, 28 10, &0 vyzeraio ako betny

Tenta pribeh jo pripraveny tak, aby ste ho zasih aj vy, ako rodinka priamo poéas tory Uvidite
majestatny Lanovsky kafon a véetky jeno divy ako Mojidov S8, & vodopsd na
Kamennom Potoky. Okrem toho pr prichode preidete cez obec Lipovce, kde prameni voca
Savatorka 8 cestou sgat budete Mat MO2NOS! NAVAIVIT & Kopytovsky dolny.

Postup je jednoduchy.

PESTRY REGION

MINISTERSTVO
CISTOVNENO RUCHU
A $PORTU

SLOVENSKE] REPUBLIKY

Reslizované 8 inantnou poporou M

A 4.2 DIGITALNE RIESENIA, KTORE SPRiISTUPNUJU PONUKU ATRAKTIVIT
A 4.2.1 Outdoor Active

Zo zdrojov $tatnej dotdcie OOCR RS zakupila licenciu na mobilnt aplikdciu Outdooractive aj v roku
2025. Pokracovala tak v Uspesnej propagacii outdoorového vy7itia v destindcii Saris, ktory sa tesi
velkému zaujmu turistov, cyklistov a outdoorovych nad$encov. V priebehu roka OOCR RS rozsirila
pocet plnohodnotnych tipov na vylety v regiéne Sari$ na 57. Naplno ju bude pouZivat na prezentdciu
okruhov outdoorového vyzitia v destindcii Sari$ aj v roku 2026, po priebeznom nafoteni cielovych trés.
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A 4.3 BUDOVANIE A OBNOVA PESICH TURISTICKYCH, CYKLOTURISTICKYCH, BEZECKYCH, VODNYCH,
KONSKYCH A INYCH TRAS

A 4.3.1 Znacenie turistickych tras

Aktivita zahrnuta do kapitalovych vydavkov (KV) nebola v roku 2025 realizovana z dévodu chybajucich
povoleni a vysporiadania MPV na realizdciu turistického znacenie. Realizacia sa presuva na dalsie
obdobie, po vybaveni potrebnej dokumentdcie €o je v pripade ¢erpania KV mozné.

6. ZABEZPECENIE STRATEGICKYCH, KONCEPCNYCH A ANALYTICKYCH
MATERIALOV A DOKUMENTOV, STATISTiK A PRIESKUMOV

A 6.2 ZAVADZANIE PRINCIPOV INTELIGENTNEHO RIADENIA V DESTINACIACH
A 6.2.1 Analyza, realizacia zberu dat a rozsirenie ponuky zaZitkového turizmu a produktov CR

Aktivita bola realizovana autorom Take nase o0.z. v niekolkych fazach s cielom analyzovat a rozsirit
ponuku zézitkového turizmu v destindcii Saris s moznostou individualneho vyberu ¢o prispeje k rozvoju
turizmu, zvysSi atraktivitu destindcie a prepoji navstevnikov s miestnou kultdrou, tradiciami a
komunitou.

V prvej faze prebehla analyza trhu, identifikacia potencidlnych poskytovatelov a zber dat o dostupnych
autentickych aktivitach (remesld, tradi¢na gastronémia &i prirodné/outdoorové zazitky, workshopy, a
pod.). Nasledne bola vypracovand databaza zaZitkov, kategorizdcia ponuky ajej spracovanie do
produktov CR.

Dokument je zaroven doplnkovym pilierom na vytvaranie komplexnych produktov CR a rozsirenie
autentickych zaZitkov v destinacii Saris.
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Analyza, realizécia zberu dat a
roziirenie ponuky zaZitkového turizmu
a produktov cestovného ruchu v
destinacii 3aris
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7. VZDELAVACIE AKTIVITY ZAMERANE NA SKVALITNENIE A ROZVO]
DESTINACIE A CESTOVNEHO RUCHU V NE]

A 7.1 ORGANIZACIA VZDELAVACICH AKTIVIT A PODUJATI
A 7.1.1 Vzdelavanie ¢lenov

V rdmci vzdeldvacich aktivit pre ¢lenov, stakeholderov a partnerov boli zorganizované dve konferencie
a jeden vzdeldvaci workshop s cielom odovzdavat odborné znalosti a skusenosti v oblastiach
marketingu, outdoorovych aktivit a regiondlnych produktov. Aktivity prispeli k zvySovaniu
profesionality aktérov cestovného ruchu, zlepSeniu spoluprdce a podpore udrzatelného rozvoja
regidénu. Vystupom bolo rovnako sietovanie odbornikov, zdielanie osvedéenych postupov a inovacie v
oblasti cestovného ruchu.

Uspednym pokracovanim konferencie z roku 2024 o Regionalnej znacke produktu bola konferencia
»Vyrobené na Sarisi - sila regiondlnej znacky”, ktora sa uskutoénila v Hoteli Lineas dfia 9.10. 2025.
Podujatie bolo nielen stretnutim vyrobcov, samosprav, ale aj odbornikov na CR z Liptova a Novohradu
s cielom predstavit viziu a fungovanie regionalnej znacky produktu Sari§. Zaroveri ukazat, ako moze
podpora miestnych produktov a sluZieb zvysit atraktivitu regionu pre navstevnikov ale aj obyvatelov.

31.10. 2025 OOCR RS zorganizovala v Hoteli Dukla konferenciu “Outdoor Sari§ 2025“ o moznostiach
outdoorového vy7itia a udrzatelnom CR v destindcii Saris. Konferencia priniesla priklady Uspegnej praxe
(rozvoj a marketingovd podpora outdoorovych aktivit v Banskobystrickom kraji, budovanie cyklo
destinacie Liptov, tvorba produktu CR - Cavarguj, & Svitomarianska put a iné). Cielom bolo vytvorit
priestor pre vymenu sklsenosti, prezentovat Uspesné modely a pristupy rozvoja outdoorového vyzitia
a naértnut viziu pre Sari$ ako outdoor destinacie.

V zavere roka 11.12.2025 bol v priestoroch kastiela vo Finticiach zrealizovany workshop k zdkladom
marketingu v CR pod ndzvom “Zaklady digitdlneho uspechu v cestovnom ruchu“. Tento poldiiovy
workshop bol zamerany na klicové digitdlne nastroje, aktualne trendy a principy marketingu CR.
Ucastnici ziskali praktické know-how a jasny plan, ako premenit svoje online profily na efektivny
marketingovy ndstroj pre komunikaciu aj preda;.

Vydavky podujati boli spojené s organizacno-technickym zabezpecenim semindrov a workshopov
(prendjom priestorov, obcCerstvenie pripadne obed, timocenie, ozvucenie, honorar pre lektora a i.).
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A 7.1.2 ZvySovanie internych vedomosti

V radmci vzdeldvacich aktivit zameranych na skvalitnenie internych zru¢nosti v oblasti marketingu,
spravy socialnych sieti v roku 2025 OOCR RS zabezpetila vzdelavanie vo forme priebeZnych konzultacii
a mentoringu externym Specialistom v danej oblasti. Hlavnymi témami boli napr. implementacia
komunikacnej stratégie, rebranding a zmena identity, redesign destinacného webu, analyza a sprava
socialnych sieti, média mix a pod.

Ucelom tejto aktivity je priebezne zvysovat profesionalitu personalu OOCR RS realizaciou potrebnych
a efektivnych aktivit, a tym organizaciu zviditelfiovat ako kompetentnu profesionalnu autoritu pre
rozvoj cestovného ruchu a destinaény marketing v destindcii Saris.

V ramci vzdeldvacich aktivit zameranych na skvalitnenie zru€nosti zamestnancov v oblasti
destinaéného marketingu a destinaéného manaimentu zamestnanci OOCR RS absolvovali dva
vzdeldvacie kurzy ,,Marketing a manazment v CR“ a ,Moderni trendy v CR” realizovanym Laba Czech
vzdélavani s.r.o. online formou prostrednictvom Frantiska Reismiillera z CzechTourism.

MARKETING A MANAZMENT

KONFERENCIA | 15.5.2025 | Kongres Hotel ROCA, Kosice

A 7.1.3 Studijna infocesta

Dvojdniova pracovna poznavacia infocesta, v rdmci ktorej 11 ucastnikov navstivilo objekty a lokality
uzko spojené so Specifickou produktovou liniou ,,Cesta kralov“. Pracovna infocesta spojila legendy,
historiu a gastrondmiu do jedinecného produktu cestovného ruchu. Cielom bolo vytvorenie nového
produktu CR, navstivit jednotlivé zastavky a nastavit produkt CR tak, aby bol pripraveny na redlnu
ponuku navstevnikom regiénu.

Strana | 26



ZAVERECNE ZHRNUTIE A PROJEKTU

Cielom realizovaného projektu A ,Marketingova ofenziva regiénu Saris v roku 2025 bolo nadviazat
na dobre nastartované rozvojové a marketingové aktivity z predoslého obdobia. Tie dlhodobo
prispievaju k zatraktivneniu a zvy$eniu navitevnosti destinacie Sari$, ako aj zlep$ovanie spoluprace
v oblasti destinatného manaZmentu a destinaéného marketingu.

Realizovany projekt celkovo hodnotime ako velmi vyvazeny a ndpomocny a Oblastnd organizacia
cestovného ruchu Regidn Sari$ nafi nadviaze aj vroku 2026 dal$imi aktivitami v prospech
zatraktivnenia a zvy$enia navitevnosti destindcie Saris.
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B1. ,ROZVO]J SUBDESTINACIE SLANSKE VRCHY A POSILNENIE MICE
TURIZMU - SPOLUPRACA PRINASA VYSLEDKY*

B1-kooperacny projekt $tatnej dotacie OOCR Regidn Saris (OOCR RS) na rok 2025 s nazvom ,,Rozvoj
subdestinacie Slanské vrchy a posilnenie MICE turizmu - spolupraca prinasa vysledky” nadvazuje na
Uspesnu spolupracu susediacich OOCR a miest PreSova a Kosic.

Jeho hlavnym cielom bol rozvoj udrZatelného cestovného ruchu v subdestinacii Slanské vrchy, ktory
rozSiruje ponuku PreSova a Kosic ako kongresovej destindcie. Prepojenie a rozvoj prirodného a
incentivnheho turizmu s kongresovym segmentom posilfiuje konkurencieschopnost celého regiénu.
Projekt reflektuje potrebu rozvoja turistickej infrastruktury, rozSirenia ponuky cestovného ruchu,
sietovania aktérov a efektivnej marketingovej komunikacie pre dlhodobu udrzatelnost.

1. MARKETING A PROPAGACIA

B1 1.1 MEDIALNY SERVIS
B11.1.1 Inzercia a PR ¢lanky v novinach a ¢asopisoch

V decembri 2025 OOCR RS prostrednictvom Petit Press, a.s. spracovala a vydala PR ¢lanok v tlatenom
médiu My Noviny Petit Press, a.s., s ciefom zvysit povedomie o subdestinacii Slanské vrchy.

ones €) PRESOV

Slanske vrchy spajaju regiony: spolupraca sams

na rozvoj nove; turisticke; destinic

Cestovny ruch sa pre ne spaja: Pre Slanské
vrchy chee pevné miesto na turistickej mape

T chinsiod sogarerice camzwndee nuchs (DOCK) Hamg Zerain Nagee Sasi o vae
Fiziice gk iy Ched Souar S wakd vichy e mags Soeeeats tern 1 OF Ve ik TN
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B1 1.3 TVORBA FOTO A VIDEO OBSAHU, EDICNA TVORBA
B1 1.3.1 Fotobanka

Vzhladom na nedostatok fotografii z Gizemia Slanskych vrchov pristipila OOCR RS v rdmci projektu
k doplneniu fotobanky. Fotografom Vlastimilom Slavikom bolo vyhotovenych 190 profesionalnych
fotografii zachycujuce body turistického zaujmu, outdoorové vyzitie a priroda s dynamickym obsahom.
Realizacia fotobanky prebiehala od maja do konca roka 2025.

Z vlastnych zdrojov OOCR RS doplnila fotobanku o dalich 150 fotiek miestneho fotografa Ondreja
Dvorzaka, na zaklade licenénej zmluvy.
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B1 1.3.2 Propagacné infomaterialy

Na zaklade potreby doplnenie propagacie atraktivit subdestinacie Slanské vrchy OOCR RS
z prostriedkov Statnej dotdcie zabezpecila produkciu a naslednu distriblciu destinacnych tlacovin,
najma na recepciach ubytovacich zariadeni, TIC a pod. Konkrétne iSlo o produkciu propagaciu
destinacnych tla¢ovin — Tipy na vylety v Slanskych vrchoch (Opélové bane, Lodenica Sigord) v celkovom
naklade 1 800 ks.

-
LODENICA SIGORD

Miasts shfivnahe relans v Laldom
rotacm sbace

B1 1.4 VELTRHY, VYSTAVY A PREZENTACIE INFOCESTY, FAM A PRESS TRIPY
B1 1.4.1 Infocesty a influenceri

Infocesty influencerov su jednym z najefektivnejsSich nastrojov na propagaciu produktovych linii,
zviditelnenie sa v médiach a na socidlnych sietach. Preto sa OOCR RS v roku 2025 rozhodla zabezpecit
infocestu influencera. Cielom aktivity bolo posilnit marketingovl prezentéaciu aktivneho pobytu v
subdestindcii Slanské vrchy a zvysit povedomie o jej jedineénych atraktivitach.

ZacCiatkom septembra navstivil Slanské vrchy znamy influencer z vychodu KoSice Nomad. Navstivil
lokality spojené s histériou tazby soli ako Kastiel v Hanusovciach nad Toplou, Solnhohrad, Solivar a obec
Vlaca, kde si vyskusal pecenie chleba. Vystupom bolo niekolko reels prispevkov na Instagrame
a niekolko na FB.
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B1 1.6 ONLINE MARKETING

B11.6.2. Web

Vytvorenie nového webu na poskytovanie aktualnych informacii o atraktivitach a diani v subdestinacii
Slanské vrchy. Web bol vybudovany s modernou a jednoduchou navigaciou, prispésobeny potrebdam
navstevnikov. Novy web podpori marketingovi komunikéciu a zvysi navstevnost v regidne. Vydavky
boli spojené s celkovym navrhom a realizaciou webovej stranky, nakup domén, pluginov, copywriting
a ¢innosti spojené s aktualizaciou a Upravou webu, o realizovala lokalna firma BigWay s.r.o.

e 006in Q  siventina ¥

SIANSKE
VRERY

3.TVORBA A PODPORA UDRZATELNYCH PRODUKTOV CESTOVNEHO RUCHU

B1 3.1 PODUJATIA A INE PROGRAMY PODPORUJUCE HLAVNE PRODUKTOVE LINIE DESTINACIE
B1 3.1.1 Produkt cestovného ruchu - cyklo

Podaktivita bola zamerand na rozvoj edukacného turizmu prostrednictvom existujuceho
cykloturistického chodnika v subdestinacii Slanské vrchy s moznostou aktivneho poznéavania Gzemia.
So sprievodcom Ucastnici absolvovali nezabudnutelny zazitok, spoloc¢nej cyklojazdy po cykloZeleznicke,
v ramci ktorého navstivili Mdzeum Solivar, Lodenicu Sigord a pod. Cielom bolo vytvorit novy produkt
CR a prispiet k udrzatelnému rozvoju subdestinacie Slanské vrchy a zvysit atraktivity prirodného a
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kultdrneho dedicstva. Technicko-organizacné zabezpecenie cyklovyletu ,, Tam kde kolaje zmizli“ zab
ezpecil Cycling vision, n.o. so skisenym sprievodcom. Podujatia sa zucastnilo 17 ucastnikov a tesilo sa
velkému uspechu. V podobnej tvorbe produktov OOCR RS uvazuje pokracovat aj v budticnosti.

4.PODPORA ATRAKTIVIT DANE] LOKALITY

B1 4.1 INFRASTRUKTURA A/ALEBO VYBAVENIE ATRAKTIVIT
B1 4.1.1 Navigacné tabule

Instaldcia doplnkovych orientacnych tabul firmou Plutko, s.r.o. s ciefom zlepsit orientaciu navstevnikov
v subdestinacii Slanské vrchy. Realizdcia informacnych tabul prebehla este pred letnou sezénou, ¢im
zlepsila orientaciu navstevnikov k vyznamnym bodom turistického zaujmu v subdestinacii Slanské
vrchy

Sucastou vydavkov bol graficky navrh, vyroba a osadenie a iné ¢innosti suvisiace s touto aktivitou.

5. INFRASTRUKTURA CESTOVNEHO RUCHU
B15.1. DOPLNKOVA INFRASTRUKTURA NA TRASACH A V CENTRACH ROZVOJA

B1 5.1.1 Cyklonabijacky

Aktivita zahrnuta do kapitalovych vydavkov (KV) nebola v roku 2025 realizovana z dévodu chybajucich
povoleni a vysporiadania MPV na realizaciu dopinkovej infrastruktury - cyklonabijaciek. Realizacia sa
posuva na dalSie obdobie, po vybaveni potrebnej dokumentdcie Co je v pripade ¢erpania KV mozné.
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6. ZABEZPECENIE STRATEGICKYCH, KONCEPCNYCH A ANALYTICKYCH
MATERIALOV A DOKUMENTOV, STATISTIK A PRIESKUMOV

B1 6.1 SPRACOVANIE KONCEPCNYCH MATERIALOV
B1 6.1.1 Akcny plan manazimentu Gzemia Slanské vrchy

Vytvorenie ndvrhovej koncepcie rozvoja Uzemia - Akény plan rozvoja subdestinacie Slanské vrchy
zadefinovala aktivity, lokality a spolupracu s relevantnymi partnermi, ako sU samospravy,
podnikatelské subjekty, Lesy SR, SOP SR, a pod. Akény pldn — ndvrhova ¢ast sluzit ako zakladny
dokument na rozvoj subdestindcie v kratkodobom a dlhodobom ¢asovom horizonte, uréi priority, ciele
a opatrenia, ktoré zvysia navstevnost Gzemia.

Akény plan na zaklade zmluvy spracovala Technickd univerzita v KoSiciach, Fakulta banictva, ekolégie,
riadenia a geotechnoldgii.

oz okt Sy choteeg iy 3 osstr Wby pre kermd o R
[

M 1 Mg ke haavie et

7. VZDELAVACIE AKTIVITY ZAMERANE NA SKVALITNENIE A ROZVO]
DESTINACIE A CESTOVNEHO RUCHU V NE]

B1 7.1 ORGANIZACIA VZDELAVACICH AKTIVIT A PODUJATI
B1 7.1.1 Destinacné workshopy

Priebezne pocas roka 2025 prebiehala séria pracovnych stretnuti s aktérmi CR z Uzemia subdestinacie
Slanské vrchy (samospravy, verejny sektor, podnikatelské a neziskové subjekty, MAS), na ziskavanie
informacii, sietovanie, konceptné smerovanie subdestinacie, tvorby produktov a pod. Zdroje Statne;j
dotacie boli pouzité na prendjom priestorov a techniky, obclerstvenia, materidlno-technické,
organizacné zabezpecenie a iné.

Zaciatkom roka 14.1.2025 OOCR RS v spolupraci s partnerskou OOCR HZ zorganizoval pracovné
stretnutie v kadtieli HanuSovce nad Toplou. U&elom stretnutia bolo vypracovanie navrhu aktivit
kooperacného projektu. Stretnutia sa zucastnilo 30 ucastnikov.
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Druhé pracovné stretnutia v poradi sa uskutocnilo 25.2.2025 v penzidne Tavel v Presove. Hlavnou
témou bolo predstavenie kooperacného produktu atvorba produktu CR. Stretnutia sa zucastnilo
rovnako 30 ucastnikov.

Sériu pracovnych stretnuti s aktérmi CR, ktoré zastre$ovala OOCR RS uzavrela zavere¢na konferencia:
,Spajame ludi, miesta a ndpady” sa uskutocnila v centre Savore Sigord dna 19.12.2025. Cielom bolo
predstavit vystupy kooperacného projektu ako aj vizie jeho dalsieho smerovania. Konferencie sa
zUcastnilo 26 ucastnikov.

ZAVERECNE ZHRNUTIE B1 PROJEKTU

Cielom realizovaného kooperacného Bl-projektu ,Rozvoj subdestinacie Slanské vrchy a posilnenie
MICE turizmu — spolupraca prinasa vysledky” bolo nadviazat na Uspesnu spolupricu susediacich
OOCR, krajskych miest PreSova a KoSic. Jeho hlavnym cielom bol rozvoj udrZzatelného cestovného
ruchu v subdestinacii Slanské vrchy, ktory rozSiruje ponuku KoSic ako kongresovej destindcie.
Prepojenie a rozvoj prirodného a incentivneho turizmu s kongresovym segmentom ma za ciel posilnit
konkurencieschopnost regidnu. Projekt reflektuje potrebu rozvoja turistickej infrastruktury, rozsirenia
ponuky CR, sietovania aktérov a efektivnej marketingovej komunikacie.

Realizovany projekt celkovo hodnotime ako Uspesnu spolupracu troch OOCR, ¢o prinieslo Uspech vo
forme vystupov z pohladu Ucastnikov zo subdestinacie Slanské vrchy. Preto Oblastna organizacia
cestovného ruchu Regidn Saris v tomto tazeni planuje pokracovat aj v roku 2026.
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B2. ,SARISSKA HRADNA CESTA - ROZVO] PRODUKTOVE] LINIE
2025

B2-kooperaény projekt $tatnej dotacie OOCR Regién Sari$ (OOCR RS) na rok 2025 s nazvom ,,Sari$ska
hradna cesta — rozvoj produktovej linie 2025 podporuje rozvoj CR prostrednictvom kultirno-
historického produktu. Zameriava sa na tvorbu turistickych tras, podujati a marketingu s ciefom
zatraktivnit region. Investuje do infrastruktury, znacenia a informacnych tabdl, éim zlepSuje orientaciu
a bezpecnost navstevnikov. Sucastou je aj marketingova kampan a networkingové aktivity na podporu
spoluprace medzi aktérmi cestovného ruchu.

V destinacii Sari, kde sa nachadza Sari$ska hradna cesta, dlhodobo absentuje systematicka podpora
rozvoja cestovného ruchu, vzajomnd komunikdcia a koordinovand spoluprdca aktérov. Napriek
bohatému kultdrno-historickému dedic¢stvu regidénu, vratane hradov, kastielov a opevneni, je jeho
potencial stale nevyuzity naplno. Chybajuca turistickd infrastruktura, nedostatoénd propagdacia a slabé
prepojenie jednotlivych atrakcii zniZzuji konkurencieschopnost destinacie.

Na zaklade tychto zisteni vznikla iniciativa dvoch susediacich OOCR RS a OOCR RS Bardejov, ktoré v
spoluprdci identifikovali kli¢ové potreby destinacie. Medzi hlavné vyzvy patri budovanie turistickej
infrastruktlry, vratane znacenia tras, informacnych tabul a vyhliadkovych dalekohladov, ktoré ulahcia
orientéciu a zvySia bezpecnost navstevnikov a hlavne pribliZia siet hradov v celej destinacii. Rozvoj
produktov cestovného ruchu, ako su tematické turistické trasy ¢i podpora podujati, je dalSim
nevyhnutnym krokom na zatraktivnenie tejto produktove;j linie.

1. MARKETING A PROPAGACIA

B2 1.1 MEDIALNY SERVIS
B21.1.1 Inzercia a PR ¢lanky v novinach a casopisoch

V novembri 2025 OOCR RS prostrednictvom Petit Press, a.s. spracovala a vydala PR ¢lanok v tlatenom
médiu My Noviny Petit Press, a.s., s cielom zvysit povedomie produkte CR Sari$ska hradna cesta.
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B2 1.3 TVORBA FOTO A VIDEO OBSAHU, EDICNA TVORBA
B2 1.3.1 Fotobanka SHC

Z dévodu zastaralych a absentujucich fotografii niektorych hradov a kastielov v ramci Sariéskej hradnej
cesty pristipila OOCR RS v ramci projektu k doplneniu fotobanky. Fotografom Vlastimilom Slavikom
bolo vyhotovenych 250 profesiondlnych fotografii. Realizacia fotobanky prebiehala od maja do konca
roka 2025.

Méjdisk > 9 FOTOBANKA > SHC FOTOBANKA2025.. ~ =z (= |[ve)

[(1yp « ) tudia « || Upravens - |[ zdroj ~ |

Nazov 4

B Hrad Plaved H B Hrad Saris - janska.. H B Hrad Sebes H B8 Hrad Zborov H B Hradny def Ruska... H B8 Kamenicky hrad H B Kaplnka sv. Kunhuty
B Kapusiansky hrad : B Kadtiel Frigovce : B KaitielHermanovce  } B3 Kastiel Petrovany : B Lipousky hrad : B3 Noc hradnych... : B Rakocziho palac

B3 Zbojnicky hrad

B2 1.3.2 Video SHC

Pre zatraktivnenie ponuky a aktivnej marketingovej komunikacie destinicie Regiénu Sari§ na
socidlnych sietach a produktovej web stranke bolo v ramci podaktivity vytvorené video k Sarisskej
hradnej ceste. Cielom bola prezentacia malo objavenych hradov destindcie Sari§ putavou formou,
prildkat pozornost a zvysit zaujem jej navstevy v kazdom roénom obdobi. Video spracoval lokalny
kameraman Michal Dia v celkovej dizke 2,5 minuty, v ktorom boli pouzité zébery hradov a kastielov,
podujati, tradicii Sari$skej hradnej cesty.

= » Youlube

B2 1.3.3 Propagacné infomaterialy

Na zaklade potreby doplnenia propagdcie atraktivit subdestinacie Sari$skej hradnej cesty
z prostriedkov Statnej dotdcie zabezpecila produkciu a naslednu distribiciu destinaénych tlacovin,
najma na recepciach ubytovacich zariadeni, TIC a pod. Konkrétne iSlo o produkciu propagaciu
destinaénych tlacovin Sariskd hradna cesta v celkovom naklade 12 950 ks.
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https://www.youtube.com/watch?v=sozZw-oMens

B2 1.4 VELTRHY, VYSTAVY A PREZENTACIE INFOCESTY, FAM A PRESS TRIPY
B2 1.4.1 Infocesty a influenceri

Infocesty su jednym z najefektivnejSich nastrojov na propagaciu produktovych linii, zviditelnenie sa v
médidch a na socidlnych sietach. Preto sa OOCR RS v roku 2025 rozhodla zabezpetit infocestu
influencera s ciefom posilnit marketingovt prezentdaciu Sari$skej hradnej cesty a zvysit povedomie o
jej jedinecnosti.

Koncom augusta navitivil jedineéné miesta spojené s hradmi, zricaninami a histériou regiénu Sari$
znamy ,Lovec hradov”. Navstivil lokality a poklady spojené so Saridskou hradnou cestou ako
Kapusiansky, Zborovsky, Sari§sky hrad, hrad Sebe$, ¢i kastiel v Petrovanoch a Hermanovciach.

Vystupom bolo niekolko reels prispevkov na Instagrame a vo forme blogu.

B2 1.5 MERKANTIL/ MERCHANDISING
B2 1.5.1 Merchandising
Vyroba reklamnych predmetov vo forme interaktivnych pohladnic s tematikou Sariskej hradnej cesty

pre ucely prezentacii na podujatiach, vystavach cestovného ruchu, pripadne pri inych prilezZitostiach
ako prezent. Boli vytvorené firmou SpisArt, s.r.o. v Styroch verzidch v celkovom ndklade 800 ks.
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https://www.instagram.com/lovechradov.sk/reel/DN_KMWcAn0r/
https://lovechradov.sk/region-saris-2-2025-2/

B1 1.6 ONLINE MARKETING
B2 1.6.2. Web SHC

Redesign a aktualizacia webu Saridskej hradnej cesty ma zlepsit dostupnost informécii a atraktivitu
destinacie. Cielom je modernizovat platformu, optimalizovat navigaciu a prispdsobit obsah potrebam
navstevnikov. Vyleps$ena Struktira podpori marketingovi komunikaciu a zvysi navstevnost.

Vydavky boli spojené s celkovym redesignom web stranky, ndkup domén, pluginov, copywriting a
¢innosti spojené s aktualizaciou a Upravou webu, ¢o realizovala lokdlna firma BigWay s.r.o.

®8008in Q Sk v

3.TVORBA A PODPORA UDRZATELNYCH PRODUKTOV CESTOVNEHO RUCHU
B2 3.1 PODUJATIA A INE PROGRAMY PODPORUJUCE HLAVNE PRODUKTOVE LINIE DESTINACIE
B2 3.1.1 Podpora podujatia SHC

Podpora podujati organizovanych na hradoch Sari$skej hradnej cesty, ktoré pripominaju bohatu
historiu stredovekého tradi¢ného Zivota na hradoch ¢i prepojenia hradov svetelnym signalom.

Jedno z podporenych podujati ,Hradny den v obci Ruska Nova Ves” dia 28.6.2025, v rdmci ktorého
bol odprezentovani stredoveky Zivot na hrade, spojeny s prezentaciou Sermu, sokoliarstva, kuchyne.
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Vramci druhého podporeného podujatia ,Noc hradnych zricanin“ bola zo Statnej dotacie
zabezpecena rucna signdlna svetlica — ¢ervend v pocte 13 ks. Tie boli v ramci podujatia rozmiestnené
a odpalené na zapojenych hradoch Sari$skej hradnej cesty.

UBEU KUSKA NUVA VES VAS FUZYVA NA

AUGUST

na Zbojnickom hrade a na like pod hradom Z l‘llc‘(ll]ll] -

W na hrade Saris
y ¢

zatina od 10.30 hod. na like pod hradom
Otvorenie hradnej sezény

noc hradnych 3

* SHS COHORS PRESOV - historicky Serm
+ Senioranka - ludova hudba

+ Sokollari HORUS - program s dravcami
+ Zojco FTS band

« HETO - hudobné vystipenie

+ CZUS sv. Mikulésa v Presove

=

Cesta za pokiadom, skakaci hrad, vozenie
kovacia dmikatka, varenie

Obterstvonio, umelock kovatstvo, produkty 2 veelej farmy, handmade
mycia a vyrobky 2 korsliek, rezbérske vyrobky.

5. INFRASTRUKTURA CESTOVNEHO RUCHU
B2 5.2 TURISTICKY INFORMACNY A NAVIGACNY SYSTEM
B2 5.2.1 Architektonicky navrh mobiliaru SHC
Pre potreby doplnenie mobiliaru ako prepdjajuceho prvku hradov a kastielov, bol existujuci
architektonicky navrh mobilidru a infrastruktiry spracovany PreSovskym samospravnym krajom

doplneny o absentujlce prvky malej drobnej infrastruktur. Vydavky boli spojené s ndvrhom jednotlivy
prvkov podla zadania OOCR RS, spracovany architektonickym ateliérom Stofira architekti, s.r.o.

PROJEKT STAVEY NA OHLASENIE

SARIS W e

Sarisskd

7. VZDELAVACIE AKTIVITY ZAMERANE NA SKVALITNENIE A ROZVOJ
DESTINACIE A CESTOVNEHO RUCHU V NE]

B2 7.1 ORGANIZACIA VZDELAVACICH AKTIVIT A PODUJATI
B2 7.1.1 Konferencia SHC
Podaktivita projektu bola zamerana na odborné aktivity vo forme konferencie, ktorej ciefom bolo

zosietovanie stakeholderov zapojenych do rozvoja Saridskej hradnej cesty. Konferencia poskytla
priestor na vymenu skusenosti, identifikaciu vyziev a definovanie spolocnych cielov pre efektivnejsie
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riadenie cestovného ruchu v regidne. Program sa sustredil na rozvoj produktovej linie, infrastruktury,
marketingovu stratégiu a udrzatelnost destinacie. Vystupom bola spolupraca medzi samospravami,
podnikatelmi a odbornikmi s ciefom posilnit znacku Sarigskej hradnej cesty a zvysit jej atraktivitu pre
navstevnikov.

Konferencia ,Sarisska hradna cesta — od obnovy k produktu v cestovhom ruchu” sa uskutocnila
24.10.2025 v Hoteli Lineas v PreSove a zUcastnilo sa jej 26 ucastnikov. Vydavky boli spojené
s technicko-organizaénym zabezpecenim vratane obcerstvenia a odmien pre prezentujucich.

ZAVERECNE ZHRNUTIE B2 PROJEKTU

Projekt ,,Sari$ska hradna cesta — rozvoj produktovej linie 2025“ priamo reaguje na potrebu prepojenia
existujucich atraktivit , ¢im podporuje udrzatelnost a konkurencieschopnost regiénu. Jeho vystupy
prispievaju k lepSiemu zhodnoteniu kultirneho dedi¢stva a jeho propagacii na domacej i
medzinarodnej drovni.

Realizovany projekt celkovo hodnotime ako Uspe$nu spolupracu OOCR RS a OOCR RS - Bardejov, ¢o
prind$a nové moznosti spoluprace v ramci rozvoja destinacie Saris, kde obidve posobia.
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PREHLAD PRiJMOV OOCR REGION SARIS V ROKU 2025

Rozpoctova kapitola Vyska prijmu

Samosprava 140 371,00 €
Elenské prispevky Podnikatelské subjekty 4 500,00 €

Iné subjekty 500,00 €
Statna dotdcia A 80 140,00 €
Statna dotacia — kooperaény projekt B1 20 055,00 €
Statna dotacia — kooperaény projekt B2 20 000,00 €
Prijmy z predaja vstupeniek, suvenirov a pod. 27 314,13 €
Prijem z KOCR (podpora aktivit z CP) 13 284,00 €
Prijem z KOCR (refundacia mzdy) 18 400,00 €

PREHLAD VYDAVKOV OOCR REGION SARIS
NA JEDNOTLIVE ROZPOCTOVE KAPITOLY V ROKU 2025

Rozpoctova kapitola Vyska vydavku
Marketing a propagdcia 105 419,59 €
Prevadzka a zariadenie TIC 14 681,55 €
Naklady na vyrobu a nakup suvenirov a pod. 14 523,40 €
Tvorba a podpora udrzatelnych produktov 7 741,66 €
Podpora atraktivit danej lokality 2 985,81 €
Strategicka a koncepcéna priprava materidly 13 470,00 €
Rozvoj Infrastruktury 800,00 €
Vzdelavacie aktivity 8429,15 €
Clenské prispevky (KOCR, AOCR, AiSEC) 14 339,40 €
Ludské zdroje vratane odvodov 107 700,35 €
Prevadzkové naklady (vratane prevadzky auta) 15461,39 €
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