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Zakladné tidaje spolo¢nosti

Nazov: TESCOMA
Pravna forma: spolo¢nost s ruc¢enim obmedzenym
Sidlo: Nimnicka cesta 1495/21
020 01 Puchov
Datum zaloZenia: 06. 01. 1993
Datum zapisu do obchodného registra: 09. 03. 1993
ICO: 31343988
DIC: 2020441654

Statutirny orgin - konatelia

Zdenék Bacik
Miroslav Palat

Hlavné ¢éinnosti spoloénosti podla vypisu z obchodného
registra

1/sprostredkovanie nakupu a predaja tovarov

2/nakup a predaj tovarov (na tovar, na ktory sa vyzaduje osobitné povolenie,
moznost nakupu a predaja tovaru vykonavat len s osobitnym povolenim).

3/prenajom hnutelnych veci

4/ sprostredkovatelska ¢innost v oblasti sluzieb

S/reklamné a marketingové sluzby

Zakladné imanie

Zakladné imanie spolocnosti predstavuje vklad spolumajitelov vo vyske
8 632 EUR.

Sidlo spoloé&nosti

Sidlo spolocnosti TESCOMA, s. r. o. je v Pichove, kde sa nachadza vedenie,
administrativa a hlavny sklad zasob tovaru.



Historia spoloénosti

Uz je to 22 rokov, ¢o pouzivame vyrobky Ceskej znacky Tescoma. Vznikla
vroku 1992 v Zline, v meste s dlhoroénou podnikatelskou tradiciou, ktort
tam kedysi zalozil Tom4§ Bata. A Tescoma tradiciu obchodného ducha mesta
rozvija dalej. Je na poprednej pozicii na svetovom trhu vyrobcov
kuchynskych potrieb, jej vyrobky st zarukou kvality a originality.

Tescoma od roku 1994 svoje vyrobky ponuka aj na zahraniénych trhoch.
Stale obchodné zastipenie ma v siedmich krajinach, vratane Slovenska. St
to Taliansko, Rusko, Polsko, Spanielsko, Portugalsko a Ukrajina.
Prostrednictvom centraly v Taliansku sa vyrobky Tescoma dalej exportuju do
viac ako 100 krajin sveta. Okrem toho Tescoma svoje vyrobky pravidelne
prezentuje na najvyznamnejSich svetovych veltrhoch, napriklad Ambiente
vnemeckom Frankfurte nad Mohanom, Macef v talianskom Milane,
Houseware Fair v Hong Kongu, ale aj na trhoch v Barcelone, Valencii,
Lisabone alebo v Moskve. Od vzniku spoloénosti v roku 1992 uviedla &eska
znaCka Tescoma na svetovy trh viac ako 3000 vyrobkov urcenych pre
domacu kuchynu i profesionalnu gastronémiu. Tento rok Tescoma planuje
prenikntt aj do Nemecka.

Obchodna éinnost a marketing

Na vyvoj obchodnej &innosti spoloénosti Tescoma, s.r.o. v roku 2013 mali
zasadny vplyv nasledujuce strategické rozhodnutia a udalosti:

» Tescoma rozsirila siet vlastnych predajni

» DoSlo k dalSiemu posilneniu on-line predajného kanalu /e-shop/
a k tomu prispésobené smerovanie marketingu.

o Predajné centrg

Z pohltadu vyznamu pre buducnost bolo dominantnym bodom rozhodnutie
budovat vlastné predajné centra. Dlhodobym cielom je prevadzkovat cca 20
predajnych centier na Slovensku s orientdciou hlavne na velké mesta
/Bratislava, Kosice, Presov, Zilina,... /, ale aj stredne velké mesta
s predajnym potencialom /Trenéin, Martin, Dunajska Streda.../. Tieto
vlastné predajné centrd budit zdrojom trzieb, ktoré by mali v budtcich
rokoch nahradit chybajici obrat s retazcom Tesco, ale aj isty prepad
v sikromnom  sektore spésobeny ukondenim &innosti niektorych
odberatelov.

Dal$im dévodom pre prevadzku vlastnych predajni je snaha o prezentaciu
celého sortimentu Tescoma na predajnej ploche, ¢o nie je mozné
v podmienkach partnerskych predajni a hlavne zlepSenie a kontrola
marketingovej ¢innosti a jej dopadu na koneéné trzby.




V tejto stratégii boli konkrétne otvorené predajné centra
» v Bratislave (7/2012,5/2013,7/2013),
» v KoSiciach (7/2012),
v Ziline (9/2012),
v Trencine (2/2013),
v Liptovskom Mikulasi (3/2013),
v Ziari nad Hronom (3/2013),
v Martine (4/2013),
v Novych Zamkoch (10/2013),
v Banskej Bystrici (11/2013)
a dalej prerokovany plan dalSich vlastnych predajnych centier v obdobi 1-
6/2014 v Nitre, Trnave, Michalovciach, Dunajskej Strede, Leviciach,
Trenéine a Bratislave.

YVVVYVYVY

Z dévodu rentability st predajné centra rozdelené do kategérie A = velké PC
s plnym komfortom a kategérie B = stredné PC s jednotnym dizajnom
a optimalnymi vstupnymi nakladmi s ohladom na ktipnu silu v danom
meste. Prevadzka vlastnych predajnych centier bude nadalej rast a stane sa
v budtcich rokoch dominantnou nakladovou polozkou, spolu s tym bude
planovane riadena aj personalna a technicka premena prevadzky firmy.

o _Retazce
V oblasti retazcov doslo k poklesu obratov v retazcov:
> Retail Value Stores, a.s..
» Kika Nabytok Slovensko,s.r.o.
» Ahold Retail Slovakia, a.s.

o _Stikromni odberatelia
V segmente sukromnych odberatelov doslo k poklesu trzieb z dévodu
ukoncenia ¢innosti niektorych odberatelov a vyraznejsie obmedzenie odberov
u niekolkych dalsich, predtym stabilnych odberatelov.

o _B2B

Vroku 2013 sme aj nadalej podporovali aktivity v oblasti B2B predaja.
Pokracovala spolupraca na partnerskej turovni sfy WALLMARK, DM
Drogéria, LYRECO, AVON Cosmetics, Heineken Slovensko a dalej pokracoval
program so spoloc¢nostou SLOVNAFT - vernostny systém G&erpacich stanic,
bonus katalég. Treba povedat, Ze v tejto oblasti sme nezaznamenali pokles
trzieb, aj napriek tomu, Zze nie je vramci spoloénosti vytvorena Specialna
platforma, pre rieSenie tohto druhu problému.

o _E-shop
Pre zvySenie predaja v internetovom obchode Tescoma, ktory stale
prevadzkujeme vlastnymi prostriedkami, sme sa opét vyrazne venovali, on-
line podpore a marketingovym aktivitim na podporu predaja v e-shope.
Pocet registrovanych navstevnikov prekrocil v roku 2013 15-tisic a aj nadalej
rastie rovnako ako objem zakaziek. V désledku vsetkych podpornych krokov
sa objem obchodu na E-shope medziroéne zvysil o 43 %.



o _Marketingovd &innost

Mierne bol zniZeny objem reklamy v tladi a na rovnakej tirovni zostala nasa
Ucast. Nadalej sme ako hlavny partner v televiznom programe Tajomstvo
mojej kuchyne. Sledovanost programu dlhodobo vykazuje vysoké hodnoty.
Program je velmi pozitivne vnimany verejnostou aj vdaka moderatorke
Kamile Magalove;j.

Dalej boli v prevadzke podporené internetové stranky www.varime.sk. Tieto
stranky su uréené S§irokej verejnosti a majii za ciel, staf sa vyraznym
portdlom o vareni na slovenskom trhu stym, Ze v dasti portalu je
prezentovana Tescoma, ako partner tohto webu a pri jednotlivych receptoch
su prezentované nase vyrobky.

Zaver

V oblasti E-shopu, B2B a predajnijch centier doslo k narastu obratov.

V oblasti retazcov a siikromnych odberatelov doslo k poklesu obratov.

Celkovo za rok 2013 bol zaznamenany mierny ndrast obratu oproti roku 2012.

Z vyssie uvedeného vyplyva, ze rok 2013 priniesol jednoznacéné potvrdenie
spravnosti trendu, orientovat sa na vlastné predajne, z ktorych firma ziskava
stabilné trzby aj kontrolu obchodnej &innosti a marketingu, dal§i rozvoj
internetového obchodu a segmentu B2B, ako hlavnych pilierov firmy pre
dalsie roky.

Ekonomika spoloénosti

Hodnota majetku spolo¢nosti za rok 2013 bola vykazana vo vyske 7 042 890
EUR. Neobezny majetok v celkovej vyske 1 181 166 EUR tvori dlhodoby
hmotny a nehmotny majetok. Podiel neobezného majetku z celkovych aktiv
predstavuje 16,77 %. Obezny majetok tvoria zasoby v hodnote 1215 197
EUR /netto/. Kratkodobé pohladavky 1 628 655 EUR , finanéné Ucty
2 956 170 EUR. Obezné aktiva vo vyske 5803 950 EUR sa podielajii na
majetku 82,41 %.

Vlastné imanie tvoriace 82,99 percentny podiel na celkovych pasivach
predstavovalo hodnotu k 31. 12. 2013 5 844 756 EUR, z toho zakladné
imanie vo vyske 8 632 EUR, vysledok hospodarenia minulych rokov
5 633 110 EUR a vysledok hospodarenia za tétovné obdobie 201 487 EUR.
Zavazky k 31. 12. 2013 tvorili 16,98 % z celkovych pasiv. Najvaési podiel na
zavazkoch predstavuju zavézky z obchodného styku 466 744 EUR:
Spolocnost ani v roku 2013 neéerpala Ziadne bankové uvery.

Tescoma s.r.o. dosiahla za rok 2013 celkové vynosy 6 989 927 EUR pri
celkovych nakladoch 6 702 706 EUR, &o predstavuje vysledok hospodarenia
pred zdanenim 287 221 EUR a po zdaneni 201 487 EUR. V roku 2013
Tescoma dosiahla Cisty obrat vo vyske 6 802 601 EUR ¢&o oproti minulému
roku znamend narast 461 750 EUR. Na zvy3eni &istého obratu v roku 2013
sa vyrazne podielalo aj otvorenie 8 maloobchodnych prevadzok. Pridana
hodnota v roku 2013 bola tvorena vo vyske 1 825 523 EUR.
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Zakladné finanéné tidaje

Stvaha

EUR
Aktiva 2013 2012 2011
Majetok spolu 7042890 6821239 6678019
Neobezny majetok 1181 166 1382 146| 1397 373
Obezny majetok 5803950| 5382058| 5253229
z toho:
Zasoby 1215197 1166780 1276 384
Kratkodobé pohladavky 1628 655| 1972638| 2181 468
Finanéné uéty 2956 170| 2239004| 1769872
Pasiva
Zakladné imania 8 632 8 632 8 632
Zavazky 1196367| 1176203| 1084 824
z toho:
Rezervy S7 346 39 146 65 383
Dlhodobé zavézky 33 543 30 742 49 975
Kratkodobé zavazky 1105478| 1106315 969 466




Vykaz ziskov a strat

EUR

2013 2012 2011

Trzby za tovar 6 745 063 6 264 072| 6818 630

Trzby z predaja sluzieb 48 825 46 244 86 306

Pridana hodnota 1825523| 1315596| 1514371

Dan z prijmov 85 734 72612 71 891
Vysledok

hospodarenia/zisk 201 487 96 074 194 723




Zamestnanost a socidlna politika spoloénosti

Spolo¢nost v roku 2013 zamestnavala 68 pracovnikov, éim sa podielala na
zamestnanosti puichovského regionu.

Ma aktivnhu socidlnu politiku, ktorou kazdoroéne podporuje zamestnancov
prispevkami na stravu nad zakon stanoveny ramec, organizuje kulturne
a sportové podujatia, vynaklada finanéné prostriedky na vzdelavanie
zamestnancov vo forme dodavatelskych §koleni. Okrem pefiaznej mzdy
poskytuje zamestnancom naturalnu mzdu vo forme vlastného tovaru.

Ciele spolo¢nosti

Pre rok 2014 planuje Tescoma:

V Puchove 23. 04. 2014

Budovanie novych vlastnych predajnych centier.

Podporu a rozvoj internetového predaja vratane vacSej orientacie na
marketingové a obchodné aktivity reklamy a PR v prostredi internetu.

Podpora a rozvoj B2B predaja.

Stabilizaciu logistického zazemia pre dodavky tovaru klasickym
a zasielkovym spésobom.




