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Vážené dámy, vážení páni,

Piaty krát Vám predkladám výročnú správu spoločnosti JOJ Media House, a.s., ktorá patrí už päť rokov k významným 
spoločnostiam na mediálnom trhu strednej a východnej Európy. Teší ma, že aj napriek zložitým trhovým podmienkam, môžem 
našu činnosť počas roku 2014 hodnotiť ako úspešnú.

Ekonomickú situáciu na trhoch, v ktorých spoločnosť pôsobí, vnímam ako stagnujúcu, s výhľadom zlepšenia najmä 
v nasledujúcich rokoch. Toto moje presvedčenie podporujú aj optimistické prognózy vývoja národných ekonomík zverejnené 
bankami a vzájomná korelácia vývoja národnej ekonomiky a vývoja mediálneho trhu. Spoločnosti v skupine JOJ Media House 
počas uplynulého roku posilňovali svoje trhové postavenie, reštrukturalizovali produktové portfólio a efektívnejšie ho využívali, 
s čím je spojená aj nákladová efektívnosť. 

V roku 2014 sa v skupine realizovali tieto významné kroky:

Na trhu televíznej reklamy a výroby televíznych relácií pre-
biehali počas roka prípravné práce na spustenie v poradí 
už piateho televízneho kanálu zacieleného na detského  
diváka s názvom RiK. Jeho vysielanie sa začalo 01. januára 
2015. Táto stanica je prvým plateným kanálom v skupine JOJ 
GROUP. V súčasnosti je už v ponukách významných teleko-
munikačných operátorov.

Posilnili sme svoju pozíciu na trhu vonkajšej reklamy pros-
tredníctvom skupiny Akzent BigBoard. Na začiatku roka to 
bola úspešná akvizícia spoločnosti HANDY MEDIA, s.r.o., 
ktorá poskytovala reklamný priestor v interiéroch vozidiel 
mestskej hromadnej dopravy a neskôr založenie spoločnos-
ti BHB, s.r.o., ktorá spravuje vlastnú sieť reklamných nosi-
čov. Obe tieto spoločnosti prispeli k rozšíreniu produkto-
vého portfólia skupiny a zvýšeniu konkurencieschopnosti.  
Posledným významným krokom na trhu vonkajšej reklamy 
v roku 2014 bolo zlúčenie spoločnosti RECAR Slovensko  a.s. 
a HANDY MEDIA, s.r.o. Týmto spojením vznikla ucelená 
spoločnosť ponúkajúca nielen externú, ale aj internú rekla-
mu na prostriedkoch mestskej hromadnej dopravy.

Počas roku 2014 sme svoje podnikateľské aktivity rozšíri-
li v segmente web dizajnu a vývoja internetových aplikácií. 
Som rád, že sa naše predpoklady naplnili a naša spoločnosť 
eFabrica, a.s. realizovala viacero projektov pre významných 
klientov z rôznych trhových oblastí.  

V Českej republike je naša skupina spoločností BigBoard 
Praha trhovou jednotkou v poskytovaní vonkajšej reklamy. 
Jej dosahované výsledky sú viac ako uspokojivé. Počas roku 
2014 sa sústredila na nákladovú efektívnosť a začala s proce-
som zefektívňovania svojej siete reklamných nosičov. 

Na trhu vonkajšej reklamy v Rakúskej republike, kde  
pôsobíme od konca roku 2012 prostredníctvom spoloč-
nosti EPAMEDIA – EUROPÄISCHE PLAKAT – UND  
AUSSEN MEDIEN GMBH a jej dcérskych spoločností, sa 
nám podarilo ukončiť proces organizačnej reštrukturalizácie.  
Spoločnosti pôsobiace na trhu vonkajšej reklamy v Mace-
dónsku a Chorvátsku boli predané. Stále patríme k lídrom 
trhu a svoje aktivity sme sústredili aj na proces zefektív-
ňovania vynaložených nákladov a reštrukturalizáciu siete  
reklamných nosičov. 

Rok 2014 nám priniesol množstvo zmien, výziev a nových 
pohľadov nielen na našu skupinu, ale aj na víziu našej bu-
dúcnosti. Som rád, že sme všetky tieto skutočnosti úspeš-
ne zvládli a verím, že sa rok 2015 ponesie v duchu úspešnej 
realizácie našich ambicióznych vízií, stratégií a plánov na 
rozšírenie nášho pôsobenia a upevňovania našich trhových 
postavení. 

Som presvedčený, že rok 2015 bude ešte úspešnejší ako ten 
predchádzajúci. Verím, v našu pripravenosť a všetko nové, čo 
nám tento rok prinesie, využijeme a pretavíme do úspechu.

Richard Flimel 
 
Predseda predstavenstva JOJ Media House, a.s.



7

Slovenská republika
Spoločnosť pôsobí v rámci týchto sektorov trhu.

Sektor televízneho vysielania a výroby  

televíznych relácií.

»  Slovenská produkčná, a.s., (94,96 % podiel) – prostredníc-
tvom tejto spoločnosti vlastní nasledovné podiely v spoloč-
nostiach:

»  MAC TV s.r.o., (100 % podiel)- spoločnosť je držiteľom 
licencie na vysielanie televíznych staníc TV JOJ, PLUS, WAU 
a SENZI. Po dni, ku ktorému sa zostavuje táto výročná sprá-
va, začalo vysielanie piateho kanálu RiK. Zároveň prevádz-
kuje aj internetové portály JOJ.sk, plus.sk, wau.sk, senzi.sk, 
rik.sk, huste.tv, noviny.sk, tipsportextraliga.sk, videoportal.
sk, premuza.sk, prezenu.sk, topstar.sk. 

»  DONEAL, s.r.o. (100 % podiel)

»  SENZI, a. s. (50 % podiel)

Sektor vonkajšej reklamy  

»  Akzent BigBoard, a.s., (100 % podiel) - prostredníctvom 
tejto spoločnosti vlastní nasledovné podiely v spoločnos-
tiach: 

»  BigMedia, spol. s r.o., (100 % podiel) – výhradný predaj 
reklamy na nosičoch dole uvedených spoločností a svojej 
materskej spoločnosti,

»  RECAR Slovensko a.s., (100 % podiel) – reklama v do-
pravných prostriedkoch,

»  RECAR Bratislava a.s. (80 % podiel) – reklama v doprav-
ných prostriedkoch hlavného mesta Bratislavy,

Profil  
spoločnosti
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»  Media representative, s. r. o. (90 % podiel) – predaj rekla-
my špecifického charakteru, 

»  BHB, s.r.o. (51 % podiel) – predaj reklamy špecifického 
charakteru

»  HANDY MEDIA s.r.o. – predaj reklamy v interiéroch 
mestských hromadných dopravných prostriedkov.

Ku dňu zostavenia tejto výročnej správy nastali tieto význam-
né skutočnosti:

»  úspešne prebehla fúzia spoločností RECAR Slovensko a.s. 
so spoločnosťou HANDY MEDIA, s.r.o., ktorá od 1. januára 
2015 zanikla a nástupníckou organizáciou sa stala spoloč-
nosť RECAR Slovensko a.s..

Sektor internetu a vývoja webových aplikácií

»  eFabrica, a.s. (51 % podiel) -  jej podnikateľské aktivity 
sú sústredené na vývoj internetových aplikácií, web dizajn 
a prevádzkovanie internetových domén a zabezpečovanie 
technickej podpory.

Sektor ostatné

»  JOJ Media House, a. s., vlastní 30 % podiel v spoločnosti 
Starhouse Media, a.s., ktorá podniká v oblasti manažmentu 
výkonných umelcov.

Ku dňu zostavenia tejto výročnej správy nastali tieto význam-
né skutočnosti:

»  21. apríla sa spoločnosť JOJ Media House, a.s. sa stala  
100 % vlastníkom spoločnosti HARAD, a.s.. Prostredníc-
tvom tejto spoločnosti vlastní 100 % obchodný podiel  
v spoločnosti Radio Services s. r. o., ktorá je zameraná na 
poskytovanie služieb vysielateľom rádií.

JOJ Media House, a. s., (ďalej len „materská spoločnosť“ alebo „Spoločnosť“, súhrnne s dcérskymi spoločnosťami nazývaná 
„Skupina“) sa od svojho vzniku - 6. novembra 2010 zaradila medzi popredné mediálne spoločnosti nielen na Slovensku,  
v Čechách ale aj v Rakúsku.
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Česká republika
Sektor vonkajšej reklamy  

»  JOJ Media House, a. s., je v oblasti vonkajšej reklamy na  
území Českej republiky 60 % akcionárom spoločnosti  
BigBoard Praha, a.s. Prostredníctvom svojich spoločností 
je jednotkou na českom trhu vonkajšej reklamy. BigBoard  
Praha, a.s., je vlastníkom nasledovných obchodných  
podielov:

»  BigMedia, spol. s r.o., (100 % podiel) – prenájom reklam-
ných plôch vlastnej siete,

»  Czech Outdoor, s.r.o., (99,9 % podiel) – prenájom reklam-
ných plôch,

»  Český Billboard, s.r.o., (100 % podiel) – prenájom reklam-
ných plôch,

»  MG Advertising, s.r.o., (50 % podiel) – prenájom reklam-
ných plôch,

»  Barrandia, s.r.o., (50 % podiel) – prenájom reklamných 
plôch,

»  Expiria, s.r.o., (100 % podiel) – prenájom reklamných 
plôch,

»  RAILREKLAM, s.r.o., (49 %) – prenájom reklamných 
plôch na majetku spoločnosti České dráhy, a.s.,

»  outdoor akzent s.r.o., (100 %) - prenájom reklamných 
plôch,

»  Bilbo City s.r.o., (100 %) – prenájom reklamných plôch.

Rakúska republika
JOJ Media House, a. s., je jediným spoločníkom spoločnosti 
Akcie.sk, s. r. o., ktorá vlastní 100 % podiel na spoločnosti 
EPAMEDIA – EUROPÄISCHE PLAKAT – UND AUSSEN 
MEDIEN GMBH (ďalej len „EPAMEDIA“), ktorá je dvojkou 
na trhu vonkajšej reklamy v Rakúsku. EPAMEDIA je vlast-
níkom nasledovných podielov:

»  Heimatwerbung Ges.m.b.H NO (100 % podiel),

»  Heimatwerbung Ges.m.b.H OO (100 % podiel),

»  R+C Plakatforschung und kontrolleGmbH (51 % podiel),

 
Profil 
spoločnosti 
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Vízia
Víziou spoločnosti JOJ Media House je pokračovať v čin-
nosti ako významná stredoeurópská mediálná spoločnosť 
a zabezpečiť dlhodobú spokojnosť zákazníkov s našimi me-
diálnymi službami a produktmi pre efektívnu komunikáciu 
reklamy cieľovým skupinám.

Poslanie
Poslaním spoločnosti JOJ Media House je poskytovanie kva-
litných mediálnych služieb širokej spoločnosti a obchodným 
partnerom, ktoré chceme zabezpečiť neustálym rozširova-
ním a skvalitňovaním produktov. 

Stratégia
Stratégiou spoločnosti JOJ Media House je rozširovanie  
ponuky produktov organickým aj anorganickým rastom  
v regióne strednej a východnej Európy a zefektívňovanie  
aktivít jednotlivých spoločností v rámci skupiny prostred-
níctvom synergických prepojení.
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V roku 2014 malo pozitívny vplyv na globálny ekonomic-
ký rast najmä Japonsko spolu s ekonomikou Veľkej Británie,  
v ktorej došlo k oživeniu trhu s nehnuteľnosťami. Negatívny 
vplyv si pripísala počas prvého štvrťroka 2014 americká  
ekonomika, ktorá v dôsledku silnej zimy spomaľovala. Tento 
negatívny prínos naopak vyvážila svojim zrýchlením v dru-
hom štvrťroku 2014. Počas nasledujúcich štvrťrokov 2014 
zaznamenávali všetky významné ekonomiky mierny rast.  
V poslednom štvrťroku výrazne akcelerovala ekonomika  
Nemecka, Španielska a Holandska. Celkovo môžeme rok 
2014 z globálneho pohľadu zhodnotiť ako rok mierneho rastu. 

Ekonomika Slovenska počas roku 2014 zrýchľovala a rast 
dosiahol celkovú úroveň 2,4 %. Podpísali sa pod to najmä 

rastúci export, postupné zvyšovanie spotreby domácností, 
mierne zvyšovanie zamestnanosti a zvýšený investičný  
dopyt. Keďže ekonomika Slovenskej republiky je veľmi otvo-
rená, bez ekonomického oživenia hlavných obchodných 
partnerov, ako je napr. Česká republika, by tento rast nebol 
možný.

V nasledujúcich rokoch sa očakáva ďalšie zrýchľovanie  
výkonnosti ekonomiky, kedy je v roku 2015 očakávaný  
ekonomický rast na úrovni 3,2 % a v roku 2016 na úrovni  
3,8 %. Dosiahnuté výsledky národnej ekonomiky majú vplyv 
aj na ostatné časti ekonomického prostredia Slovenskej  
republiky. Tento pozitívny vývoj sa dotkol aj mediálneho 
trhu, na ktorom JOJ Media House podniká prostredníctvom 
svojich dcérskych spoločností. 

Medziročná dynamika v % ‚2011 ‚2012 ‚2013 ‚2014 ‚2015* ‚2016* ‚2017* CAGR

Vývoj HDP reálny/*predikcia 3.3% 2.0% 0.9% 2.4% 3.2% 3.8% 3.5% 2.7%

Makroekonomická prognóza NBS

Vývoj DPH reálny/*pedikcia

Zdroj: NBS Strednodobá predikcia  P1Q-2015

2012-2017
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Mediálny trh  
Slovenskej republiky
Trh televíznej reklamy

Tak, ako v posledných rokoch, aj v tomto roku si tele-
vízna reklama udržala svoje prvenstvo na mediálnom trhu.  
Podľa odhadov takmer 50 % všetkých investícií v roku 2014 
smerovalo práve do tohto sektora. Na trhu nenastali žiad-
ne významné skutočnosti. Nezaznamenal sa vstup nového 
konkurenta. Oproti tomu sa prejavil, v porovnaní s rokom 
2013, mierny nárast investícií v tomto segmente. Hlavnými 
konkurentmi na trhu televíznej reklamy naďalej zostávajú:

MARKÍZA - SLOVAKIA, spol. s r. o. (člen spoločnosti  
Central European Media Enterprises Ltd.), ktorá prevádz-

Mediálny trh  
 v Rakúsku
Ekonomický vývoj Rakúskej ekonomiky bol v roku 2014 
charakterizovaný veľmi miernym zlepšením oproti roku 
2013. Pod tento vývoj sa podpísal zlepšený vývoj glo-
bálnej ekonomiky, ale najmä oživenie domácej spotreby.  
V roku 2015 predpokladá Rakúska národná banka rast HDP 
na úrovni 0,7% a v roku 2016 zrýchlenie na úroveň 1,6 %.  
Na mediálnom trhu, na ktorom JOJ Media House podniká 
prostredníctvom skupiny EPAMEDIA, bola situácia obdob-
ná ako v roku 2013. Trhové podiely sa nemenili. EPAMEDIA 
zamerala svoju pozornosť na dokončenie reštrukturalizácie 
a zvýšenie nákladovej efektívnosti, čoho výsledkom je aj 
zefektívňovanie vlastnej siete reklamných nosičov. 

Mediálny trh  
 v Českej republike
Česká ekonomika v 1. a 2. štvrťroku roku 2014 stagnovala. 
Spomalenie ekonomiky bolo spôsobené pravdepodobne 
ako dôsledok výraznejšieho zníženia príjmov zo spotrebnej 
dane z tabakových výrobkov, vyplývajúceho z predzásobenia 
sa cigaretami koncom minulého roka. V druhom polroku 
2014 sa pod výrazný rast ekonomiky oproti minulým rokom  
podpísali najmä rastúce investície, zvyšujúca sa spotreba  
domácností a vládne výdavky. Rast HDP v roku 2014  
dosiahol úroveň 2%. Podľa prognózy Českej národnej banky 
by mala ekonomika v roku 2015 zrýchľovať na úroveň 2,6 %  
a v roku 2016 na úroveň 3,0 %. 

Situácia na mediálnom trhu bola obdobná ako v celej  
ekonomike. Celkové výdaje sa zvýšili v porovnaní s rokom 
2013, avšak väčšinu týchto investícií pohltil segment televíz-
nej reklamy. V sektore vonkajšej reklamy je situácia obdobná 
ako v roku 2013 a naďalej stagnuje. 

Analýza 
mediálneho 
trhu

kuje vysielanie televíznych kanálov: Markíza, Doma a Dajto, 
RTVS – verejnoprávna televízia, ktorá prevádzkuje vysiela-
nie kanálov Jednotka a Dvojka.

Ponuka televíznych kanálov sa v uplynulom roku nerozši-
rovala. V TV JOJ prebiehali prípravné práce na spustenie  
v poradí už piatej stanice RiK. Tento kanál je monotematic-
ký, zameraný na detského diváka a ako prvý z portfólia JOJ 
Group je platený. V súčasnosti figuruje v ponuke príplatko-
vých balíkov šíriteľov televízneho vysielania. 

Trh vonkajšej reklamy

Po predchádzajúcich rokoch stagnácie sa v roku 2014 zvýšili 
investície do vonkajšej reklamy. Tento nárast nebol drama-
tický, ale podporuje to optimistický výhľad do roku 2015.  
Konkurencia na trhu sa výrazne nemenila, ako ani trhové 
podiely najväčších hráčov. Spoločnosť si v priebehu roka 

PRIME TIME TV JOJ Markíza Jednotka Dvojka Plus DOMA Dajto! FOOOR WAU Senzi Ostatné

Rok 2007 18.4 40.2 15.5 4.2             21.7

Rok 2008 22.9 37.1 13.5 4.8 1.1 20.6

Rok 2009 26.0 34.5 12.3 3.0 1.9 0.3 22.0

Rok 2010 26.5 34.3 10.0 1.9 2.2 1.7 23.4

Rok 2011 24.3 35.0 7.3 1.7 3.9 2.9 24.9

Rok 2012 26.3 29.1 6.6 2.2 4.1 6.2 2.1 25.5

Rok 2013 22.5 29.3 6.9 2.0 4.5 4.2 2.8 1.5 1.1 0.1 25.1

Rok 2014 19.5 27.7 8.4 2.7 5.0 3.7 3.9   1.4 0.1 27.6

upevňovala svoje dominantné trhové postavenie a zamerala 
svoju pozornosť na nákladovú efektívnosť spolu s investí-
ciami do rozšírenia produktového portfólia. Investovalo sa  
nielen do kvantity, ale hlavne do kvality ponúkaných  
reklamných nosičov. 

prime time 12-54 Shr%

Medziročná dynamika v % 2011 2012 2013 2014 2015* 2016* CAGR

Vývoj HDP reálny/*predikcia 2.8% 0.9% 0.2% 0.3% 0.7% 1.6% 1.1%

Medziročná dynamika v % 2011 2012 2013 2014 2015* 2016* CAGR

Vývoj HDP reálny/*predikcia 1.7% -1.2% -0.9% 2.3% 2.6% 3.0% 1.2%

Vývoj HDP reálny/*predikcia v Rakúskej republike

Vývoj HDP reálny/*predikcia v Českej republike republike

Zdroj: Osterreichische national bank (ONB) · Eurostat

Zdroj: ČNB - Prognóza zverejnená 5.2.2014

2011-2016

2011-2016Zdroj: TNS
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Televízna skupina JOJ

Pre televíziu JOJ bol rok 2014 náročný a úspešný zároveň. 
Odvysielala nielen svoje stabilné programové piliere, ale aj 
viacero kvalitných noviniek a pestrou programovou ponu-
kou bola svojim divákom opäť bližšie.

O úspechu televízie svedčí fakt, že absolútne najsledova-
nejším slovenským programom sa v roku 2014 stala ro-
dinná show V siedmom nebi, ktorú si na TV JOJ v nedeľu  
7. decembra pozrelo neuveriteľných milión šesťtisíc divá-
kov (CS 12+), čo znamenalo excelentnú 21,6 % sledovanosť  
a vynikajúci podiel na trhu až 44,2 %. Spomedzi nespra-
vodajských a nešportových relácií slovenských televízií 
mala show s moderátorom Vilom Rozborilom najviac  
divákov tiež v rámci obchodne dôležitej cieľovej skupiny, keď 
jej štrnásty diel zaznamenal rekordnú 15,9 % sledovanosť  
a skvelý 38,7 % podiel. V jarnej sezóne bol z ponuky TV JOJ 
jednoznačne najúspešnejší projekt X Factor, ktorý 16. marca 
2014 dosiahol svoj vrchol s nadpriemerným 31,4 % trhovým 
podielom a 13,3 % sledovanosťou. Veľkolepú spevácku show 
si vtedy nenechalo ujsť až 437-tisíc divákov (CS 12-54). 

Najdlhšie vysielaný denný slovenský seriál Panelák zamiešal 
trhovými kartami už svojou 13. a 14. sériou. Za celý rok 2014 
mal najviac divákov 20. januára (9,6 % Rtg) a svoj najlepší 
podiel na trhu 26,7 % si vyslúžil 4. júna. Výborné výkony  
v roku 2014 dosahovali na takmer každodennej báze tiež 
spravodajské relácie televízie JOJ. Krimi si po presune 
na JOJku vyslúžili najviac divákov 4. mája (10,8 % Rtg)  
a najlepší 32,6 % share presne v polovici júna. Veľké noviny 
TV JOJ zaznamenali svoj najlepší trhový podiel 37,0 %  
tretieho januára a 30. novembra zasa rekordnú sledovanosť 
12,1 %. Šport mal v rámci roku 2014 svoj najlepší share 
32,7 % v lete, 27. júla a najviac divákov (12,4 % Rtg) zasa 
naopak v zime, 7. decembra. Najlepšie počasie dosiahlo naj-
lepší výkon 27. apríla (32,8 % Shr) a najlepšiu sledovanosť  
2. novembra (13,1 %).

Najsilnejšími mesiacmi z pohľadu dosiahnutých ratingov 
boli pre JOJ Group január a november v rámci sledovanosti  
v prime time a takisto január s decembrom v celodennom 
meradle. V porovnaní s rokom 2013 si JOJka zlepšila ratin-
gové výsledky v prime time práve v novembri a decembri 
2014. Počas zimných mesiacov dosiahla JOJ Group zároveň 
svoje najlepšie podiely na trhu, pričom úspešný výkon si  
vyslúžila tiež v letnom júli. Čo sa týka výsledkov JOJ Group  
v CS 12-54, rekordný výkon v hlavnom vysielacom čase  
(35,2 % Shr) zaznamenala skupina 7. decembra 2014. Samot-
ná TV JOJ vtedy dosiahla svoj najlepší share roka v prime 
time (29,7 % Shr). V celodennom meradle mala JOJ Group  
najlepší share 28,1 % v nedeľu 19. októbra.

Stanica PLUS si najlepšie trhové podiely pripísala ešte  
v januári 2014, a to nielen vďaka svojej filmovej ponuke, ale 
aj spravodajskej relácii Krimi, ktorú vtedy PLUSka vysiela-
la namiesto JOJky. V rámci prime time bol najlepší podiel 
PLUSky 8,8 % (25. január), kedy vysielala druhé pokračo-
vanie úspešnej českej komédie Kameňák. V celodennom  
meradle mala stanica najlepší výkon (7,2 % Shr) hneď na 
druhý deň (26. január), kedy odvysielala Krimi s vynikajú-
cim 13,9 % podielom na trhu.

Ženskej stanici WAU sa darilo najmä v lete, keď dva dni 
po sebe zaznamenala svoje najlepšie výkony. Tretí augus-
tový deň dosiahla svoj rekord v prime time (3,3 % Shr)  
a štvrtého augusta zase celodenne (3,1 % Shr). Pod výbor-
né čísla sa na WAU v roku 2014 podpísali najmä pôvodné  
a akvizičné relácie o lifestyle, bývaní, atď. Jej nosný pôvodný 
formát Nákupné maniačky zaznamenal svoj vlaňajší vrchol  
22. októbra s nadpriemerným trhovým podielom i sledova-
nosťou (22, 0 % Shr a 3,9 % Rtg).
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Pôvodná tvorba
V siedmom nebi 
Žáner: rodinná relácia

Absolútne najsledovanejším pôvodným slovenským programom sa v roku 2014 stala nová 
rodinná show televízie JOJ V siedmom nebi. Relácia s moderátorom Vilom Rozborilom  
a silným sociálnym kontextom vyvolala u divákov pocit spolupatričnosti, keďže hlavnými 
protagonistami relácie sú obyčajní, ale pritom výnimoční ľudia a ich osudy. Diváci si show 
okamžite obľúbili vďaka emóciami nabitým príbehom, v ktorých nechýbali prekvapenia,  
radosť i dojatie. Rodinnú reláciu V siedmom nebi si na TV JOJ v nedeľu 7. decembra pozrelo 
neuveriteľných milión šesťtisíc divákov (CS 12+). Spomedzi nespravodajských a nešportových 
relácií slovenských televízií mala práve show s moderátorom Vilom Rozborilom v roku 2014 
najviac divákov tiež v rámci obchodne dôležitej cieľovej skupiny. 

X factor 
Žáner: spevácka show

V jarnej sezóne 2014 priniesla TV JOJ v spolupráci s českou televíziou Prima divákom  
populárnu spevácku show X Factor. V lokálnej verzii sa na našich trhoch vysielala vôbec po 
prvýkrát, jej režisérom bol Jeffo Minařík, ktorý mal dovtedy pod palcom všetky štyri série 
talentovej show Česko Slovensko má talent. X Factor moderoval Martin Pyco Rausch, do 
poroty si sadli štyria koučovia - Celeste Buckingham, Ondřej Brzobohatý, Sisa Sklovská a Oto 
Klempíř. Víťazom šou sa stal spevák Peter Bažík, ktorý získal výhru v hodnote 100-tisíc eur. 
Celkovo najsledovanejším dielom X Factoru bolo druhé kastingové kolo vysielané 16. marca, 
ktoré malo u mladšieho publika (CS 12-54) vynikajúci rating 13,3 % a nadpriemerný trhový 
podiel 31,4 %.
 
Interaktívny XClub 
Spevácka šou X Factor priniesla divákom nielen zábavu a spevácke výkony, ale aj súťaž o 
skvelé ceny v XClube. Za všetky online aktivity súvisiace s X Factorom získavali registrovaní 
diváci cenné body, ktoré si v priebehu súťaže mohli vymeniť za ceny rôzneho druhu. Do 
zápolenia o ne sa napokon zapojilo neuveriteľných 6 559 súťažiacich. Dovedna tak televízia 
JOJ rozdala najvernejším fanúšikom X Factoru až 915 cien.

Panelák 13, 14 
Žáner: najdlhšie vysielaný denný seriál na Slovensku

Panelák je miestom, kde sa už niekoľko rokov každý večer deje mnoho vecí. Konverzačné 
prestrelky medzi hlavnými postavami seriálu, ľúbostné vzťahy, drobné nedorozumenia,  

antipatie, denné starosti, ale aj veľké emócie, napätie a komické prvky, ktorých nositeľmi sú 
predovšetkým Imre a Gejza. Do seriálu sa vlani vrátil obľúbený Maslák (Ján Koleník), ktorý 
poriadne zamiešal kartami - nielenže prekvapil veľkým rozhodnutím ohľadom svojej kariéry, 
pokúsil sa tiež opäť získať krásnu Angie (Mirka Partlová). Dramatické situácie boli aj okolo 
milostného trojuholníka Jakub (Vladimír Kobielsky), Ivana (Diana Mórová) a Hoffa (Zuzana  
Fialová), problémy nastali tiež vo vzťahu Michala (Marián Miezga) a Bašky (Gabika Marcinková).  
Panelák sa v najnovšej sérii rozšíril o nové priestory, konkrétne o Hoffin byt, kde sa nasťaho-
vala s otcom. A aby toho nebolo málo, po dlhšej odmlke sa okrem Masláka vrátil do seriálu aj 
charizmatický doktor a diabolský zvodca Fábry (Marko Igonda).

Dr. Ema 
Žáner: rodinný seriál

Do jesennej sezóny pripravila TV JOJ vizuálne výnimočný seriál, ktorý sa nakrúcal na kame-
ry s optikou Arri Alexa. Rodinný formát s tematikou zložitosti ľudských vzťahov tak dostal 
nový, divácky zaujímavý rozmer. Doktorku Emu Liškovú (Soňa Norisová) navštevuje mnoho  
klientov. Poznajú ju ako skvelú psychologičku, ale aj ako autorku článkov v známom žen-
skom časopise. Hlavnú dejovú líniu každej časti tvorí vždy rozhovor z poradne. Rozoberaný 
problém uvidia diváci z niekoľkých uhlov pohľadu. Ema rieši problém ako profesionál, jej 
mama Hela (Zuzana Kronerová) všetko posudzuje zdravým sedliackym rozumom a neo-
pakovateľným humorom. Tak, ako Eva dokáže pomôcť ostatným, o záchranu svojho vzťahu  
s partnerom (Milo Kráľ) musí krvopotne bojovať a popri tom nestratiť vlastnú dospievajúcu 
dcéru Simonu (Natália Germániová).

15 minút. kuchár 
Žáner: kulinárska show

Úspešný šéfkuchár Gabriel Kocák predstavil divákom výnimočnú kuchársku show, ktorej 
prevedenie je na pomery slovenského TV trhu nezvyčajne temperamentné, svieže a vizuál-
ne nápadité. Tvorcovia show pri nakrúcaní používali tú najmodernejšiu kamerovú techniku  
a dynamické formy strihu. Rýchly a energický Gabo strhol svojich divákov priamo do diania 
v jeho kuchyni, kde ich počas každého dielu show naučil, ako uvariť dve vynikajúce jedlá len 
za 15 minút. Spôsobom jemu vlastným sa s divákmi podelil o obľúbené recepty, ktoré sú špe-
ciálne upravené pre bežný život zaneprázdnených ľudí a pre každého, kto chce variť chutné, 
zdravé jedlá a nestráviť pri tom v kuchyni dlhé hodiny. V rámci každého dielu Gabo prezradil 
tiež svoje originálne kulinárske tajomstvá a praktické rady využiteľné v kuchyni, ktoré ocenili 
tak začiatočníci, ako aj skúsení kuchári.

Show Jana Krausa 
Žáner: late night show

Tím JOJ Group v koprodukcii s FTV Prima pripravil late night show tak, ako ju majú diváci 
radi. Nakrútených bolo 17 premiérových častí s novou zvučkou, v ktorej sa objavil Bratislav-
ský hrad aj Hradčany. Medzi hostí kultového moderátora Jana Krausa s jeho sarkastickým 
humorom boli vždy pozvaní tiež známi Slováci. Už počas leta mali slovenskí diváci možnosť 
sledovať neodvysielané reprízy show z TV Prima, v ktorých Jan Kraus privítal osobnosti zo 
Slovenska. Boli nimi napríklad prezident Andrej Kiska či kandidát na prezidenta Milan Kňaž-
ko, hokejista Marián Gáborík, speváci Richard Muller a Jana Kirschner, herec Marián Labuda, 
ale aj populárna dvojica Dara Rolins a Patrik Rytmus Vrbovský. Jan Kraus moderuje svoju 
Late Night Show už desať rokov, po prvýkrát ju teraz nakrúcal a vysielal pre Česko aj

TELEvízna skupina joj



20 21

Kukátko 
Žáner: javiskový sitkom

Kukátko bol prvý javiskový sitcom so skvelým hereckým obsadením. Nový zábavný  
formát TV JOJ spojil obľúbené prvky známych zábavných formátov do originálnej a efektnej  
podoby. Alojz (Lukáš Latinák) je autobusár milujúci domáci pokoj, futbal a svoju ženu Gabiku  
(Petra Polnišová), ak je ticho. Gabika je však stále nespokojná, chce bývať vo väčšom a krajšom, 
preto túži po byte svojho suseda Mariána (Robo Jakab), starého mládenca so sklonom k suk-
ničkárstvu, ktorý býva spolu s puntičkárom Dušanom (Juraj Kemka) a sexi netalentovanou  
herečkou Silviou (Agi Gubíková). Na tom istom poschodí v dome sa tak vedľa seba odo-
hrávajú paralelné dejové línie a vzájomne sa prepájajú. Samotná zápletka je presne daná,  
obsah však vytvárajú herci svojou improvizáciou. Funkciu rozprávača plní režisér Dano Dangl,  
ktorý zastavuje a mení dej, pričom priamo do slúchadiel dáva hercom pokyny, o ktorých ale  
vzájomne nevedia. Publikum sediace priamo v štúdiu má možnosť interaktívne vstúpiť do deja  
a ovplyvniť ho prostredníctvom hlasovacieho zariadenia. 

Ochrancovia  

Žáner: scripted reality

Nový hraný seriál TV JOJ voľne nadväzoval na jedinečný a úspešný program z právnického 
prostredia Súdna sieň. Ochrancovia sa vyznačovali nezvyčajným spracovaním medziľudských 
sporov, ktoré tvorcovia paralelne rozohrali v dvoch líniách - riešenie problému v prostre-
dí mediačnej kancelárie a samotný vývoj medziľudských vzťahov medzi hlavnými aktérmi 
jednotlivých príbehov. Každý diel bol uzavretým príbehom. Ochrancovia boli skúsený tím, 
ktorý si poradí doslova aj s nemožným, Namiesto vynesenia rozsudku však v závere vždy našli 
riešenie problému v podobe kompromisu výhodného pre obe strany sporu. V Ochrancoch 
nechýbala ani situačná komika a humor. Seriál spracovával reálne životné príbehy.

Súdna sieň 

Žáner: scripted reality

Súdna sieň odštartovala v roku 2008, na slovenský televízny trh priniesla nový, divácky úspeš-
ný žáner scripted reality a postupne sa stala fenoménom. Relácia dodnes patrí medzi stálice 
programovej štruktúry TV JOJ a napriek mnohým rokom stráveným na televíznej obrazovke 
sú jej televízni diváci doteraz verní. V roku 2014 sa pripravovala novela zákona o rodine, preto 
sa tvorcovia rozhodli, že sa v nových častiach Súdnej siene budú viac venovať matkám, deťom, 
striedavej starostlivosti a podobných rodinným témam. Diváci tak okrem zábavy našli v novej 
sérii Súdnej siene aj inšpiráciu na riešenie svojich životných situácií.

Nové bývanie 

Žáner: lifestyle magazín

Nové bývanie sa v roku 2014 vrátilo na obrazovky televízie JOJ vo vynovenom šate. Relácia 
má síce staronového moderátora, Vlada Voštinára, ale inak prešla najväčšími zmenami od 
svojho štartu: je bohatšia o zaujímavosti, ponuky a o vizualizácie. Diváci tieto zmeny ocenili 
množstvom pozitívnych reakcií na sociálnych sieťach. V Novom bývaní pomáhame ľuďom 
nájsť bývanie či podnájom a spolupracujeme pri tom s viacerými realitnými kanceláriami, 
developermi i odborníkmi na realitný trh, čo záujemcom zabezpečí širší pohľad. V spolupráci 
s architektmi im ponúkame alternatívu, ktorá by im možno ani nezišla na um, ale často je 
pre nich tá pravá. Nevyhýbame sa ani atypickým požiadavkám ako sú lofty, chaty, hausbóty,  
garáže, kancelárie, obchody. Pri prehliadkach prázdnych priestorov dokážeme pripraviť  
vizualizáciu rekonštrukcie alebo zariadenia nehnuteľnosti, ktorá často pomôže protagonistom 

v konečnom výbere. Žiadna z troch ponúk nie je rovnaká, Novom bývaní je vždy aj štvrtá 
– bonusová ponuka. Nečakané riešenia, nové možnosti a zrealizované predstavy, to je nové 
Nové bývanie. 

Spravodajstvo
Noviny o 12

Spravodajská relácia vysielaná na pravé poludnie informuje diváka o domácich a zahra-
ničných novinkách dňa. Moderátorkami Novín o 12 sú šarmantné Andrea Pálffy-Belányi  
a Daniela Strculová. Neoddeliteľnou súčasťou spravodajského vysielania je aj rozhovor  
s hosťom na aktuálnu či lifestylovú tému. Moderátori Ján Mečiar a Ivan Janda tak obohacujú  
reláciu o zaujímavé témy, ku ktorým sa vyjadrujú profesionáli, fanúšikovia či ich propagátori.

Noviny o 17

Podvečerná spravodajská relácia dopĺňa a aktualizuje informácie z Novín o 12 a navyše pri-
náša správy o nových udalostiach na Slovensku a vo svete, ktoré sa udiali v neskorších popo-
ludňajších hodinách. Dvojica moderátorov zmapuje v rýchlom slede priebeh dňa a naznačí,  
ktoré najdôležitejšie udalosti sa budú podrobne rozoberať v hlavných spravodajských reláciách  
v prime time. Divákom tak poskytne nielen highlighty dňa, ale zároveň ich tiež motivuje  
k sledovaniu večerného spravodajstva.

Krimi

Obsah spravodajského formátu Krimi je na Slovensku jedinečný a má veľkú lojálnu skupinu 
televíznych divákov. Krimi sa na jeseň 2013 vysielali niekoľko mesiacov na stanici Plus a vý-
razne pomohli dvihnúť jej share. Na jar 2014, po opätovnom presune z Plusky na JOJ, neustále 
posilňovali prime time hlavnej stanice a dosahovali nadpriemerné čísla sledovanosti. Krimi 
ponúkajú denne informácie o kriminálnych prípadoch, o priebehu riešení rozličných zloči-
nov, o finančných, politických a iných kauzách, dopravných nehodách, hľadaných osobách  
a podobne. Tvorcovia divákom približujú aj občianske a servisné témy, pomáhajú im zorien-
tovať sa v občianskych právach a povinnostiach a poskytujú im manuál, ako reagovať v rôz-
nych krízových situáciách.

Veľké noviny TV JOJ

Hlavná spravodajská relácia televízie JOJ sa aj v roku 2014 vysielala denne a ponúkala najdôle-
žitejšie a najkomplexnejšie informácie dňa z domova a zo zahraničia. Jednou z charakteristic-
kých čŕt Veľkých novín TV JOJ je široká a osvedčená sieť regionálnych redaktorov, ktorí priná-
šajú obrovské množstvo informácií o dianí vo všetkých regiónoch Slovenska. Relácia navyše 
reaguje aj na tipy a podnety divákov, je známa svojím objektívnym, zrozumiteľným a divácky 
atraktívnym prístupom pri tvorbe spravodajských reportáží. Používatelia mobilných telefónov 
môžu sledovať spravodajstvo TV JOJ aj zo svojho mobilného zariadenia. Aplikácia divákom 
umožňuje nepretržité sledovanie aktuálneho diania u nás aj vo svete, či už vo forme archívu 
televízneho spravodajstva, alebo v podobe online výstupov a článkov portálu Noviny.sk.

TELEvízna skupina joj
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 Top Star

Spravodajstvo zo sveta šoubiznisu je na obrazovkách TV JOJ už stálicou. Diváci ho môžu 
sledovať denne v access-time, prináša im nielen informácie, ale aj pobavenie a príjemný relax 
po príchode domov z práce. Svet celebrít mapujú skúsené redaktorky Alexandra Hinková, 
Alexandra Orviská, Soňa Chotárová, Petra Poláčiková, Ivana Šišková a Nora Hamar Ducká. 
Top star moderujú populárne moderátorky Soňa Skoncová a Stanka Pavolová, ktorým už viac 
ako rok robí spoločnosť tiež sympatický moderátor Ján Bakala.

Akvizičné tituly  
filmové premiéry
Hry o život (The hunger games)

V temnej budúcnosti sa na troskách Severnej Ameriky rozkladá krajina Panem s hlavným  
Sídlom a dvanástimi obvodmi. Každý rok sa tu konajú Hry o život, ktorých sa zúčastňujú 
mladí ľudia vylosovaní v lotérii - jeden chlapec a jedno dievča z každého obvodu. Táto tele-
vízna reality šou, vysielaná po celej krajine, slúži ako demonštrácia krutej nadvlády Sídla nad 
obvodmi. Šestnásťročná Katniss Everdeenová (Jennifer Lawrenceová) chce zachrániť svoju 
malú sestru, ktorú vyžrebovali a dobrovoľne za ňu ponúkne výmenu - seba.

Avengers: Pomstitelia (Marvel´s the avengers)

Keď zločinec Loki z nebeskej ríše bohov Asgard ohrozuje planétu Zem, Nick Fury, šéf supertaj-
nej organizácie S.H.I.E.L.D., zostaví tím výnimočných superhrdinov, aby odvrátil katastrofu, 
ktorá by mohla zničiť našu planétu. Najskôr sa však skupina silných osobností – Iron Man, 
Hulk, Hawkey, Čierna vdova, Kapitán America a boh Thor, musí zohrať, čo pri spojení toľkých 
tvrdohlavých a ješitných egocentrikov nebude ľahké. 

Hobit: Neočakávaná cesta (The hobbit: An unexpected journey)

Prvá z troch častí filmovej adaptácie románu J.R.R. Tolkiena od režiséra Petera Jacksona, drži-
teľa ocenenia Academy Award a tvorcu vysoko hodnotenej trilógie Pán prsteňov.

Príbeh sa odohráva v Stredozemi, 60 rokov pred udalosťami trilógie Pán prsteňov. Hobit 
Bilbo Bublík sa vydáva na spoločnú púť s čarodejníkom Gandalfom a trinástimi trpaslíkmi,  
ktorých vedie legendárny bojovník Thorin. Cieľom ich výpravy je získať späť stratené kráľovstvo  
trpaslíkov Erebor v Osamelej hore, odkiaľ ich kedysi vyhnal drak Smaug. 

Akvizičné seriály
Profesionál (No Limit)

Akčný seriálový triler z dielne Luca Bessona o tajného agenta, ktorý má nevyliečiteľný nádor 
na mozgu a jeho jedinou šancou na uzdravenie je experimentálna liečba, kvôli ktorej sa zapojí 
do boja s organizovaným zločinom s použitím nelegálnych prostriedkov.

King & Maxwellová (King & Maxwell) 

Americký detektívny seriál je z dielne káblovej stanice TNT. Príbeh o dvojici súkromných 
vyšetrovateľov vznikol podľa knižnej predlohy a pri televíznom seriáli stál výkonný producent 
NCIS: Los Angeles. Sean King a Michelle Maxwellová netvoria bežný pár súkromných detek-
tívov. Obaja boli tajní agenti a museli zo služby odísť...

Dracula (Dracula)

Najnovšie spracovanie príbehov grófa Draculu podľa románu Brama Stokera v seriáli z pro-
dukcie stanice NBC prináša temnú a brutálne mrazivú atmosféru. Gróf Dracula prichádza 
do Londýna ako Alexander Grayson, americký podnikateľ a vynálezca. Chce viktoriánskej 
spoločnosti predstaviť zázraky modernej vedy a priblížiť jej, ako sa dajú využiť v praxi. V sku-
točnosti však plánuje pomstu ľuďom, ktorých predkovia pred mnohými storočiami zničili 
jeho život. Dracula túži po pomste, no nečakane sa zamiluje do ženy, ktorá mu pripomína 
niekoho z dávnej minulosti.

Vikingovia II. (Vikings)

Výpravná severská sága rozpráva o rode Ragnara Lothbroka, najväčšieho hrdinu svojej doby, 
ktorý sa stal zjednotiteľom a prvým kráľom všetkých Vikingov. Na začiatku 2. série sa stretá-
vame so známymi postavami z predchádzajúcich častí. Ich osudy sa vyvíjajú v boji po moci a 
nových územiach. 

Hannibal I. + II. (Hannibal)

Jedna z najslávnejších zločineckých postáv filmovej histórie, fenomenálne inteligentný a spo-
ločensky kultivovaný psychopat, kanibal a sériový vrah Dr. Hannibal Lecter prichádza na 
scénu ako hrdina nového televízneho seriálu. Dozvieme sa, čo mohlo predchádzať známym 
filmovým príbehom a ako sa živil v časoch, keď bol ešte uznávaným psychiatrom.

Kosti IX. (Bones)

Najnovšia IX. séria mala svetovú premiéru na amerických obrazovkách od septembra 2013 
do mája 2014. Doktorka Brennanová a agent FBI Seeley Booth sa zosobášili a s dcérou Kris-
tínkou žijú ako rodina v spoločnej domácnosti. Aj naďalej však obaja pokračujú v spoločnom 
vyšetrovaní zločinov.

TELEvízna skupina joj

Vývoj podielu prime time po mesiacoch 2014 (Shr % 12-54)

Zdroj: TNS
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web

WEB
Jedným z mála trhových segmentov, ktorý za posledné 
roky zaznamenáva kontinuálny rast, je segment “ONLINE”  
– internetovej reklamy a nástrojov spojených s týmto  
segmentom. Preto aj skupina JOJ Media House sústreďuje 
svoju pozornosť a investície práve do online. 

Vďaka kvalitnému kontentu a inovatívnemu technologic-
kému prístupu si TV JOJ drží prvenstvo v predaji online  
videoreklamy. 

Svoje trhové postavenie si chceme naďalej posilňovať a práve 
preto neustále pracujeme na vývoji technológii, ktoré dosta-
nú televízny obsah bližšie k divákovi, bez ohľadu na zariade-
nie, na ktorom ho chce sledovať.

V roku 2015 plánujeme inováciu hlavnej vlajkovej lode onli-
ne portfólia JOJ Group - JOJ.sk. 

Internetové prezentácie televíznych staníc z nášho portfólia 
už nabrali výrazne na objeme, preto nadišiel ten správny čas 
posunúť sa ďalej a nastaviť nové procesy a trendy.

Kompletný redizajn webu prinesie vzdušnejší, prehľadnejší 
layout a moderný “flat” dizajn.  Ešte viac zaujímavejšieho  
a pútavejšieho obsahu nám poskytne väčší priestor na  
inovatívny prístup k práci s divákom. Užšie prepojenie so  
sociálnymi sieťami, interaktívne zapájanie  diváka do vysielania  
v reálnom čase a v neposlednom rade nové reklamné formá-
ty dávajú prísľub ďalšej malej revolúcii v oblasti televíznej  
a online zábavy.

SPRAVODAJSKÉ  
A LIFESTYLOVÉ WEBY
Rok 2014 bol prelomovým rokom pre náš spravodajský  
portál a pre jeho lifestyleové satelity. 

Vďaka tvrdej práci celého tímu sa portál Noviny.sk dostal na 
úroveň televízneho webu. 

Online portfólio JOJ Group tak už nemá len jedného silného 
“ťahúňa”, ale o priazeň klientov sa hlásime so silným a hlav-
ne previazaným tandemom, ktorý nás každý mesiac posúva 
čoraz ďalej. 

Lifestylový web Prezenu.sk sa stal konkurencieschopným 
portálom a od svojho vzniku si posilňuje svoju pozíciu  
medzi TOP 5 ženskými webmi na Slovensku.

Portál Premuza.sk zamiešal kartami aj na poli mužsky zame-
raných webov a naďalej sa výrazne posúva v rebríčku najna-
vštevovanejších portálov.

Revolúcia v oblasti 
 televíznych aplikácií
Televízia JOJ na prelome rokov 2014 a 2015 odmeňovala 
svojich verných divákov, keď s heslom: „Za JOJ neplatíte,  
JOJ platí vám!“ spustila aplikáciu TeleRolo.  

Aplikácia TeleRolo využívala systém analýzy zvuku televíz-
neho prijímača, ktorý anonymne porovnávala s live vysie-
laním Televízie JOJ. Po každom úspešnom porovnaní apli-
kácia automaticky rátala čas diváka, ktorý strávil s JOJkou. 

Aplikácia Telerolo, ktorá odmeňovala divákov za sledo-
vanie televízie JOJ, bola svetovým unikátom a znamenala 
malú revolúciu v sledovaní televízie a interakcie s divákmi  
na Slovensku. 

Vývoj internetových 
aplikácií
V tejto stále sa rozvíjajúcej oblasti mediálneho trhu spoloč-
nosť JOJ Media House podniká prostredníctvom spoloč-
nosti eFabrica, a.s., kde vlastní 51 % podiel. Táto spoločnosť 
zabezpečuje okrem technickej podpory pre spoločnosti  
v skupine aj vývoj vlastných aplikácií. V roku 2013 vyvinu-
la aplikáciu social feed – agregátor obsahu sociálnych sietí, 
ktorý sa snaží motivovať ľudí k aktivite na webe pri projek-
toch, na ktorých bol nasadený. Prvé použitie pri projekte  
TV JOJ –  X Factor - bolo viac ako úspešné. Web xfactor.sk 
dosiahol historicky najlepšie výsledky v porovnaní s pred-
chádzajúcimi výsledkami talentových súťaží.

Počas roku 2014 spoločnosť realizovala niekoľko význam-
ných aktivít:

»  redesign spravodajského portálu noviny.sk, čo v spojitosti 
s novými technológiami a pridaním nového obsahu zvýšilo 
medziročne nárast v návštevnosti o viac ako 100 %,

»  spustenie novej webstránky tesco.sk spolu aj s jej mobil-
nou verziou,

»  realizácia nového hlasovacieho systému pre skupin  
JOJ Group, čoho výsledkom je možnosť realizácie súťaží  
s možnosťou hlasovania rôznymi formami – online, sms,  
social hashtag.



27

Súhrn 
obchodnej  
činnosti

04>

Trh vonkajšej reklamy

 Trh vonkajšej  
reklamy v Slovenskej 
republike
Vývoj na trhu vonkajšej reklamy počas roku 2014 by sa 
dal charakterizovať ako rok mierneho rastu výdavkov 
do tohto sektoru. K pozitívnemu efektu prispeli aj voľ-
by prezidenta Slovenskej republiky, voľby do Európskeho 
parlamentu a v neposlednom rade aj komunálne voľby.  
Investície ostatných zadávateľov reklamných kampaní  
ostali na úrovni z roku 2013 so zaznamenaným miernym 
rastom. 

Skupina Akzent BigBoard svoju pozornosť zamerala na 
skvalitňovanie svojich reklamných plôch, optimalizáciu 
počtu nosičov a zvýšeniu poskytovaného servisu svojim  
obchodným partnerom. Jednou z priorít pre rok 2014 
bolo aj upevnenie svojho trhového postavenia, čoho  
výsledkom boli tieto významné udalosti:

03. január 2014 - kúpa spoločnosti HANDY MEDIA, 
s.r.o., kedy sa Akzent BigBoard, a.s. stal 100 % majiteľom 
uvedenej spoločnosti. Táto spoločnosť poskytovala svoj-
mu portfóliu klientov reklamný priestor v interiéroch 
hromadných dopravných prostriedkov. Uvedenou akvizí-
ciou skupina rozšírila nielen portfólio svojich nosičov, ale 
aj možnosť realizácie transportnej reklamy. 

08. apríl 2014 – založenie spoločnosti BHB, s.r.o., ktorá 
buduje svoje portfólio reklamných nosičov a prispieva tak 
k rozmanitosti ponuky celej skupiny Akzent BigBoard.  
Na základe uvedených skutočností je skupina schopná  
naplniť aj najnáročnejšie požiadavky zadávateľov nielen 
čo sa týka objemu, druhov reklamných nosičov, ale aj  
kvality. 

31.december 2014 – na základe rozhodnutia vedenia spo-
ločnosti došlo k zlúčeniu spoločnosti RECAR Slovensko  a.s.  
so spoločnosťou HANDY MEDIA, s.r.o. ktorá sa stala sú-

časťou skupiny na začiatku roka 2014. Uvedeným zlúče-
ním sa podarilo vytvoriť ucelenú spoločnosť poskytujúce 
reklamu nielen v exteriéri (na dopravných prostriedkoch), 
ale aj v interiéri. Tento krok prispel k zefektívneniu fun-
govania skupiny.

V roku 2014 patrili medzi najväčších zadávateľov reklamy 
najmä spoločnosti pôsobiace v oblasti telekomunikácií, 
bankovníctva a FMCG. 

Výhľad do budúcnosti

Rok 2015 bude pre skupinu Akzent BigBoard rokom roz-
širovania produktového portfólia, zvyšovania efektívnosti 
využívania siete reklamných nosičov a upevňovania trho-
vého postavenia. 

 Trh vonkajšej  
reklamy v Českej  
republike
Rok 2014 na mediálnom trhu v Českej republike zazna-
menal mierny nárast investícií na úrovni 5 % v cenní-
kových cenách podľa údajov zverejnených Admosphere. 
Takmer celý nárast reklamných investícií bol absorbo-
vaný segmentom televíznej reklamy, ktorá medziročne 
vzrástla o 12 % a spolu so segmentom rádií, ktorý vzrástol  
o takmer 4 %. Rast investícií v televíznom sektore bol 
spôsobený uvoľnením cenovej politiky CET 21. Ostatné 
segmenty trhu v porovnaní s rokom 2013 mierne klesali  
v jednotkách percent. 

Trh vonkajšej reklamy, v ktorom JOJ Media House pod-
niká prostredníctvom skupiny spoločností BigBoard  
Praha, by sa dal v uplynulom roku 2014 charakterizovať 
ako stagnujúci. Celkový pokles trhu vonkajšej reklamy  
o 1 % v cenníkových cenách len potvrdzuje minuloročnú 
stagnáciu. Skupina sa počas roku sústredila na upevňo-
vanie svojho líderského postavenia na trhu, zvyšovania 
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kvality svojich produktov,  nerealizovali sa žiadne vý-
znamné investície do rozšírenia siete reklamných nosi-
čov ani rozširovania samotnej skupiny prostredníctvom 
akvizícií. Svoje investícií z tohto segmentu presúvajú  
telekomunikační operátori, ale tento odliv je vyvážený za-
dávateľmi pôsobiacimi v FMCG.

 Trh vonkajšej  
reklamy v Rakúsku
Vývoj na trhu vonkajšej reklamy v Rakúsku, tak ako v iných 
krajinách, v ktorých JOJ Media House podniká prostredníc-
tvom svojich dcérskych spoločností, sa dá opísať ako stag-
nujúci. Na tomto trhu podniká JOJ Media House prostred-
níctvom skupiny EPAMEDIA, ktorá je súčasťou holdingu od 
roku 2012. 

Skupina EPAMEDIA prešla výraznou reštrukturalizá-
ciou. Od je vstupu do holdingu sa začal jej proces reštruk-
turalizácie za účelom zvýšenia ekonomickej efektívnosti,  
s ktorým súvisel predaj jej dcérskych spoločností v Českej 
republike, Slovensku, Rumunsku a Maďarsku. Tento proces 
sa ukončil v roku 2014, kedy sa predali posledné dcérske 
spoločnosti pôsobiace na trhu v Macedónsku a Chorvátsku.  
Na rakúskom trhu vonkajšej reklamy sa počas roka nevy-
skytli výrazné zmeny. Trhové podiely sa nezvyšovali, nebol 
zaznamenaný vstup nových silných konkurentov. Jedným 
z najvýznamnejších konkurentov naďalej ostáva Gewista, 
ktorá v uplynulom roku zvyšovala svoje investície do  
digitálnych médií. Obidvaja najväčší hráči na trhu začali so 
zefektívňovaním svojej siete reklamných nosičov. Tento pro-
ces pokračuje aj v roku 2015 vzhľadom na veľkosť portfólia 
nosičov skupiny EPAMEDIA, ktorá v súčasnosti predstavuje 
takmer 28 tisic kusov.  

Skupina BigBoard

JCDeucaux

euroAWK

ostatné

EPAMEDIA Gmbh

Gewista Gmbh

Ankünder Gmbh

58%
18%

10%

14%

Trhový podiel vybraných 
firiem OOH 2014 

40%

52%

8%

Trhový podiel  
jednotlivých firiem  

OOH 2014

Trh vonkajšej reklamy 

Zdroj: Admosphere

Zdroj: odhad manažmentu
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Tak, ako v každej inej organizácií, aj v skupine JOJ Media 
House sú ľudia významnou zložkou zdrojov spoločnosti  
a významným prvkom úspechu celej skupiny. Z tohto  
dôvodu je personálna politika zameraná na výber, motiváciu 
a hodnotenie zamestnancov, ktorí prispievajú k zvyšovaniu 
efektivity, dosahovaniu stanovených úloh a v dlhodobom 
horizonte aj k dosahovaniu strategických cieľov.

Spoločnosť naďalej patrí k významným zamestnávateľom  
v oblasti médií na Slovensku, v Českej republike a Rakúsku. 

Priemerný počet zamestnancov v skupine medziročne  
poklesol o 18,74 %. Tento pokles je spôsobený najmä pre-
dajom dcérskych spoločností pôsobiacich na trhu vonkajšej 
reklamy v Chorvátsku a Macedónsku. V roku 2014 spoloč-
nosť ukončila proces reštrukturalizácie skupiny EPAMEDIA.  
V ostatných krajinách zaznamenala mierny pokles počtu  
zamestnancov v súvislosti so zvyšovaním efektívnosti ľud-
ských zdrojov.

Slovenská republika

Česká republika

Rakúska republika

Chorvátska republika

Macedónska republika

Slovenská republika  252 

Česká republika  97 

Rakúska republika  101 

Chorvátska republika  9 

Macedónska republika  18 

Spolu JOJ Media House  477 

53%

20%

21%

4%

2%

Podiel krajin z celkového 
počtu zamestnancov  

k 31.12.2014

Prehľad priemerného počtu zamestnancov mediálneho domu 
podľa jednotlivých krajín 2014

Prehľad priemerného počtu zamestnancov podľa jednotlivých 
spoločností mediálneho domu 2014
JOJ Media House, a.s. 8

Slovenská Produkčná, a.s.  187

MAC TV s.r.o. 7

BigMedia, spol. s r. o. 19

Akzent BigBoard, a. s. 16

Recar Slovensko a. s. 3

Recar Bratislava a.s. 5

Big Board Praha, a.s. 32

Czech Outdoor, s.r.o. 19

BigMedia, spol. s r.o. 23

EPAMEDIA - EUROPÄISCHE PLAKAT - UND AUSSEN MEDIEN GMBH 91

Heimatwerbung Ges.m.b.H 7

R+C Plakatforschung und kontrolle GmbH 3

Outdoor akzent s.r.o. 23

Outdoor akzent d.o.o. 9

modern web, s.r.o. 7

Akzent Media d.o.o.e.l. 18

Spolu JOJ Media House  477 

* - EPAMEDIA  - EUROPÄISCHE UND AUSSEN MEDIEN GMBH 

* - HEIMATWERBUNG 

*- R+C Plakatforschung und kontrolle GmbH
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3. január 2014 - Spoločnosť Akzent BigBoard, a.s. kúpila 
spoločnosti HANDY MEDIA, s.r.o. ktorá bola zameraná na 
poskytovanie reklamného priestoru v interiéroch mestských 
hromadných prostriedkov.  

15. marec 2014 - prebehla zmena právnej formy  spoločnosti 
modern web s.r.o. na eFabrica, a. s., táto spoločnosť zastre-
šuje podnikateľské aktivity skupiny v segmente  internetu, 
vývoja aplikácií, web dizajnu a technickej podpory spoloč-
nostiam v skupine.

8. apríl 2014 - založenie spoločnosti BHB, s.r.o., ktorá roz-
širuje portfólio poskytovaných reklamných nosičov skupina 
Akzent BigBoard, a.s.

29. máj 2014 - predaj Akzent media d.o.o.e.l. pôsobiacej na 
trhu vonkajšej reklamy v Macedónsku jednému z lokálnych 
záujemcov.

4. október 2014 - zlúčenie Public Space Advertising GmbH 
so svojou materskou spoločnosťou  spoločnosti EPAME-
DIA EUROPAISCHE PLAKAT  UND AUSSEN MEDIEN  
GMBH

18. december 2014 - predaj Outdoor akzent d.o.o. – Chorvát-
sko - tento predaj znamenal zavŕšenie zefektívňovania or-
ganizačnej štruktúry skupiny EPAMEDIA EUROPAISCHE 
PLAKAT  UND AUSSEN MEDIEN  GMBH. 

31. december 2014 - navýšenie vlastného imania v spoloč-
nosti EPAMEDIA EUROPAISCHE PLAKAT  UND AUS-
SEN MEDIEN  GMBH o 17 mil. EUR formou vkladu do 
ostatných kapitálových fondov mimo základné imania.

31. decembra 2014 - spoločnosť  HANDY MEDIA, s.r.o sa na 
konci roku zlúčila s RECAR Slovensko a.s. a týmto spojením 
sa vytvorila spoločnosť poskytujúca komplexné služby v ob-
lasti transportnej reklamy.

Udalosti ktoré nastali po ukončení  

účtovného obdobia

1. január 2015 - sa skupina JOJ Group rozšírila o ďalšiu mo-
notematickú televíznu stanicu RiK, ktorá je zameraná na 
detského diváka a je prvým plateným kanálom v skupine.

21. apríl 2015 - sa spoločnosť JOJ Media House, a.s. stala 
100% vlastníkom spoločnosti HARAD, a.s.. Prostredníc-
tvom tejto spoločnosti vlastní 100% obchodný podiel v spo-
ločnosti Radio Services s. r. o., ktorá je zameraná na posky-
tovanie služieb vysielateľom radií.
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Spoločnosť identifikovala určité rizikové faktory, ktoré súvi-
sia s jej podnikaním a operáciami. Ide najmä o nasledujúce  
riziká:

Riziko závislosti Spoločnosti na podnikaní  

jej dcérskych spoločností

Hlavnou podnikateľskou aktivitou Spoločnosti je spra-
vovanie a financovanie účastí na iných spoločnostiach.  
Z tohto dôvodu je Spoločnosť závislá na príjmoch z dividend  
a z úrokov z pôžičiek poskytnutých dcérskym spoločnos-
tiam, pričom tieto závisia od úspešnosti podnikania jej dcér-
skych spoločností.

Riziko krízy, závislosti na všeobecných 

ekonomických podmienkach a riziko poklesu 

výdavkov na reklamu

Príjmy z reklám tvoria väčšinu tržieb dcérskych spoločností. 
Tieto sú závislé na priaznivých všeobecných ekonomických 
podmienkach na trhu. Existuje riziko, že v prípade ekono-
mickej krízy, poklesu ekonomiky alebo nepriaznivých eko-
nomických podmienok bude dochádzať k všeobecnému 
znižovaniu výdavkov na reklamu, v dôsledku čoho môže 
Spoločnosť utrpieť straty.  

Riziko refinancovania existujúcich úverov  

a financovania nových projektov

V konsolidovanej kapitálovej štruktúre Spoločnosti figuru-
je v značnom rozsahu dlhové financovanie, ktoré má svoj  
pôvod v predkrízovom období. Spoločnosti v rámci hol-
dingu pôvodne zvolili agresívnejšiu finančnú stratégiu, 
kríza na finančných trhoch však zbrzdila ich rýchly rozvoj.  
Spoločnosť nevylučuje potrebu v budúcnosti opäť využiť iné 
zdroje, než svoje vlastné, k úhrade existujúcich či budúcich  
záväzkov. S využitím cudzích zdrojov financovania je spojený 
nielen obmedzenejší prístup k novým zdrojom financovania, 
ale taktiež znížená flexibilita v rozhodovaní manažmentu 
plynúca z rôznych ustanovení v úverových zmluvách, ktoré 
majú za cieľ ochrániť existujúcich veriteľov.

Riziko zmeny štruktúry výdavkov na reklamu

Vzhľadom k zameraniu holdingu na televíznu reklamu hrá 
štruktúra reklamných výdavkov spoločností na slovenskom 
reklamnom trhu dôležitú rolu vo vzťahu k budúcemu vývoju. 
Podľa interných analýz Spoločnosti bola televízia historicky 
najvyužívanejším propagačným médiom a spolu s von-
kajšou reklamou sa pohybovali na úrovni okolo 60 – 65 %  
z celkových výdavkov na reklamu. Neexistuje žiadna záruka, 
že si trh televíznej reklamy udrží svoje terajšie postavenie  
v konkurenčnom boji s inými reklamnými prostriedkami. 

Riziko poklesu sledovanosti

Vznik konkurenčných televíznych staníc s atraktívnejšou 
ponukou programov rovnako ako aj alternatívnych foriem 
zábavy môže viesť k odlivu divákov. Preferencie a vkus  
divákov sa menia a Spoločnosť sa vystavuje riziku, že v tomto  
dynamickom prostredí nepresne odhadne potrebu verej-
nosti. S poklesom sledovanosti je úzko spojený aj pokles 
príjmov z reklám, čo môže mať negatívny vplyv na ziskovosť  
a celkový vývoj Spoločnosti. 

Riziko spustenia konkurenčných  

vysielacích staníc

S príchodom digitalizácie sa uvoľnil priestor pre nové tele-
vízne stanice, čo by mohlo viesť k zostrenému boju v od-
vetví médií a televíznej reklamy. Vzhľadom k relatívne 
jednoduchému procesu získania licencie na digitálne vysie-
lanie môžu na trh vstúpiť nové spoločnosti a rovnako tak už  
zabehnuté spoločnosti môžu spúšťať nové vysielacie stanice. 
Takýto konkurenčný boj môže viesť k zníženiu sledovanosti 
a s tým spojenému zníženiu príjmov z reklamy. 

Riziko regulácie

Oblasť televízneho vysielania a reklamy podlieha regulácii 
a v prípade, že by sa zmenili podmienky tejto regulácie, nie 
je možné zaručiť, že sa takáto zmena negatívne nepremietne 
do ekonomických výsledkov podnikania Spoločnosti. 
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Riziko odňatia licencie alebo nepredĺženia  

jej platnosti

Pri porušení zákonov a predpisov platných v súvislosti  
s televíznym vysielaním sa v krajnom prípade môže prísluš-
ný regulátor uchýliť k odňatiu licencie na televízne vysiela-
nie a zabrániť tak ďalšiemu vysielaniu programových staníc. 
Rovnako tak neexistuje právny nárok na predĺženie platnosti 
licencie v prípade jej vypršania. Nakoľko televízna reklama 
je kľúčovým zdrojom príjmov spoločností z holdingu, môže 
mať odňatie licencie na televízne vysielanie alebo nepredĺže-
nie jej platnosti negatívny dopad na podnikanie Spoločnosti. 

Technologický pokrok

S vývojom nových technológií je spojené riziko zaostávania 
za konkurenciou. Aj keď v oblasti médií prebiehajú neustále 
posuny, zdokonaľovanie a vylepšovanie, implementácia jed-
notlivých inovácií je finančne a operatívne náročný proces, 
ktorý vyžaduje nielen zmeny zo strany mediálnych spoloč-
ností, ale aj zmeny zo strany zákazníkov (divákov). Nové 
technológie môžu spôsobiť odliv divákov ku konkurenčným 
televíziám, prípadne k iným alternatívnym formám zábavy, 
čo sa môže prejaviť v poklese tržieb za reklamu. 

Riziko koncentrácie

Diverzifikácia ponúkaných služieb spoločností v rámci hol-
dingu je pozorovateľná len v rámci mediálneho sektoru, kde 
sa tieto zameriavajú popri televíznej reklame aj na ostatné 
formy reklamy. Existuje riziko, že v prípade zmeny potrieb 
na reklamnom trhu Spoločnosť nedokáže dostatočne flexi-
bilne a rýchlo zareagovať, čo by sa mohlo prejaviť na prípad-
ných znížených tržbách spoločností v Skupine.  

Riziko súdnych sporov

Vzhľadom k povahe podnikania spoločností v rámci holdin-
gu v oblasti mediálneho priemyslu, kde sa často v rámci kon-
kurenčného boja objavujú šokujúce informácie a aj informá-
cie na hrane zákona, nie je možné vylúčiť prípadné súdne 
spory dcérskych spoločností. Prípadné prehraté súdne spory 
môžu mať negatívny dopad na finančnú situáciu Spoločnosti.  

Riziko straty významných klientov

Zadávatelia reklamy, či už v podobe reklamných agentúr 
alebo spoločností samotných ako priamych zadávateľov  
reklamy, taktiež predstavujú základné stavebné kamene pod-
nikania spoločností v rámci holdingu. Strata, resp. ukonče-
nie týchto vzťahov môže mať za následok pokles príjmov  
z reklám.  

Riziko šírenia signálu

Oblasť distribúcie (šírenia) signálu smerom k divákom je na 
Slovensku pomerne koncentrované odvetvie. Existuje rizi-
ko, že sa s nástupom digitalizácie distribuujúce spoločnosti 
dostanú do silnejšieho vyjednávacieho postavenia a budú 
viac selektívne pri uzatváraní nových kontraktov. Taktiež 
sa môžu usilovať o zmeny týkajúce sa poplatkov zo strany 
prevádzkovateľov televíznych staníc. Nedostatok šírenia  
signálu programových štruktúr TV JOJ, PLUS, WAU  
a SENZI smerom k divákom môže viesť k poklesu príjmov 
z reklám. 

Riziko neobnovenia nájomných zmlúv

Konštrukcie s reklamou predávané spoločnosťami pôso-
biacimi na  trhu vonkajšej  reklamy sú umiestnené na plo-
chách a pozemkoch, ktoré nie sú majetkom spoločností  
samotných, ani majetkom spoločností v rámci holdingu. Ide 
o plochy, ktoré si spoločnosti Akzent BigBoard, BigBoard 
Praha a EPAMEDIA prenajímajú. Vzťahy s prenajímateľmi 
sú upravené väčšinou zmluvami na dobu určitú, preto exis-
tuje riziko, že po uplynutí dohodnutej doby nebudú zmluvy 
obnovené, či už z dôvodu neochoty zmluvu predĺžiť zo stra-
ny prenajímateľa, alebo z dôvodu iných obmedzení. Existu-
je preto riziko, že nebude možné nájsť adekvátne náhradné 
reklamné plochy na predaj reklamného priestoru, čo môže 
mať dopad na zníženie príjmov z reklám.

Prírodné katastrofy

Žiadnemu odvetviu sa nevyhýbajú prírodné katastrofy,  
ktoré môžu mať zničujúci dopad na chod všetkých spoloč-
ností. Ide napríklad o katastrofy meteorologické, geologické 
či iné udalosti, ktoré by mohli prerušiť šírenie signálu. V ob-
lasti vonkajšej reklamy tieto udalosti môžu výrazne poško-
diť, dokonca aj zničiť reklamné plochy a výrazne zredukovať 
ich počet.

Riziko nestabilného prostredia Eurozóny

Súčasná nestabilná situácia v Európe a nevyriešené otáz-
ky pomoci neúmerne zadlženým členom EÚ vystavujú  
Slovenskú republiku a Rakúsko ako členov Eurozóny rizi-
ku spojenému so stratégiou pomoci týmto štátom Eurozóny.  
V súvislosti s posilnením právomocí Európskeho (finanč-
ného) stabilizačného mechanizmu dochádza k navýšeniu 
záruk. V prípade neschopnosti štátov EÚ ako je napríklad 
Grécko, ktoré má problém splácať pôžičky z Európskeho  
(finančného) stabilizačného mechanizmu, s čím súvisí po-
treba finančnej výpomoci zo strany ostatných členských štá-
tov EÚ, môže dôjsť k zhoršeniu podnikateľského prostredia 

a k zhoršeniu celkovej ekonomickej situácie na Slovensku,  
Rakúsku a v Českej republike ako i v ostatných štátoch EÚ, 
od ktorých je Skupina obchodne závislá. Zmienené okolnos-
ti, ako aj všetky súvisiace nariadenia, opatrenia a rozhodnu-
tia, by mohli negatívne ovplyvniť finančné výsledky Skupiny.

Riziko zmeny legislatívy

Tak ako sa vyvíja trh, spoločnosť a celkové podmienky,  
vyvíja sa aj legislatíva jednotlivých štátov. Spoločnosť roz-
šírila svoje pôsobenie na päť krajín strednej a východnej 
Európy a z tohto dôvodu identifikovala riziko zmeny legis-
latívy. Ide napríklad o zmeny legislatívy v oblasti vonkaj-
šej reklamy – špecifické právne úpravy týkajúce sa zmeny/ 
obmedzenia umiestnenia reklamných nosičov, ich vzdiale-
nosti od komunikácii a pod. Možné zmeny v legislatívnej 
úprave si budú vyžadovať dodatočné náklady na relokáciu 
reklamných plôch resp. v konečnom dôsledku zmenšenie 
celkového počtu reklamných nosičov.   

Riziko výmenného kurzu EUR/USD

Nestálosť menových kurzov, predovšetkým amerického 
dolára vo vzťahu k euru, je interný rizikový faktor, ktorý 
ovplyvňuje výnosy/náklady Spoločnosti, predovšetkým  
v Slovenskej produkčnej. Väčšina filmových licencií  
a licencie k reláciám sú obstarané od zaoceánskych filmo-
vých štúdií a licenčných domov v amerických dolároch 
(USD). Spoločnosť Slovenská produkčná, a.s. periodicky 
uzatvára menové forwardy pre zaistenie kurzu EUR/USD  
a minimalizáciu kurzového rizika.

Rizikové 
fakrory a 
manažment 
rizík

Vývoj kurzu EUR/USD v roku 2014 Zdroj: nbs.sk
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Vlastnícka štruktúra

Spoločnosť JOJ Media House, a.s. je vlastnená nasledovnými 
spoločnosťami:

99,9 % akcií vlastní spoločnosť TV JOJ L.P. 
0,1 % akcií vlastní Mgr. Richard Flimel

Základné imanie

Základné imanie spoločnosti je tvorené akciami:

»  počet : 1 000 ks,  
»  druh: kmeňové, na meno, 
»  forma: listinné,  
»  menovitá hodnota: 25 EUR, s emisným kurzom každej 	
    akcie 27,50 EUR. 

Vlastníctvo akcií tvoriacich základné imanie spoločnosti 
je rozdelené: 99,9 % vlastní spoločnosť TV JOJ L.P. a 0,1 % 
vlastní Mgr. Richard Flimel. Tieto akcie nie sú voľne obcho-
dovateľné.

Spoločnosť nemá vo vlastníctve a nevydala cenné papiere 
prijaté na obchodovanie na regulovanom trhu v žiadnom 
členskom štáte alebo v štátoch Európskeho hospodárskeho 
priestoru. Spoločnosť realizovala dve emisie dlhopisov kó-
tovaných na Burze cenných papierov v Bratislave, a.s.. Prvá 
emisia bola v objeme 25 mil. EUR pod poznačením: ISIN: 
SK4120008244 séria 01 a druhá emisia dosiahla úroveň  
55 mil. EUR pod poznačením: ISIN: SK4120009382 séria 01.

V skupine boli prostredníctvom BigBoard Praha, a.s. emitova-
né nasledovné dlhopisy:

Dlhopisy ISIN CZ0003502312 sú úročené s periodicitou  
vyplácania úroku polročne. Nominálna hodnota emisie je  
k 31. decembru 2014 znížená o vlastné dlhopisy vo výške  
70 mil. CZK (k 31. decembru 2013 o 70 mil. CZK).

Dlhopisy ISIN CZ0003503153 sú úročené s periodicitou 
vyplácania úroku ročne. Nominálna hodnota emisie je  
k 31. decembru 2014 znížená o vlastné dlhopisy vo výške 
100 mil. CZK (k 31. decembru 2013 o 100 mil. CZK).

Valné zhromaždenie

Valné zhromaždenie je najvyšším orgánom spoločnosti.  
Pôsobnosť valného zhromaždenia je vymedzená zákonom 
č. 513/1991 Zb. Obchodného zákonníka v znení neskorších 
predpisov a stanovami spoločnosti. Valné zhromaždenie sa 
skladá zo všetkých na ňom prítomných akcionárov, členov 
predstavenstva, dozornej rady prípadne tretích osôb prizva-
ných tým orgánom spoločnosti alebo tými akcionármi, ktorí 
valné zhromaždenie zvolali. Akcionár je oprávnený zúčast-
niť sa na valnom zhromaždení, hlasovať na ňom, požadovať 
informácie a vysvetlenia týkajúce sa záležitosti spoločnosti 
alebo osôb ovládaných Spoločnosťou, ktoré súvisia s pred-
metom rokovania valného zhromaždenia a uplatňovať na 
ňom návrhy. 

Akcionári môžu vykonávať svoje práva na valnom zhro-
maždení aj prostredníctvom splnomocnencov, ktorí sa pre-
ukážu písomným plno mocenstvom obsahujúcim rozsah 
splnomocnenia. Výkon hlasovacích práv akcionárov nie je 
v stanovách obmedzený. Počet hlasov akcionára sa určuje 
pomerom menovitej hodnoty jeho akcií k výške základného 
imania. 

Valné zhromaždenie rozhoduje nadpolovičnou väčšinou 
hlasov prítomných akcionárov.

Vo veciach týkajúcich sa zmeny stanov, zvýšenia alebo zníže-
nia základného imania, poverenia predstavenstva zvýšením 
základného imania, vydania prioritných dlhopisov alebo 
vymeniteľných dlhopisov, zrušenia spoločnosti alebo zme-
ny právnej formy, sa vyžaduje dvojtretinová väčšina hlasov 
prítomných akcionárov a musí sa o tom vyhotoviť notárska 
zápisnica. 
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Dvojtretinová väčšina hlasov prítomných akcionárov je po-
trebná aj na schválenie rozhodnutia valného zhromaždenia 
o skončení obchodovania na burze s akciami spoločnosti  
a rozhodnutia valného zhromaždenia, že Spoločnosť prestá-
va byť verejnou akciovou spoločnosťou a stáva sa súkrom-
nou akciovou spoločnosťou. 

Na rozhodnutie valného zhromaždenia o zmene práv spo-
jených s niektorým druhom akcií a o obmedzení prevodi-
teľnosti akcií na meno sa vyžaduje aj súhlas dvojtretinovej 
väčšiny hlasov akcionárov, ktorí vlastnia tieto akcie.

Zvýšenie základného imania môže byť vykonané vnesením 
nových vkladov pri upísaní nových akcií, zvýšením zák-
ladného imania z majetku spoločnosti, z iných vlastných 
zdrojov spoločnosti vykázaných v individuálnej účtovnej  
závierke vo vlastnom imaní spoločnosti alebo kombinova-
ným zvýšením základného imania.

Spoločnosť ku dňu zostavenia tejto správy nevlastní vlastné 
akcie, dočasné listy, obchodné podiely materskej účtovnej 
jednotky.

V období od 1. 1. 2014 – 31. 12. 2014 boli zvolané nasledovné 
valné zhromaždenia:

Dňa 30.04.2014 sa konalo riadne valné zhromaždenie za 
účelom prerokovania a schválenia riadnej individuálnej úč-
tovnej závierky, schválenia konsolidovanej účtovnej  závier-
ky spolu s výročnou správou a návrhu na rozdelenie zisku 
spoločnosti za rok 2013.

1. Valné zhromaždenie spoločnosti sa oboznámilo so sprá-
vou audítora k riadnej individuálnej účtovnej závierke spo-
ločnosti k 31.12.2013 a rozhodlo o jej schválení.

2. Valné zhromaždenie spoločnosti sa oboznámilo so sprá-
vou audítora ku konsolidovanej účtovnej závierke a výročnej 
správy spoločnosti k 31.12.2013 a rozhodlo o ich schválení. 

3. Valné zhromaždenie spoločnosti rozhodlo o vysporiadaní 
zisku z hospodárenia za rok 2013 vo výške 471 046,36 EUR 
(slovom štyristosedemdesiatjedentisícštyridsaťšesť euro  
a tridsaťšest centov) nasledovne:    	

»  prídel do zákonného rezervného fondu vo výške 5 000,- 
EUR (slovom päťtisíc eur)

»  započítanie s neuhradenou stratou z roku 2009 vo výške 
29 632,- EUR (slovom dvadsaťdeväťtisícšesťstotridsaťdva 
eur)

»  započítanie s neuhradenou stratou z roku 2010 vo výške  
4 396,85 EUR (slovom štyritisíctristodeväťdesiatšesť  
a 85/100 eur)

»  započítanie s neuhradenou stratou z roku 2011 vo výške 
391 424,04 EUR (slovom tristodeväťdesiatjednatisícštyri-
stodvadsaťštyri a 04/100 eur)

»  započítanie s neuhradenou stratou z roku 2012 vo výš-
ke 38 093,47 EUR (slovom tridsaťosemtisícdeväťdesiatri  
a 47/100 eur)

Predstavenstvo 

Predstavenstvo je štatutárnym orgánom spoločnosti JOJ  
Media House, a. s. Je oprávnené konať v mene spoločnosti vo 
všetkých veciach a zastupuje spoločnosť voči tretím osobám, 
v konaní pred súdom a pred inými orgánmi. Predstavenstvo 
riadi činnosť spoločnosti a rozhoduje o všetkých záležitos-
tiach spoločnosti, pokiaľ nie sú právnymi predpismi alebo 
stanovami vyhradené do pôsobnosti iných orgánov spoloč-
nosti. Predstavenstvo vykonáva obchodné vedenie spoloč-
nosti a zabezpečuje všetky jej prevádzkové a organizačné 
záležitosti. Predstavenstvo je povinné zabezpečiť riadne 
vedenie predpísaného účtovníctva a inej evidencie, obchod-
ných kníh a ostatných dokladov spoločnosti, okrem iného 
predkladá valnému zhromaždeniu na schválenie riadnu  
individuálnu účtovnú závierku a mimoriadnu individuálnu 
účtovnú závierku, návrh na rozdelenie vytvoreného zisku, 
vrátane určenia výšky, spôsobu a miesta vyplatenia dividend 
a tantiém a návrh na úhradu strát. Predstavenstvo tiež zvolá-
va valné zhromaždenie spoločnosti.

Predstavenstvo má jedného člena:

Mgr. Richard Flimel - predseda predstavenstva  
(vznik funkcie: 6. novembra 2010)

Dozorná rada

Dozorná rada je najvyšším kontrolným orgánom spoločnos-
ti. Dohliada na výkon pôsobnosti predstavenstva a uskutoč-
ňovanie podnikateľskej činnosti spoločnosti. Dozorná rada 
overuje postupy vo veciach spoločnosti a je oprávnená kedy-
koľvek nahliadať do účtovných dokladov, spisov a záznamov 
týkajúcich sa činnosti spoločnosti a zisťovať stav, v akom 
sa nachádza. Dozorná rada preskúmava účtovné závierky, 
ktoré je spoločnosť povinná vyhotovovať podľa osobitné-
ho predpisu, návrh na rozdelenie zisku alebo úhradu strát,  
a je povinná podať o výsledku preskúmania správu valnému 
zhromaždeniu. V prípade zistenia závažných nedostatkov  

v hospodárení spoločnosti a v iných prípadoch, ak to vyža-
dujú záujmy spoločnosti, zvoláva dozorná rada valné zhro-
maždenie. 

K dátumu publikácie výročnej správy mala dozorná rada  
nasledovných troch členov:

Mgr. Marcel Grega - predseda dozornej rady  
(vznik funkcie: 6. novembra 2010)

Ing. Radoslav Zápražný - člen dozornej rady  
(vznik funkcie: 6. novembra 2010)

János Gaál - člen dozornej rady  
(vznik funkcie: 17. novembra 2011).

Výbor pre audit

Spoločnosť ma zriadený výbor pre audit. Výbor sleduje zo-
stavenie účtovnej závierky a odporúča schválenie audíto-
ra na výkon auditu pre účtovnú závierku. Ostatné funkcie 
výboru sú vymedzené zákonom a stanovami spoločnosti. 
Výbor pre audit sa skladá z troch členov, ktorých volí a od-
voláva valné zhromaždenie na návrh predstavenstva alebo 
akcionárov spoločnosti.

K dátumu publikácie výročnej správy mal výbor pre audit 
troch členov:

Ing. Eva Matiašková,

Ing. Ján Kliment,

Mgr. Otília Danišová.

Kódex o správe a riadení spoločnosti

Spoločnosť JOJ Media House, a.s. si plne uvedomuje dô-
ležitosť udržiavania princípov Corporate Governance.  
Predstavenstvo vyhlásilo dodržiavanie zásad Kódexu sprá-
vy a riadenia spoločnosti na Slovensku dňa 21. marca 2012.  
Vhlásenie obsahuje kompletné informácie o metódach riade-
nia spoločnosti, ako aj informácie o odchýlkach od kódexu 
o riadení spoločnosti. Všetky tieto informácie sú zverejnené 
na internetovej stránke spoločnosti www.jojmediahouse.sk.

Ostatné doplňujúce údaje

Spoločnosť JOJ Media House, a.s.  a spoločnosti, ktoré zahr-
ňuje do konsolidácie, nevynaložili v roku 2014 žiadne náklady  
v oblasti výskumu a vývoja. 

Skupina JOJ Media House, a.s. nemá organizačnú zložku  
v zahraničí. 

Spoločnosť Slovenská produkčná využíva menové forwardy, 
ktorými zabezpečuje finančné riziko negatívneho vývoja 
kurzu USD voči EUR. Diverzifikovaným financovaním sku-
pina riadi finančné a úverové riziká. Finančné toky a para-
metre likvidity sleduje v pravidelných intervaloch.

Vnútornú kontrolu skupina zabezpečuje pravidelným sledo-
vaním finančného plánu a celkovej finančnej situácie. 

Prevoditeľnosť dlhových cenných papierov emitovaných 
spoločnosťou nie je obmedzená. 

Spoločnosť neuzatvorila žiadne dohody, ktoré nadobúdajú 
účinnosť, menia sa alebo ktorých platnosť končí v dôsled-
ku zmeny kontrolných pomerov, v súvislosti s ponukou na 
prevzatie. 

Spoločnosť neuzatvorila žiadne dohody s členmi orgánov 
ani so zamestnancami, na základe ktorých by sa im mala 
poskytnúť náhrada, ak sa ich funkcia alebo pracovný pomer 
skončí vzdaním sa funkcie, výpoveďou zo strany zamestnan-
ca, ich odvolaním, výpoveďou zo strany zamestnávateľa bez 
uvedenia dôvodu alebo sa ich funkcia alebo pracovný pomer 
končí v dôsledku ponuky na prevzatie.

Spoločnosť sa nezaoberá činnosťou, ktorá by mala vplyv na 
životné prostredie a nemá podstatný vplyv na zamestnanosť.

 
Správa  
a Riadenie 
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Organizačná 
štruktúra

09>
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Návrh na rozdelenie 
zisku alebo 
vyrovnanie straty

10>

O rozdelení výsledku hospodárenia spoločnosti JOJ Media House, a. s., za účtovné obdobie 2014 vo výške – 105 851 EUR  
rozhodne valné zhromaždenie.  Návrh štatutárneho orgánu valnému zhromaždeniu je takýto: 

»  prevod na neuhradenú stratu minulých rokov vo výške 105 851 EUR

O výsledku hospodárenia jednotlivých dcérskych spoločností rozhodnú spoločníci/akcionári jednotlivých spoločností. 
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Spoločenská
zodpovednosť

11>

Nadácia TV JOJ vznikla v roku 2007 s poslaním, ktoré vy-
jadrila mottom: „Pomáhame tým, ktorí sa snažia“. Správnou  
radou nadácie boli pri jej vzniku zadefinované ťažiskové cie-
le, ktorými bola podpora projektov z týchto oblastí: 

»  detská onkológia

»  nadané deti 

»  národné kultúrne dedičstvo 

»  individuálne určená humanitná pomoc pre jednotlivca 
alebo skupiny osôb 

Nadácia TV JOJ plní svoj účel najmä poskytovaním finanč-
ných prostriedkov formou darov a štipendií jednotlivcom, 
neziskovým inštitúciám, mimovládnym organizáciám, 
vzdelávacím inštitúciám, samosprávam a iným združeniam 
poskytujúcim verejnoprospešné služby. Počas svojej existen-
cie nadácia prerozdelila už viac ako 1 000 000 eur. 

Nadácia TV JOJ má 9-člennú Správnu radu, tvorenú  
zamestnancami televízie JOJ. Štatutárnym orgánom je správ-
ca nadácie Vladimír Fatika, výkonným manažérom Ľuboš  
Sarnovský a kontrolórom Marcel Grega.

Prehľad činností  
 za rok 2014
Detská onkológia 

Hlavným poslaním v tejto oblasti bolo, rovnako ako po  
minulé roky, zlepšenie kvality života hospitalizovaných detí  
s onkologickými ochoreniami a pomoc konkrétnym rodi-
nám. Zabezpečila sa ad hoc pomoc pre rodiny s dieťaťom  
s onkologickým ochorením viac ako 1 000 eur. 

Nadané deti 

Hlavným poslaním v tejto oblasti bola pomoc nadaným  
deťom. Napríklad, v rámci celonárodného projektu „Hľadá-
me mladé športové talenty Slovenska“ vybrala odborná po-
rota  sedem finalistov, ktorý dostali dar na ďalší rozvoj svojej 
športovej činnosti a tri športové kluby, ktoré dostali dar na 
rozvoj talentov hráčov. Nadácia tak prerozdelila 15 000 eur. 

Cieľom tohto projektu je utvoriť pre perspektívnych špor-
tovcov vo vekovej skupine 10 – 15 rokov také podmienky 
na športovú prípravu, aby mohli štartovať na významných 
medzinárodných športových podujatiach a úspešne repre-
zentovať Slovensko. Pre športovcov vo veku 15 rokov projekt 
pomáha uchádzať sa o zaradenie do Juniorského olympijské-
ho tímu Slovenska, ktorého gestorom je Slovenský olympij-
ský výbor. 

Nadácia tiež podporila chodkyňu Nikoletu Abbatantuono, 
ktorá dlhodobo reprezentuje Slovensko, sumou vo výške  
765 eur.

Národné kultúrne dedičstvo

Nadácia TV JOJ podporila dvojdielny dokument  
o Jozefovi Gabčíkovi s názvom „Jozef Gabčík: Zlikvidovali  
sme  Hydricha“, ktorý bol dokončený a premiérovo odvysie-
laný v deň výročia atentátu.

V októbri 2014 sa začalo premiérové vysielanie 14-dielneho 
dokumentárneho seriálu “Neumlčaní”.  
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Iná podpora 

Nadácia sa finančne podieľala v celkovom objeme  
100 104 eur na:

»  projekte „V siedmom nebi“ podporou 17 rodín sumou vo 
výške 76 404 eur, ďalších 19 rodín podporí nadácia počas 
roku 2015 sumou 50 556 eur (tento projekt zasahoval do  
kategórie talentovanych detí, detskej onkológie a pomoci  
sociálne slabším vrstvám obyvateľstva)

»  podpore Materskej školy vo výške 500 eur

»  podpore projektu “Darované Vianoce” pre sociálne slabšie 
skupiny obyvateľstva, sumou vo výške 20 000 eur

»  podpore rehabilitácie hendikepovaného chlapca vo výške 
3 200 eur 

Plány činností na rok 2015

V roku 2015 plánuje nadácia pokračovať vo svojich aktivi-
tách a úspešných projektoch, pričom pripravuje: 

»  5. ročník projektu pre nadané deti „Hľadáme mladá špor-
tové talenty“, v ktorom odmení 10 talentovaných športovcov, 

»  podporu matiek v núdzi prostredníctvom projektu ku 
Dňu matiek 

»  podporu onkologických pacientov 

»  podporu hendikepovaných detí

»  individuálne určenú humanitnú pomoc pre jednotlivca 
alebo skupiny osôb prostredníctvom pripravenej kontinu-
álnej verejnej zbierky, ktorú bude možné okamžite využiť 
v naliehavých situáciách ako sú požiare, povodne, zosuvy 
pôdy a pod. prostredníctvom projektu verejnej zbierky

»  podporu organizácií starajúcich sa o opustené a týra-
né zvieratá a zabezpečovanie ich adopcií v rámci projektu 
„Zvieratká“.

»  podporu príbehov projektu „V siedmom nebi“ z roku 2014 
a nové príbehy od septembra 2015.
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Individuálna a konsolidovaná účtovná závierka k 31.12.2014 je vypracovaná v súlade s osobitnými predpismi  
a zároveň poskytuje pravdivý a verný obraz aktív, pasív, finančnej situácie a hospodárskeho výsledku spoločnosti.

Mgr. Marcel Grega
Člen dozornej rady

Mgr. Richard Flimel
Predseda predstavenstva

Vyhlásenie 
predstavenstva 
spoločnosti

12>



Konsolidovaná  
účtovná závierka  
príloha č. 1

>



















































































Individuálna  
účtovná závierka  
príloha č. 2

>

JOJ Media House, a.s.

Správa nezávislého audítora 
o overení účtovnej závierky 

k 31. decembru 2014 



Obsah

Správa nezávislého audítora 

 

Prílohy 

 

Účtovná závierka spoločnosti zostavená k 31. decembru 2014 v členení: 

 Súvaha k 31. decembru 2014 

 Výkaz ziskov a strát za rok končiaci sa 31. decembrom 2014 

 Poznámky individuálnej účtovnej závierky k 31. decembru 2014  

 





DIČ: 2023141945 IČO: 45920206 Súvaha Úč POD 1-01

Bezprostredne 

Ozna- Číslo predchádzajúce

čenie riadku účtovné obdobie

a c 2 3

Brutto-časť 1 Korekcia-časť 2 Netto Netto

01 144 171 098 11 337 144 159 761 138 975 543

A. 02 136 370 737 11 337 136 359 400 129 636 097

A.I. 03 1 500 224 1 276 0

A.I.1. 04 0 0 0 0

2. 05 1 500 224 1 276 0

3. 06 0 0 0 0

4. 07 0 0 0 0

5. 08 0 0 0 0

6. 09 0 0 0 0

7. 10 0 0 0 0

A.II. 11 587 159 428 31 408

A.II.1. 12 0 0 0 0

2. 13 0 0 0 0

3. 14 587 159 428 31 408

4. 15 0 0 0 0

5. 16 0 0 0 0

6. 17 0 0 0 0

7. 18 0 0 0 0

8. 19 0 0 0 0

9. 20 0 0 0 0

A.III. 21 136 368 650 10 954 136 357 696 129 604 689

A.III.1. 22 1 265 218 1 265 218 71 621

2. 23 10 954 10 954 0 0

3. 24 0 0 0 0

4. 25 0 0 0 0

5. 26 50 798 899 0 50 798 899 0

6. 27 0 0 0 0

Bežné účtovné obdobie

1

Spolu majetok r. 02 + r. 33 + r. 74

Neobežný majetok r. 03 + r. 11 + r. 21

STRANA AKTÍV

b

Dlhodobý nehmotný majetok súčet  (r. 04 až r. 10)

Základné stádo a ťažné zvieratá (026) - /086, 092A/

Pestovateľské celky trvalých porastov (025)
- /085, 092A/

Samostatné hnuteľné veci a súbory hnuteľných vecí 
(022) - /082, 092A/

Stavby (021) - /081, 092A/

Pozemky (031) - /092A/

Dlhodobý hmotný majetok súčet (r. 12 až r. 20)

Poskytnuté preddavky na dlhodobý nehmotný majetok 
(051) - /095A/

Ostatný dlhodobý nehmotný majetok (019, 01X)
- /079, 07X, 091A/

Goodwill (015) - /075, 091A/

Oceniteľné práva (014)-/074, 091A/

Softvér (013)-/073, 091A/

Aktivované náklady na vývoj (012) - /072, 091A/

Obstarávaný dlhodobý nehmotný majetok (041)
- /093/

Opravná položka k nadobudnutému majetku 
(+/- 097) +/- 098

Poskytnuté preddavky na dlhodobý hmotný majetok 
(052) - /095A/

Obstarávaný dlhodobý hmotný majetok
(042) - /094/

Ostatný dlhodobý hmotný majetok
(029, 02X, 032) - /089, 08X, 092A/

Dlhodobý finančný majetok súčet (r. 22 až r. 32)

Podielové cenné papiere a podiely v prepojených 
účtovných jednotkách (061A, 062A, 063A) - /096A/

Podielové cenné papiere a podiely s podielovou 
účasťou okrem v prepojených účtovných jednotkách 
(062A) - /096A/

Ostatné pôžičky (067A) - /096A/

Pôžičky v rámci podielovej účasti okrem prepojeným 
účtovným jednotkám (066A) - /096A/

Pôžičky prepojeným účtovným jednotkám (066A)
- /096A/

Ostatné realizovateľné cenné papiere a podiely
(063A) - /096A/
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DIČ: 2023141945 IČO: 45920206 Súvaha Úč POD 1-01

Bezprostredne 

Ozna- Číslo predchádzajúce

čenie riadku účtovné obdobie

a c 2 3

Brutto-časť 1 Korekcia-časť 2 Netto Netto

Bežné účtovné obdobie

1

STRANA AKTÍV

b

7. 28 57 576 259 0 57 576 259 0

8. 29 26 371 722 0 26 371 722 129 533 068

9. 30 0 0 0 0

10. 31 0 0 0 0

11. 32 345 598 0 345 598 0

B. 33 6 283 889 0 6 283 889 6 322 824

B.I. 34 0 0 0 55

B.I.1. 35 0 0 0 55

2. 36 0 0 0 0

3. 37 0 0 0 0

4. 38 0 0 0 0

5. 39 0 0 0 0

6. 40 0 0 0 0

B.II. 41 993 021 0 993 021 1 815 275

B.II.1. 42 0 0 0 0

1.a. 43 0 0 0 0

1.b. 44 0 0 0 0

1.c. 45 0 0 0 0

2. 46 0 0 0 0

3. 47 0 0 0 0

4. 48 0 0 0 0

5. 49 0 0 0 0

6. 50 0 0 0 0

7. 51 918 497 0 918 497 1 745 322

8 52 74 524 0 74 524 69 953

Pôžičky a ostatný dlhodobý finančný majetok so 
zostatkovou dobou splatnosti najviac jeden rok (066A, 
067A, 069A, 06XA) - /096A/

Dlhové cenné papiere a ostatný dlhodobý finančný 
majetok (065A, 069A, 06XA) - /096A/

Pohľadávky voči spoločníkom, členom a združeniu 
(354A, 355A, 358A, 35XA) - /391A/

Ostatné pohľadávky v rámci podielovej účasti okrem 
pohľadávok voči prepojeným účtovným jednotkám 
(351A) - /391A/

Ostatné pohľadávky voči prepojeným účtovným 
jednotkám (351A) - /391A/

Čistá hodnota zákazky (316A)

Pohľadávky z obchodného styku súčet (r. 43 až r. 45)

Odložená daňová pohľadávka (481A)

Účty v bankách s dobou viazanosti dlhšou ako jeden rok 
(22XA)

Obstarávaný dlhodobý finančný majetok (043) - /096A/

Poskytnuté preddavky na dlhodobý finančný majetok 
(053) - /095A/

Ostatné pohľadávky z obchodného styku (311A, 312A, 
313A, 314A, 315A, 31XA) - /391A/

Pohľadávky z obchodného styku v rámci podielovej 
účasti okrem pohľadávok voči prepojeným účtovným 
jednotkám (311A, 312A, 313A, 314A, 315A, 31XA)
- /391A/

Pohľadávky z obchodného styku voči prepojeným 
účtovným jednotkám (311A, 312A, 313A, 314A, 315A, 
31XA) - /391A/

Obežný majetok r. 34 + r. 41 + r. 53 + r. 66 + r. 71

Dlhodobé pohľadávky súčet (r. 42 + r. 46 až r. 52)

Poskytnuté preddavky na zásoby (314A) - /391A/

Tovar (132, 133, 13X, 139) - /196, 19X/

Zvieratá (124) - /195/

Výrobky (123) - /194/

Nedokončená výroba a polotovary vlastnej výroby  
(121, 122, 12X) - /192, 193, 19X/

Materiál (112, 119, 11X) - /191, 19X/

Zásoby súčet (r. 35 až r. 40)

Iné pohľadávky (335A, 336A, 33XA, 371A, 374A, 375A, 
378A) - /391A/

Pohľadávky z derivátových operácií (373A, 376A)
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DIČ: 2023141945 IČO: 45920206 Súvaha Úč POD 1-01

Bezprostredne 

Ozna- Číslo predchádzajúce

čenie riadku účtovné obdobie

a c 2 3

Brutto-časť 1 Korekcia-časť 2 Netto Netto

Bežné účtovné obdobie

1

STRANA AKTÍV

b

B.III. 53 1 838 543 0 1 838 543 55

B.III.1. 54 1 838 364 0 1 838 364 55

1.a. 55 0 0 0 0

1.b. 56 0 0 0 0

1.c. 57 1 838 364 0 1 838 364 55

2. 58 0 0 0 0

3. 59 0 0 0 0

4. 60 0 0 0 0

5. 61 0 0 0 0

6. 62 0 0 0 0

7. 63 173 0 173 0

8. 64 0 0 0 0

9. 65 6 0 6 0

B.IV. 66 0 0 0 0

B.IV.1. 67 0 0 0 0

2. 68 0 0 0 0

3. 69 0 0 0 0

4. 70 0 0 0 0

B.V. 71 3 452 325 0 3 452 325 4 507 439

B.V.1. 72 112 0 112 809

2. 73 3 452 213 0 3 452 213 4 506 630

C. 74 1 516 472 0 1 516 472 3 016 622

C.1. 75 0 0 0 1 453 799

2. 76 1 516 472 0 1 516 472 1 562 823

Ostatné pohľadávky voči prepojeným účtovným 
jednotkám  (351A) - /391A/

Čistá hodnota zákazky (316A)

Pohľadávky z obchodného styku súčet (r. 55 až r. 57)

Krátkodobé pohľadávky súčet (r. 54 + r. 58 až r. 65)

Iné pohľadávky (335A, 33XA, 371A, 374A, 375A,  378A)
- /391A/

Daňové pohľadávky a dotácie (341, 342, 343, 345, 346, 
347) - /391A/

Sociálne poistenie (336A) - /391A/

Pohľadávky voči spoločníkom, členom a združeniu 
(354A, 355A, 358A, 35XA, 398A) - /391A/

Ostatné pohľadávky v rámci podielovej účasti okrem 
pohľadávok voči prepojeným účtovným jednotkám  
(351A) - /391A/

Pohľadávky z derivátových operácií (373A, 376A)

Krátkodobý finančný majetok v prepojených účtovných 
jednotkách (251A, 253A, 256A, 257A, 25XA)
- /291A, 29XA/

Krátkodobý finančný majetok súčet (r . 67 až r. 70)

Náklady budúcich období krátkodobé (381A, 382A)

Náklady budúcich období dlhodobé (381A, 382A)

Účty v bankách (221A, 22X, +/- 261)

Peniaze (211, 213, 21X)

Finančné účty r. 72 + r. 73

Časové rozlíšenie súčet (r. 75 až r. 78)

Obstarávaný krátkodobý finančný majetok 
(259, 314A) - /291A/

Vlastné akcie a vlastné obchodné podiely (252)

Krátkodobý finančný majetok bez krátkodobého 
finančného majetku v prepojených účtovných 
jednotkách (251A, 253A, 256A, 257A, 25XA)
- /291A, 29XA/

Ostatné pohľadávky z obchodného styku (311A, 312A, 
313A, 314A, 315A, 31XA) - /391A/

Pohľadávky z obchodného styku v rámci podielovej 
účasti okrem pohľadávok voči prepojeným účtovným 
jednotkám (311A, 312A, 313A, 314A, 315A, 31XA)
- /391A/

Pohľadávky z obchodného styku voči prepojeným 
účtovným jednotkám (311A, 312A, 313A, 314A, 315A, 
31XA) - /391A/
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DIČ: 2023141945 IČO: 45920206 Súvaha Úč POD 1-01

Bezprostredne 

Ozna- Číslo predchádzajúce

čenie riadku účtovné obdobie

a c 2 3

Brutto-časť 1 Korekcia-časť 2 Netto Netto

Bežné účtovné obdobie

1

STRANA AKTÍV

b

3. 77 0 0 0 0

4. 78 0 0 0 0Príjmy budúcich období krátkodobé (385A)

Príjmy budúcich období dlhodobé (385A)

5



DIČ: 2023141945 IČO: 45920206 Súvaha Úč POD 1-01

Ozna- Číslo

čenie riadku

a c 4 5

79 144 159 761 138 975 543

A. 80 50 599 627 50 705 477

A.I. 81 25 000 25 000

A.I.1. 82 25 000 25 000

2. 83 0 0

3. 84 0 0

A.II. 85 0 0

A.III. 86 50 988 000 50 988 000

A.IV. 87 7 500 2 500

A.IV.1. 88 7 500 2 500

2. 89 0 0

A.V. 90 0 0

A.V.1. 91 0 0

2. 92 0 0

A.VI. 93 0 0

A.VI.1. 94 0 0

2. 95 0 0

3. 96 0 0

A.VII. 97 -315 022 -781 069

A.VII.1. 98 0 0

2. 99 -315 022 -781 069

A.VIII. 100 -105 851 471 046

B. 101 93 560 134 88 270 066

B.I. 102 62 286 098 86 262 138

B.I.1. 103 0 0

1.a. 104 0 0

Bežné 
účtovné obdobie

Bezprostredne  
predchádzajúce 
účtovné obdobie

Ostatné fondy zo zisku r. 91 + r. 92

Rezervný fond na vlastné akcie a vlastné podiely (417A, 
421A)

Ostatné kapitálové fondy (413)

Emisné ážio (412)

Zmena základného imania +/- 419

Základné imanie (411 alebo +/- 491)

Základné imanie súčet (r. 82 až r. 84)

Vlastné imanie r. 81 + r. 85 + r. 86 + r. 87 + r. 90 + r. 93
+ r. 97 + r. 100

Spolu vlastné imanie a záväzky r. 80 + r. 101 + r. 141

b

STRANA PASÍV

Pohľadávky za upísané vlastné imanie (/-/353)

Oceňovacie rozdiely z precenenia majetku a záväzkov 
(+/- 414)

Oceňovacie rozdiely z precenenia súčet (r. 94 až r. 96)

Ostatné fondy (427, 42X)

Štatutárne fondy (423, 42X)

Zákonné rezervné fondy r. 88 + r. 89

Zákonný rezervný fond a nedeliteľný fond (417A, 418, 
421A, 422)

Oceňovacie rozdiely z precenenia pri zlúčení, splynutí 
a rozdelení (+/- 416)

Oceňovacie rozdiely z kapitálových účastín
(+/- 415)

Výsledok hospodárenia za účtovné obdobie po 
zdanení /+-/  r. 01 - (r. 81 + r. 85 + r. 86 + r. 87 + r. 90 + r. 
93 + r. 97
+ r. 101 + r. 141)

Neuhradená strata minulých rokov (/-/429)

Nerozdelený zisk minulých rokov (428)

Výsledok hospodárenia minulých rokov r. 98 + r. 99

Záväzky r. 102 + r. 118 + r. 121 + r. 122 + r. 136 + r. 139
 + r. 140

Dlhodobé záväzky súčet (r. 103 + r. 107 až r. 117)

Dlhodobé záväzky z obchodného styku súčet
(r. 104 až r. 106)

Záväzky z obchodného styku voči prepojeným 
účtovným jednotkám (321A, 475A, 476A)
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Ozna- Číslo

čenie riadku

a c 4 5

Bežné 
účtovné obdobie

Bezprostredne  
predchádzajúce 
účtovné obdobie

b

STRANA PASÍV

1.b. 105 0 0

1.c. 106 0 0

2. 107 0 0

3. 108 0 0

4. 109 0 0

5. 110 7 283 066 6 260 833

6. 111 0 0

7. 112 0 0

8. 113 55 000 000 80 000 000

9. 114 3 015 1 305

10. 115 0 0

11. 116 0 0

12. 117 17 0

B.II. 118 0 0

B.II.1. 119 0 0

2. 120 0 0

B.III. 121 3 315 533 0

B.IV. 122 1 601 653 368 678

B.IV.1. 123 272 072 347 547

1.a. 124 38 876 0

1.b. 125 0 0

1.c. 126 233 196 347 547

2. 127 0 0

3. 128 0 0

Ostatné záväzky z obchodného styku (321A, 322A, 324A,
325A, 326A, 32XA, 475A, 476A, 478A, 47XA)

Čistá hodnota zákazky (316A)

Záväzky z obchodného styku voči prepojeným 
účtovným jednotkám (321A, 322A, 324A, 325A, 326A, 
32XA, 475A, 476A, 478A, 47XA)

Záväzky z obchodného styku súčet (r.124 až r. 126)

Dlhodobé záväzky z derivátových operácií (373A, 377A)

Iné dlhodobé záväzky (336A, 372A, 474A, 47XA)

Záväzky z obchodného styku v rámci podielovej účasti 
okrem záväzkov voči prepojeným účtovným 
jednotkám (321A, 322A, 324A, 325A, 326A, 32XA, 475A, 
476A, 478A, 47XA)

Krátkodobé záväzky súčet (r. 123 + r. 127 až r. 135)

Dlhodobé bankové úvery (461A, 46XA)

Ostatné rezervy (459A, 45XA)

Zákonné rezervy  (451A)

Dlhodobé rezervy r. 119 + r. 120

Ostatné záväzky voči prepojeným účtovným 
jednotkám (471A, 47XA)

Vydané dlhopisy (473A/-/255A)

Záväzky zo sociálneho fondu (472)

Ostatné záväzky voči prepojeným účtovným 
jednotkám (361A, 36XA, 471A, 47XA)

Ostatné záväzky z obchodného styku (321A, 475A, 
476A)

Záväzky z obchodného styku v rámci podielovej účasti 
okrem záväzkov voči prepojeným účtovným 
jednotkám (321A, 475A, 476A)

Odložený daňový záväzok (481A)

Dlhodobé zmenky na úhradu (478A)

Dlhodobé prijaté preddavky (475A)

Ostatné dlhodobé záväzky (479A, 47XA)

Ostatné záväzky v rámci podielovej účasti okrem 
záväzkov voči prepojeným účtovným jednotkám (471A, 
47XA)

Čistá hodnota zákazky (316A)
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DIČ: 2023141945 IČO: 45920206 Súvaha Úč POD 1-01

Ozna- Číslo

čenie riadku

a c 4 5

Bežné 
účtovné obdobie

Bezprostredne  
predchádzajúce 
účtovné obdobie

b

STRANA PASÍV

4. 129 0 0

5. 130 0 0

6. 131 159 493 9 924

7. 132 5 485 5 021

8. 133 58 217 6 063

9. 134 0 0

10. 135 1 106 386 123

B.V. 136 28 600 311 000

B.V.1. 137 28 600 311 000

2. 138 0 0

B.VI. 139 0 0

B.VII. 140 26 328 250 1 328 250

C. 141 0 0

C.1. 142 0 0

2. 143 0 0

3. 144 0 0

4. 145 0 0

Záväzky voči zamestnancom (331, 333, 33X, 479A)

Záväzky voči spoločníkom a združeniu (364, 365, 366, 
367, 368, 398A, 478A, 479A)

Ostatné záväzky v rámci podielovej účasti okrem 
záväzkov voči prepojeným účtovným jednotkám (361A, 
36XA, 471A, 47XA)

Výnosy budúcich období krátkodobé (384A)

Výnosy budúcich období dlhodobé (384A)

Výdavky budúcich období krátkodobé (383A)

Výdavky budúcich období dlhodobé (383A)

Časové rozlíšenie súčet (r. 142 až r. 145)

Iné záväzky (372A, 379A, 474A, 475A, 479A, 47XA)

Daňové záväzky a dotácie (341, 342, 343, 345, 346, 347, 
34X)

Záväzky zo sociálneho poistenia (336A)

Záväzky z derivátových operácií (373A, 377A)

Krátkodobé finančné výpomoci (241, 249, 24X, 473A,
 /-/255A)

Bežné bankové úvery (221A, 231, 232, 23X, 461A, 46XA)

Ostatné rezervy (323A, 32X, 459A, 45XA)

Zákonné rezervy (323A, 451A)

Krátkodobé rezervy r. 137 + r. 138
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DIČ: 2023141945 IČO: 45920206 Výkaz ziskov a strát Úč POD 2-01

Ozna-
čenie

Číslo
riadku

bezprostredne predchádzajúce
účtovné obdobie

a c 2

* 01

** 02 2 912

I. 03 0

II. 04 0

III. 05 0

IV. 06 0

V. 07 0

VI. 08 0

VII. 09 2 912

** 10 2 666 618

A. 11 0

B. 12 5 351

C. 13 0

D. 14 263 931

E. 15 351 273

E.1. 16 304 907

2. 17 0

3. 18 42 938

4. 19 3 428

F. 20 316

G. 21 9 179

G.1. 22 9 179

2. 23 0

H. 24 0

 bežné účtovné obdobie

1

9 537

21 667

0

7 146 308

9 537

291

3 309

41 055

0

366 496

410 860

305 307

0

5 911

0

0

0

0

287 186

0

1 052 091

271 239

15 947

0

Skutočnosť

Tržby z predaja vlastných výrobkov (601)

Opravné položky k zásobám (+/-) (505)

Spotreba materiálu, energie a ostatných 
neskladovateľných dodávok (501, 502, 503)

Náklady vynaložené na obstaranie predaného tovaru 
(504, 507)

Tržby z predaja tovaru (604, 607)

Služby (účtová skupina 51)

b

Zmeny stavu vnútroorganizačných zásob (+/-)
(účtová skupina 61)

Aktivácia (účtová skupina 62)

Tržby z predaja dlhodobého nehmotného majetku, 
dlhodobého hmotného majetku a materiálu (641, 
642)

Text

Čistý obrat (časť účt. tr. 6 podľa zákona)

Výnosy z hospodárskej činnosti spolu súčet
(r. 03 až r. 09) 

Osobné náklady súčet (r. 16 až r. 19)

Mzdové náklady (521, 522)

Dane a poplatky (účtová skupina 53)

Sociálne náklady (527, 528)

Odpisy a opravné položky k dlhodobému 
nehmotnému majetku a dlhodobému hmotnému 
majetku (r. 22 + r. 23)

Odpisy dlhodobého nehmotného majetku a 
dlhodobého hmotného majetku (551)

Tržby z predaja služieb (602, 606)

Opravné položky  k dlhodobému nehmotnému 
majetku a dlhodobému hmotnému majetku (+/-) 
(553)
Zostatková cena predaného dlhodobého majetku a 
predaného materiálu (541, 542)

Náklady na sociálne poistenie (524, 525, 526)

Odmeny členom orgánov spoločnosti a družstva 
(523)

Ostatné výnosy z hospodárskej činnosti (644, 645, 646, 
648, 655, 657)

Náklady na hospodársku činnosť spolu r. 11 + r. 12
+ r. 13 + r. 14 + r. 15 + r. 20 +r. 21 + r. 24 + r. 25 + r. 26
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DIČ: 2023141945 IČO: 45920206 Výkaz ziskov a strát Úč POD 2-01

Ozna-
čenie

Číslo
riadku

bezprostredne predchádzajúce
účtovné obdobie

a c 2

 bežné účtovné obdobie

1

Skutočnosť

b

Text

I. 25 0

J. 26 2 036 568

*** 27 -2 663 706

* 28 -269 282

** 29 7 471 750

VIII. 30 3 924 923

IX. 31 0

IX.1. 32 0

2. 33 0

3. 34 0

X. 35 0

X.1. 36 0

2. 37 0

3. 38 0

XI. 39 2 930 776

XI.1. 40 0

2. 41 2 930 776

XII. 42 616 051

XIII. 43 0

XIV. 44 0

** 45 4 191 183

K. 46 6 836

L. 47 0

M. 48 0

N. 49 3 253 801

0

0

0

6 201 743

6 470 951

0

0

69 035

48 600

6 741 487

6 790 087

0

0

0

0

0

0

-764 905

298 518

0

0

0

0

6 859 122

-311 218

Nákladové úroky (r. 50 + r. 51)

Opravné položky k finančnému majetku (+/-) (565)

Náklady na krátkodobý finančný majetok (566)

Predané cenné papiere a podiely (561)

Výsledok hospodárenia z hospodárskej činnosti (+/-) 
(r. 02 - r. 10)

Ostatné náklady na hospodársku činnosť 
(543, 544, 545, 546, 548, 549, 555, 557)

Výnosy z finančnej činnosti spolu r. 30 + r. 31 + r. 35
+ r. 39 + r. 42 + r. 43 + r. 44

Kurzové zisky (663)

Ostatné výnosy z finančnej činnosti (668)

Náklady na finančnú činnosť spolu r. 46 + r. 47 + r. 48
+ r. 49 + r. 52 + r. 53 + r. 54

Ostatné výnosové úroky (662A)

Výnosové úroky od prepojených účtovných jednotiek 
(662A)

Výnosové úroky (r. 40 + r. 41)

Výnosy z precenenia cenných papierov a výnosy z 
derivátových operácií (664, 667)

Ostatné výnosy z krátkodobého finančného majetku 
(666A)

Výnosy z krátkodobého finančného majetku v 
podielovej účasti okrem výnosov prepojených 
účtovných jednotiek (666A)

Výnosy z cenných papierov a podielov od 
prepojených účtovných jednotiek (665A)

Výnosy z dlhodobého finančného majetku súčet
(r. 32 až r. 34)

Tržby z predaja cenných papierov a podielov (661)

Výnosy z krátkodobého finančného majetku od 
prepojených účtovných jednotiek (666A)

Výnosy z krátkodobého finančného majetku súčet
(r. 36 až r. 38)

Ostatné výnosy z cenných papierov a podielov 
(665A)

Výnosy z cenných papierov a podielov v podielovej 
účasti okrem výnosov prepojených účtovných 
jednotiek (665A)

Opravné položky k pohľadávkam (+/-) (547)

Pridaná hodnota (r. 03 + r. 04 + r. 05 + r. 06 + r. 07)
- (r. 11 + r. 12 + r. 13 + r. 14)
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DIČ: 2023141945 IČO: 45920206 Výkaz ziskov a strát Úč POD 2-01

Ozna-
čenie

Číslo
riadku

bezprostredne predchádzajúce
účtovné obdobie

a c 2

 bežné účtovné obdobie

1

Skutočnosť

b

Text

N.1. 50 0 0

2. 51 3 253 801

O. 52 4 503

P. 53 0

Q. 54 926 043

*** 55 3 280 567

**** 56 616 861

R. 57 145 815

R.1. 58 0

2. 59 145 815

S. 60 0

**** 61 471 046-105 851

0

-4 555

2 059

14 195

6 470 951

2 880

-1 675

-107 526

657 379

-285 462

Daň z príjmov (r. 58 + r. 59)

Výsledok hospodárenia za účtovné obdobie po  
zdanení (+/-) (r. 56 - r. 57 - r. 60)

Prevod podielov na výsledku hospodárenia 
spoločníkom (+/- 596)

Daň z príjmov odložená (+/-) (592)

Daň z príjmov  splatná (591, 595)

Kurzové straty (563)

Ostatné nákladové úroky (562A)

Nákladové úroky pre prepojené účtovné jednotky 
(562A)

Výsledok hospodárenia za účtovné obdobie pred 
zdanením (+/-) (r. 27 + r. 55)

Výsledok hospodárenia z finančnej činnosti (+/-)
(r. 29 - r. 45)

Ostatné náklady na finančnú činnosť (568, 569)

Náklady na precenenie cenných papierov a náklady 
na derivátové operácie (564, 567)
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A. INFORMÁCIE O ÚČTOVNEJ JEDNOTKE 
 

1. Založenie spoločnosti 
Spoločnosť JOJ Media House, a.s. (ďalej len Spoločnosť), bola založená 26. októbra 2010 a do obchodného registra bola 
zapísaná 6. novembra 2010 (Obchodný register Okresného súdu Bratislava I v Bratislave, oddiel s.r.o., vložka 5141/B).  

 
2. Hlavnými činnosťami Spoločnosti sú: 

– prenájom nehnuteľností, bytových a nebytových priestorov bez poskytovania iných ako základných služieb spojených 
s prenájmom 

– činnosti podnikateľských, organizačných a ekonomických poradcov 
– reklamné a marketingové služby 
– prieskum trhu a verejnej mienky 
– organizovanie kultúrnych a iných spoločenských podujatí 
– kúpa tovaru na účely jeho predaja konečnému spotrebiteľovi (maloobchod) alebo iným prevádzkovateľom živnosti 

(veľkoobchod) 
– sprostredkovateľská činnosť v oblasti obchodu, služieb a výroby 
– administratívne služby 
– čistiace a upratovacie práce 
– počítačové služby 
– vydavateľská činnosť 
– faktoring a forfaiting 
– finančný leasing 
– prenájom hnuteľných vecí 
– prenájom nehnuteľností spojený s poskytovaním iných než základných služieb spojených s prenájmom 
 

3. Počet zamestnancov  
Údaje o počte zamestnancov za bežné účtovné obdobie a bezprostredne predchádzajúce účtovné obdobie sú uvedené 
v nasledujúcom prehľade: 
 

2014 2013

Priemerný prepočítaný počet zamestnancov 4 5
Počet zamestnancov ku dňu, ku ktorému sa zostavuje účtovná 
závierka, z toho: 8 9
počet vedúcich zamestnancov 2 1

 
 

4. Údaje o neobmedzenom ručení 
Spoločnosť nie je neobmedzene ručiacim spoločníkom v iných spoločnostiach podľa § 56 ods. 5 Obchodného zákonníka. 
 

5. Právny dôvod na zostavenie účtovnej závierky 
 Účtovná závierka Spoločnosti k 31. decembru 2014 je zostavená ako riadna účtovná závierka podľa § 17 ods. 6 zákona 

NR SR č. 431/2002 Z. z. o účtovníctve za účtovné obdobie od 1. januára 2014 do 31. decembra 2014. 
 
6. Dátum schválenia účtovnej závierky za predchádzajúce účtovné obdobie 
 Účtovná závierka Spoločnosti k 31. decembru 2013, za predchádzajúce účtovné obdobie, bola schválená valným 

zhromaždením Spoločnosti 30. apríla 2014. 
 
7. Zverejnenie účtovnej závierky za predchádzajúce účtovné obdobie 

Účtovná závierka Spoločnosti k 31. decembru 2013 spolu so správou audítora o overení účtovnej závierky 
k 31. decembru 2013 bola uložená do registra účtovných závierok 30. decembra 2014. 
 

8. Schválenie audítora 
Valné zhromaždenie 30. apríla 2014 schválilo spoločnosť KPMG Slovensko spol. s r.o. ako audítora na overenie účtovnej 
závierky za účtovné obdobie od 1. januára 2014 do 31. decembra 2014. 
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B. INFORMÁCIE O SPOLOČNÍKOCH ÚČTOVNEJ JEDNOTKY 
 

Štruktúra akcionárov k 31. decembru 2014 je takáto:  
 

Akcionári
Podiel na 

hlasovacích 
právach

Iný podiel na 
ostatných 

položkách VI     
ako na ZI

absolútne v % v % v %
a b c d e

TV JOJ L.P. 24 975 99,9 99,9
Mgr. Richard Flimel 25 0,1 0,1 -
Spolu 25 000 100 100 -

Výška podielu na základnom imaní

 
 
 

C. INFORMÁCIE O KONSOLIDOVANOM CELKU 
 
Spoločnosť zostavuje konsolidovanú účtovnú závierku spoločnosti JOJ Media House, a.s., Brečtanová 1, 831 01 Bratislava. 
Konsolidovanú účtovnú závierku je možné dostať na adrese spoločnosti. Materskou spoločnosťou JOJ Media House, a.s. 
je spoločnosť TV JOJ L.P., so sídlom Klimentos, 41 - 43 KLIMENTOS TOWER, 2nd floor, Flat/Office 21, 1061 Nikózia, 
Cyprus. V mene spoločnosti TV JOJ L.P. ako generálny partner koná spoločnosť HERNADO LIMITED, ktorá vykonáva 
kontrolu nad spoločnosťou JOJ Media House, a.s.  
 
Konsolidovaná účtovná závierka JOJ Media House, a.s. sa nezahŕňa do žiadnej inej konsolidovanej účtovnej závierky, 
keďže spoločnosť TV JOJ L.P. nespĺňa podmienky zostavenia konsolidovanej účtovnej závierky. 
 

 
D. INFORMÁCIE O ÚČTOVNÝCH ZÁSADÁCH A ÚČTOVNÝCH METÓDACH   

 
(a) Východiská pre zostavenie účtovnej závierky 

Účtovná závierka bola zostavená za predpokladu, že Spoločnosť bude nepretržite pokračovať vo svojej činnosti (going 
concern). 
 
Účtovné metódy a všeobecné účtovné zásady boli účtovnou jednotkou konzistentne aplikované. K 31. decembru 2014 sa 
zmenila štruktúra súvahy a výkazu ziskov a strát. Zmena si vyžiadala aj preradenie položiek v súvahe a vo výkaze ziskov 
a strát za predchádzajúce účtovné obdobie podľa novej štruktúry výkazov. Zmena nemala žiadny vplyv na výsledok 
hospodárenia bežného účtovného obdobia, ani na výsledok hospodárenia minulých rokov.  
 
V účtovnom období 2014 Spoločnosť nevykonala žiadne opravy významných chýb minulých účtovných období.  
 

(b) Dlhodobý nehmotný majetok a dlhodobý hmotný majetok 
Dlhodobý majetok nakupovaný sa oceňuje obstarávacou cenou, ktorá zahŕňa cenu obstarania a náklady súvisiace 
s obstaraním (clo, prepravu, montáž, poistné a pod.).  
 
Súčasťou obstarávacej ceny dlhodobého hmotného majetku nie sú úroky z cudzích zdrojov ani realizované kurzové 
rozdiely, ktoré vznikli do momentu uvedenia dlhodobého majetku do používania. 
 
Súčasťou obstarávacej ceny dlhodobého nehmotného majetku nie sú úroky z cudzích zdrojov, ktoré vznikli do momentu 
zaradenia dlhodobého nehmotného majetku do používania. 
 
Dlhodobý majetok vytvorený vlastnou činnosťou sa oceňuje vlastnými nákladmi. Vlastnými nákladmi sú všetky priame 
náklady vynaložené na výrobu alebo inú činnosť a nepriame náklady, ktoré sa vzťahujú na výrobu alebo inú činnosť.  
 
Odpisy dlhodobého nehmotného majetku sú stanovené vychádzajúc z predpokladanej doby jeho používania a 
predpokladaného priebehu jeho opotrebenia. Odpisovať sa začína prvým dňom mesiaca nasledujúceho po uvedení 
dlhodobého majetku do používania. Drobný dlhodobý nehmotný majetok, ktorého obstarávacia cena (resp. vlastné náklady) 
je 331,94 EUR a nižšia, sa odpisuje jednorazovo pri uvedení do používania. Predpokladaná doba používania, metóda 
odpisovania a odpisová sadzba sú uvedené v nasledujúcej tabuľke: 

 



 
JOJ Media House, a.s. 

    
Poznámky Úč POD 3 - 01                                                                                      IČO   4 5 9 2 0 2 0 6 

 
                                                                                 DIČ 2 0 2 3 1 4 1 9 4 5

 
 

14 
 

 
 Predpokladaná  Metóda  Ročná odpisová 
  doba používania

v rokoch 
 odpisovania  sadzba v % 

Softvér  4  lineárna  25 
     

Odpisy dlhodobého hmotného majetku sú stanovené vychádzajúc z predpokladanej doby jeho používania 
a predpokladaného priebehu jeho opotrebenia. Odpisovať sa začína prvým dňom mesiaca nasledujúceho po uvedení 
dlhodobého majetku do používania. Drobný dlhodobý hmotný majetok, ktorého obstarávacia cena (resp. vlastné náklady) 
je 331,94 EUR a nižšia, sa odpisuje jednorazovo pri uvedení do používania. Pozemky sa neodpisujú. Predpokladaná doba 
používania, metóda odpisovania a odpisová sadzba sú uvedené v nasledujúcej tabuľke: 
 
 
 Predpokladaná Metóda  Ročná odpisová 
  doba používania v rokoch odpisovania  sadzba v % 
Stroje, prístroje a zariadenia  4 až 12 lineárna   8,3 až 12,5 
Dopravné prostriedky 4 degresívna  25 
Drobný dlhodobý hmotný majetok   rôzna jednorazový odpis  100 

 
(c) Cenné papiere a podiely 

Cenné papiere a podiely (okrem cenných papierov na obchodovanie) sa oceňujú obstarávacími cenami vrátane nákladov 
súvisiacich s obstaraním. Od obstarávacej ceny je odpočítané zníženie hodnoty cenných papierov a podielov.  
 

(d) Pohľadávky 
Pohľadávky pri ich vzniku sa oceňujú ich menovitou hodnotou; postúpené pohľadávky a pohľadávky nadobudnuté 
vkladom do základného imania sa oceňujú obstarávacou cenou vrátane nákladov súvisiacich s obstaraním. Toto ocenenie 
sa znižuje o pochybné a nevymožiteľné pohľadávky. 
 

(e) Peňažné prostriedky a ceniny 
Peňažné prostriedky a ceniny sa oceňujú ich menovitou hodnotou. Zníženie ich hodnoty sa vyjadruje opravnou položkou. 
 

(f) Náklady budúcich období a príjmy budúcich období 
Náklady budúcich období a príjmy budúcich období sa vykazujú vo výške, ktorá je potrebná na dodržanie zásady vecnej a 
časovej súvislosti s účtovným obdobím. 
 

(g) Rezervy 
Rezervy sú záväzky s neurčitým časovým vymedzením alebo výškou; tvoria sa na krytie známych rizík alebo strát 
z podnikania. Oceňujú sa v očakávanej výške záväzku. 

 
(h) Záväzky 

Záväzky pri ich vzniku sa oceňujú menovitou hodnotou. Záväzky pri ich prevzatí sa oceňujú obstarávacou cenou. Ak sa pri 
inventarizácii zistí, že suma záväzkov je iná ako ich výška v účtovníctve, uvedú sa záväzky v účtovníctve a v účtovnej 
závierke v tomto zistenom ocenení.  

 
(i) Odložené dane 

Odložené dane (odložená daňová pohľadávka a odložený daňový záväzok) sa vzťahujú na:  
a) dočasné rozdiely medzi účtovnou hodnotou majetku a účtovnou hodnotou záväzkov vykázanou v súvahe a ich 

daňovou základňou, 
b) možnosť umorovať daňovú stratu v budúcnosti, ktorou sa rozumie možnosť odpočítať daňovú stratu od základu 

dane v budúcnosti, 
c) možnosť previesť nevyužité daňové odpočty a iné daňové nároky do budúcich období. 

 
(j) Deriváty 

Deriváty sa oceňujú reálnou hodnotou. 
 
Zmeny reálnych hodnôt zabezpečovacích derivátov sa účtujú bez vplyvu na výsledok hospodárenia, priamo do vlastného 
imania. 

 
Zmeny reálnych hodnôt derivátov určených na obchodovanie na tuzemskej burze, zahraničnej burze alebo na inom 
verejnom trhu sa účtujú s vplyvom na výsledok hospodárenia. 
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Zmeny reálnych hodnôt derivátov určených na obchodovanie na neverejnom trhu sa účtujú bez vplyvu na výsledok 
hospodárenia, priamo do vlastného imania. 
 

(k) Majetok a záväzky zabezpečené derivátmi 
Majetok a záväzky zabezpečené derivátmi sa oceňujú reálnou hodnotou. Zmeny reálnych hodnôt majetku a záväzkov 
zabezpečených derivátmi sa účtujú bez vplyvu na výsledok hospodárenia, priamo do vlastného imania.  
 

(l) Cudzia mena 
Majetok a záväzky vyjadrené v cudzej mene sa ku dňu uskutočnenia účtovného prípadu prepočítavajú na menu euro 
referenčným výmenným kurzom určeným a vyhláseným Európskou centrálnou bankou alebo Národnou bankou Slovenska 
v deň predchádzajúci dňu uskutočnenia účtovného prípadu.  
 
Na ocenenie prírastku cudzej meny nakúpenej za euro sa použije kurz, za ktorý bola táto cudzia mena nakúpená. 
 
Na úbytok rovnakej cudzej meny v hotovosti alebo z devízového účtu sa na prepočet cudzej meny na eurá použije 
referenčný výmenný kurz určený a vyhlásený Európskou centrálnou bankou alebo Národnou bankou Slovenska v deň 
predchádzajúci dňu uskutočnenia účtovného prípadu.  
 
Majetok a záväzky vyjadrené v cudzej mene (okrem prijatých a poskytnutých preddavkov) sa ku dňu, ku ktorému sa 
zostavuje účtovná závierka, prepočítavajú na menu euro referenčným výmenným kurzom určeným a vyhláseným 
Európskou centrálnou bankou alebo Národnou bankou Slovenska v deň, ku ktorému sa zostavuje účtovná závierka, a účtujú 
sa s vplyvom na výsledok hospodárenia.  
 
Prijaté a poskytnuté preddavky v cudzej mene prostredníctvom účtu vedeného v tejto cudzej mene sa prepočítavajú na 
menu euro referenčným výmenným kurzom určeným a vyhláseným Európskou centrálnou bankou alebo Národnou bankou 
Slovenska v deň predchádzajúci dňu uskutočnenia účtovného prípadu. Ku dňu, ku ktorému sa zostavuje účtovná závierka, 
sa už neprepočítavajú.  
 
Prijaté a poskytnuté preddavky v cudzej mene na účet zriadený v eurách a z účtu zriadeného v eurách sa prepočítavajú na 
menu euro kurzom, za ktorý boli tieto hodnoty nakúpené alebo predané. 
 

(m) Výnosy 
Tržby za vlastné výkony a tovar neobsahujú daň z pridanej hodnoty. Sú tiež znížené o zľavy a zrážky (rabaty, bonusy, 
skontá, dobropisy a pod.), bez ohľadu na to, či zákazník mal vopred na zľavu nárok, alebo či ide o dodatočne uznanú zľavu. 
 

(n) Úrokové výnosy 
Úrokové výnosy sú účtované vo výsledku hospodárenia za obdobie, s ktorým súvisia a podľa dohodnutej úrokovej sadzby. 
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E. INFORMÁCIE O ÚDAJOCH NA STRANE AKTÍV SÚVAHY 
 
1. Dlhodobý nehmotný majetok a dlhodobý hmotný majetok 

 
Prehľad o pohybe dlhodobého nehmotného majetku a dlhodobého hmotného majetku od 1. januára 2014 
do 31. decembra 2014 a za porovnateľné obdobie od 1. januára 2013 do 31. decembra 2013 je uvedený v tabuľkách na 
stranách 19 až 22. 
 
Dlhodobý hmotný majetok nie je poistený pre prípad škôd spôsobených krádežou a živelnou pohromou. 

 
2. Dlhodobý finančný majetok 

 
Prehľad o pohybe dlhodobého finančného majetku od 1. januára 2014 do 31. decembra 2014 a za porovnateľné obdobie 
od 1. januára 2013 do 31. decembra 2013 je uvedený v tabuľke na stranách 23 a 24. 
 
Z prírastkov dlhodobého finančného majetku v priebehu účtovného obdobia pripadá 1 183 397 EUR na kúpu akcií dcérskej 
spoločnosti Slovenská produkčná, a.s. a 10 200 EUR na dcérsku spoločnosť eFabrica, a.s. (pôvodne modern web, s.r.o.) 
v ktorej došlo k navýšeniu základného imania z dôvodu zmeny právnej formy z s.r.o. na a.s.  
 
Výška vlastného imania k 31. decembru 2014 a výsledku hospodárenia za účtovné obdobie 2014 podnikov je uvedená 
v nasledujúcom prehľade: 
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Obchodné meno a sídlo 
spoločnosti, v ktorej má 
účtovná jednotka umiestnený 
dlhodobý finančný majetok

Podiel 
účtovnej 
jednotky 

na 
základnom 
imaní v %

Podiel 
účtovnej 
jednotky 
na hlas. 
právach 

v %

Hodnota  vlastného 
imania účtovnej 

jednotky, v ktorej 
má účtovná jednotka 

umiestnený 
dlhodobý finančný 

majetok

Výsledok 
hospodárenia 

účtovnej jednotky, 
v ktorej má účtovná 

jednotka 
umiestnený 

dlhodobý finančný 
majetok 

Účtovná hodnota 
dlhodobého 
finančného 

majetku

a b c d e f

Akcie.sk 100 100 156 615 13 631 4 400
Akzent BigBoard Slovensko 
a.s. 100 100 -5 331 255 5 528 904 30 300
Slovenská produkčná, a.s. 94,96 94,96 20 392 641 -1 636 688 1 214 832
BigBoard Praha, a.s. 60 60 13 823 112 -4 223 725 5 085
eFabrica, a.s. (modern web 
s.r.o.) 51 51 -62 259 -70 853 10 600

Starhouse Media, a.s. 30 30 N/A N/A 0

Slovenská produkčná, a.s. 94,96 94,96 43 672 576
Akcie.sk, s.r.o. 100 100 17 736 448
Akzent BigBoard Slovensko 100 100 15 675 219
eFabrica, a.s. (modern web 
s.r.o.) 51 51 86 378

6 972 259
75 000

50 529 000

345 598

Dlhodobý finančný majetok spolu 136 357 696

Bežné účtovné obdobie (rok 2014)

Účtovné jednotky s podstatným vplyvom

Dcérske účtovné jednotky

Pôžičky účtovnej jednotke v konsolidovanom celku

Poskytnuté preddavky na dlhodoný finančný majetok

Ostatný dlhodobý finančný majetok
BigBoard Praha, a.s. - vklad do ostatných kapitálových fondov

Slovenská produkčná, a.s. - vklad do ostatných kapitálových fondov
Akcie.sk, s.r.o. - vklad do ostatných kapitálových fondov
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Výška vlastného imania k 31. decembru 2013 a výsledku hospodárenia za účtovné obdobie 2013 podnikov je uvedená 
v nasledujúcom prehľade: 
 

Obchodné meno a sídlo 
spoločnosti, v ktorej má 
účtovná jednotka 
umiestnený dlhodobý 
finančný majetok

Podiel 
účtovnej 
jednotky 

na 
základnom 
imaní v %

Podiel 
účtovnej 
jednotky 
na hlas. 
právach 

v %

Hodnota  vlastného 
imania účtovnej 

jednotky, v ktorej 
má účtovná jednotka 
umiestnený dlhodobý 

finančný majetok

Výsledok 
hospodárenia 

účtovnej jednotky, v 
ktorej má účtovná 

jednotka umiestnený 
dlhodobý finančný 

majetok 

Účtovná hodnota 
dlhodobého 
finančného 

majetku

a b c d e f

Akcie.sk 100 100 142 983 102 837 4 400
Akzent  BigBoard 
Slovensko, a.s.

100 100 (9 670 515) (8 084 147) 30 300

Slovenská produkčná, a.s. 84,96 84,96 22 247 696 (11 074 459) 31 435
BigBoard Praha, a.s. 60 60 9 439 726 (2 695 506) 5 085
modern web, s.r.o. 51 51 6 386 1 376 400

Starhouse Media, a.s. 30 30 N/A N/A -

Slovenská produkčná, a.s. 84,96 84,96 42 015 808
Akcie.sk, s.r.o. 100 100 15 417 000
Akzent BigBoard, a.s. 100 100 13 388 621
modern web, s.r.o. 51 51 40 649

8 066 990
Akcie.sk, s.r.o. - vklad do ostatných kapitálových fondov 75 000
Slovenská produkčná, a.s. - vklad do ostatných kapitálových fondov 50 529 000

Dlhodobý finančný majetok spolu 129 604 689

d) Ostatný dlhodobý finančný majetok

BigBoard Praha, a.s. - vklad do ostatných kapitálových fondov

Bezprostredne predchádzajúce účtovné obdobie (rok 2013)

a) Dcérske účtovné jednotky

b) Účtovné jednotky s podstatným vplyvom

c) Pôžičky účtovnej jednotke v konsolidovanom celku
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Informácie o poskytnutých dlhodobých pôžičkách sú uvedené v nasledujúcej tabuľke: 
 

Dlhodobé pôžičky

Stav na 
začiatku 

účtovného 
obdobia

Zvýšenie 
hodnoty

Zníženie 
hodnoty

Vyradenie 
pôžičky z 
účtovníctva 
v účtovnom 

období

Stav na konci 
účtovného 

obdobia

a b c d e f
Do splatnosti viac ako päť 
rokov 0 0 0 0 0
Do splatnosti viac ako tri roky 
a najviac päť rokov vrátane 48 391 233 7 431 803 5 024 137 0 50 798 899
Do splatnosti viac ako jeden rok 
a najviac tri roky vrátane 0 0 0 0 0
Do splatnosti do jedného roka 
vrátane 22 470 845 18 812 751 2 178 355 12 733 519 26 371 722
Dlhodobé pôžičky spolu 70 862 078 26 244 554 7 202 492 12 733 519 77 170 621

 
 
3. Pohľadávky 
 
Spoločnosť počas bežného, ani predchádzajúceho účtovného obdobia netvorila opravné položky k pohľadávkam. 

 
Veková štruktúra pohľadávok za bežné účtovné obdobie je uvedená v nasledujúcom prehľade: 

 
Pohľadávky k 31.12.2014 V lehote splatnosti Po lehote splatnosti Pohľadávky spolu

a b c d
Dlhodobé pohľadávky
Pohľadávky z obchodného styku 0 0 0
Pohľadávky voči dcérskej účtovnej jednotke 
a materskej účtovnej jednotke 0 0 0
Ostatné pohľadávky v rámci 
konsolidovaného celku 0 0 0
Pohľadávky voči spoločníkom, členom         
a združeniu 0 0 0
Iné pohľadávky 918 497 0 918 497
Dlhodobé pohľadávky spolu 918 497 0 918 497

Krátkodobé pohľadávky
Pohľadávky z obchodného styku 1 838 364 0 1 838 364
Pohľadávky voči dcérskej účtovnej jednotke 
a materskej účtovnej jednotke 0 0 0
Ostatné pohľadávky v rámci 
konsolidovaného celku 0 0 0
Pohľadávky voči spoločníkom, členom        
a združeniu 0 0 0
Sociálne poistenie 0 0 0
Daňové pohľadávky a dotácie 173 0 173
Iné pohľadávky 6 0 6
Krátkodobé pohľadávky spolu 1 838 543 0 1 838 543

 
Veková štruktúra pohľadávok za predchádzajúce účtovné obdobie je uvedená v nasledujúcom prehľade: 
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Pohľadávky k 31.12.2013 V lehote splatnosti Po lehote splatnosti Pohľadávky spolu

a b c d
Dlhodobé pohľadávky
Pohľadávky z obchodného styku 0 0 0
Pohľadávky voči dcérskej účtovnej jednotke 
a materskej účtovnej jednotke 0 0 0
Ostatné pohľadávky v rámci 
konsolidovaného celku 0 0 0
Pohľadávky voči spoločníkom, členom          
a združeniu 0 0 0
Iné pohľadávky 1 745 322 0 1 745 322
Dlhodobé pohľadávky spolu 1 745 322 0 1 745 322

Krátkodobé pohľadávky
Pohľadávky z obchodného styku 55 0 55
Pohľadávky voči dcérskej účtovnej jednotke 
a materskej účtovnej jednotke 0 0 0
Ostatné pohľadávky v rámci 
konsolidovaného celku 0 0 0
Pohľadávky voči spoločníkom, členom          
a združeniu 0 0 0
Sociálne poistenie 0 0 0
Daňové pohľadávky a dotácie 0 0 0
Iné pohľadávky 0 0 0
Krátkodobé pohľadávky spolu 55 0 55

 
 
Súčasťou tabuliek o vekovej štruktúre pohľadávok za bežné a predchádzajúce účtovné obdobie nie je odložená daňová 
pohľadávka (účet 481). Informácie o odloženej daňovej pohľadávke sú uvedené v časti E.4.  
Pohľadávky nie sú zabezpečené záložným právom.  
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4. Odložená daňová pohľadávka 
 

Výpočet odloženej daňovej pohľadávky je uvedený v nasledujúcom prehľade: 
 
Názov položky  31. 12. 2014  31. 12. 2013

Dočasné rozdiely medzi účtovnou hodnotou majetku a daňovou 
základňou, z toho:                                                    0 0
– odpočítateľné 0 0
– zdaniteľné 0 0

Dočasné rozdiely medzi účtovnou hodnotou záväzkov a 
daňovou základňou, z toho:                                                    0 0
– odpočítateľné 0 0
– zdaniteľné 0 0

Možnosť umorovať daňovú stratu v budúcnosti -338 745 -317 967
Možnosť previesť nevyužité daňové odpočty 0 0

Sadzba dane z príjmov (v %) 22 22

Odložená daňová pohľadávka 74 524 69 953
Uplatnená daňová pohľadávka 74 524 69 953
Zaúčtovaná ako zvýšenie / (zníženie) nákladov -4 571 145 815
Zaúčtovaná do vlastného imania 0 0  

 
 
 
5. Finančné účty 

 
Ako finančné účty sú vykázané peniaze v pokladnici, účty v bankách. Účtami v bankách môže Spoločnosť voľne 
disponovať.  
 
Prehľad jednotlivých položiek finančných účtov: 
 

31. 12. 2014 31. 12. 2013

Pokladnica, ceniny 112 809
Bežné účty v banke alebo v pobočke zahraničnej banky 3 452 213 4 506 630
Vkladové účty v banke alebo v pobočke zahraničnej banky termínované 0 0
Peniaze na ceste 0 0
Spolu 3 452 325 4 507 439

Názov položky
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6. Časové rozlíšenie 
 
Ide o tieto položky: 
 

31. 12. 2014 31. 12. 2013

Náklady budúcich období dlhodobé, z toho: 0 1 453 799
Časovo rozlíšený úrok z dlhopisov 0 1 453 799

Náklady budúcich období krátkodobé, z toho: 1 516 472 1 562 823
Časovo rozlíšený úrok z dlhopisov 1 453 799 1 498 973
Ostatné 62 674 63 849

Príjmy budúcich období dlhodobé : 0 0

Príjmy budúcich období krátkodobé: 0 0

Spolu 1 516 472 3 016 622

Opis položky časového rozlíšenia
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F. INFORMÁCIE O ÚDAJOCH NA STRANE PASÍV SÚVAHY 
 

1. Vlastné imanie 
 

Informácie o vlastnom imaní sú uvedené v časti B a M. 
 

2. Rezervy 
 
Prehľad o rezervách za bežné účtovné obdobie je uvedený v nasledujúcom prehľade: 
 

Stav Stav
k 1. 1. 2014 Tvorba Použitie Zrušenie k 31. 12. 2014

a b c d e f
Dlhodobé rezervy: 0 0 0 0 0

Krátkodobé rezervy, z toho: 311 000 28 600 11 000 300 000 28 600

Zákonné rezervy krátkodobé
Mzdy za dovolenku vrátane 
sociálneho zabezpečenia 0 15 100 0 0 15 100

Overenie účtovnej závierky 11 000 13 500 11 000 0 13 500
Ostatné rezervy 300 000 0 0 300 000 0
Zákonné rezervy krátkodobé spolu 311 000 28 600 11 000 300 000 28 600

Bežné účtovné obdobie (rok 2014)
Názov položky

 
 

Prehľad o rezervách za predchádzajúce účtovné obdobie je uvedený v nasledujúcom prehľade: 
 

Stav k 
1.1.2013

Tvorba Použitie Zrušenie
Stav k 

31.12.2013
a b c d e f

Dlhodobé rezervy: 0 0 0 0 0

Krátkodobé rezervy, z toho: 15 241 311 000 15 241 0 311 000

Zákonné rezervy krátkodobé
Overenie účtovnej závierky 15 241 11 000 15 241 0 11 000
Ostatné rezervy 0 300 000 0 0 300 000
Zákonné rezervy krátkodobé spolu 15 241 311 000 15 241 0 311 000

Bezprostredne predchádzajúce účtovné obdobie (rok 2013)
Názov položky
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3. Záväzky 
 
Štruktúra záväzkov (okrem bankových úverov) podľa zostatkovej doby splatnosti je uvedená v nasledujúcom prehľade: 
 
Názov položky 31. 12. 2014 31. 12. 2013

Dlhodobé záväzky spolu 62 286 081 87 590 388
Záväzky so zostatkovou dobou splatnosti nad päť rokov 7 283 066 6 260 833
Záväzky so zostatkovou dobou splatnosti jeden rok až 
päť rokov 55 003 015 81 329 555

Krátkodobé záväzky spolu 1 601 653 368 678
Záväzky so zostatkovou dobou splatnosti do jedného 
roka vrátane 1 601 265 368 678
Záväzky po lehote splatnosti 388 0

 
 
Súčasťou vekovej štruktúry záväzkov nie je odložený daňový záväzok (účet 481). Informácie o odloženom daňovom 
záväzku sú uvedené v časti F.4. 
 
Dlhodobé záväzky tvoria prevažne dlhopisy v celkovej hodnote 55 000 tis. EUR, ktoré Spoločnosť vydala v roku 2013 a 
sú splatné v auguste 2018 a prijatá pôžička vo výške 6 044 tis. EUR plus pripísaný úrok, ktorá je splatná v roku 2022.  
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4. Odložený daňový záväzok 
 

Výpočet odloženého daňového záväzku je uvedený v nasledujúcom prehľade: 
 
Názov položky  31. 12. 2014  31. 12. 2013

Dočasné rozdiely medzi účtovnou hodnotou majetku a daňovou 
základňou, z toho:                                                    75 0
– odpočítateľné 0 0
– zdaniteľné 75 0

Dočasné rozdiely medzi účtovnou hodnotou záväzkov a 
daňovou základňou, z toho:                                                    0 0
– odpočítateľné 0 0
– zdaniteľné 0 0

Možnosť umorovať daňovú stratu v budúcnosti 0 0
Možnosť previesť nevyužité daňové odpočty 0 0

Sadzba dane z príjmov (v %) 22 22

Odložená daňová pohľadávka 0 0
Uplatnená daňová pohľadávka 0 0
Zaúčtovaná ako náklad 0 0
Zaúčtovaná do vlastného imania 0 0

Odložený daňový záväzok 17 0

Zmena odloženého daňového záväzku 17 0
Zaúčtovaná ako náklad 17 0
Zaúčtovaná do vlastného imania 0 0
Iné 0 0
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5. Sociálny fond 
 
Tvorba a čerpanie sociálneho fondu v priebehu účtovného obdobia sú znázornené v nasledujúcom prehľade: 
 
Názov položky  31. 12. 2014  31. 12. 2013

Začiatočný stav sociálneho fondu 1 304 6

Tvorba sociálneho fondu na ťarchu nákladov 2 044 1 743
Tvorba sociálneho fondu zo zisku 0 0
Ostatná tvorba sociálneho fondu 0 0
Tvorba sociálneho fondu spolu 2 044 1 743

Čerpanie sociálneho fondu 334 444
Konečný zostatok sociálneho fondu 3 015 1 304

 
 
Časť sociálneho fondu sa podľa zákona o sociálnom fonde tvorí povinne na ťarchu nákladov a časť sa môže vytvárať 
zo zisku. Sociálny fond sa podľa zákona o sociálnom fonde čerpá na sociálne, zdravotné, rekreačné a iné potreby 
zamestnancov. 
 
 

6. Vydané dlhopisy 
 

Informácie o vydaných dlhopisoch sú uvedené v nasledujúcom prehľade: 
 

Názov vydaného dlhopisu
Menovitá 
hodnota

Počet
Emisný 

kurz
Úrok Splatnosť

Dlhopis JOJ Media House 2015 I. 1 000 25 000 76% 7,0% 21.12.2015
Dlhopis JOJ Media House 2018 II. 1 000 55 000 100% 6,3% 15.8.2018
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7.  Bankové úvery 
 
Štruktúra bankových úverov je uvedená v nasledujúcom prehľade: 
 

Názov položky Mena
Úrok 
p.a.   
v %

Dátum 
splatnosti

Suma istiny    
v príslušnej 

mene         
k 31.12.2014

Suma istiny   
v eurách      

k 31.12.2014

Suma istiny    
v príslušnej 

mene         
k 31.12.2013

a b c d e f g
Dlhodobé bankové úvery
Poštová banka, a.s. EUR 10 12.3.2016 2 500 000 2 500 000 0
J&T Banka, a.s. - istina EUR 10 30.6.2020 782 437 782 437 0
J&T Banka, a.s. - úrok EUR 10 30.6.2016 33 096 33 096 0

3 315 533 3 315 533 0

Krátkodobé bankové úvery
0 0 0
0 0 0

Spolu 3 315 533 3 315 533 0

 
 
Na zabezpečenie bankového úveru v Poštovej banke, a.s. Spoločnosť  poskytla záložné právo k pohľadávkam z účtu a v J&T 
banke, a.s. – pobočka Spoločnosť vystavila bianko zmenku, ktorou za úver ručí.  
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8. Pôžičky a finančné výpomoci 
 
Štruktúra pôžičiek je uvedená v nasledujúcom prehľade: 

 

Názov položky Mena
Úrok 
p.a.    
v %

Dátum 
splatnosti

Suma istiny    
v príslušnej 

mene         
k 31.12.2014

Suma istiny   
v eurách     

k 31.12.2014

Suma istiny    
v príslušnej 

mene         
k 31.12.2013

a b c d e f g
Dlhodobé pôžičky
RMS Mezzanine, a.s. č.0 CZK 8 30.11.2022 0 0 213 131 737
RMS Mezzanine, a.s. č.1 CZK 8 30.11.2022 122 398 279 4 412 028 0
RMS Mezzanine, a.s. č.2 CZK 8 30.11.2022 51 011 507 1 840 353 0
RMS Mezzanine, a.s. č.3 EUR 8 30.11.2022 1 030 685 1 030 685 0
Dlhodobé pôžičky spolu 174 440 471 7 283 066 213 131 737

Krátkodobé pôžičky
J&T Private Investment EUR 10 31.12.2015 1 106 180 1 106 180 0

Krátkodobé pôžičky spolu 1 106 180 1 106 180 0

Krátkodobé finančné výpomoci
dlhopis I. - nominálna hodnota 25 000 000 25 000 000 0
dlhopis II. - úrok 1 328 250 1 328 250 1 328 250
Krátkodobé finančné 
výpomoci spolu 26 328 250 26 328 250 1 328 250

Spolu 201 874 901 34 717 496 214 459 987
 
 

K 30.06.2014 došlo k rozdeleniu dlhodobej pôžičky č.0 na dve samostatné a to na č.1 a č. 2. 

 

 
G. INFORMÁCIE O VÝNOSOCH 

 
1. Tržby za vlastné výkony a tovar 

 
Tržby za vlastné výkony a tovar podľa jednotlivých segmentov, t. j. podľa typov výrobkov a služieb, a podľa hlavných 
teritórií sú uvedené v nasledujúcom prehľade: 
 

Oblasť
odbytu 2014 2013 2014 2013 2014 2013

a b c d e
Slovenská 
republika 0 0 0 0 0 0
Spolu 0 0 0 0 0 0

Poradenstvo Ostatné Spolu
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2. Aktivácia nákladov, výnosy z hospodárskej činnosti, finančnej činnosti a mimoriadnej činnosti 
 
Prehľad o výnosoch pri aktivácii nákladov, výnosoch z hospodárskej činnosti, finančnej činnosti a mimoriadnej činnosti je 
uvedený v nasledujúcom prehľade:  
 
Názov položky 2014 2013

287 186 2 912
Výnosy z postúpených pohľadávok 270 004 0
Výnos z predaja dlhodobého majetku 15 947 0
Poistné plnenie 1 220 2 911
Zmluvné pokuty a penále 0 0
Ostatné prevádzkové výnosy 0 1
Iné 15 0

Finančné výnosy, z toho: 6 859 122 7 471 750

Kurzové zisky, z toho: 69 035 616 051
Kurzové zisky ku dňu, ku ktorému sa zostavuje účtovná závierka 68 874 616 051

Ostatné významné položky finančných výnosov, z toho: 6 790 087 6 855 699
Výnos z rozdielu medzi uznanou hodnotou vkladu a účtovnou hodnotou 
vkladaného majetku 0 0
Výnosy z predaja cenných papierov 0 3 924 923
Výnosové úroky 6 790 087 2 930 776
Výnosy z precenenenia derivátov určených na obchodovanie na reálnu 
hodnotu 0 0
Ostatné finančné výnosy 0 0

Výnosy, ktoré majú mimoriadny rozsah alebo výskyt, z toho: 0 0
Náhrada škody zo živelných pohrôm od poisťovne 0 0

Ostatné významné položky výnosov z hospodárskej činnosti, z toho:
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3. Čistý obrat  
 
Čistý obrat Spoločnosti na účely zistenia povinnosti overenia individuálnej účtovnej závierky audítorom [§ 19 ods. 1 písm. 
a) zákona o účtovníctve] je uvedený v nasledujúcom prehľade: 
 
Názov položky 2014 2013

Tržby za vlastné výrobky 0 0
Tržby z predaja služieb 0 0
Tržby z predaja cenných papierov 0 3 924 923
Výnosy zo zákazky 0 0
Výnosy z nehnuteľnosti na predaj 0 0
Iné výnosy súvisiace s bežnou činnosťou 7 146 308 3 549 739
Čistý obrat celkom 7 146 308 7 474 662
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H. INFORMÁCIE O NÁKLADOCH 
 

1. Náklady na poskytnuté služby, ostatné náklady na hospodársku činnosť, finančné a mimoriadne náklady  
 

Prehľad o nákladoch na poskytnuté služby, ostatných nákladoch na hospodársku činnosť, finančných a mimoriadnych 
nákladoch: 
 
Názov položky 2014 2013

Náklady na poskytnuté služby, z toho: 305 307 263 931
Náklady voči audítorovi, audítorskej spoločnosti, z toho: 27 300 22 475

Náklady na overenie individuálnej účtovnej závierky 27 300 22 475
Iné uisťovacie audítorské služby 0 0
Súvisiace audítorské služby 0 0
Daňové poradenstvo 0 0
Ostatné neaudítorské služby 0 0

Ostatné významné položky nákladov za poskytnuté služby, z toho: 278 007 241 456
Účtovné služby a služby konsolidácie 125 692 126 546
Náklady súvisiace s vydaním dlhopisov 95 984 51 527
Externé konzultácie a školenia 9 514 0
Nájomné - administratívne priestory 6 737 4 862
Opravy a údržba dlhodobého hmotného majetku 4 334 0
Cestovné 3 022 0
Právne služby 400 870
Poštovné a doručovateľské služby 102 184
Ostatné služby 32 222 57 467

Ostatné významné položky nákladov z hospodárskej činnosti, z toho: 298 518 2 036 568
Zmluvné pokuty a penále 265 000 2 000 000
Dane a poplatky 30 762 33 325
Manká a škody 0 20
Ostatné náklady 2 756 3 223

Finančné náklady, z toho: 6 201 743 4 191 183
Kurzové straty, z toho: 14 195 4 503

Kurzové straty ku dňu, ku ktorému sa zostavuje účtovná závierka 47 3 089

Ostatné významné položky finančných nákladov, z toho: 6 187 548 4 186 680
Nákladové úroky 6 470 951 3 253 801
Predané cenné papiere a podiely 0 6 836
Tvorba a zúčtovanie opravných položiek k finančnému majetku 0 0
Náklady na derivátové operácie 2 059 0
Bankové poplatky 14 538 43
Poplatky za dlhopisy -300 000 926 000

Náklady, ktoré majú výnimočný výskyt alebo rozsah: 0 0  
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I. INFORMÁCIE O DANIACH Z PRÍJMOV 
 
Prevod od teoretickej dane z príjmov k vykázanej dani z príjmov je uvedený v nasledujúcom prehľade: 
 

Základ 
dane

Daň Daň v %
Základ 
dane

Daň Daň v %

a b c d e f g
Výsledok hospodárenia pred 
zdanením, z toho: -107 526 100,00 % 616 861 100,00 %
teoretická daň                  -23 656 22,00 % 141 878 23,00 %

Daňovo neuznané náklady 17 177 3 779 -3,51 % 3 294 758 0,12 %
Výnosy nepodliehajúce dani -9 168 -2 017 1,88 % 0 0 0,00 %
Vplyv nevykázanej odloženej 
daňovej pohľadávky 0 0 0,00 % 0 0 0,00 %
Umorenie daňovej straty 0 0 0,00 % -620 155 -142 636 -23,12 %
Zmena sadzby dane 0 0 0,00 % 0 0 0,00 %
Iné 13 091 2 880 -2,68 % 0 0 0,00 %
Spolu -86 426 -19 014 17,68 % 0 0 0,00 %

Splatná daň z príjmov 2 880 -2,68 % 0 0,00 %
Odložená daň z príjmov -4 555 4,24 % 145 815 23,64 %
Celková daň z príjmov -1 675 1,56 % 145 815 23,64 %

2014 2013
Názov položky

 
 
 
Ďalšie informácie k odloženým daniam: 

2014 2013

Suma odloženej daňovej pohľadávky účtovanej ako náklad alebo výnos 
vyplývajúca zo zmeny sadzby dane z príjmov 0 3 180

Suma odloženého daňového záväzku účtovaného ako náklad alebo výnos 
vyplývajúci zo zmeny sadzby dane z príjmov 0 0

Suma odloženej daňovej pohľadávky týkajúca sa  umorenia  daňovej straty, 
nevyužitých daňových odpočtov a iných nárokov, ako aj dočasných rozdielov 
predchádzajúcich  účtovných období, ku ktorým sa v predchádzajúcich účtovných 
obdobiach odložená daňová pohľadávka neúčtovala 0 0

Suma odloženého daňového záväzku, ktorý vznikol z dôvodu neúčtovania tej časti 
odloženej daňovej pohľadávky v bežnom účtovnom období, o ktorej  sa účtovalo     
v predchádzajúcich účtovných obdobiach 0 0

Suma neuplatneného umorenia daňovej straty, nevyužitých daňových odpočtov      
a iných nárokov a odpočítateľných dočasných rozdielov, ku ktorým  nebola 
účtovaná odložená daňová pohľadávka 0 0

Suma odloženej dane z príjmov, ktorá sa vzťahuje na položky účtované priamo        
na účty vlastného imania bez účtovania na účty nákladov a výnosov 0 0
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J. INFORMÁCIE O INÝCH AKTÍVACH A INÝCH PASÍVACH 
 
1. Podmienené záväzky 

 
Vzhľadom na to, že mnohé oblasti slovenského daňového práva doteraz neboli dostatočne overené praxou, existuje neistota 
v tom, ako ich budú daňové orgány aplikovať. Mieru tejto neistoty nie je možné kvantifikovať a zanikne až potom, keď 
budú k dispozícii právne precedensy, prípadne oficiálne interpretácie príslušných orgánov. Vedenie Spoločnosti si nie je 
vedomé žiadnych okolností, v dôsledku ktorých by jej vznikol významný náklad. 
 
 

K. INFORMÁCIE O EKONOMICKÝCH VZŤAHOCH ÚČTOVNEJ JEDNOTKY A SPRIAZNENÝCH OSÔB 
 

2014 2013

a)    transakcie s materským podnikom:
a1) prijatie vkladu do kapitálových fondov 0 50 529 000

b) transakcie s dcérskymi podnikmi:
b1) poskytnuté pôžičky 20 822 500 52 740 000

b2) výnosové úroky z poskytnutých pôžičiek 6 741 487 2 729 747

- z toho realizované 6 741 487 2 729 747

b3) splatenie poskytnutých pôžičiek 17 782 700 4 700 000

b4) zmluvné pokuty a penále - náklad 0 2 000 000

b5) navýšenie základného imania 10 200 0

b6) vrátenie časti kapitálového vkladu 1 094 731 0

b7) navýšenie kapitálových fondov 0 50 529 000

Spriaznená osoba
Hodnotové vyjadrenie 

obchodu

 

L. INFORMÁCIE O SKUTOČNOSTIACH, KTORÉ NASTALI PO DNI, KU KTORÉMU SA ZOSTAVUJE 
ÚČTOVNÁ ZÁVIERKA, DO DŇA ZOSTAVENIA ÚČTOVNEJ ZÁVIERKY 
 
Po 31. decembri 2014 nenastali žiadne udalosti, ktoré majú významný vplyv na vecné zobrazenie skutočnosti, ktoré sú 
predmetom účtovníctva. 
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M. INFORMÁCIE O VLASTNOM IMANÍ 

 
Prehľad o pohybe vlastného imania v priebehu účtovného obdobia je uvedený v nasledujúcej tabuľke: 
 

 

Stav k 
1.1.2014

Prírastky Úbytky Presuny
Stav k 

31.12.2014
a b c d e f

Základné imanie 25 000 0 0 0 25 000
Základné imanie 25 000 0 25 000
Zmena základného imania 0 0 0 0 0
Pohľadávky za upísané vlastné imanie 0 0 0 0 0

Emisné ážio 0 0 0 0 0
Ostatné kapitálové fondy 50 988 000 0 0 0 50 988 000
Zákonné rezervné fondy 2 500 0 0 5 000 7 500

Zákonný rezervný fond (nedeliteľný fond)     2 500 0 0 5 000 7 500
Rezervný fond na vlastné akcie a vlastné 
podiely 0 0 0 0 0

Ostatné fondy zo zisku 0 0 0 0 0
Štatutárne fondy 0 0 0 0 0
Ostatné fondy zo zisku 0 0 0

Oceňovacie rozdiely z precenenia 0 0 0 0 0
Oceňovacie rozdiely z precenenia majetku a 
záväzkov 0 0 0 0 0
Oceňovacie rozdiely z kapitálových účastín 0 0 0 0 0
Oceňovacie rozdiely z precenenia pri zlúčení, 
splynutí a rozdelení 0 0 0 0 0

Výsledok hospodárenia minulých rokov -781 069 0 0 466 046 -315 022
Nerozdelený zisk minulých rokov 0 0 0 0 0
Neuhradená strata minulých rokov -781 069 0 0 466 046 -315 022

Výsledok hospodárenia bežného účtovného 
obdobia 471 046 -105 851 0 -471 046 -105 851
Spolu 50 705 477 -105 851 0 0 50 599 628

Bežné účtovné obdobie (2014)
Položka vlastného imania
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Prehľad o pohybe vlastného imania za predchádzajúce účtovné obdobie je uvedený v nasledujúcej tabuľke: 
 

Stav k 
1.1.2013

Prírastky Úbytky Presuny
Stav k 

31.12.2013
a b c d e f

Základné imanie 25 000 0 0 0 25 000
Základné imanie 25 000 0 0 0 25 000
Zmena základného imania 0 0 0 0 0
Pohľadávky za upísané vlastné imanie 0 0 0 0 0

Emisné ážio 0 0 0 0 0
Ostatné kapitálové fondy 459 000 50 529 000 0 0 50 988 000
Zákonné rezervné fondy 2 500 0 0 0 2 500

Zákonný rezervný fond (nedeliteľný fond)    2 500 0 0 0 2 500
Rezervný fond na vlastné akcie a vlastné 
podiely 0 0 0 0 0

Ostatné fondy zo zisku 0 0 0 0 0
Štatutárne fondy 0 0 0 0 0
Ostatné fondy zo zisku 0 0 0

Oceňovacie rozdiely z precenenia 0 0 0 0 0
Oceňovacie rozdiely z precenenia majetku a 
záväzkov 0 0 0 0 0
Oceňovacie rozdiely z kapitálových účastín 0 0 0 0 0
Oceňovacie rozdiely z precenenia pri zlúčení, 
splynutí a rozdelení 0 0 0 0 0

Výsledok hospodárenia minulých rokov -425 453 0 0 -355 616 -781 069
Nerozdelený zisk minulých rokov 0 0 0 0 0
Neuhradená strata minulých rokov -425 453 0 0 -355 616 -781 069

Výsledok hospodárenia bežného účtovného 
obdobia -355 616 471 046 0 355 616 471 046
Spolu -294 569 51 000 046 0 0 50 705 477

Bezprostredne predchádzajúce účtovné obdobie (2013)
Položka vlastného imania

 
 

Základné imanie Spoločnosti vo výške 25 000 EUR (31. decembra 2013: 25 000 EUR) tvorí: 
 1000 kusov kmeňových akcií s menovitou hodnotou 25 EUR, akcia znie na meno a má podobu zaknihovaného cenného 

papiera (k 31. decembru 2013: 25 kusov kmeňových akcií s menovitou hodnotou 1 000 EUR), 
 

Všetky akcie boli riadne splatené.
 

Držitelia akcií majú nárok na dividendy podľa rozhodnutia valného zhromaždenia a majú právo hlasovať, pričom každých 25 
EUR predstavuje jeden hlas. 

 
K 31. decembru 2014 bola základná strata vo výške 106 EUR na jednu kmeňovú akciu (k 31. decembru 2013: zisk 471,05 EUR 
na jednu kmeňovú akciu). 
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Účtovný zisk za rok 2013 bol rozdelený takto: 
 

Názov položky 2013
Účtovný zisk 471 046

 
 

Rozdelenie účtovného zisku 2014
Prídel do zákonného rezervného fondu 5 000
Prídel do štatutárnych a ostatných fondov 0
Prídel do sociálneho fondu 0
Prídel na zvýšenie základného imania 0

Úhrada straty minulých období 466 046
Prevod do nerozdeleného zisku minulých rokov 0
Rozdelenie podielu na zisku spoločníkom, členom 0
Iné 0
Spolu 471 046

 
 

O rozdelení výsledku hospodárenia za účtovné obdobie 2014 vo výške -105 851 EUR rozhodne valné zhromaždenie. Návrh 
štatutárneho orgánu valnému zhromaždeniu je takýto: 
 

- prevod na neuhradenú stratu minulých rokov 105 851 EUR. 
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N. PREHĽAD PEŇAŽNÝCH TOKOV K 31. DECEMBRU 2014 
2014 2013

Peňažné toky z prevádzkovej činnosti
Peňažné toky z prevádzky -2 433 770 -1 917 100
Zaplatené úroky -4 433 045 -279 754
Prijaté úroky 3 464 770 44 951
Zaplatená daň z príjmov 0 0
Vyplatené dividendy 0 0
Peňažné toky pred mimoriadnymi položkami -3 402 045 -2 151 903
Príjmy z položiek výnimočného rozsahu alebo výskytu 0 0
Čisté peňažné toky z prevádzkovej činnosti -3 402 045 -2 151 903

Peňažné toky z investičnej činnosti
Nákup dlhodobého majetku -1 499 -40 587
Príjmy z predaja dlhodobého majetku 15 947 2 199 923
Poskytnuté preddavky na dlhodobý finančný majetok -345 598 0
Poskytnuté pôžičky -21 161 659 -52 740 000
Príjmy z poskytnutých pôžičiek 17 782 700 4 700 000
Obstaranie investícií (kapitálové vklady) 0 -50 529 000
Prijatie časti poskytnutých kapitálových vkladov 1 094 731 0
Čisté peňažné toky z investičnej činnosti -2 615 378 -96 409 664

Peňažné toky z finančnej činnosti
Príjmy zo zvýšenia kapitálových fondov 0 50 529 000
Príjmy z emisie dlhopisov 0 55 000 000
Príjmy z dlhodobých pôžičiek 12 924 307 0
Splátky dlhodobých pôžičiek -11 244 435 -2 481 272
Čerpanie úverov 16 282 437 0
Splátky úverov -13 000 000 0
Čisté peňažné toky z finančnej činnosti 4 962 309 103 047 728

(Úbytok) prírastok peňažných prostriedkov a peňažných 
ekvivalentov -1 055 114 4 486 161

Peňažné prostriedky a peňažné ekvivalenty na začiatku roka 4 507 439 21 278

Peňažné prostriedky a peňažné ekvivalenty na konci roka 3 452 325 4 507 439
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Peňažné toky z prevádzky 
 

2014 2013

Výsledok hospodárenia za účtovné obdobie po zdanení -105 851 471 046

Daň z príjmov splatná 2 880 0
Daň z príjmov odložená -4 555 145 815
Úrokové náklady 6 470 951 3 253 801
Úrokové výnosy -6 790 087 -2 930 776

Úpravy o nepeňažné operácie:
Odpisy dlhodobého hmotného a dlhodobého nehmotného majetku 9 537 9 179
Rezervy -282 367 295 759
Strata (zisk) z predaja dlhodobého finančného majetku 5 720 -3 918 087
Iné nepeňažné operácie -54 449 0
Zisk / (strata) z prevádzky pred zmenou pracovného kapitálu -748 221 -2 673 263

Zmena pracovného kapitálu:
Úbytok (prírastok) pohľadávok z obchodného styku a iných 
pohľadávok (vrátane časového rozlíšenia aktív) -1 955 590 162 571
(Úbytok) prírastok záväzkov (vrátane časového rozlíšenia pasív) 270 041 593 592

Peňažné toky z prevádzky -2 433 770 -1 917 100

 
Peňažné prostriedky 

 
Peňažnými prostriedkami (angl. cash) sa rozumejú peňažné hotovosti, ekvivalenty peňažných hotovostí, peňažné prostriedky na 
bežných účtoch v bankách, kontokorentný účet a časť zostatku účtu Peniaze na ceste, ktorý sa viaže na prevod medzi bežným 
účtom a pokladnicou alebo medzi dvoma bankovými účtami.  

 
Ekvivalenty peňažných prostriedkov 

 
Ekvivalentmi peňažných prostriedkov (angl. cash equivalents) sa rozumie krátkodobý finančný majetok zameniteľný za vopred 
známu sumu peňažných prostriedkov, pri ktorom nie je riziko výraznej zmeny jeho hodnoty v najbližších troch mesiacoch odo 
dňa, ku ktorému sa zostavuje účtovná závierka, napríklad termínované vklady na bankových účtoch, ktoré sú uložené najviac na 
trojmesačnú výpovednú lehotu, likvidné cenné papiere určené na obchodovanie, prioritné akcie obstarané účtovnou jednotkou, 
ktoré sú splatné do troch mesiacov odo dňa, ku ktorému sa zostavuje účtovná závierka. 
 



Správa o súlade  
výročnej správy  
príloha č. 3

>




