MW PROMOTION, spol. s r.o., Komenského 36, 960 01 Zvolen

VÝROČNA  SPRÁVA 2014
1. Profil spoločnosti a jej základné ciele


Reklamná agentúra MW PROMOTION sa dlhoročne radí medzi najúspešnejšie agentúry v oblasti podlinkového marketingu na Slovensku. Jej sídlo je vo Zvolene na Komenského ulici č 36, ale všetky obchodné aktivity sa vykonávajú z prevádzky, ktorá je v Bratislave na Havlíčkovej ulici č.6.


Agentúra pôsobí na slovenskom  marketingovom trhu od roku 1994. V trvalom pracovnom pomere v súčasnosti zamestnáva 5 zamestnancov. Za 20 rokov činnosti sa agentúra vyprofilovala ako strategický partner významných nadnárodných klientov, s ktorými dlhodobo spolupracuje. Poskytuje im servis v celej šírke podlinkovej resp. priamej marketingovej komunikácie. Agentúra si postupne formovala vlastné know-how hlavne v oblasti BTL marketingu, na projektoch  integrovanej marketingovej komunikácie a v oblasti trade marketingu. Z uvedených oblastí majú v činnosti agentúry najvýznamnejšie postavenie sales promotion, komplexné komunikačné projekty, event marketing a merchandising.


Základným cieľom agentúry je udržať sa medzi poprednými agentúrami na slovenskom podlinkovom trhu a poskytovať profesionálne, spoľahlivé, cenovo výhodné služby, ktoré sú v maximálne možnej miere uspôsobené potrebám klientov. Rok 2014 nepatrí v agentúre medzi ekonomicky úspešné napriek tomu, že si upevnila druhú priečku medzi Sales Promotion agentúrami v SR podľa Trend TOP v reklame.
2. Štruktúra vlastníkov a prehľad hospodárskych výsledkov spoločnosti.


Agentúra MW PROMOTION  je spoločnosťou s ručením obmedzeným. Jej vlastníkmi sú dvaja spoločníci. Ing. Iveta Puchovanová a Beata Hudecová, s.r.o. Podiel na základnom imaní majú rovnaký, po 50%.


Prehľad hospodárskych výsledkov spoločnosti

	Stav k 31.12.  (EUR)
	2013
	2014

	Aktíva celkom
	1 425 671
	905 148

	Vlastné imanie
	406 590
	281 411

	Tržby za predaj služieb
	3 756 111
	3 348 869

	Pridaná hodnota
	406 028
	151 188

	Zisk pred zdanením
	160 960
	-123 256

	Počet zamestnancov
	5
	5



Valné zhromaždenie spoločníkov rozhodlo uhradiť stratu 123 256 EUR z nerozdeleného zisku minulých rokov.


Agentúra nemá organizačnú zložku v zahraničí a netvorí žiadne náklady na činnosť v oblasti výskumu a vývoja.


Súčasťou tejto výročnej správy je komplexná účtovná závierka v nasledovnom rozsahu:

· Účtovná závierka
· Výkaz Cash – Flow

· Poznámky k účtovnej závierke

· Správa nezávislého audítora
3. Finančná správa spoločnosti za rok 2014
3.1.
Komentár k ekonomickej činnosti a účtovným výkazom

Celkové výnosy v roku 2014 boli 3 356 076 EUR, čo v porovnaní s rokom 2013 znamená pokles o 10,79 %. Výnosy sú nižšie hlavne pre pokles tržieb od rozhodujúcich odberateľov a z dôvodu poklesu zdrojov na reklamnom trhu v SR. 

Celkové náklady boli vo výške 3 481 254  EUR čo je ich pokles oproti roku 2013 o 4,44 %. Náklady klesali oproti výnosom 2,43 krát  pomalšie čo sa nepriaznivo premietlo do tvorby pridanej hodnoty aj do vytvorenia straty z hospodárenia. Pomalší pokles nákladov spôsobili hlavne neproduktívne náklady, ktoré boli v agentúre nastavené na vyššie výnosy a neklesali tempom poklesu tržieb.

Pridaná hodnota 406 028 EUR z roku 2013 klesla na hodnotu 151 188 EUR v roku 2014, čo je iba 37,24 % hodnoty roku 2013.

Hospodárskym výsledkom pred zdanením bola strata 123 256 EUR

Výsledky hospodárenia sa bezprostredne premietli aj do súvahových veličín, čo sa prejavilo výrazným poklesom aktív aj vlastného imania. 
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