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- sprostredkovanie, nakup a predaj tovarov

- vyroba a predaj potravinarskych vyrobkov

- madsiarstvo — idenarstvo

- predaj na priamu konzumaciu tepelne rychlo

upravovanych mésovych vyrobkov a obvyklych priloh
ako aj bezmasitych jedal

- predaj na priamu konzumaciu nealkoholickych

a priemyselne  vyrabanych mlieénych napojov,
koktailov, vina, piva a destilatov

Zakladné imanie spolotnosti predstavuje 26 356 tis. EUR.

Jedinym spoloénikom spolo¢nosti je REWE International AG.

STATUTARNE ORGANY SPOLOCNOSTI

Stav k 31.12.2015 Stav k 31.12.2014
Konatelia: Albena Grozeva Georgieva* Zhelyu Zhelev*
(od 21.04.2015)
Ing. Tomas Stario Ing. Tomas Stario
Dariusz Tomasz Bator (od
Dariusz Tomasz Bator 01.01.2014)
Prokura: Ing. Beata Bacikova Ing. Beata Bacikova

*Na zaklade rozhodnutia spolo€nika zo diia 27. marca 2015 priSlo k zmene na pozicii konatela

Spoloc¢nosti.

Zhelyu Zhelev bol konatelom spolo¢nosti do 31. marca 2015, Albena Grozeva Georgieva je
konatelom spolo€nosti od 1. maja 2015. Zmena bola zapisana do Obchodného registra SR diia |

21. aprila 2015.



Slovensko, ¢len REWE Group

7. decembra roku 1953 otvoril pan Karl Wlaschek prvd drogériu vo Viedni. Zagiatkom
Sestdesiatych rokov uz mal viac ako 45 predajni, ktoré rozsiril o potravinovy tovar. Vetky
predajne boli premenované na BILLA = BlLliger LAden a zmenili sa na samoobsluzny preda;.

Slovenska spolo¢nost BILLA s.r.o. bola zalozend vroku 1993 za ucelom vybudovania
a sprevadzkovania siete maloobchodnych predajni so Sirokym sortimentom potravinarskeho
a rychloobratkového tovaru beznej potreby. V novembri 1993 BILLA otvorila svoj prvy
supermarket na Spartakovskej ulici v Trnave.

REWE.

GROUP

Od roku 1996 je BILLA sucastou medzinarodného koncernu REWE.

REWE Group ako jeden zvedlcich nemeckych a eurépskych obchodnych a turistickych
koncernov svojou trvalou &innostou aktivne spoluvytvara buducnost podniku, jeho pracovnikov
a zakaznikov.

REWE GROUP buduje svoju silnt poziciu na domacom trhu ako zaklad pre dal$iu medzinarodnu
expanziu. Cielom je dosiahnut vynosny rast na zaklade solidneho financovania. Vynosy dneska
su investiciami zajtrajska.

Strategické smerovanie REWE Group zjednocuje firemné zasady s hospodarskymi poziadavkami
v medzinarodnom konkurenénom prostredi a s jasnou orientaciou na rast.

REWE International AG je lidrom na rakuskom trhu v oblasti predaja potravinového
a drogistického tovaru a jednym z najvacsich zamestnavatelov v Rakusku.

Firma je sucastou nemeckej skupiny REWE Group, ktora patri k najvyznamnejsim eurdpskym
maloobchodnym skupinam a predajcom rodinnych dovoleniek. REWE Group je aktivha v 14
eurdpskych krajinach.

REWE International AG, so sidlom v rakuskom Wiener Neudorfe, prevadzkuje znacky BILLA,
Merkur, Penny, BIPA, ADEG, ako aj viacero vlastnych produktovych znaciek. S firmami ITS
BILLA Reisen, JAHN REISEN, MERKUR I|hr Urlaub a Penny PACK'N'GO operuje aj na trhu
rodinnych dovoleniek. V segmente supermarketov ma predajne v Taliansku a siedmych krajinach
strednej a vychodnej Eurépy — v Bulharsku, Chorvéatsku, Ceskej republike, Rumunsku, Rusku, na
Slovensku a na Ukrajine.



FILOZOFIA

»PRESNE PODLA MOJEJ CHUTI*

POLITIKA SORTIMENTU

Regionalna, narodna a medzinarodna réznorodost’

Ciefom je ponuknut naSim zakaznikom najlepSiu kvalitu za najlepSiu cenu astat sa tak
najlep8im/najoblibenej§im supermarketom v krajinach. To sa BILLA snazi dosiahnut
predovsetkym presved¢ivou ponukou ¢erstvych potravin ako aj atraktivnym znatkovym -
réznorodym tovarom z domacich aj zahraniénych prémiovych znadiek. Ako nadnarodny podnik
disponuje BILLA nielen medzinarodnym a lokalnym sortimentom, ale aj regionalnym sortimentom,
ktory sa orientuje na zvlastnosti typické pre tu ktord krajinu. Ako alternativa k diskontnym
predajniam a inym supermarketom chceme svojim zdkaznikom ponukat réznorody sortiment,
znackové produkty a vlastné kvalitné znacky.

Ovocie a zelenina

Cerstvé, $tavnaté = BILLA!

Prvou a najprikladnejSou &erstvou tovarovou skupinou je ovocie a zelenina, nase najsilnejsie
synonymum pre Eerstvost, kvalitu a postavenie na trhu. VSetky produkty v skupine tovarov s
ponukane a prezentované v Cerstvom stave. Viackrat denne sa Kkontroluje mnozstvo,
bezchybnost tovaru a gistota.

Masové vyroby

Kontrolovana Cerstvost’ — kvalita, ktorej sa da doverovat'!

Predaj mésa je vecou dévery. Garancia kvality BILLA znazorfiuje vrchol zabezpeéenia kvality.
Snazime sa, aby na$§ Standard kvality a spracovania méasa bol nad zvyCajnym Standardom
krajiny. Pravidelne sa zavadzaju inovacie vo vztahu k sortimentu, baleniu, informaciam a servisu.

Lahédky

Rozmanitost’, servis a kompetencie!

Vernost nasich zakaznikov sa snazime ziskat lahédkovym sortimentom, ktory zastresuje
regionalne a sezonne $Speciality. Ponukame sortiment, ktory sa kvalitou podstatne odliSuje od
konkurencie avo vybere =zohladfiuje narodné aregiondlne stravovacie zvyky. Popri
previadajucom sortimente (syr, delikatesy, salamy) roz8irujeme samoobsluznu ¢ast (lahodky —
express) ako aj snack-oblast (BILLA Snack). Sortiment lahédok rozSiruje aj ,hordci pult’
s gerstvou ponukou.

Backshop

Chrumkavo a &erstvo upeéené po cely deni!

Velky vyznam prikladame vysokej kvalite pekarenskych vyrobkov. NaSou snahou je ponukat
poCas celej otvaracej doby dostadujuci sortiment Cerstvo upeéeného tovaru. Pravidelne
zavadzame inovaciu produktov v oblasti chlieb a pecivo.



FIREMNA MISIA

sIvorime Zivot nad vsSetky ocakavania“ - toto je vizia spolognosti BILLA ajej
zamestnancov.

Firemna misiu tvori 6 hlavnych principov, ktoré popisuju na ¢o sa spolonost zameriava, aby
dosiahla naplnenie firemnej misie:

- sustredime sa na ludi

- vidy myslime na ziskovost’

- vitame nové myslienky a mame odvahu na zmenu

- snazime sa o dokonalost’ na vSetkych Grovniach

- vsetko, ¢o robime, ma zmysel

- starame sa a investujeme do budtcich generacii

PRISTUP K ZAKAZNIKOM A GARANCIE

Cielom spolo€nosti je naplinit otakavania zakaznikov z hladiska ponukaného sortimentu, ceny,
pristupu. Aby sa naplnili o¢akavania zakaznikov a spolocnost im poskytla ¢o najlepsi servis,
pouziva nasledovne garancie:

.cerstvé alebo zadarmo*“
ked zakaznik najde produkt po zaruke, dostane taky isty cerstvy zadarmo

,nestojte v rade”
v pripade, ak zakaznik stoji v rade viac ako 5 minut, dostane kupoén

»Spokojnost’ alebo"
ak nie je zakaznik spokojny s kvalitou produktu, spoloénost ho vymeni

»vSetko z letaka k dispozicii“
vietky produkty z letdka su vZdy k dispozicii. Ked je produkt vypredany, zakaznikovi sa
ponukne porovnatelny produkt za rovnaku cenu.



SIET FILIALOK

Spolo€nost sa dlhodobo snazi svojimi predajiiami pokryt celé uzemie Slovenska. Spolo¢nost ma

k 31.12.2015 celkovo 132 predajni v nasledujucich mestach:

BANOVCE NAD BEBRAVOU
BANSKA BYSTRICA
BANSKA STIAVNICA
BARDEJOV
BRATISLAVA
BREZNO

BYTCA

CADCA

DETVA

DOLNY KUBIN
DUBNICA NAD VAHOM
DUNAJSKA STREDA
FILAKOVO

GALANTA
HANDLOVA

HOLIC

HUMENNE
KEZMAROK
KOMARNO

KOSICE

KYSUCKE NOVE MESTO
LEVICE

LEVOCA

LIPTOVSKY MIKULAS
LUCENEC

MALACKY

MARTIN
MICHALOVCE
MODRA

MOLDAVA NAD BODVOU
MYJAVA
NAMESTOVO

NITRA

NOVE MESTO NAD VAHOM
NOVE ZAMKY
PARTIZANSKE
PEZINOK

PIESTANY

POLTAR

POVAZSKA BYSTRICA
POPRAD

PRESOV

PUCHOV

REVUCA

RIMAVSKA SOBOTA
ROZNAVA
RUZOMBEROK
SENEC

SERED

SKALICA

SNINA

SPISKA NOVA VES
STARA LUBOVNA
STARA TURA
STROPKOV
STUPAVA

SVIDNIK

SAHY

SALA

SAMORIN

STUROVO

SVIT

TOPOLCANY
TREBISOV

TRENCIN

TRNAVA

TRSTENA
TURCIANSKE TEPLICE
VELKY KRTIS

VELKY MEDER
VRANOV NAD TOPLOU
ZLATE MORAVCE
ZVOLEN

ZIAR NAD HRONOM
ZILINA



TRHOVA POZICIA

Spolo¢nosti BILLA sa aj v roku 2015 podarilo udrzat’ si popredné postavenie na slovenskom trhu
supermarketov s potravinarskymi produktmi. Oproti roku 2014 rozsirila svoju siet filidlok o dalsie
Styri. Celkovy pocet filidlok tak k 31.decembru 2015 je 132.

V roku 2015 spolognost BILLA otvorila celkovo 4 nové predajne. V poradi druht predajiiu otvorila
v mestach Dubnica nad Vahom a Lugenec. V Ziline na Platanovej ulici otvorila uz svoju piatu
predajiiu v tomto meste. V trnavskom nakupnom centre City Aréna otvorila uz svoju Stvrtu
predajiiu v Trnave, ktora je z novootvorenych najvacsia. Na predajnej ploche takmer 1 550 m2
zakaznici najdu Siroky sortiment potravin, vratane pestrej ponuky ovocia a zeleniny a tiez po cely
deii Cerstvl ponuku peciva. Nové predajne maju vSetky dizajnové a ekologické atribity
najmodernejSich predajni BILLA.

Hruby maloobchodny obrat - filialky:

v tis. EUR (vratane DPH) 2013 2014 2015

Hruby maloobchodny obrat 550 256 549 532 564 928

Cisty maloobchodny obrat - filialky:

Netto maloobchodny obrat 2013 2014 2015

v tis. EUR

maso 48 920 48 300 48 091
lah6dky 60 951 60 332 60 898
ostatny tovar 348 623 349 315 361 741

spolu 458 494 457 947 470 730



STAV A VYVOJ SPOLOCNOSTI BILLA NA SLOVENSKU

Slovenskej ekonomike sa v roku 2015 darilo, nakolko v porovnani s rastom HDP v roku 2014 su
Cisla pre rok 2015 ovela zaujimavejSie. Kone¢né &isla tykajluce sa rastu slovenskej ekonomiky za
cely vlanajsi rok este nie su zname, ale podla odbornych odhadov by rast HDP mal dosiahnut
uroveri 3,6 %.

Rast priemyselnej produkcie sa vroku 2015 zrychlii na 5,9 %, najma vdaka produkcii
automobilového priemyslu. Export aj import koncom roku zvys$ili dynamiku rastu, obchodny
prebytok ale klesol takmer o tretinu. ZvySilo sa tempo rastu exportu, ale import rastol este
rychlejsie.

Tahurfiom rastu slovenskej ekonomiky zostal aj nadalej doméaci dopyt. Pod rast slovenskej
ekonomiky sa teda podpisovali hlavne investicie a to z dévodu lepSieho Cerpania eurofondov.
Ruku k dielu ale pridala aj spotreba verejnej spravy a spotreba domacnosti.

Za svoj rast v roku 2015 vdaci slovenska ekonomika hlavne domacej spotrebe — pozitivny vyvoj
na trhu prace, klesajuca nezamestnanost, rast redlnych miezd a klesajlce &i stagnujice ceny
v obchodoch podporili spotrebu obyvatelstva.

Z pohladu cenového vyvoja pokracovala situacia z roku 2014. Ceny nielenze nerastli, ale po¢as
viacerych mesiacov zaznamendvali medzimesaéné i medziro&né poklesy. Index spotrebitelskych
cien sa oproti roku 2014 znizil 0 0,3 %. S prichodom roku 2016 analytici ocakavaju v slvislosti
s rychlejSim oZivenim domaceho dopytu inflaciu na urovni 1,4 %. V ramci Struktary inflacie
cenovy vyvoj budu ovplyviiovat predov§etkym klesajlce ceny energii.

Rok 2015 priniesol pozitivny vyvoj aj na slovensky trh prace. Miera nezamestnanosti dosiahla
podla UPSVR 10,6 %. Zarovefi sa optimistickejSie vyvijali aj mzdy. Priemerna nominélna
mesacna mzda sa dostala na urover 882,00 eur.




Celkovo rok 2015 BILLA hodnoti ako uspedny. VSetky faktory, ktoré vplyvali na slovensku
ekonomiku sa vyrazne podpisali aj na hospodareni BILLY.

Slovenska BILLA dosiahla v roku 2015 hruby obrat vo vySke 565 milionov eur, ¢o je narast oproti
predchadzajucemu roku o 15 miliénov eur. S touto vySkou obratu sa slovenska BILLA drzi na
poprednych miestach TOP potravinarskych retazcov.

K dosiahnutiu tohto obratu pomohli medzi inymi aj cielené marketingové kampane, na jar sa
rozputala znovu, tak ako aj vroku 2014, Vitamania — BILLA pokratovala v uspe$nej detskej
kampani Vitamani. Druha séria obsahovala $est novych plySovych hratiek v podobe ovocia
a zeleniny, ktoré prisli s prepracovanej$imi detailmi a novymi pribehmi, ktoré si mohli zakaznici
zakupit za zvyhodnenu cenu a vymenou za vitabody.

Na zaciatku Skolského roka BILLA pri§la s novym detskym programom, v poradi uz piatou
uspednou marketingovou kampariou Sticker Promotion — Dobrodruzné cestovanie v ¢ase.
Vdaka knihe nalepiek mohli deti spoznavat' histériu zabavnou formou a zazit magické cestovanie
v Case.

Vlete 2015 BILLA ako prvy obchodny retazec na Slovensku priniesla pre svojich zakaznikov
jedineény lifestylovy magazin Kulinarium. Novy magazin Billa Kulinarium ponika mnozstvo
originalnych receptov ako aj tipov pre aktivne travenie volného ¢asu. Do konca roka 2015 sa
podarilo vydat dve Cisla.

V roku 2015 spolo€nost BILLA pokracovala v projekte ,BILLA 21: Projekt supermarketu pre 21.
storoCie”. Tento koncept prinaSa novy, moderny pohlad na nakupovanie v §tyle 21. storocia.
Zakaznikovi umozZiujeme prist na miesto, ktoré nan pésobi prijemne, vzbudzuje v fiom pozitivne
emoécie aponuka mu nielen pohodiné nakupovanie, jednoduchu orientaciu a prehlad
o produktoch, ale poskytuje mu aj rézne rady a tipy. V roku 2015 spoloénost’ zrekonstruovala 3
predajne, ktoré priniesli zakaznikom novy dizajn a Zivotnému prostrediu Gfavu.

V juni 2015 sa spolo€nost BILLA pripojila k eurépskej iniciative SUPPLY CHAIN INITIATIVE.
Tymto krokom sa dobrovolne zavézuje dodrziavat férové obchodné postupy v potravinovom
a dodavatelskom retazci.

Spolo&nosti sa podarilo otvorit' 8tyri nové predajne, ktoré znamenaju nielen rast obratov a vyssie
odbyty pre slovenskych producentov potravin. Stav predajni tak k 31.12.2015 dosiahol 132.
Celkovy evidenény pocet zamestnancov vo fyzickych osobach dosiahol 3 985 zamestnancov.

V ramci expanzie ma spolo¢nost v plane v roku 2016 otvorit dalSich 8 novych predajni a
zmodernizovat 10 starSich.

ROZDELENIE ZISKU

Navrh na rozdelenie dosiahnutého vysledku hospodérenia po zdaneni za rok 2015 vo vyske
4 081 tis. EUR je nasledovny:

pridel do zdkonného rezervného fondu 204 tis. EUR
prevod na ucet nerozdeleného zisku minulych rokov 3 877 tis. EUR



MARKETING

PRIVATNE ZNACKY

BILLA - patri medzi hlavné privatne znacky v Bille
s prémiouvou kvalitou a pristupnou cenou. Specialisti
vyberaju tych najlepSich dodavatelov na zaklade
striktnych  kritérii kvality, aby naplnili ocakavania
zakaznikov. Produkty v rdmci tejto znacky su rézne, od
beznych potravin az po delikatesy.

Chef menu - tato znatka je uréena pre pohodiné
stravovanie. Produkty su vyrabané z prvotriednych
surovin a balené najmodernej$imi technolégiami, zvéacsa
bez pridanych arédm a konzervantov. Tato znacka
ponuka tiez erstvé cestoviny, sendvice, dZzusy a Salaty.

. NaSe Bio — Bio je exkluzivha znacka a registrovana
ochranna znamka pre organické potraviny. Pri vyrobe
tychto produktov sa musia dodrziavat velmi prisne
pravidla a normy. Jedna sa o sortiment v biokvalite,
. vyrabany vyluéne pre BILLA Slovensko a BILLA Ceska
republika, s dérazom kladenym na potreby zakaznika.
 Vramci tejto produktovej rady zakaznik najde mliecne
~ vyrobky, cerealie, oleje, strukoviny, ovocie a zeleninu.




CLEVER - privatna znacka, ktora je na pultoch BILLA
a Merkur v Rakusku od roku 1999. Po velkom uspechu
bol neskér jej predaj rozsireny do ostatnych BILLA
predajni mimo Rakuska. Produkty CLEVER su
produkty, ktoré za lep8iu cenu zékaznik nenajde

v ziadnej konkurenénej sieti. Vdaka svojej vybornej
kvalite a vyhodnej cene patria tieto produkty medzi
najoblubenejsie.

vyrobcami.

MY — znacka pre kozmetické pripravky, ktora je rozdelena do
piatich kategorii MY telo, MY vilasy, MY tvar, MY dentalna
hygiena, MY pre muzov. Kozmetické a telové produkty tejto
znacky su dodavané v najvyS8ej kvalite a su pristupné pre
zakaznikov s niz§im rozpoétom.

\\ Uy

clever

Slovenska farma - je jedna znajnovSich znaciek
medzi privatnymi zna¢kami v Bille. Pontka produkty,
ktoré su vyrabané vyluéne na Slovensku slovenskymi
V zavislosti od rofného obdobia su
v ponuke jablka, cesnak, cibula, zemiaky, paradajky.
Postupe sa tato znatka doplia aj o &erstvé méaso.



Nova privatna znacka BILLA Premium je zacielend na velmi narotnych zakaznikov, ktori
vyhladavaju vynimo¢né gurmanske zazitky. Samozrejmostou je vysoka kvalita tychto produktov
za priaznivu cenu. Cielom je ponuknut $pickovl kvalitu naozaj pre kazdého zakaznika. Kvalitny
a prepracovany je i samotny obal tychto produktov. Pod znaékou BILLA Premium zakaznici najdu
Siroky vyber pochutin — su$ienky, pralinky, suSené ovocie, dezerty, mrazené torty, $pecidlne
oleje, Sunky.




V BILLE USETRI KAZDY

Najlepsia cerstvost’ kazdy deri a najlepsie zl'avy kazdy tyzderi

— to je zaklad novej komunikacie spolonosti, ktord chce pritiahnut nielen diskontnych
zakaznikov, ale aj ziskat novych, lojalnych zakaznikov.

Rézne druhy zliav v celom sortimente umoziuji zakaznikom usetrit’ pri kazdom nakupe. Celkovo
BILLA ponuka 7 cenovych nastrojov pre lacnej$i nakup:

AKCIA zlavnené produkty z letaka, platné jeden tyzdefn do vydania
dalsieho letaka

MULTIPACK v pripade nakupu vaésieho mnozZstva toho istého vyrobku lepsia
cena za kus

SUPER CENA $pecialna zlava na vybrany produkt z letaka

NEDELNA AKCIA $pecialna akcia na vybrané produkty iba potas nedele

KASOVY TRHAK 25 % zlava na vybrany sortiment pocas 2 dni (piatok, sobota).

Tato akcia je ur€ena len pre ¢lenov BILLA Bonus clubu
DLHODOBO NiZKA CENA Specialne zniZzend cena na vybrané produkty na dihsi ¢as ako
tyzdenna zfava
CLEVER vlastna znacka spoloénosti s najnizs§imi cenami, porovnatelnymi
s konkurenciou

PRE KAZDEHO
MAME TU
NAJLEPSIU
ZLLAVU

_ VBILLE
;!., USETRITEAZ
4
2 X!




ZAKAZNICKA KARTA

Zakaznici obchodnej siete BILLA sa mozu stat' ¢lenmi BILLA BONUS CLUBu. Zakaznik predlozi
pri kazdom nakupe BILLA BONUS CLUB kartu a za kazdé 1 euro nakupu ziska na svoje konto 1
bod.

Clenstvo v klube BILLA BONUS CLUB a vydanie karty je bezplatné.

Vyhody &lenstva:

1. Kazdy mesiac 300 produktov v zlave

2. Kazdy piatok a sobotu 25 % zlava na vybrany sortiment
3. 5 % zfava za 250 Bonus bodov

4. 10% narodeninova zlava

5. Vernostné programy

6. Ponuka externych partnerov



LUDSKE ZDROJE

ManaZment spolocnosti si plne uvedomuje vyznam a dolezitost' svojich pracovnikov, vytvara im
nalezité avhodné pracovné prostredie pre vyuzitie ich schopnosti a odbornosti. Pracovnici
spolo€nosti absolvuji vietky povinné Skolenia, maju moznost zvySovat si svoju kvalifikaciu na
roznych odbornych $koleniach a vyuzivat cudzie jazyky v praxi.

Celkovu starostlivost o zamestnancov zabezpecuje oddelenie ludskych zdrojov. Pracovnici tohto
oddelenia maju na starosti v8etky procesy, od vyberu kvalitnych zamestnancov podla
poziadaviek na konkrétnu pracovnl poziciu, vzdeldvanie zamestnancov, zabezpeCovanie
internych a externych $koleni, az po zabezpefovanie pracovnikov formou personaineho lizingu.

Spolo¢nosti zalezi na prehlbovani vedomosti, podpore silnych stranok a zruénosti jej
zamestnancov, preto ma prepracovany systém vzdelavania:

- uvodné $kolenie

- tréningové centrum pre zamestnancov predajni

- rotacie

- hodnotiace a rozvojové rozhovory na roénej baze
- interné tréningy s kvalifikovanymi trénermi

- interné manazérske tréningy s HR trénermi

- medzinarodné manazérske tréningy

- E-learning

- aspirantsky program

Otvorenie nového tréningového centra

Spoloénost’ BILLA v méji 2015 otvorila v Bratislave svoje prvé tréningové centrum, ktorého
hlavhym poslanim je zabezpecit pre svoju predajnu siet kvalifikovanych pracovnikov. Jeho
branami do konca roku preslo viac ako 1 050 zamestnancov. Qd investicie na zriadenie nového
treningového centra, ktora presiahla 100 tisic eur spoloénost ofakava zvySenie spokojnosti
zakaznikov s poskytovanymi sluzbami v predajnej sieti obchodov BILLA, aj ako zvysenie
odbornej kvalifikacie novoprijatych zamestnancov.

2013 2014 2015

Priemerny evidenény poéet zamestnancov vo fyzickych osobach 3734 3856 3921
Evidenény po¢et zamestnancov vo fyzickych osobach k 31.12. 3752 4007 3990
Pocet zamestnancov pracujlcich na dohodu o pracach

vykonavanych mimo pracovného pomeru 221 626 544



BILLA JE SLOVENSKA

»Kupou slovenskych vyrobkov investujeme do nasej ekonomiky*

V priebehu roka 2014 BILLA od$tartovala kampan zamerani na komunikaciu slovenskych
produktov. Spotreba domacich vyrobkov odlahuje cesty, Setri Zivotné prostredie a pomaha
znevyhodnenym regionom.

Aj v roku 2015 BILLA podporovala slovenskych producentov potravin. Percentualny podiel obratu
z predaja potravin vyrobenych na Slovensku na celkovom obrate z predaja vietkych potravin
BILLA je spolu 47,1 % (udaje za |. polrok 2015). Oproti Il. polroku 2014 sa celkovy podiel zvysil
o 2,1 %.

Slovensky pévod vyrobkov je pre BILLU dblezity, preto sa zamerala na viditelni komunikaciu
potravin, ktoré su drzitelmi ocenenia ZNACKA KVALITY SK.

ZNACKA KVALITY

S

SLUVAKIA

QUALITY FOOD

Znacka kvality SK je vlastnictvom Ministerstva pédohospodarstva a rozvoja vidieka SR a bola
uvedena do uZivania v roku 2004, kedy vznikol Narodny program podpory polnohospodarskych
produktov a potravin Znacka kvality SK na podporu spotreby domacej potravinovej produkcie.
Prioritou programu je zviditelnit domace kvalitné vyrobky. Toto logo oznaduje uZ viac ako 600
slovenskych vyrobkov od 85 vyrobcov kvalitnych slovenskych potravin.



VYZNAMNE RIZIKA A NEISTOTY

Cinnosti, ktoré BILLA vykonava, ju vystavuju rozliénym finanénym rizikam, trhovému riziku
(zahffia kurzové riziko, riziko urokovej sadzby s vplyvom na pefiazné roky a cenové riziko),
uverovému riziku a riziku likvidity. Medzi hlavné finanéné nastroje spolocnosti patria pohladavky
a zavazky z obchodného styku, penainé prostriedky a kratkodobé bankové vklady. Hlavnym
cielom tychto finanénych nastrojov je ziskat financie na zabezpecenie prevadzky.

Spoloénost’ pésobi na domacom trhu, €ast nakupov je v CZK. KedZe pocet nakupov tovaru
v cudzej mene je minimalny, vplyv kurzového rizika je minimalny. Spolo¢nost, je ale vystavena
pohyblivou Urokovou sadzbou. Spoloénost nie je ale vystavena cenovému riziku.

BILLA ma vypracované smernice riadenia uverov, ktoré zabezpecuju minimalizaciu Gverového
rizika neustadlym monitorovanim situdcii, ktoré wvystavuji spoloénost tomuto typu rizika.
Vyuzivanie uverovych limitov sa pravidelne sleduje. Splatnost pohladavok sa sleduje na
mesacnej baze, v pripade nesplacania nastupuje proces vymahania pohladavok. Uverova bonita
sa posudzuje uvSetkych odberatelov, ktori pozaduju Gver nad uritd hranicu. Vedenie
spolo€nosti je presvedéené, Ze nehrozi vyznamné riziko straty nad ramec uz vytvorenych rezerv.
Aby spolo€nost eliminovala Uveroveé riziko suvisiace s bankovymi Gctami a finanénymi nastrojmi,
uskuto€nuje transakcie len s bankami a finanénymi institiciami, ktoré maju vysoky rating.

BILLA riadi riziko likvidity vyuzivanim péziciek a bankovych kontokorentnych Uctov, ktoré by mali
v pripade potreby pokryt okamzity nedostatok finanénych prostriedkov. Spolo¢nost pravidelne
monitoruje pohyby finanénych prostriedkov na bankovych Gétoch a pripravuje prognézy
peniaznych tokov.

BILLA A ZIVOTNE PROSTREDIE

V spolo€nosti BILLA je kladeny velky déraz na ekologiu a ekologické spracovanie odpadu. Na
v8etkych predajniach supermarketu BILLA je prisne kontrolované triedenie odpadu. Spolo¢nost
pouziva baliace félie bez PVC a recyklovatelné tacky.

BILLA v novootvorenych a zrekonstruovanych predajniach vyuziva ekologicky systém chladenia
a uzatvaratelné chladiace vitriny s dverami, ktoré okrem 30% zniZenia produkcie emisii udrzuju
kvalitu ponukanych potravin na najvy$Sej Urovni. Vyuzivaju vyluéne ekologické chladiva etrné
k Zivotnému prostrediu. Do ovzdusia sa tak, vdaka ekologickej premene supermarketov BILLA
Slovensko, dostane menej oxidu uhli¢itého.

AKTIVITY V OBLASTI VYSKUMU A VYVOJA

Spolo¢nost BILLA nema a ani do buducnosti neplanuje vydaje na ¢innosti v oblasti vyskumu
a vyvoja.

ORGANIZACNA ZLOZKA V ZAHRANICI

BILLA nema ziadnu organiza¢nu zlozku v zahrani¢i, neplanuje nadobudanie akcii alebo
obchodnych podielov v inych spolo€nostiach.



INFORMACIE O OBSTARAVANI VLASTNYCH AKCIi, DOCASNYCH LISTOV, OBCHODNYCH
PODIELOV A AKCIl, DOCASNYCH LISTOV A OBCHODNYCH PODIELOV OVLADAJUCEJ
0osoBY

Spolocnost' v roku 2015 a ani v roku 2014 neobstaravala vliastné akcie, docasné listy, obchodné
podiely a akcie, do¢asné listy a obchodné podiely oviadajlcej osoby.

VYSLEDOK ZA ROK 2015

K 31. decembru 2015 bol k dispozicii na rozdelenie nerozdeleny zisk minulych obdobi vo vyske
37 039 tis. EUR (k 31. decembru 2014: 33 272 tis. EUR), tak ako bol vykazany v uctovnej
zavierke. O jeho rozdeleni valné zhromazdenie e$te nerozhodlo.

SKUTOCNOSTI, KTORE NASTALI PO SUVAHOVOM DNI

Vo februari 2016 spolo€nost’ uzatvorila jednu prevadzku — Luéenec, Novohradska 3.
UCTOVNA ZAVIERKA

Sucastou tejto vyro¢nej spravy je v Prilohe 1 roéna uétovna zavierka k 31.12.2015 v rozsahu
schvalenom auditorom a jedinym spolo¢nikom.

L
%z Tomasz Bator / Ing. Tomas Staiio
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Sprava o overeni siiladu vyroénej spravy s aétovnou zavierkou
vzmysle § 23 zakona NR SR é. 540/2007 Z.z.
(Dodatok k sprave auditora)

Spolo¢nikovi a konatelom spoloénosti BILLA s.r.o.:

Uskutoénili sme audit ié¢tovnej zavierky spolo¢nosti BILLA s.r.o. (,Spoloé¢nost™) k 31. decembru 2015, ku
ktorej sme dna 29. marca 2016 vydali spravu nezéavislého auditora av ktorej sme vyjadrili svoj
nepodmieneny nazor v nasledujicom zneni:

Nazor

Podla nasho nazoru vyjadruje tcétovna zdavierka objektivne vo vsetkych vyznamnych stvislostiach
finanéni situdciu spolocénosti BILLA s.r.o. k 31. decembru 2015, vysledok jej hospoddrenia a periazné
toky za rok, ktory sa k uvedenému datumu skoncil, v sulade s Medzinarodnymi $tandardmi pre
finanéné vykaznictvo platnymi v Eurépskej tnii.

V zmysle zikona NR SR ¢. 431/2002 Z.z. o iétovnictve v zneni neskorsich predpisov sme tieZ overili, ¢i
informdcie, ktoré sii predmetom tdétovnictva a st uvedené vo vyroénej sprave Spoloénosti k 31. decembru
2015, st v siilade s vyssie uvedenou overenou uétovnou zavierkou.

Zodpovednost statutarneho organu Spoloénosti za vyroéni spravu

Statutarny organ Spoloénosti je zodpovedny za vyhotovenie, spravnost a tiplnost vyro¢nej spravy v siilade
so slovenskym zdkonom o ti¢tovnictve,

Zodpovednost auditora za overenie silladu vyroénej spravy s i¢tovnou zavierkou

Nasou zodpovednostou je na ziklade overenia vyjadrit nazor na to, ¢i informacie vo vyro¢nej sprave, ktoré
si predmetom uétovnictva, si vo vSetkych vyznamnych suvislostiach vsiillade s Gétovnou zéavierkou
Spoloc¢nosti. Overenie sme vykonali v siillade s Medzindrodnymi auditorskymi Standardmi. Podla tychto
standardov mame dodrziavat etické poziadavky, naplanovat a vykonat overenie tak, aby sme ziskali
primerané uistenie, Ze informécie uvedené vo vyroc¢nej sprave, ktoré si predmetom zobrazenia v i¢tovnej
zavierke, st vo vietkych vyznamnych sivislostiach v stilade s prislu§nou aétovnou zavierkou.

Stcastou overenia je uskuto¢nenie postupov overujicich siilad tych idajov vo vyroénej sprave, ktoré si
predmetom uctovnictva, s Gétovnou zévierkou. Zvolené postupy zévisia od tsudku auditora, vritane
postidenia rizika vyznamnych nespravnosti vo vyroénej sprave, ¢i uz v dosledku podvodu alebo chyby. Pri
posudzovani tohto rizika auditor berie do tivahy interni kontrolu relevantnii pre zostavenie a objektivnu
prezentaciu vyro¢nej spravy, aby mohol navrhnit auditorské postupy vhodné za danych okolnosti, nie
viak za i¢elom vyjadrenia nizoru na Géinnost internej kontroly Spolo¢nosti. Udaje a informécie uvedené
vo vyrocnej sprave, ktoré neboli ziskané z ictovnej zavierky, sme neoverovali.

Sme presvedéeni, Ze vykonané overenie je dostatoénym a vhodnym vychodiskom pre nas nézor.

Slovenska republika
T: +421 (0) 2 59350 111, F: +421 (0) 2 59350 222, www.pwe.com/sk

The company's ID (IC0) No. 35739347

Tax Identification No. of PricewaterhouseCoopers Slovensko, s.r.0, (DIC) 2020270021,

VAT Reg. No. of PricewaterhouseCoopers Slovensko, s.r.o. (IC DPH) SK2020270021.

Spolotnost je zapisana v Obchodnom registri Okresného sidu Bratislava 1, pod viozkou & 16611/B, oddiel: Sro.
The company is registered in the Commercial Register of Bralislava 1 District Court, ref. No. 16611/B, Section: Sro,
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Nazor

Podl'a nasho nazoru informdcie, ktoré si predmetom tétovnictva asii uvedené vo vyroénej sprave
Spolo¢nosti zostavenej za rok ukondeny 31.decembra 2015, st vo vSetkych vyznamnych sivislostiach
v suilade s vyssie uvedenou tc¢tovnou zavierkou.

T2l Le =

PricewaterhouseCoopers Slovansko, s.r.o.
Licencia SKAU ¢. 161

V Bratislave, 29. marca 2016

2of2






