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1 Profil spolo¢nosti

Obchodné nazov a sidlo spolocénosti:

Falc, s.r.o.
Dopravna 5
955 01 Topolcany

Historia spoloénosti:

Falc, s.r.o., bola zaloZena a zaregistrovana 14.8.2001 ( Obchodny register
Okresného sudu Nitra, Oddiel: Sro, Vlozka Cislo: 12737/N).

Hlavné €innosti spolo¢nosti podla vypisu z obchodného registra su nasledovné:
- sprostredkovanie obchodu, sluzieb a vyroby
- maloobchod so zmieSanym tovarom v rozsahu vofnej €innosti
- velkoobchod so zmieSanym tovarom v rozsahu volnej zivnosti
- montaz obrazovych ramov a neremeselna vyroby bytovych dopinkov
- reklamna €innost
- baliaca €innost
- podnikatel'ské poradenstvo

2 Organy spoloc¢nosti

Konatel spoloénosti:

Statutarnym organom spolo&nosti je konatel Vladimir Bizori.

Spolo¢nost nema Ziadne organizacné zlozky v zahranici.

3 Podnikatel'ské zameranie spoloénosti

Podnikatelské Cinnosti spolo¢nosti Falc, s.r.o. su rozdelené do dvoch hlavnych
oblasti:

- vyroba - vyroba obrazovych ramov, foto ramov, obrazov, povrchova uprava
list
- obchod - predaj a distribucia tovaru a vyrobkov

Hlavnou €innostou spolocnosti je vyroba-povrchova uprava list, vyroba obrazov —
ramovanych reprodukcii a ru€ne malovanych originalov, tla¢ obrazov na zakazku,
ramovanie obrazov na zakazku, vyroba zrkadiel, vyroba atypickych ramov, vyroba
fotoramov.
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VedlajSou Cinnostou je predaj a distribucia vyrobkov a vefkoobchod tovaru: list,
multirdamov, tlaenych obrazov na platne, tlacenych obrazov na skle, posterov,
zavesného systému, ramarskych strojov a doplnkového sortimentu pre ramarov.

NajddlezitejSimi trhmi pre spoloCnost su trhy: Slovenskej republiky, Ceskej republiky,
Danska, Nemecka, Svajciarska, Rakuska, Madarska, Slovinska, Holandska
a Belgicka.

4  Klraéové informacie o spolo€énosti

4.1  Stratégia spolo¢nosti

Dlhodoba stratégia spolo¢nosti spo€iva v snahe udrzat sa na uz ziskanych trhoch
ako jeden z poprednych vyrobcov foto ramov, obrazov a list ako aj etablovat sa na
novych trhoch EU.

4.2. Ludské zdroje

Spolo¢nost zamestnavala ku koncu roka 2015 40 zamestnancov, z toho
v TPP boli 34 zamestnanci, z toho 2 riadiaci. 5 zamestnanci boli na DVP a 1 bola na
DBPS.

Osobné naklady c&inili 295 tis. Eur, €o je zhruba narast 0 10,48 % oproti roku 2014
(267 tis. Eur).

V roku 2015 usek ludskych zdrojov poskytoval vSetky Standardné poziadavky
pre udrzanie arozvoj fudského kapitalu, personalne sluzby, odmenovanie,
organizacny rozvoj a socialne sluzby pre zamestnancov.

V buducom obdobi 2016 spolo¢nost’ planuje udrzat zamestnanost vo vyrobnej
prevadzke v rovnakej vySke ako vroku 2015 a posilni skladnicke a mimovyrobné
pozicie maximalne o 2 zamestnancov.

4.3. Vyskum a vyvoj

V roku 2014 sa spolo¢nost’ zaCala vo zvySenej miere zaoberat umiestnenim
a naslednym predajom svojich vyrobkov na webovych strankach. V minulom roku
nakupila 17 a v roku 2015 celkovo prevadzkuje uz 19 podpornych stranok.

Dalej investuje do prepractvania hlavnej stranky www.falc.sk, ktora je uréena
pre velkoobchod ado stranky www.superposter.sk, ktora sluZzi koncovym
zakaznikom aje zamerana hlavne na tla¢ na platno. Spolo¢nost prehodnotila
niektoré domény a v roku 2016 planuje ponechat’ si iba nanavstevovanejSie.

V oblasti dizajhu vyrobkov — obrazov afoto ramov sa spolo¢nost riadila
celosvetovymi trendmi v oblasti dekoraénych predmetov.



http://www.falc.sk/
http://www.superposter.sk/
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4.4. Zivotné prostredie

Spoloc¢nost’ aj v roku 2015 recyklovala odpady vzniknuté pri vyrobe - sklo,
dreveny odpad a kartdon, priCom kartonovy obal dalej poziva pri baleni hotovych
vyrobkov umiestfiovanych na trhoch EU.

Spolocnost’ ziskala v septembri 2012 certifikat PEFC a FSC, ktoré zarucuju
[ahSiu identifikaciu produktov vyrobenych =z dreva pochadzajucich z dobre a
zodpovedne obhospodarovanych lesov. Tieto certifikaty pomohli firme udrzat’ si
SvajCiarskych zakaznikov, ktory nakupuju vyhradne produkty oznacCované a teda
pochadzajuce z certifikovanych materialov PEFC a FSC. Spolo¢nost si kontrolnym
auditom v septembri roku 2015 zabezpecila platnost oboch certifikatov aj na dalSi
rok. Spoloénost riadne plati prispevky recyklaénému fondu v SR a CR.

5 Ekonomicka a finan¢na pozicia

Ekonomicka a finan€na pozicia Spolocnosti je priamo spojena s priaznivou
situaciou v priemysle vSeobecne, Co je viditefné na naraste trZieb jednak z predaja
vlastnych vyrobkov a aj z predaja tovarov.

5.1 Vysledok hospodarenia za minulé a bezné ucétovné obdobie

Vysledok hospodarenia pred a po zdaneni

2014 2015
Vysledok hosp.pred zdanenim 12 276 11638
Vysledok hosp.po zdaneni 8 534 7 920
Tabulka ¢.1
Struktura vysledku hospodérenia
2014 2015
Vysledok hosp.z hospodarskej €innosti 22 877 19 251
Vysledok hosp.z finan¢nej €innosti -10 601 -7 613
Tabulka ¢.2

5.2 Vykony

PocCas roka 2015 Spolo¢nost realizovala trzby z predaja tovaru vo vyske 953 tis.
EUR (2014: 709 tis. EUR), €o je narast o 34,41 % oproti roku 2014. Tento narast v
trzbach bol priamo spésobeny ziskanim novych vyznamnych zakaznikov.

V roku 2015 dosiahla vysSka trzieb z predaja vlastnych vyrobkov a sluzieb sumu 943
tis. Eur (2014: 775 tis. EUR) o je narast viac ako 21,68 % oproti roku 2014.

Pridana hodnota v roku 2015 vzrastla na 362 tis. EUR v roku 2014 na 343 tis.EUR,
Co je 0 5,54 %.
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5.3 Vyhlad Falc, s.r.o. narok 2016

V roku 2016 bude pokraCovat expanzny plan s ciefom rozsirit' trhy na uzemi
EU, stabilizovat dosiahnuté trhy a udrzat roény obrat spolognosti na minimainej
urovni 1,5 mil. Eur/ro¢ne a vySSie.
Snahou spolo¢nosti v minulych rokoch bola priprava na postupny prechod
k minimalizacii vyroby, rozSirenia obchodnej cinnosti a orientacii na kone¢ného
zakaznika so zameranim na predaj cez internetovy obchod.
Avsak v roku 2015 spoloCnost zaznamenala zvySeny dopyt vo vlastnych vyrobkoch
apreto bude sledovat tento trend pri minimalizacii a optimalizacii vyrobnych
nakladov.
Ekonomicky vyhlad je celkom optimisticky, dopyt po vSetkych vyrobkoch, ale aj
dovazanych tovaroch rastie. Vyrazne tomu napomaha investicia do rozSirenia
sortimentu, mohutne podporena investiciou do vyvzorovania list pre konecnych
zakaznikov. Marketingova podpora pre ostatnych cielovych zakaznikov bola masivne
podporena vydanim vlastnych produktovych katalogov.
V tomto vyvoji chce spolocnost pokraCovat aj v dalSom obdobi.
Dalsim cielom spolo&nosti je investicia do nakupu novych strojov, ktoré by mali
prispiet k zrychleniu vyrobného cyklu, zefektivneniu vyroby ale aj k ulaheniu prace
skladov.
Zaroven spolo¢nost kladie vy$Si déraz na stabilizaciu fixnych nakladov. Tato, ako aj
priama zainteresovanost vSetkych zamestnancov na zniZeni prevadzkovych
nakladov, by mali mat’ pozitivny dopad na finanény tok a solventnost’ spolo¢nosti.



