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IDENTIFIKACNE UDAJE

Nazov spolo¢nosti: Agentura AGE, s.r.o0.

SIiDLO: Trnavska cesta 82, 821 02 Bratislava, Slovenska republika

ICco: 35850 663

DiC: 2020263531

IC DPH: SK2020263531

ZAPISANA: v Obchodnom registri Okresného stidu Bratislava, Oddiel: Sro, Vlozka ¢. 28069/B
ZASTUPENA: Ing. Juraj Pavel¢ik , konatel’

STATUTARNY ORGAN:

Funkcia Meno

Konatel Ing. Juraj PavelcCik

Reklamna Agentira AGE vznikla v januari 2003 a reprezentuje ju mlady, no o to menej
»opozerany* a neovplyvneny tim l'udi schopny vytvorit’ originalnu myslienku ako spdsob reklamného
prejavu. Nasou vd’a¢nou filozofiou je uspokojovat’ nielen Standardné poziadavky, ale tiez uskutociiovat’
netradi¢né marketingové stratégie. Ponikame komplexné sluzby v oblasti budovania znacky, medialnej a
marketingovej komunikécie a inych produkénych aktivit. Zakaznik agentury AGE ma moZnost’ vlastnej
volby. Klient si voli optimélny rozsah spoluprace, ¢i uz kompletny servis, alebo jednotlivi Cinnost’ podla
ponuky. Pre to, aby vznikla efektivna reklama, musime poznat’ spravanie, potreby, oakavania a ndkupné
zvyklosti spotrebitel'a. Musime vediet, kto je vlastne spotrebitel’. Spotrebitel je pre nas kral'om trhu.

Nase sluzby nekonéia ani nezacinaji pri reklame. Budujeme znacku, zlepSujeme marketingovia
komunikéciu prostrednictvom vSetkych dostupnych médii.

Pokracujuci pokles vydavkov na komunikéciu a marketing ako taky ma negativny vplyv na objem
poskytovanych sluZieb ako aj na cenu za tieto sluzby. Odhady hovoria 0 tom, Ze realne vydavky na
reklamu medziro¢ne klesli o 4-5 percent. Okrem toho sa na trzbach prejavili finan¢né problémy
spolo¢nosti Retail Value Stores— prevadzkujicej obchodné domy Carrefour, ktora predstavovala jedného
Z najvacsich klientov.

Spolo¢nost’ reagovala na zhorsenie platobnej moralky v roku 2014, priemerna doba uhrady
prechodom na zalohové fakturacie a platbu vopred.. Uverova zadlZenost’ spoloénosti vyrazne nevzrastla,
doslo vSak k zmene struktury tverov, ked’ dlhodoby hypotekarny tver nahradil kontokorentny ¢o malo za
nasledok zvySenie ndkladov na obsluhu dlhu. Celkova miera zadlZenosti spolo¢nosti je vSak stale
prijatel'nej vyske — 68 %..

Aj pre rok 2016 sa ocakava d’alsi pokles vydavkov na reklamu, najmé v oblasti printov,
vstupujeme do tohto roku s optimizmom. Spolo¢nosti podarilo nielen udrzat’ stalych zakaznikov ale aj
roz§irit’ portfolio im poskytovanych sluZieb. Stale vyznamnejSich spdsobom sa na vykonoch spolo¢nosti
podiela zabezpecenie a realizacie roznych firemnych akcii, promo akcii a eventov.

SCHVALIL: Valné zhromazdenie dia 30. jina 2016

Ing. Juraj PavelCik



