VYROCNA SPRAVA

Nadacie Slovak Gold
zarok 2016

V zmysle § 35, ods. 2. Zakona NR SR ¢&. 34/2002 Z. z. o nadéciach sa vypracuva a
predklada tato vyro€na sprava o ¢innosti Nadécie Slovak Gold za rok 2016:

1. Prehlad ¢innosti

a) Nadacia podas celého roka odborne hodnotila vSetky prihlasené vyrobky, sluZzby
a $pecifické produkty do jej systému podl'a stanovenych podmienok a pravidiel.

b) Vyrobky, sluzby a $pecifické produkty nadstandardnej kvality ocefiovala udelenim
Certifikatu a Zlatej medaily Slovak Gold.

¢) Na zédklade osobitne stanovenych podmienok hodnotila a ocetiovala aj vynimo¢né
firmy a organizécie, a to udelenim Certifikatu Slovak Gold Exclusive.

d) Vyvijala aktivity smerujice k priebeznej propagécii systému Slovak Gold, ako aj
ocenenych produktov a subjektov, v médiach.
Nadacia sa pravidelne zucastiiuje Rady vladdy na podporu exportu a investicii konanej
pod gesciou Ministerstva zahrani¢nych veci a eurdépskych zaleZitosti a Ministerstva
hospodarstva

Cela tato ¢innost’ bola v zmysle Nada¢nej listiny a poslania Nadacie Slovak Gold
cielavedome zamerana na podporu zvySenia kvality ocenenej domacej produkcie a jej
propagacie. V tomto smere boli zamerané aj vetky finanéné toky Nadacie v uplynulom roku.

2. Roéna udtovna zavierka za rok 2016

a) Uttovna zavierka sa predklad4 v stanovenom vykaze U&. NUJ 1-01 a Ug. NUJ 2-01
(ako priloha v audite).

b) Objektivnost’ zavierky potvrdzuje vyrok auditora, ktory ro¢mi uétovni zavierku
Nadacie Slovak Gold schvalil (auditorska sprava je v prilohe).

3. PrehPad prijmov podla zdrojov a ich pévodu

a) Celkové prijmy za hodnotené obdobie boli vo vyske 6.337,44 EUR. Tieto prijmy boli
v sulade s Nada¢nou listinou, ¢innost'ou Nadacie Slovak Gold a jej poslanim.
b) Nadécia prijmy z inych zdrojov nema

5. PrehlPad o fyzickych a pravnickych osobach, ktorym nadacia poskytla prostriedky

a) Nadacia sa celoroéne rdznymi aktivitami snaZila podporit’ ocenené subjekty.

b) Subjekty, ktoré obdrzali uvedené certifikaty a ceny, ich pouzili na propagaciu svojich
certifikovanych a ocenenych produktov, ako aj na zvySovanie svojho imidZu a prestize
v ramci vlastnych marketingovych aktivit.



