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Zakladné udaje spoloénosti

N&zov a sidlo: BONAVITA SERVIS, spol.sr. 0.
Sustekova 18
851 04 Bratislava
iI€o: 35696 371
Pravna forma: Spolocnost s ru¢enim obmedzenym
Datum vzniku: 15.08.1996

Predmet Cinnosti:

Vyroba pekarskych a cukrarenskych vyrobkov

Prenajom nehnutelnosti spojeny s poskytovanim inych ne? zékladnych sluzieb

spojenych s prendgjmom

Kupa tovaru za G¢elom jeho predaja koneénému spotrebitelovi (maloobchod)

Prendjom hnutelnych veci

Kdpa tovaru za tcelom jeho predaja inym prevadzkovatelom zwnostl (velkoobchod)

Sprostredkovanie nakupu predaja tovarov
Baliace €innosti, manipuldcia s tovarom
Cinnost organiza&nych ekonomickych poradcov
Marketingové sluzby

Sprostredkovatelska cinnost v oblasti sluZieb
Organizovanie veltrhov a vystav
Sprostredkovatelska ¢innost v oblasti vyroby
Reklamné Cinnosti :
Ubytovacie Cinnosti bez poskytovania pohostinskych &innosti
Vydavatel'ska ¢innost

Administrativne sluzby

Poskytovanie sluZieb pre rodinu a domacnost
Prieskum trhu a verejnej mienky

Statutarny organ: konatelia

Zakladné imanie: 10.000 €

Spolocnost je platitefom DPH.



Sprava BONAVITA SERVIS spol. s r.o.
o vyvoji v roku 2016

Vroku 2016 spolocnost prispdsobovala svoj obchodny model s ciefom
prehlbit a zlepsit spolupracu so spofahlivymi dodévatelmi a aktivne vyhladavala
novych doddvatelov a odberatefov. Vyznamnou &innostou bolo skimanie
vyvoja u byvalych obchodnych partnerov s ciefom obnovy vzdjomnej
spoluprace. Vyvoj na trhu bol poznamenany neustdlymi snahami o fizie
a preskupovani sil u niektorych naich odberatefov a problémami s tym
spojenymi. Vyvoj v Eurépe nadalej ovplyviioval vyvoj na Ukrajine a prediZenie
sankcii voli Rusku. |napriek zdujmu ruskych odberatelov a dodévatelov
o spolupracu sa ndm jej rozbeh pre sankcie nepodaril. Ceny komodit a USD boli
stabilné a nevytvdrali tlak na zmenu cien. Casté zmeny na trhoch avo svete
kladu velké p02|adavky na firmy, ktoré chcu uspiet aj v tazkych ekonomickych
podmienkach. Uspednou bola aj na%a spolognost aj ked sa jej nepodarilo
naplnit vSetky stanovené ciele.

Uspesne sme pokragovali v roziirovani vyroby v nasom zivode na
Slovensku a splnili nds hlavny ciel roku 2016. Podarilo sa ndm v priebehu roka
dokontit vyvoj novej vyrobkovej rady a pripravit jej vyrobu na zaciatok roka
2017. Kontinudlne sme pracovah na zvySovani kvality vyrobkov zo slovenskej
tovarne a vyrobky pine splfiaju eurdpske kvalitativne Standardy. Zaliatkom roka
sme ziskali certifikity BRC a IFS, ktoré nam davaju predpoklad na Uspednd
realizaciu hlavne exportnych aktivit.

Rychle tempo zmien podmienok sa prejavilo aj v nasej oblasti. Neustale
sa meni situdcia unasich dodévatefov a odberatefov. Pre hodnotenie v
rozhodujlcich  kategdriach vyrobkov sme poufili data renomovanej
prieskumnej spolocnosti. V niektorych kategériach vyrobkov sa ndm podarili
nase ciele naplnit ale v niektorych sme nesplnili pldnované ciele. Neustale sa
prehlbuje trend zvy3ovania podielu nadndrodnych spoloénosti hlavne pre
masivne vydaje na marketing, televiznu reklamu ako aj aktivnu pracu so
sortimentom (TESCO, BILLA, METRO, KAUFLAND a LIDL), klesajd podiely
narodnych aliancii (hlavne CBA, FRESH a COOP) najmi zdovodu nezaujmu
o novinky a nedostatku invencii ako rozdirit vzajomny biznis. Aj kvéli tomu

neustale klesa podiel slovenskych vyrobkov v obchodoch. Tak ako kaZdy rok
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neustéle klesa podiel slovenskych vyrobkov v obchodoch. Tak ako kaidy rok
uviacerych aktudlnych obchodnych partnerov pretrvavaji neoverené
informacie o pldnovanych akvizicidich. PoZiadavky odberatefov na
vylep$ovanie kondicii vzhl'adom na ich hrani¢nu droven boli mierne a podarilo
sa so vietkymi dohodnut pokracovanie spoluprace iba s drobnymi Gpravami.

Nadalej bol komplikovany vyvoj spoluprdce so spolo¢nostou
CARREFOUR. V minulom roku sme ukoncili spolupracu s dévodu ukoncenia
poistenia pohladdvok a vtomto roku sa nam podarilo obnovit spolupracu po
dohode o platbach vopred.

Intenzivne sme skumali arokovali snasimi byvalymi odberatelmi
spolo¢nostou TERNO (Moja sdmoska) a spolotnostou DM s ciefom obnovit
spolupracu. Do konca roku sa ndm obnovit spolupracu napriek velkému usiliu
kompetentnych manaZérov nepodarilo.

Pocas roka sme priebeine sledovali vyvoj triieb a mimoriadnych
dodatoénych poZiadaviek odberatelov. Nadalej sme pokracovali v osvedcenej
stratégii — identifikovat problematicki a méalo vyhodnu spolupracu, rokovat
ozlepseni vynosnosti ai po pripadné vasné ukoncovanie rizikovej
a nevyhodnej spoluprace.

Zmeny na strane odberatelov sU beznym javom na naSom malom trhu
aopit boli velké — poéas celého roka sa neoficidlne hovorilo ozmenach
vlastnikov viacerych nasich odberatelov — niektorich c¢lenov CBA adokonca
COOP. Niektoré COOP Jednoty prehnali svoje investicie natoltko, Ze neboli
schopné platit svoje zévazky. Vyznat sa v takejto situdcii a spravne spocitat
navratnost nasich investicii do listungov bolo velmi naroc¢né. Pocas celého roka
sme spravne odhadli vyvoj u vietkych nadich odberatefov. Podarilo sa nam
uzatvorit  vietky zmluvy srozhodujucimi odberatefmi a nepretrzite
spolupracovat po&as celého roka. Pri ukonovani spoluprace sme zabezpecili
aby vietky pohladdvky po ukonéeni spoluprace boli uhradené. Pocas roka sme
aktivne vyhladavali novych potencidlnych odberatelov aj v segmente B2B a
rozsirovali spolupracu s existujucimi nezévislymi odberatelmi s ciefom rozsirit
spolupracu.

Polas celého roka sme pokracovali v nasej konzervativnej stratégii —
venovat zvy$enl pozornost sledovaniu zmien vlastnickych pomerov dotknutych
odberatelov s ciefom zabezpetit 100 % Ghradu nasich pohladavok, ¢o sa nam aj
podarilo. Pokragovali sme v poistovani pohladavok vybranych odberatelov.



Nepretrzity rozvoj prevadzok moderného trhu spbésoboval zvySovanie
poziadaviek na zaruény servis na prevadzkach trhu tradicného. Hladali sme
spOsob, ako tieto poZiadavky udriat v ekonomickych mantineloch obojstranne
vyhodnej spoluprace.

PoCas roka sme prevaind vacSinu naSich cien nemenili z dovodu
mimoriadnej stability nakupnych cien od naSich dodavatelov. Neustdle sme
mali na zreteli udrzanie konkurencnosti nasi koncovych cien na pulte predajni
v porovnani s konkurenciou. Sledovanie vyvoja cien konkurenénych vyrobkov
sme vyuZivali ako hlavny nastroj nasej cenotvorby pocas celého roka.

PoCet naSich relevantnych konkurentov aich aktivit sa kazdorocne
znizuje. Tento rok ndam vsak neubudol Ziaden slovensky konkurent. Pocet
dovozcov neustdle rastie a objavuju sa aj z non-food oblasti. Tak mbéZzeme na
Slovensku vidiet ceredlie, macesy a suchdre takmer z celého sveta. Nasi hlavny
konkurenti spolo¢nosti NESTLE, EMCO a MONDELEZ dalej poufivali na
Slovensku aj najucinnejSiu marketingovi podporu — televiznu reklamu.
Zdbévodu nerentabilnosti sme televiznu reklamu na Slovensku nerobili.
Pribddaju nam konkurenti najma v kategorii ovsené kaSe spoloCnosti SEMIX,
KLEMBER a Dr.OETKER. Nasa bilbordova reklama je realizovand iba v malom
lokdlnom rozsahu. Ziadne vyrazné marketingové aktivity slovenskych
konkurentov sme nezaznamenali. Situdcia v niektorych skupinach vyrobkov je
nadalej velmi komplikovana (pufované vyrobky, ceredlie, s6jové texturaty,
sdjové ndpoje, suchdar). Dalej sme zlepSovali rentabilnost jednotlivych
obchodnych pripadov a vylepsSovali sme nasu obchodnu ponuku vyrobkov a
sluzieb. Vyhybali sme sa nezmyselnym cenovym vojndm a vyhladavali sme
vyrobky pre rozSirovanie sortimentu s vys$Sou pridanou hodnotou. Nasou
rozhodujlicou marketingovou aktivitou aj vtomto roku boli letdkové akcie.
Neustédle sa zhorSovala rentabilita letdkovych akcii — klesali triby u vacSiny
partnerov a poplatky zostali na pévodnej Grovni alebo sa medziro¢ne zvySovali.
Novym trendom bolo skracovanie doby trvania letdkovych akcii a tento fakt mal
najvacsi vplyv na objem predaného tovaru v akciach. Velmi intenzivne sme
rokovali so vsetkymi obchodnymi partnermi pri organizovani letdkovych akcii
s ciefom zlepsit ich vysledky. Nasi slovenski konkurenti sa uZ letdkovych akcii
takmer nezucastnuju.

Vyznamné miesto vnasSich marketingovych aktivitdch zaujimali
ochutnavky a samplingy. Nasa spolocnost prinasala na trh nové vyrobky alebo
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vyrobky s vylepSenou receptirou a tak organizované ochutnavky boli Uspegné.
Pocas roka sa nam podarilo uskutoénit viacero samplingov s velmi dobrou
odozvou. V niektorych pripadoch boli samplingy Uspesnejsie ako ochutnavky.
Nadalej sme vyhladavali nové netradi¢né kandly na propagaciu nasich
kvalitnych vyrobkov.

Sortiment vlastnych znadiek u nasich najvyznamnejsich odberatelov bol
vroku bez zmeny. Intenzivne sme rokovali o moZnosti roziirenia portfolia
vlastnych znaciek. Rokovali sme o zaradeni vyrobkov slovenskej produkcie po
- spusteni vyroby novych vyrobkov zo slovenskej produkcie. Vyvoj predaja
vlastnych znaciek sa dari udrfiavat na priblizne rovnakej trovni. Pogas roka sme
aktivne vyhfadavali vyhldsené tendre adésledne sme sa na ne spolu
$ vyrobnymi zavodmi pripravovali.

Za zaklad nasej Cinnosti povaZujeme vysoku urovef spoluprace s nasimi
sucasnymi doddvatelmi a neustaly vyvoj, zavidzanie novych vyrobkov ako aj
vylepSovanie aktudlnych vyrobkov. Pocas roku 2016 bol zjavny fakt, Ze pokial
sme do nadej vzdjomnej spoluprice nevloZili dostatok Usilia, tak sme
zaznamenali pokles aktivit utakmer vietkych nadich dodavatelov. Je
negativnym trendom, Ze dodévatelia si malo aktivny a &akaju na nage navrhy.
Pripravili sme stratégiu rozvoja pre nasledujuci rok. Poslednym dovozom
suseného anandsu a ostatného ovocia pred hlavnou zimnou sezénou sme
ukonCili pdsobenie vtejto oblasti ajeho distribuciu postivame nasmu
obchodnému partnerovi. Zial, nepodarilo sa nam predaj tohto sortimentu vo
vyznamnej miere presadit na vaé&si trh Ceskej republiky. Nagu ponuku priebezne
optimalizujeme. Priebeine sme ukondovali distribiciu malo predajnych
vyrobkov a plynule ich vymienali alebo listovali za novinky. Prisun noviniek od
nasich dodédvatelov povaZujeme viak za nedostalujicu pre rozvoj obchodu
azvySovaniu trzieb. Zvydili sme nae aktivity vo vyhladdvani novych
dodavatelov a zahajili sme distribuciu $paldovej maky a vyrobkov z nej. Pocas
celého roka sme optimalizovali logistické balenie u viacerych vyrobkov s cielom
dosiahnut ich lepsi predaj resp. uspory pri vyrobe. Nagu ponuku vnimajud nasi
odberatelia ako velmi Sirokd akompetentni a nadalej nas vo viacerych
kategdriach zaraduju medzi lidrov trhu.

NaSou novou strategickou oblastou st zahrani¢né trhy. Permanentne
hfadame strategickych dodavatelov-odberatelov aj vokolitych krajinach
s ciefom vyuZit nase Siroké portfélio ochrannych zndmok. Dalej sme rozsirovali



registraciu ochrannych znamok s potencidlom s ciefom ich praktického vyufZitia
a zvysovania ich hodnoty.

Predaje cez nd$ e-shop kazdorocne rastu. Z dovodu zastaranosti sme
zakupili novy format e-shopu a nasu ponuku aj takto zatraktivnili. Neustale sme
vyhladdvali sortiment s potencidlom zvysit nase internetové trzby. Velky doéraz
sme kladli na aktudlnost stranky ako spolahlivého zdroja informacii o nasej
kompletnej ponuke. Velmi intenzivnhe zvaiujeme nové formy propagacie
a reklamy prave v digitalnom prostredi.

Stratégia naSich rozhodujucich odberatefov sa nezmenila -
prostrednictvom réznych poplatkov a velakrat az nezmyselnych poZiadaviek
brania listovaniu novych poloziek. U niektorych zakaznikov je listovanie novych
poloZiek stratovou cCinnostou. Tento rok sme boli Gspesni v listovani novych
poloZiek a optimalizovali sme sortiment aj formou vymeny poloZiek. Dalej sa
zvysSovali financné poZiadavky nasich odberatelov aj za vymeny.

Pocas celého roku sme nezaznamenali vyznamny pripad neuhradenych
pohladavok. Velku pozornost venujeme ich sledovaniu a vyvoju po jednotlivych
odberateloch.

Spolocnost sidlila vo svojich priestoroch. Ubytovanie mimo bratislavskych
zamestnancov a navétev kolegov z Ceskej republiky sme zabezpelovali
ubytovanim na hoteli.

V personalnej oblasti bol rok 2016 stabilizovany. Podarilo sa nam rozsirit
rady pracovnikov vo vyrobnom zdvode atak sme mali moZnost aj sa rozist
z niektorymi menej kvalitnymi kolegami. Pocet obchodnych zastupcov sme
optimalizovali podfa aktudlnych potrieb zdkaznikov v jednotlivych regidnoch.
Vsetky ulohy boli plnené v poZadovanych terminoch. ManaZérske posty
v obchodnom time sme mali obsadené kvalitnymi a skisenymi manazérmi, ¢o
sa pozitivne prejavilo i na kvalite a systematickosti prace. Ku zmendam v mensej
miere priebezne dochadzalo na postoch obchodnych zdstupcov. Zmeny
v obchodnom time mali vSak kratkodoby vplyv na plnenie finanéného planu
avySku nakladov na zdru€ny servis. PoCas roka sme dbali na efektivne
vyuZivanie pracovnej doby a plnenie uloh. PouZivanie GPS sa osvedcilo
k efektivnemu riadeniu a kontrole prislusnikov obchodného timu. Fungovanie
oddelenia fakturdcie auctarne bolo pocas celého roka bezproblémové.
Fluktuacia ostatnych zamestnancov bola primerana sucasnej situacii na trhu
prace. Zamestnanci splnili ulohy vyplyvajuce z pracovnych naplni a podla
pokynov riadiacich pracovnikov. Z uspornych dévodov nebolo organizované
Ziadne vzdeldvanie zamestnancov externou organizdciou. Pracovnici
ekonomického oddelenia sa ztcastnili jednodnovych skoleni, obchodny tim bol



preSkoleny manazérmi avo vyrobnej prevadzke boli $kolenia zamerané na
splnenie kritérii certifikaénych organov.

Uspesne sme zvladli vSetky kontroly Statnych organov a nevyskytli sa
Ziadne zévainé problémy v Ziadnej oblasti.

Fyzicki distribdciu  tovaru sme polas celého roka prevadzali
prostrednictvom logistického partnera.

Spolo¢nost sa poCas roka prispdsobovala vzniknutej  situdcii
a aktualizovala svoje ciele astratégiu. Trvale vysokym usilim spolocnikov,
zamestnancov ako aj dodavatelov splnila hlavné planované tlohy.

V Bratislave, 29.5.2017 Spracoval: Juraj Janech



Stratégia BONAVITA SERVIS spol. s r.o.
v roku 2017

Désledne budeme napliiat misiu, poslanie nasej spolo&nosti:

Dobry Zivot pre naSich koneénych zdkaznikov — budu jest kvalitné vyrobky,
budu zdrav3i a $tastnejsi a budi mat dobry Zivot,

Dobry Zivot pre naSich obchodnych partnerov — budeme im dodévatf dobre
predajné vyrobky o ktoré bude na trhu zaujem s dobrym servisom a predajom s
ktorymi urobia dobry obchod,

Dobry Zivot pre nasich zamestnancov — naplnenim nasho poslania si vytvorime
predpoklady na zlepSenie pracovnych podmienok a zvySenie platov
Zamestnancov. |

Vroku 2017 stratégiou nasej spolo&nosti bude zabezpe&enie rastu trZieb,
trhového podielu a prispdsobovanie sa novym podmienkam vyplyvajicich
zrychlo meniaceho vonkajSieho obchodného prostredia  a intenzivne
prebiehajucim aktudlnym zmenim. Podas celého roka budeme vietkym
dodévatelom a zdujemcom poskytovat kvalitny obchodny servis pripadne
spoluprdcu rozsirime aj v ostatnych oblastiach napr. logistika, spracovavanie
obchodnej agendy, prendjom kancelérii atd’. Spolo&nost’ bude hladat’ obchodné
prileZitosti mimo tizemia Slovenska po dohode s materskou spoloénostou.

Na vystavach v zahrani¢i, navstevou zahraniénych obchodov, na internete,
v ponuke nalich konkurentov budeme sledovat a analyzovat vyvoj v naSich
kategéridch vyrobkov s cielom néjst’ inSpiraciu pre rozirovanie sortimentu.

NajdolezitejSou ulohou je nad’ale] zvySovat vyrobu a optimalizovat
sortiment v naSej pekarni. Cielom pre rok 2017 je znovu zvySenie predaja na
Slovensku o 50%. Ulohou nésho exportného oddelenia materskej spolo¢nosti je
ziskanie novych odberatel'ov zahraniéi.

Na3ou stratégiou bude predavat’ za rentabilné ceny. Déraz budem kl4st na
d'al3iu optimalizaciu sortimentu u zahrani¢nych a domécich sieti s prihliadnutim
na Zivotny cyklus vyrobkov a vyuZitie potencialu tychto zdkaznikov.

PoCet letdkovych akcii vroku 2017 oproti roku 2016 planujeme

u vybranych odberatelfov zvysit a u niektorych ponechat na Grovni roku 2016.
Nerentabilné letakové akcie budeme minimalizovat.
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V roku 2017 budeme dalej pokracovat na zjednocovani sortimentu medzi
SR a CR. V3etky vyrobky budu mat viacjazyéné texty, minimalne dvojjazycné.
Déraz budeme klast aj na rovnaku cenovi stratégiu. Nasim cielom je riadit
vramci naSich moZnosti optimélne pultové ceny na celom trhu Zaroveri
vytvorime priestor na vyrobky, ktoré budeme preddvat iba na slovenskom trhu.

V personélne;j oblasti planujeme primerane stabilizovat’ obchodny tim pre
zabezpeCenie poskytovania kvalitného obchodného servisu. Vzdelavanie
obchodnych zastupcov budeme vykondvat vlastnymi silami podas spolujazd,
mesacnych porad a §koleni. Vo vyrobnej prevadzke planujeme dobudovat’ druhu
zmenu a vytvorit’ tak predpoklady pre zvySenie vyroby. Déraz budeme klast na
zastupitel'nost’ kla¢ovych pracovnikov.

Nevyhnutnou podmienkou splnenia nasich ciefov je zabezpeéenie
financii. Prevadzkové financovanie je kryté kontokorentnym Uverom zo
Slovenskej sporitefne. Ddsledne budeme sledovat vyvoj na finanénych trhoch
s ciefom predist negativnym dopadom na naSu spolo¢nost a pripadnej
druhotnej platobnej neschopnosti nasich odberatelov.

Plnenie finanénych zavizkov voéi doddvatefom povaZujeme aj v roku
2017 za kl'u¢ k stabilnym dod4vkam vyrobkov a rozsirovaniu spoluprace.

Velmi intenzivne budeme spolupracovat’ na priprave novych obalov alebo
redizajne zavedenych vyrobkov.

Vroku 2017 hlavné usilie zameriame na zvySenie triieb so vietkymi
rozhodujicimi odberatelmi tradiéného trhu — COOP, CBA, FRESH, TERNO
a MILK AGRO. U vsetkych obchodnych partnerov budeme dbat na finanénu
spbsobilost av pripade rizika spoluprdcu véas ukon&ime. Zvyiime usilie
v systematickom sledovani stavu pohlfadavok u nasich odberatelov ako aj zbere
informdcii o nasich starych aj novych odberatelov s ciefom predist negativnym
dopadom na nasu spolo¢nost.

Vroku 2017 rozSirime pocet vlastnych znadiek onovy sortimentu a
o firmy aj zinych krajin. Hlavnym cielom bude n4jst novych dod4vatelov
atraktivneho sortimentu a skusat’ aj exportovat’ nas tovar a vlastné vyrobky.

Doésledne budeme analyzovat aktualny vyvoj na trhu s ciefom vyuzit
vSetky prileZitosti pre rast spolo&nosti.

Bud' Active:)

V Bratislave 31.12.2016 Spracoval: Juraj Janech
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Zakladna ekonomicka analyza spolo¢nosti

Analyza majetkovej situacie spoloénosti

Neobezny majetok 586869 1040285 1006524 906 562 -89 962 90,1%
ObeZny majetok 778173 708 615 806 716 891 760 85 044 110,5%
Z toho: zasoby 237 250 236 064 303 785 322915 19130 106,3%
pohladavky 528 749 463739 494 237 561 514 67 277 113,6%
financné ucty 12174 8812 8 694 7331 84,3%

Casové rozligenie 3676 74,5%

4932

4 389

Neobeiny majetok

Neobezny majetok v hodnote 906 562 € tvoria pozemky v hodnote 5 897 €, nehnutelnosti
v hodnote 304 698 €, vyrobna technoldgia 565 855 €, subor dopravnych prostriedkov a
kancelarskej techniky 18 568 €, ochranné znamky a programové vybavenie vo vyske 1 254€ €
Zvysok neobezného majetku predstavuje dlhodoby finanény majetok 10 290 €.

Obeiny majetok

Obeiny majetok v sledovanom roku vzrastol o 85044 €. Na jeho zvySeni mali vplyv
zasoby, ktoré vzrastli 0 19 130 €. Ide najma o narast v surovin a obalov na vyrobu.
Pohladavky vzrastlio 67 277 €, financny majetok zostal na Urovni predchéadzajiceho roka.
Doba obratu zasob vzrastla z 31,0 dni na 31,5 diia. Vzrastla doba inkasa pohladavok o

4 dni. Doba uhrady zavdzkov sa zniZila o 2dni
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Trzby za fovar, vyrobky a sluzby 3779330
Zasoby 237 250
Pohladavky z obchodného styku 520 497
Zavazky z obchodného styku 877 145
Doba obratu zasob 22,60
Doba inkasa pohl. zobchodného styku 49,58
Doba splacania zavéazkov z obch. styku 83,55

. Bilancia inkasa pohl. a splacania
avazk bchodného styku

Prehlad o zdrojoch krytia majetku

Zakladné imanie 10 000
Zéakonny rezervny fond 6169
Hosp. vysledok min. rokov 98 499
Hosp. vysledok za U6t obdobie 87 350
Vlastné imnie 202 018
Rezervy 9 566
Zavazky 945 998
Bankové uvery a vypomoci 211 8489
Zéavazky spolu 1167 413
Casové rozliSenie 0

Vlastné imanie

Vyska vlastného imania je 94 787 €. Tvori ho zakladné imanie 10 000 €, rezervny fond vo
vyske 6 169 €, zisk minulych rokov 13 408 € a zisk beZného obdobia 65 210 €.
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Zavazky

Majetok spolocnosti je kryty prevazne cudzimi zdrojmi. Zna&né zastupenie maju kratkodobé
zavdzky z obchodného styku vo vyke 865 752 €. Zavézky z obchodného styku prevysujd
pohladavky z obchodného styku o 304 605 €, rozdiel je financovany prevadzkovym Gverom,
ktorého zostatok k 31.12.2015 bol 330725 €. Zvy$ok bankovych Gverov tvori splatkovy
uver vo vySke 326 353 € pouZity na vyrobnu technoldgiu .

Vyvoj triieb a ndkladov

TrZby z predaja tovaru

Trby z predaja vlasinych vyrobkov
TrZby z predaja sluZieb

Zmeny stavu vnltropod. Z&sob

Tréby z predaja dih. majetku a materialu
Ostainé vynosy z hosp. &innost

Trzby z hosp. éinnosti

Néklady na tovar

Spofreba materidlu a energie

Sluzby

Osobné naklady

Odpisy dlhodobého majetku

Ostatné naklady hosp. ¢innost

Naklady hosp. éinnosti

Vysledok hosp. z hosp. &innosti
Hosp. vysledok finanénych operacii
Mimoriadny hosp. vysledok

Darl z prijmu splana

Dafi z prjmu odloZena

Daii z prijmu
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Pri analyze vyvoja hospodarskeho vysledku vidiet v porovnani s predchadzajticim rokom
ndrast trzieb z hospodarskej ¢innosti 0 109 219 €.. Z toho trzby z predaja tovaru klesli o 101
911 €. Triby za sluzby vzrastli o 63 564 €. Vzrastli triby z predaja vlastnych vyrobkov

0196 342 €.V nékladovych polozkach bola vykdzana uspora v nakladoch na predany tovar
55532 €.V ddsledku vyrobnej prevadzky vzrastli ndklady na spotrebu materialu 74 946 €
Dosiahnuty hospodarsky vysledok po zdaneni predstavuje zisk vo vyske 65 210 £,

V Bratislave 2.5.2017
Spracoval: Ing. Emilia Kuzmova
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