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Zakladné udaje spolo¢nosti

Nazov a sidlo: BONAVITA SERVIS, spol. sr. o.
Sustekova 18
851 04 Bratislava
1CO: 35696 371
Pravna forma: Spolo€nost s ru¢enim obmedzenym
Datum vzniku: 15.08.1996

Predmet Cinnosti:
- Vyroba pekarskych a cukrérenskych vyrobkov
- Prendjom nehnutelnosti spojeny s poskytovanim inych nez zakladnych sluzieb
spojenych s prenajmom
- Kupa tovaru za tcelom jeho predaja kone&nému spotrebitefovi (maloobchod)
- Prendjom hnutelnych veci .
- Kapa tovaru za ucelom jeho predaja inym prevadzkovatefom Zivnosti (velkoobchod)
- Sprostredkovanie ndkupu predaja tovarov
- Baliace &innosti, manipulacia s tovarom
- Cinnost organizacnych ekonomickych poradcov
- Marketingové sluzby
- Sprostredkovatelskd &innost v oblasti sluieb
- Organizovanie veltrhov a vystav
- Sprostredkovatelska Cinnost v oblasti vyroby
- Reklamné €innosti
- Ubytovacie ¢innosti bez poskytovania pohostinskych &innosti
- Vydavatelska innost
- Administrativne sluzby
- Poskytovanie sluZieb pre rodinu a doméacnost
- Prieskum trhu a verejnej mienky

Statutarny organ: konatelia
Zakladné imanie: 10.000 €

Spolocnost je platitefom DPH.



Sprava BONAVITA SERVIS spol. s r.o.
-0 Vyvoji v roku 2014

Vroku 2014 spolo¢nost prispdsobovala svoj obchodny model s ciefom
prehibit a zlepsit spolupracu so spolahlivymi dodavatelmi a aktivne vyhladavala
novych dodavatelov a odberatelov. Vyvoj na trhu bol poznamenany zmenami
vlastnikov niektorych nagich odberatefov a problémami s tym spojenymi. Ceny
komodit boli stabilné a a? na konci roka nagu cenotvorbu zacal nepriaznivo
ovplyviiovat kurz USD. Casté zmeny na trhoch avo svete klady velké
poZiadavky na firmy, ktoré chcl uspiet aj v faikych ekonomickych
podmienkach. Uspe$nou bola aj nasa spolocnost.

Splnili sme na$ hlavny ciel roku 2014 — vybudovat a spustit vyrobnu
prevadzku na Slovensku. Po vybere vhodnej lokality sme odkupili vyrobné haly
aod februdra zahajili montdz. Od jila sme postupne vyrobnu linku skasali
a doplfiovali. Od decembra po schvaleni prevddzky sme zahdjili skasobna
vyrobu a od janudra 2015 sme uspedne presli do Standardnej vyroby. Kvalita
vyrobkov z novej tovarne dosahuje slusny eurdpsky $tandard adava nam
~ predpoklad na Uspesnu realizaciu hlavne exportnych aktivit.

Zmeny na dynamicky sa meniacom trhu dalej ovplyvriovali aj vyvoj u
dodavatefov a odberatelov. Pre hodnotenie v rozhodujucich kategériach
vyrobkov sme poufZili data renomovanej prieskumnej spoloénosti. V niektorych
kategoriach vyrobkov sa ndm podarili nage ciele naplnit ale v niektorych sme
nesplnili planované ciele. Trend v roku 2014 zostal nezmeneny. Zvysuje sa
celkovy podiel nadnédrodnych spolocnosti hlavne pre masivne vydaje na
marketing a televiznu reklamu (TESCO, BILLA, METRO, KAUFLAND a LIDL),
klesaju podiely narodnych aliancii (hlavne CBA, rastie FRESH a COOP) a tie?
niektorych nadndrodnych spolo¢nosti (CARREFOUR). U viacerych aktudlnych
obchodnych partnerov pretrvavaju neoverené informéacie o pldnovanych
akvizicidch. PoZiadavky odberatelov na vylepSovanie kondicii vzhl'adom na ich
hraniénd Grovefi boli mierne apodarilo sa so vietkymi dohodndt

pokracovanie spoluprace s vynimkou spolocnosti HYPERNOVA.

Najkomplikovanejsie rokovania sme mali so spoloCnostou DILIGENTIA.
Rokovania trvali viac ako 3 mesiace a predlZenie spoluprace sa nam pre
neredine poZiadavky nepodarilo prediit. Vyznamnu ulohu zohral aj fakt, ze
platobnd disciplina spolo¢nosti bola velmi 213 a niekolkokrat sme museli



dodavky tovaru prerusit. Za takéhoto refimu samozrejme dochadza k poklesu
vzajomného obratu anie je mo¥né zlepovat pozicie nasich vyrobkov na
predajniach pre neustéle vypadky sortimentu. Celd situaciu zhor&il fakt, Ze
spolo¢nost zo skupiny DILIGENTIA prevzala spolocnost HYPERNOVA a tak sme
ukoncenim spoluprace pridli o dal$ieho odberatel na Slovensku. Tento fakt nas
nesmierne mrzel ale vieme, Ze sme urobili maximum pre rozumnu dohodu. Zial,
postoj na strane odberatela neumoznil dohodu.

Polas roka sme priebeine sledovali vyvoj trieb amimoriadnych
dodatocnych poZiadaviek odberatelov. Nadalej sme pokradovali v osvedéene;j
stratégii — identifikovat problematicki a malo vyhodnu spolupracu, rokovat
ozlepeni vynosnosti ai po pripadné vCasné ukonlovanie rizikovej
a nevyhodnej spoluprace.

Zmeny na strane odberatelov si beZnym javom na nasom malom trhu
aopat boli velké — pocas celého roka sa neoficialne hovorilo o zmenach
vlastnikov viacerych nadich odberatelov — niektori ¢lenovia CBA, niektoré
Jednoty a k tomu neéitatelny Carrefour. Analyzovat takuto situdciu a spravne
spocitat navratnost nagich investicii do listungov bolo vefmi ndroéné. Potas
celého roka sme spravne odhadli vyvoj u vsetkych naSich odberatelov. Podarilo
sa nam uzatvorit vietky zmluvy s rozhodujucimi odberatelmi a nepretriite
spolupracovat poéas celého roka. Pri ukoncovani spoluprace sme zabezpe&ovali
aby vietky pohladdvky po ukonéeni spoluprace boli uhradené. Tento ciel sa
nam podarilo naplnit. Pocas roka sme aktivne vyhladavali novych potencilnych
odberatefov a rozsirovali spoluprécu s existujucimi nezavislymi odberatelmi
s ciefom roz3irit spolupracu.

Pocas celého roka sme pokracovali v nadej konzervativnej stratégii —
venovat zvy$enu pozornost sledovaniu zmien vlastnickych pomerov dotknutych
odberatelov s cielom zabezpedit 100 % uhradu natich pohladdvok, ¢o sa ndm aj
podarilo. Pokracovali sme v poistovani pohladdvok vybranych odberatelov.

Nepretrzity rozvoj prevadzok moderného trhu sposoboval 2vy§ovanie
poZiadaviek na zaru&ny servis na prevadzkach trhu tradiéného. Hladali sme
spoOsob, ako tieto poZiadavky udriat v ekonomickych mantineloch obojstranne
vyhodnej spoluprace. |

PoCas roka sme prevaini vi&inu nadich cien nemenili z dévodu
mimoriadnej stability nakupnych cien od nagich dodavatefov. Neustale sme
mali na zreteli udrZanie konkurenénosti nagi koncovych cien na pulte predajni
v porovnani s konkurenciou. Sledovanie vyvoja cien konkurencnych vyrobkov

sme vyuZivali ako hlavny nastroj nasej cenotvorby pocas celého roka.



PoCet nadich relevantnych konkurentov aich aktivit sa kajdorotne
znizuje. Tento rok ndm viak neubudol! Fiaden slovensky konkurent. Pocas
dovozcov neustéle rastie a objavuji sa aj z non-food oblasti. Tak méseme na
Slovensku vidiet ceredlie, macesy a suchare takmer z celého sveta. Nasi hlavny
konkurenti spolo¢nosti NESTLE, KRAFT a EMCO dalej pouzivali na Slovensku aj
najucinnejsiu marketingovd podporu - televiznu reklamu. Vyznamnou zmenu
bola vymena distributéra cestovin Panzani a po tejto zmene sme reklamné
aktivity Emca uZ nezaznamenali. Zdbévodu nerentabilnosti sme televiznu
reklamu na Slovensku nerobili. Nada bilbordova reklama je realizovand iba
v malom lokalnom rozsahu. Ziadne vyrazné marketingové aktivity slovenskych
konkurentov sme nezaznamenali. Situécia v niektorych skupinach vyrobkov je
nadalej velmi komplikovanad (pufované wyrobky, ceredlie, sojové texturaty,
sOjové ndpoje, suchar). Dalej sme zlepfovali rentabilnost jednotlivych
obchodnych pripadov a vylepS$ovali sme nafu obchodnu ponuku vyrobkov a
sluZieb. Vyhybali sme sa nezmyselnym cenovym vojndm a vyhladavali sme
vyrobky pre rozsirovanie sortimentu s vyiiou pridanou hodnotou. Nasou
rozhodujicou marketingovou aktivitou aj vtomto roku boli letakové akcie.
Neustale sa zhorSovala rentabilita letakovych akcii — klesali trzby u va&siny
partnerov a poplatky zostali na pévodnej drovni alebo sa medziro¢ne zvySovali.
Velmi intenzivne sme rokovali so vietkymi obchodnymi partnermi  pri
organizovani letakovych akcii sciefom zlepdit ich vysledky. Nadi slovenski
konkurenti sa uZ letdkovych akcii takmer nezucastfiuju, Namiesto
nerentabilnych letakovych akcii sme organizovali vyhodnejsie DNC.

Vyznamné miesto vnaSich marketingovych aktivitach zaujimali
ochutnavky a samplingy. Nasa spolo&nost prinaala na trh nové vyrobky alebo
vyrobky s vylepSenou receptirou a tak organizované ochutnavky boli Uspe$né.
Pocas roka sa nam podarilo uskuto&nit viacero samplingov s velmi dobrou
odozvou. V niektorych pripadoch boli samplingy uspesnejSie ako ochutndvky.
Nadalej sme vyhladavali nové netradi¢né kanaly na propagdciu nasich
kvalitnych vyrobkov. S viacerymi partnermi sme na konci roka zatali rokovania
a s predpokladanou realizéciou v roku 2015.

Sortiment vlastnych znaéiek u nagich najvyznamnejsich odberatelov sa
nam podarilo rozsirit (COOP) a zarovefi bol ukonceny predaj malo predajnych
vyrobkov (COOP). Méme v3ak predrokované zaradenie vyrobkov slovenskej
produkcie po spusteni nasej vyroby. Vyvoj predaja vlastnych znadiek sa dari



udrZiavat na pribliZne rovnakej Urovni. Pogas roka sme aktivne vyhladavali

vyhlasené tendre adésledne sme sa na ne spolu svyrobnymi zavodmi
pripravovali.

Za zdklad nasej Cinnosti povaZujeme vysoku Grover spoluprace s nasimi
suCasnymi dodavatelmi a neustaly Vyvoj, zavddzanie novych vyrobkov ako aj
vylepdovanie aktudlnych vyrobkov. Pocas vystavby nasej vyrobnej prevadzky
sme zaznamenali pokles aktivit utakmer vietkych nadich dodavatelov. Bolo
vyznamne citit chybajicu aktivitu  znaSej strany zdévodu Casovej
zaneprazdnenosti vystavbou a to sa vyznamne prejavili na vzdjomnom obrate.
Darilo sa ndm vdistribdcii sugeného anandsu, ktorého sme vyhradnym
distributérom v Eurdpe. Nasu ponuku sme pocas roka optimalizovali. Priebezne
sme ukoncovali distriblciu méalo predajnych vyrobkov a plynule ich vymiefali
alebo listovali za novinky. PoCas celého roka sme optimalizovali logistické
balenie u viacerych vyrobkov s ciefom dosiahnut ich lepSi predaj resp. Uspory
pri_ vyrobe. Nadu ponuku vnimaji nadi odberatelia ako velmi Sirokd

a kompetentnl a nadalej nas vo viacerych kategdridch zaraduji medzi lidrov
trhu.

Nasou novou strategickou oblastou sd zahrani¢né trhy. Permanentne
hfaddme strategickych dodévatelov-odberatelov aj vokolitych krajindch
s ciefom vyuZit nase Siroké portfélio ochrannych zndmok. Dalej sme rozgirovali
registraciu ochrannych znamok s potencidlom s ciefom ich praktického vyuZitia
a zvySovania ich hodnoty. |

Predaje cez nas e-shop kaZdoro¢ne rastd. Z tohto dévodu sme zahajili
pripravu  na rozdirenie sortimentu v nasledujicom roku o vyrobky
s potencidlom zvy3it naSe internetové triby. Velky doraz sme kiadli na
aktualnost stranky ako spolahlivého zdroja informdcii o nadej kompletne;j
ponuke. Velmi intenzivne zvaujeme nové formy propagdcie areklamy prave
v digitdlnom prostredi.

Stratégia naSich rozhodujlcich odberatelov sa nezmenila —
prostrednictvom réznych poplatkov a velakrat az nezmyselnych poziadaviek
brania listovaniu novych poloZiek. U niektorych zakaznikov je listovanie novych
poloZiek stratovou &innostou. Optimalizovanie sortimentu prebiehalo hlavne

formou vymeny polofiek. Dalej sa zvysovali finantné poZiadavky nasich
odberatelov aj za vymeny.



Pocas celého roku sme nezaznamenali vyznamny pripad neuhradenych
pohladavok. Velku pozornost venujeme ich sledovaniu a vyvoju po jednotlivych
odberateloch.

Spolocnost sidlila vo svojich priestoroch. Ubytovanie mimo bratislavskych
zamestnancov anavstev kolegov z Ceskej republiky sme zabezpecovali v
sluZobnom byte.

V persondlnej oblasti bol rok 2014 velmi naroény. Postupne sme
budovali vyrobny ' kolektiv a doplnili sme kancelarskych pracovnikov na
zabezbeCenie ndrastu agendy spojenej svyrobnou prevadzkou. Poget
obchodnych zdstupcov sme optimalizovali podfa aktudlnych potrieb zakaznikov
v jednotlivych regiénoch. Vietky tlohy boli plnené v poZadovanych terminoch.
Manazérske posty vobchodnom time sme mali obsadené kvalitnymi
a skusenymi manaZérmi, ¢o sa pozitivne prejavilo i na kvalite a systematickosti
prace. Ku zmenam vmendej miere priebeine dochadzalo na postoch
obchodnych zéstupcov. Zmeny v obchodnom time mali viak kratkodoby vplyv
na pinenie finan¢ného planu a wiku nakladov na zarucny servis. Pocas roka
sme dbali na efektivne vyuZivanie pracovnej doby a plnenie Gloh. PouZivanie
GPS sa osvedCilo k efektivnemu riadeniu a kontrole prislusnikov obchodného
timu. Fungovanie oddelenia fakturdcie au&tarne bolo pocas celého roka
bezproblémové. Fluktuécia ostatnych zamestnancov bola velmi mala.
Zamestnanci splnili dlohy vyplyvajuce z pracovnych napini a podla pokynov
riadiacich pracovnikov. Z Gspornych dévodov nebolo organizované Ziadne
vzdelavanie zamestnancov externou organizaciou. Pracovnici ekonomického
oddelenia sa zdastnili jednodriovych $koleni a obchodny tim bol preskoleny
manazérmi.

Uspesne sme zviadli vietky kontroly $tatnych organov a nevyskytli sa
ziadne zdvaZné problémy v Ziadnej oblasti.

Fyzickd distriblciu  tovaru sme polas celého roka prevadzali
prostrednictvom logistického partnera.

SpoloCnost  sa polas roka prispdsobovala vzniknutej  situdcii
a aktualizovala svoje ciele a strategiu. Trvale vysokym usilim spolocnikov,
zamestnancov ako aj dodavatelov splnila pldnované tlohy.

V Bratislave, 1.5.2015 Spracoval: Juraj Janech



Stratégia BONAVITA SERVIS spol. s r.o.
v roku 2015

Désledne budeme napifat misiu, poslanie nasej spoloénosti:

Dobry Zivot pre nasich koneénych zakaznikov — buddi jest kvalitné vyrobky,
budu zdravsi a $tastnejsi a budd mat dobry Zivot,

Dobry Zivot pre nasich obchodnych partnerov — budeme im doddvat dobre
predajné vyrobky o ktoré bude na trhu zdujem s dobrym servisom a predajom s
ktorymi urobia dobry obchod,

Dobry Zivot pre nasich zamestnancov — naplnenim nasho poslania si vytvorime
predpoklady na zlepsenie pracovnych podmienok azvy$enie platov
Zamestnancov.

Dobry Zivot pre nadich majitelov — dosiahnutim stanovenych cielov vytvorime
- predpoklady na primeranut navratnost vloZenych investicii.

Vroku 2015 stratégiou nasej spolo&nosti bude zabezpecenie rastu triieb,
trhového podielu a prispdsobovanie sa novym podmienkam vyplyvajdcich
zrychlo  meniaceho vonkajSieho obchodného prostredia  aintenzivne
prebiehajicim aktudlnym zmendm v Eurozdne (Grécko, Ukrajina, Krym...).
Pocas celého roka budeme vietkym doddvatelom a zdujemcom poskytovat
kvalitny obchodny servis pripadne spoluprdcu rozsirime aj v ostatnych
oblastiach napr. logistika, spracovavanie obchodnej agendy, prenajom
kanceldrii atd. Spolo€nost bude hladat obchodné prilezitosti mimo Uzemia
Slovenska po dohode s materskou spolo¢nostou.

Na vystavdch vzahrani¢i, navétevou zahrani€nych obchodov, na
internete, v ponuke nasich konkurentov budeme sledovat a analyzovat vyvoj
v nasich kategdrigach vyrobkov s cielom ndjst inSpirdciu pre rozéirovanie
sortimentu. .

NajdbleZitejSou Ulohou je zvy$ovat vyrobu a sortiment v nadej pekarskej
vyrobe. Ciefom pre rok 2015 je zvy$enie predaja na Slovensku o 100%. Ulohou
nasho exportného oddelenia materskej spoloénosti je ziskanie nowych
odberatelov zahranigi.

Pridistribicii suSeného anandsu mame ciel rozgirit predaj do dvoch
novych krajin v blizkom okoli s cielom vyuZit exkluzivitu pre celt Eurépu.



NaSou stratégiou bude preddvat za rentabilné ceny. Déraz budem klast
na dalSiu optimalizdciu sortimentu u zahrani¢nych  a domacich sieti

s prihliadnutim na Zivotny cyklus vyrobkov a vyuZitie potencidlu tychto
zakaznikov.

Pocet letdkovych akcii vroku 2015 oproti roku 2014 pldnujeme
u vybranych odberatelov zvy3it a u niektorych ponechat na drovni roku 2014.
Nerentabilné letékové akcie budeme minimalizovat.

Vroku 2015 budeme dalej pokradovat na zjednocovani sortimentu medzi
SR a CR. Vsetky vyrobky budd mat viacjazyéné texty, minimaine dvojjazyéné.
Déraz budeme kldst aj na rovnakd cenovt stratégiu. Nasim ciefom je riadit
vramci nadich moZnosti optimalne pultové ceny na celom trhu Zaroven
vytvorime priestor na vyrobky, ktoré budeme pred4vat iba na slovenskom trhu.

V personalnej oblasti pldnujeme primerane stabilizovat obchodny tim pre
zabezpelenie poskytovania kvalitného obchodného servisu. Vzdeldvanie
obchodnych zastupcov budeme vykonavat vlastnymi silami pocas spolujazd,
mesacnych porad a $koleni.

Nevyhnutnou podmienkou splnenia nagich cielov je zabezpeclenie
financii. Prevadzkové financovanie je kryté kontokorentnym Uverom
zTatrabanky. Désledne budeme sledovat vyvoj na finanénych trhoch s ciefom
predist negativnym dopadom na nafu spolo&nost a pripadnej druhotnej
platobnej neschopnosti nasich odberatelov.

Plnenie finanénych zavizkov voé& dodavatelom povaZujeme aj v roku
2015 za klu€ k stabilnym dodavkam vyrobkov a rozgirovaniu spoluprace.

Velmi intenzivne budeme spolupracovat na priprave novych obalov alebo
redizajne zavedenych vyrobkov.

Vroku 2015 hlavné Usilie zameriame na zvyfenie triieb so vietkymi
rozhodujtcimi odberatel'mi tradi¢ného trhu — COOP, CBA, FRESH a MILK AGRO.
U vSetkych obchodnych partnerov budeme dbat na finanénd spOsobilost
a v pripade rizika spolupracu véas ukoné&ime. ZvySime Usilie v systematickom
sledovani stavu pohladdvok u nagich odberatelov ako aj zbere informacii

0 nasich starych aj novych odberatelov s cielom predist negativnym dopadom
na nasu spoloénost.

Vroku 2015 rozsirime polet vlastnych znaciek o novy sortiment
a o novych dodévatelov vlastnych znaciek aj zinych krajin. Hlavnym ciefom



bude najst novych doddavatelov atraktivneho sortimentu a skugat aj exportovat
nas tovar a vlastné vyrobky.

Désledne budeme analyzovat aktudlny vyvoj na trhu sciefom vyuZit
vSetky prileZitosti pre rast spolo¢nosti.

Bud’ Active je na$ novy pozdrav pre rok 2015 a aj tymto spdsobom sa

budeme vzdjomne povzbudzovat k lepsim vykonom.

V Bratislave 31.12.2014 Spracoval: Juraj Janech



Zakladnd ekonomickd analyza spolo¢nosti

Analyza majetkove;j situicie spoloénosti

Neobezny majetok 455637 409 860 586 869 1040285 453 416 177,3%
Obezny majetok 906 534 904 369 778173 708 615 -69 558 91.1%
Z oho: zasoby 228 401 218 832 237 250 236 064 -1186 99,5%
pohladavky 634 355 679 916 528 749 463 739 -65010 87,7%
finanéné udéty 43778 5621 12174 8812 -3 362 72,4%
Casové rozliéenie 5157 5263 4 389 6 359 1970 144,9%

Neobezny majetok

Neobeiny majetok v hodnote 1040 285 € tvoria pozemky 5 897 €, nehnutelnosti 322 778 €,
vyrobnd technolégia 625994 € asibor dopravnych prostriedkov, kanceldrskej techniky |,
ochrannych zndmok, programového vybavenia, ktoré predstavuji Ciastku 33660 €. Zvysok

neobezného majetku predstavuje dlhodoby finanény majetok 10 290 € a obstaranie technoldgie
pre vyrobu 41 666 € .

Obeiny majetok

Obeiny majetok sa v sledovanom roku znizil 0 69 558 €. Na znizenie mali najvacsi vplyv pohtadavky,
ktorych objem klesol 0 65 010 €, zasoby kleslio 1 186 € a finanény majetok o 3 362 € . Doba obratu

zdsob sa nezmenila , zostala na Grovni 24 dni. Doba inkasa pohfadavok sa zrychlila z 52 na 44 dni.
Doba splacania zévizkov klesla o 5 dnf, z 89 na 84 dni.



Triby za tovar 3555621 3603162 3536954 3458 484 -78 470 97,8%

Zasoby 228 401 218 832 237 250 236 064 -1186 99,5%
Pohladavky z obchodného styku 626 496 679912 520 497 437 521 -82 976 84.1%
Zavézky z obchodného styku 794 373 724 019 877 145 811448 -65 697 92,5%
Doba obratu zasob | 23,13 21,86 24,15 24,57 0 101,8%
Doba inkasa pohl. z obchodného styku 63,43 67,93 52,98 4554 -7 86,0%
Doba splacania zavazkov z obch. styku 80,43 72,34 89,28 84,47 -5 94,6%

Bilancia inkasa pohl. a splacania
zavézkov z obchodnéh k

17,00 4,41 36,30 38,92 3

Prehfad o zdrojoch krytia majetku

Zé&kladné imanie 10 000 10 000 10 000 10 000 0 100,0%
ZakKonny rezervny fond © 6169 6 169 6 169 © 6169 0 100,0%
Hosp. vysledok min. rokov 54 847 58 806 98 499 185 850 87 351 188,7%
Hosp. vysledok za &t obdobie 89 959 127 693 87 350 -119 836 -207 186 -137,2%
Vlastné imnie 160 975 202 668 202018 82183 -119 835 40,7%
Rezervy 16 029 33309 9 566 3285 -6 281 34,3%
Zavazky 860959 824 049 945998 1001068 55070 | 105,8%
Bankové Gvery a vypomoci 329 365 259466 . 211849 668723 456 874 315,7%
Zavazky spolu 1206353 1116824 1167413 1673076 505 663 143,3%
Casové rozligenie 0 0 0 0,0%

0 0

Vlastné imanie

Vyska vlastného imania je 82 183 €. Tvorf ho zékladné imanie 10 000 €, rezervny fond 6 169 €, zisk
minulych rokov 185 850 € a strata be#ného obdobia - 119835 €,



Zavazky

Majetok spolo¢nosti je kryty prevaine cudzimi zdrojmi. Znagné zastipenie majd kratkodobé zavazky
zobchodného styku vo vyske 811 448 €. Zavizky z obchodného styku prevy$uji pohladavky
z obchodného styku 0372 927 €, rozdiel je financovany prevaddzkovym Gverom, ktorého zostatok
k 31.12.2014 bol 204 176 €. ZvyZok bankovych Gverov tvori investicny splatkovy Uver vo vyske

34 954 € pouZity na obstaranie nehnutefného majetku a splatkovy dver na vyrobnl techolégiu vo
vyske 428 925 €.

W

j trzieb a ndkladov

Trzby z predaja tovaru 3 655 621 ; 3603162 3536954 3458484 -78 470 97,8%
Trzby z predaja vlastnych vyrobkov 54 121 54 121

Trzby z predaja sluzieb 305 168 371787 242 376 103 892 -138 484 42,9%
Zmeny stavu vnltropod. Zasob 21799 21799

Trzby z predaja dih. majetku a materialy 15 683 4 900 2283 2200 -83 96,4%
Ostatné vynosy z hosp. &innost 970 15789 8 422 3985 -4 437 47,3%
Trzby zhosp. &innosti ‘ 3877442 3995638 3790035 3644 481 -145 554 96,2%
Néklady na tovar 2589371 2698383 2660847 2556443 -104 404 96,1%
Spotreba materialu a energie 78 968 97 013 78 446 201 375 122 929 256,7%
Sluzby 638 694 558 242 495 912 536 331 40 419 108,2%
Osobné naklady 354 903 372 451 337 808 364 611 26 803 107,9%
Odpisy dihodobého majetku 41685 55 686 49 263 55 806 6 543 113,3%
Ostatné naklady hosp. innost 12 879 4572 7473 5792 -1 681 77,5%
Néklady hosp. ginnosti 3716500 3786347 3629749 3720358 90 609 102,5%
Vysledok hosp. z hosp. éinnosti 160 942 209 291 160 286 -75 877 -236 163 -47,3%
Hosp. vysledok finanénych operacii = -44 035 -45 191 -40 391 -39 681 710 98,2%
Mimoriadny hosp. vysledok 70 ] 0 0 0

Daf z primu splatng 27 018 36 407 32545 2880 -29 665 8,8%
Dart z primu odloZena 1398 1398

Dai z prijmu 36 407 32 545 4278 -28 267 13,1%




Pri analyze vyvoja hospodérskeho vysledku vidiet celkovy pokles triieb z hospodarskej ¢innosti

V porovnani s predchadzajicim rokom. Z toho triby za tovar klesli 078470 € a triby za sluzby
0 138 484 €. Pribudli trzby z predaja vlastnych vyrobkov 54 121 € a vyrobené viastné vyrobky 21 799
€. Vndkladovych poloikich bola vykdzand Uspora v ndkladoch na predany tovar. V désledku
uvedenia vyrobnej prevadzky do prevadzky vzrastli ndklady na spotrebu materidlu, naklady na
sluZby a osobné néklady. Dosiahnuty hospodarsky vysledok po zdaneni predstavuje stratu vo vyke
-119 836 €.

V Bratislave 1.5.2015
Spracoval: Ing. Emilia Kuzmova



