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Sprava nezdvislého auditora

Akcionarom, dozornej rade a predstavenstvu spolo¢nosti JOJ Media House, a. s.

Sprava z auditu tétovnej zavierky

Ndazor

Uskutoénili sme audit G&tovnej zavierky spoloénosti JOJ Media House, a. s. (,,Spolo¢nost™),
ktora obsahuje stuvahu k 31. decembru 2017, vykaz ziskov astrdt za rok konéiaci sa
k uvedenému ditumu, a poznamky, ktoré obsahuju sihrn vyznamnych uctovnych zasad
a uctovnych metod.

Podl'a nagho nézoru, priloZzena uGtovna zévierka poskytuje pravdivy a verny obraz financnej
situacie Spolonosti k 31. decembru 2017 a vysledku jej hospodarenia za rok kondiaci sa

k uvedenému datumu podla zdkona ¢&. 431/2002 Z. z. o ictovnictve v zneni neskorSich
predpisov (,,zdkon o u¢tovnictve).

Zaklad pre nazor

Audit sme vykonali podl'a medzinarodnych auditorskych Standardov (International Standards
on Auditing, ISA). NaSa zodpovednost' podla tychto Standardov je uvedend v odseku
Zodpovednost' auditora za audit GStovnej zavierky. Od Spolo¢nosti sme nezavisli podl'a
ustanoveni zédkona &. 423/2015 Z. z. o $tatutirnom audite a o zmene a doplneni zikona
¢. 431/2002 Z. z. o G&tovnictve v zneni neskor$ich predpisov (,,zdkon o Statutarnom audite‘)
tykajucich sa etiky, vratane Etického kddexu auditora, relevantnych pre na$ audit Gctovnej
zavierky a splnili sme aj ostatné poziadavky tychto ustanoveni tykajucich sa etiky. Sme
presved&eni, Ze auditorské dokazy, ktoré sme ziskali, poskytuju dostatoény a vhodny zaklad
pre nas nazor.

Klucové zdleZitosti auditu

Kradové zalezitosti auditu su zaleZitosti, ktoré sti podla nasho odborného postidenia v nasom
audite G¢tovnej zavierky za bezné obdobie najzidvaZznejie. Tymito zdleZitostami sme sa
zaoberali v suvislosti s auditom uétovnej zavierky ako celku a pri formulovani nasho nazoru na
fiu, ale neposkytujeme na ne samostatny nazor.
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Ocenenie dlhodobého financného majetku

Ako dlhodoby finanény majetok Spoloénost’ vykazuje podielové cenné papiere a podiely
v prepojenych uétovnych jednotkach, podielové cenné papiere a podiely s podielovou ucastou
okrem v prepojenych uétovnych jednotkach, ostatné realizovatelné cenné papiere a podiely
a p6zi¢ky prepojenym uétovnym jednotkam, pri¢om k 31. decembru 2017 bola jeho zostatkova
hodnota vo vyske 148 481 tis. EUR, &o predstavuje 89,1% z celkového majetku Spolo€nosti.

K 31. decembru 2017 najvicsiu ¢ast’ dlhodobého finanéného majetku predstavuje investicia
v dcérskej spoloénosti Slovenska produkéna, a.s. (d’alej len ,,Slovenska produkéna®) v celkovej
vy§ke 90283 tis. EUR, &o zahriia podiel na zakladom imani vo vy$ke 1 215 ftis.
EUR, poskytnuta pdzi¢ku vo vyske 30 189 tis. EUR a vklad do ostatnych kapitalovych fondov
vo vyske 58 879 tis. EUR.

Spolo¢nost” Slovenské produkéna zabezpeduje vysielanie pre svoje dcérske spolo¢nosti MAC
TV, s.r.0., DONEAL, s.r.0. a Magical roof s.r.o., ktoré s drzitelmi licencii na vysielanie
televiznych kanalov JOJ, PLUS, WAU, RIK, TUKI, JOJ Cinema a JOJ Family. MAC TV, s.r.0.
zaroven prevadzkuje viaceré internetové portily na Slovensku a v zahraniéi.

Ku kazdému diiu, ku ktorému sa zostavuje uctovna zavierka sa finanény majetok, ktory nie je
oceneny realnou hodnotou posudzuje s ciefom zistit, ¢i existuju objektivne dokazy znizenia
jeho hodnoty. Jeho ocenenie v sebe obsahuje pouzitie uréitych zasadnych Gétovnych odhadov,
usudkov a predpokladov, ktoré st svojou podstatou komplexné a v budicnosti nemusia byt
zhodné so skutoénymi vysledkami. Ku ditu, ku ktorému sa zostavuje i€tovna zavierka vedenie
Spolognosti posadilo, ¢&i existovali skutocnosti, ktoré by nasvedCovali tomu, Ze prislo
k zniZeniu Gétovnej zostatkovej hodnoty dlhodobého finanéného majetku. Na zéklade analyzy
vedenie Spoloénosti identifikovalo objektivne dokazy zniZzenia hodnoty niektorého dlhodobého
finanéného majetku, a preto uskutoénilo test na zniZenie jeho hodnoty. Na zéklade testovania
neboli zistené Ziadne straty zo zniZenia hodnoty dlhodobého finanéného majetku.

Informacia o uétovnych metddach aplikovanych Spoloénostou pri aétovani daného majetku je
uvedena v bode B.4 a B.8 poznamok Gétovnej zavierky.

Nase postupy vzt'ahujlice sa na postidenie zniZenia u¢tovnej hodnoty dlhodobého finanéného
majetku Spolo¢nosti okrem iné¢ho zahfiiali:

e Posudenie existencie objektivnych dékazov moZného zniZenia hodnoty dlhodobého
finanéného majetku Spolo¢nosti.

e Postdenie dosahovanych vysledkov hospodarenia dcérskych spoloénosti v minulosti, ako
aj za rok kondiaci 31. decembra 2017 a postidenie schopnosti dcérskych spolo€nosti plnit
svoje zavizky v nasledujicich obdobiach.

e Postdenie kIi¢ovych predpokladov pouZitych pri teste na zniZenie hodnoty dlhodobého
finanéného majetku vedenim Spolo¢nosti pri odhade navratnej hodnoty majetku, vritane
ich historickej presnosti.

e Postdenie pouzitej diskontnej sadzby pri vypoéte uzitkovej hodnoty odbornikmi na
ocefnovanie.

e Vlastny odhad navratnej hodnoty dlhodobého finanéné¢ho majetku Spolocnosti pouZitim
nami identifikovanymi porovnatelnymi transakciami na trhu atiez pouZitim metody
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sti¢asnej hodnoty budicich peniaznych tokov vyplyvajucich z testovaného dlhodobého
finanéného majetku Spolo¢nosti.

o Posudenie primeranosti informécii zvergjnenych Skupinou v bode C.3 pozndmok u¢tovnej
zvierky.

Zodpovednost Statutdrneho orgdnu a 0séb poverenych spravou a riadenim za uctovnu zavierku

Statutdrny organ je zodpovedny za zostavenie tejto i&tovnej zavierky tak, aby poskytovala
pravdivy a verny obraz podl'a zdkona o uitovnictve a za tie interné kontroly, ktoré povazuje za
potrebné na zostavenie uétovnej zavierky, ktora neobsahuje vyznamné nespravnosti, ¢i uz
v désledku podvodu alebo chyby.

Pri zostavovani u¢tovnej zévierky je Statutdrny organ zodpovedny za zhodnotenie schopnosti
Spolo¢nosti nepretrzite pokracovat’ vo svojej ¢innosti, za opisanie skuto¢nosti tykajucich sa
nepretrzitého pokraovania v ¢innosti, ak je to potrebné, a za pouzitie predpokladu
nepretrzitého pokralovania v &innosti v uétovnictve, ibaze by mal v umysle Spolo¢nost
zlikvidovat alebo ukon¢it’ jej ¢innost’, alebo by nemal inu realistickdt moZnost’ nez tak urobit’.

Osoby poverené spravou a riadenim su zodpovedné za dohl'ad nad procesom finan¢ného
vykaznictva Spolo¢nosti.

Zodpovednost auditora za audit uctovnej zavierky

Nasou zodpovednostou je ziskat' primerané uistenie, ¢i G¢tovna zavierka ako celok neobsahuje
vyznamné nespravnosti, ¢i vz v dosledku podvodu alebo chyby, a vydat' sprdvu auditora,
vratane nazoru. Primerané uvistenie je uistenie vysokého stuptia, ale nie je zarukou toho, Ze
audit vykonany podl'a medzinarodnych auditorskych Standardov vZdy odhali vyznamné
nespravnosti, ak také existuji. Nespravnosti mézu vzniknut’ v désledku podvodu alebo chyby
a za vyznamné sa povazuju vtedy, ak by sa dalo odévodnene ocakavat, Ze jednotlivo alebo
v sthrne by mohli ovplyvnit’ ekonomické rozhodnutia pouZivatel'ov, uskutoénené na zaklade
tejto ictovnej zavierky.

V ramci auditu uskutoéneného podl'a medzinarodnych auditorskych $tandardov, pocas celého
auditu uplatiiujeme odborny isudok a zachovavame profesionalny skepticizmus. Okrem toho:

o Identifikujeme a posudzujeme rizikd vyznamnej nespravnosti i¢tovnej zavierky, ¢i uz
v désledku podvodu alebo chyby, navrhujeme a uskutoéfiujeme auditorské postupy
reagujlice na tieto rizika a ziskavame auditorské dokazy, ktoré su dostatocné a vhodné na
poskytnutie zakladu pre nas nazor. Riziko neodhalenia vyznamnej nespravnosti v désledku
podvodu je vys§ie ako toto riziko v dsledku chyby, pretoZe podvod mdze zahffiat’ tajni
dohodu, fal$ovanie, imyselné vynechanie, nepravdivé vyhlasenie alebo obidenie internej
kontroly.

e Oboznamujeme sa s internymi kontrolami relevantnymi pre audit, aby sme mohli navrhnit’
auditorské postupy vhodné za danych okolnosti, ale nie za G¢elom vyjadrenia ndzoru na
efektivnost internych kontrol Spolo¢nosti.

e Hodnotime vhodnost pouzitych uétovnych zdsad a uétovnych metéd a primeranost
uétovnych odhadov a uvedenie s nimi suvisiacich informacii, uskuto¢nené $tatutdrnym
orgdnom.

e Robime zaver o tom, ¢i Statutirny organ vhodne v udétovnictve pouZiva predpoklad
nepretrzitého pokradovania v ¢innosti a na zaklade ziskanych auditorskych dékazov zaver
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o tom, ¢i existuje vyznamna neistota v stivislosti s udalostami alebo okolnost'ami, ktoré by
mohli vyznamne spochybnit’ schopnost’ Spolo¢nosti nepretrZite pokradovat’ v ¢innosti. Ak
dospejeme k zaveru, Ze vyznamna neistota existuje, sme povinni upozornit’ v nasej sprave
auditora na suvisiace informicie uvedené v i¢tovnej zavierke alebo, ak si tieto informacie
nedostatocné, modifikovat’ nd§ nézor. Nase zavery vychadzaji z auditorskych dokazov
ziskanych do ditumu vydania naSej spravy auditora. Budice udalosti alebo okolnosti viak
moZu spdsobit’, Ze Spolocnost’ prestane pokracovat’ v nepretrZitej innosti.

e Hodnotime celkovi prezentaciu, $truktiru a obsah G¢tovnej zavierky vratane informécii
v nej uvedenych, ako aj to, ¢i i¢tovna zavierka zachytava uskutonené transakcie a udalosti
sp6sobom, ktory vedie k ich vernému zobrazeniu.

S osobami poverenymi spravou a riadenim komunikujeme okrem iného o planovanom rozsahu
a harmonograme auditu a o vyznamnych zisteniach auditu, vratane vsetkych vyznamnych
nedostatkov internej kontroly, ktoré pocas nasho auditu zistime.

Osobam poverenym spravou a riadenim tieZ poskytujeme vyhlasenie o tom, Ze sme splnili
prislusné poZziadavky tykajuce sa nezavislosti, a komunikujeme s nimi o vSetkych vztahoch
a inych skutocnostiach, pri ktorych sa mozno opodstatnene domnievat,, Ze maji1 vplyv na nasu
nezavislost, ako aj o pripadnych suvisiacich ochrannych opatreniach.

Zo skuto¢nosti komunikovanych osobam poverenym spravou a riadenim ur¢ime tie, ktoré mali
najviacsi vyznam pri audite (étovnej zavierky bezného obdobia, a preto su kli¢ovymi
zalezitostami auditu. Tieto zdleZitosti opiSeme v naSej sprave auditora, ak zdkon alebo iny
pravany predpis ich zverejnenie nevylucuje, alebo ak v mimoriadne zriedkavych pripadoch
nerozhodneme, Ze urCita zalezitost by sa v naSej sprave uviest nemala, pretoZe moZno
od6vodnene ofakavat, Ze nepriaznivé dosledky jej uvedenia by prevaZzili nad verejnym
prospechom z jej uvedenia.

Sprava k d’al§im poziadavkam zakonov a inych pravnych predpisov

Sprdva k informdcidam, ktoré sa uvddzaju vo vyrocnej sprive

%,

Statutarny orgén je zodpovedny za informacie uvedené vo vyrotnej sprave, zostavenej podla
poziadaviek zikona o U¢tovnictve. Na§ vys$Sie uvedeny ndzor na uctovnil zavierku sa
nevztahuje na iné informécie vo vyro¢nej sprave.

V suavislosti s auditom uétovnej zivierky je naSou zodpovednostou oboznidmenie sa
s informaciami uvedenymi vo vyro¢nej sprave a postudenie, &i tieto iné informacie nie st vo
vyznamnom nestlade s auditovanou uctovnou zavierkou alebo nafimi poznatkami, ktoré sme
ziskali pocas auditu uétovnej zavierky, alebo sa inak zdaju byt’ vyznamne nespravne.

Postdili sme, ¢i vyroéna sprava Spolo¢nosti obsahuje informacie, ktorych uvedenie vyzaduje
zdkon o uétovnictve.

Na zéklade prac vykonanych pocas auditu uétovnej zavierky, podl'a nasho nazoru:

e informacie uvedené vo vyroénej sprave zostavenej za rok 2017 si v sulade s Gétovnou
zavierkou za dany rok,

e vyroéna sprava obsahuje informacie podl'a zdkona o uétovnictve.
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Okrem toho, na zaklade naSich poznatkov o Spolo¢nosti a situécii v nej, ktoré sme ziskali poCas
auditu Gétovnej zavierky, sme povinni uviest, i sme zistili vyznamné nespravnosti vo vyroénej
sprave, ktori sme obdrzali pred datumom vydania tejto spravy auditora. V tejto suvislosti
neexistuju zistenia, ktoré by sme mali uviest’,

Dalsie poZiadavky na obsah sprdvy auditora v zmysle Nariadenia Eurdpskeho parlamentu
a Rady (EU) ¢ 537/2014 zo 16. aprila 2014 o osobitnych poZiadavkdch tykajucich sa
Statutdrneho auditu subjektov verejného zdujmu

Vymenovanie a schvalenie auditora

Za §tatutarneho auditora sme boli vymenovani Statutarnym organom Spolo¢nosti 4. septembra
2017 na zaklade nasho schvalenia valnym zhromazdenim Spoloénosti 28. aprila 2017. Celkové
neprerusené obdobie naej zikazky, vratane predchidzajiicich obnoveni zakazky (prediZeni
obdobia, na ktoré sme boli pévodne vymenovani) a naSich opdtovnych vymenovani za
Statutdrnych auditorov, predstavuje 7 rokov.

Konzistentnost s dodatocnou spravou pre vybor pre audit

N4§ néazor auditora vyjadreny v tejto sprave je konzistentny s dodatonou spravou
vypracovanou pre dozomt radu, ktord sme vydali v ten isty defi ako je datum vydania tejto

spravy.

Neauditorské sluzby

Neboli poskytované zakazané neauditorské sluzby uvedené v ¢lanku 5 ods.1 Nariadenia
Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) &. 537/2014 zo 16. aprila 2014 o osobitnych poziadavkach
tykajucich sa Statutarneho auditu subjektov verejného zaujmu a pri vykone auditu sme zostali
nezavisli od Spoloénosti.

Okrem sluzieb $tatutarneho auditu a sluzieb zverejnenych vo vyrocnej sprave alebo uctovnej
zavierke sme Spolo€nosti a uétovnym jednotkam, v ktorych méa Spolo&nost’ rozhodujuci vplyv,
neposkytli Ziadne iné sluzby.

27. aprila 2018
Bratislava, Slovenska republika

l{./ / --'//2%__
Auditorska spolocnost™ ; Zodpovedny auditor:

KPMG Slovensko spol. s r.o. Ing. Branislav Prokop
Licencia SKAU ¢&. 96 N Licencia UDVAC. 1024



UCTOVNA ZAVIERKA

podnikatelov v podvojnom ugtovnictve zostavend

k 31 12 2017
Danové identifikaéné &islo U&tovné zdvierka U&tovnd jednotka 1a obdoble
[2[o]2]a[1]4]1[9]4]5] mesiac  rok
- riadna [ | -mald od [O]1 2[0]1]7
Ico - mimoriadna - veka do [1]2 2(o01117
[4]s][9]2]0]2]0]6] - priebeind
Bezprostredne
SK NACE fvyznadi sa } predchddzajice
[e[4] [2]o] [o] obdoble
mesiac rok
od o1 2101116
do 112 2(0[1)e6
PriloZené sGEasti GEtove] xévierky
[x]sovaha (e POD 1-01)  [x]vykaz ziskov a strét((& POD 2-01) [ x]Poznamky (0 POD 3-01)
(v celych eurdch) {v celych eurdch) {v celych eurdch alebo eurocentoch)
Obchodné meno [ndzov) uctovne] jednotky
J101J Mleld]ila Hlolulslel, s} $
Sidlo UCtovnej jednotky, ulica a &isio
Birle|&|tlaln{ojv]|d i
PsC Obec
[8[slifof1] (Blrfaft]ifslifafvlel T ¥ T T T I ITITUTTTTTTTTITT]
Oznacenie obchodného regisira a &islo z&pisu obchodnej spoloénosti
Olklrielsin]ly s|lold Blrlaltlils]|!l]|alvia |
oldjdlijell S|lal, vitjolZ]lk]a 51114]1]1/|8B

Telefénne Cislo Faxove &islo
HEEENEEEEEEEEN

[+14f2[1]2[s]9]8fs]8ls{1]1] |

E-mailovd adresa
HEEEEEENRERE

lelklolnfo[m[ifk{al@ljfofi[.[s[k]
lostavend diia: Schvdlend dria: Podpisovy zdznam StatutGmeho orgdnu UZtovne] jednoiky alebo
¢lena ftatutémeho organu U&tovnej jednotky alebo podpisavy
z&znam fyzickej osoby, ktord je UEiovnou jednetkou:

23.04.2018 27.04.2018
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DIC: 2023141945 [léo: 45920206 Sovaha UE POD 1-01
Bezprostredne
Ozna- STRANA AKTIV Cislo Beiné G&tovné obdoble predchdadzajice
Eenie riadku U&tovné obdobie
a b c 1 2 3
Brutto-Cast 1 Korekcia-casf 2 Netto Netto
Spolu majetokr. 02 +r. 33 +1.74 01 166 724 204 12078 166712126 153 855 087
A. |Neobeiny majetokr. 03 + 1, 11 + 1. 21 02 148 493 658 12078 148 481 580 133 567 647
Al Dihodoby nehmotny majetok s0&et (1. 04 air. 10) 03 1 500 1124 376 676
A.l.1.]Aktivované néklady na vyvoj (012) - /072, 091A/ 04 0 0 0 0
2.|Softvér (013)-/073, 091A/ 05 1 500 1124 376 676
3.|Ocenitelné prava (014)-/074, 091A/ 06 0 0 0 0
4.|Goodwill (015) - /075, 091A/ 07 0 0 0 0
Ostatny dihodoby nehmotny majetok (019, 01X)
51 1079, 07X, 091A/ 08 0 0 0 0
" Obstaravany dihodoby nehmotny majetok (041) 09 0 0 0 0
- 1093/
Poskytnuté preddavky na dihodoby nehmotny
7-lmaietok (051 - /095A/ 10 0 0 0 0
A.lL Dihodoby hmotny majetok suéet (r. 12 ai r. 20) 1 0 0 0 0
ALY, |Pozemky (031) - /092A/ 12 0 0 0 0
2.|Stavby (021) - /081, 092A/ 13 0 0 0 0
Samostatné hnutelné veci a sibory hnutelnych veci
3|022) - /082, 0924/ 14 0 0 0 0
Pestovatelské celky trvalych porastov (025)
4L /085, 092A/ 15 0 0 0 0
5.|zékladné stado a fainé zvierata (026) - /086, 092A/ 16 0 0 0 0
Ostatny dihodoby hmotny majetok
& (029, 02X, 032} - /089, 08X, 092A/ 17 0 0 0 0
Obstaravany dihodoby hmoiny majetok
U (042) - 1094/ 18 0 0 0 0
Poskytnuté preddavky na dihodoby hmotny
8| maietok (052) - /095A/ 19 0 0 0 0
Opravnd polozka k nadobudnutému majetku
9. (+/- 097) +/- 098 20 0 0 0 0
Alll.  |Dlhodoby finanény majetok sicet (r. 22 ai r. 32) 21 148 492 158 10954 148 481 204 133 566 971
Podielové cenné papiere a podiely v prepojenych
Al getovngeh jednotkach (0614, 0624, 063A) - /096A/ | 22 5407 210 0 5407 210 5407210
Fodielove cenne papiere a podiely s podielovou
uéasfou okrem v prepojenych G&tovnych
2. lecnotkéch 23 10 954 10 954 0 0
[Q62A1 - [O96A/[
Ostatné realizovatelné cenné papiere a podiely
311063A) - /096A/ 2 0 0 0 0
OZick jenym G&tovnym jednotkdm {066A
o[PSy prepojenym cctovnym ednolkam (086A) 155 | 34194 690 Of 34194690 64865224
5 PéZiCky v ramci podielove] U&asti okrem 2% 0 0 0 0
‘|prepojenym O&tovnym jednotkdm (066A) - /096A/
6.|Ostatné pdzicky (067A) - /096A/ 27 0 0 0 0




DIC: 2023141945 [ICO: 45920206 Suvaha U POD 1-01
Bezprostredne
Ozna- STRANA AKTiV Cislo Beiné Gétovné obdobie predchddzajice
Cenie riadku Uctovné obdobie
a b c 1 2 3
Brutto-&ast 1 Korekcia-Cast 2 Netto Netto
Dlhové cenné papiere a ostatny dihodoby
‘Ifinanény majetok (065A, 069A, 06XA) - /096A/ & 70292 569 0 70292 569 60 462 459
P&Zicky a ostatny dihodoby finan&ny majetok so
8.|zostatkovou dobou splatnosti najviac jeden rok 29 38 586 735 0 38 586 735 2832078
(066A, 067A, 069A, 06XA) - /096A/
U&ty v bankdach s dobou viazanosti dih§ou ako
?-lieden rok (22XA) 30 0 0 0 0
Obstaravany dihodoby finanény majetok (043) -
10 /006A/ 31 0 0 0 0
Poskytnuté preddavky na dihodoby finanény
"I maietok (053} - /095A/ 32 0 0 0 0
IB. Obeiny majetokr. 34 +r. 41 +1. 5341, 88+ 1. 71 33 8 265975 0 8265975 8701 285
B.L 1Gsoby sG&et (r. 35 air. 40) 34 0 0 0 0
B.L.1.|Materidl (112, 119, 11X) - /191, 19X/ 35 0 0 0 0
Nedokoncend vyroba a polotovary viastnej vyroby
2 (121,122, 12X) - /192,193, 19X/ 36 0 0 0 0
3.|Vyrobky (123) - /194/ 37 0 0 0 0
4.|Zvieratd (124) - 1195/ 38 0 0 0 0
5.|Tovar (132,133, 13X, 139) - /196, 19X/ 39 0 0 0 0
6.|Poskyinuté preddavky na zdsoby (314A) - /391A/ 40 0 0 0 0
|e.l. Dlhodobé pohlfaddvky sG&et (r. 42 +r. 46 aZr. 52) 4 281 597 0 281 597 @29 078
BLL. 4I’:)hrcui!::vky z obchodného styku so&et {r. 43 az r, a2 0 0 0 0
Pohladdvky z obchodného styku vo&i prepojenym
1.0.|0&tovnym jednotkdm (311A, 312A, 313A, 314A, 43 0 0 0 0
315A, 31XA) - /391A/
Fohladavky z obchodneho slyku v ramci podielove)
U&asti okrem pohladdavok vodéi prepojenym
1.b.[0¢tovnym jednotkam (311A, 312A, 313A, 314A, 44 0 0 0 0
315A, 31XA)
- /391A/
Ostatné pohladdvky z obchodného styku (311A,
1< 312A, 313A, 314A, 315A, 31XA) - /391A/ 45 0 0 0 0
2.|Cistd hodnota zdkazky (316A) 46 0 0 0 0
Ostathé pohladdavky vodi prepojenym G&tovnym
5 jednotkém (351A) - /321A/ 5 0 0 0 0
Ostatné pohladdévky v rédmci podielove] UCasti
4.|ckrem pohladdévok voéi prepojenym U&tovnym 48 0 0 0 0
jednotkdm (351A) - /391A/
Pohladdvky voci spoloénikom, &lenom a zdruzeniu
5:|(354A, 3554, 358A, 35XA) - /391A/ 49 0 0 0 0
6.|Pohladévky z derivatovych operdcii (373A, 376A) 50 0 0 0 0
Iné pohfaddavky {335A, 336A, 33XA, 371A, 374A,
713754, 378A) - 1391A/ 51 0 0 0 668 024
8|Odlozend dafova pohladdvka (481A) 52 281 597 0 281 597 261054




[DIC: 2023141945 [ICO: 45920206 Svaha U POD 1-01
Bezprostredne
Ozna- STRANA AKTiV Cislo Beiné U&tovné obdobie predchddzajice
&enie riadkv uctovné obdobie
a b c 1 2 3
Brutto-Cast 1 Korekcia-cast 2 Netio Netto
BJIl.  |Krdtkodobé pohladdvky sG&et (r. 54 + 1. 58 air. 65) | 53 6847 519 0 6 847 519 5933758
Pohfadd bchodnéh ku socet (r. 55 air.
Bul1|go odaVIey 2 obehodného styky soCel (- SSaRr | - gq 2062 648 of 2062648] 2646509
Pohladdvky z obchodného styku vodi prepojenym
1.a.|0&tovnym jednotkdm (311A, 3124, 313A, 3144, 55 1379811 0 1379811 1963785
315A, 31XA) - /391A/
Fohladavky z cEchodneno slyku v riamct podielove]
UCasti okrem pohladavok voéi prepojenym
1.b.|0Ctovnym jednotkdm (311A, 312A, 313A, 314A, 56 0 0 0 0
315A, 31XA)
- [391AS
Ostatné pohladdvky z obchodného styku (311A,
1< 312A, 313A, 314A, 315A, 31XA) - /39147 57 682838 0 682838 682724
2.|Cisté hodnota zdkazky (316A) 58 0 0 0 0
Ostatné pohladdavky voéi prepojenym O&tovnym
3 ocinolkdm (35171 < /391 A/ 5 3515324 0| 3515324 2756978
Ostatné pohfaddvky v rédmci podielovej u&asti
4,|ckrem pohladdvok voci prepojenym U&tovnym 60 0 0 0 0
jednotkdm (351A) - /3921A/
5 Pohladdvky voéi spolo&nikom, ¢lenom a zdruZzeniu 6l 0 0 0 0
"|{354A, 355A, 358A, 35XA, 398A) - /391A/
&.|Socidlne poistenie (334A) - /391A/ 62 0 0 0 0
Danové pohladavky a dotdcie (341, 342, 343, 345,
7. 346, 347) - /391A/ 63 1325 0 1325 1694
8.|Pohladdvky z derivétovych operdacii (373A, 376A) 64 0 0 0 0
e DOIMOOOVEY [J308, Ja8R, 37 TR, 378/, 375K,
9.|378A) 65 1 268 221 0 1268 221 528 577
_ /01 A
B.IV. |Krdtkodoby finanény majetok sGcet (r. 67 ai r. 70) 66 0 0 0 0
RraTkOUoRy Tinancny MAjeTok v prepojenych
BIV.I. U&tovnych jednotkdch (251A, 253A, 256A, 257A, &7 0 0 0 0
25XA)
- [2F1A 29XA/
Krdtkodoby finan&ny majetok bez krédtkodobého
2 finan&ného majetku v prepojenych GEtovnych 8 0 0 0 0
“llednotkéch (251A, 253A, 256A, 257A, 25XA)
- [291A, 29XA/
3.|Vlastné ckcie a viastné obchodné podiely (252) 69 0 0 0 0
Obstardvany kratkodoby finanény majetok
411259, 314A) - /291A/ 70 0 0 0 0
B.V.|Finan&né G&tyr. 72 +1. 73 71 1136 859 0 1136 859 1838 449
B.V.l.|Penicze (211, 213, 21X) 72 75 75 275
2.|U&ty v bankéch (221A, 22X, +/- 261) 73 1136784 1136784 1838174
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Bezprosiredne

Ozna- STRANA AKTIV Cislo Beiné d&tovné obdobie predchédzajice

&enle rladku UEtovné obdobie
a b c 1 2 3

Brutto-&asf 1 Korekcia-cast 2 Netto Netto

C. Casové rozliSenie sicet (r. 75 air. 78) 74 Q964 571 0 9964 571 11 586 155

C.1.|Ndklady budicich obdobi dihodobé (3814, 382A) 75 7 588 899 0 7 588 899 9 430 923

2.|Ndklady budicich obdobi kratkodobé (381A, 382A) 76 2 375 672 0 2 375 672 2155232

3.|Prijmy buducich obdobi dihodobé {385A) 77 0 0 0 0

4.|Prijmy budicich obdobi kratkodobé (385A) 78 0 0 0 0
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¢ Bezprostredne
Ozna- STRANA PASIV Cislo Beiné predchddzajice
&enie riadku Uétovné obdobie U&tovné obdobie
a b c 4 5
Spolu viastné imanie a zdvéazky r. 80 +r. 101 +r. 141 79 166712 126 153 855087
Vlastné imanie r. 81 +r. 85 +1.86 +r. 87 +r. 90 +r1. 93
A e 100 80 57 668 041 50 289 307
Al Zékladné imanie sG&et (r. 82 aZr. 84) 81 25000 25000
Al1.|Z8kladné imanie (411 alebo +/- 491) 82 25000 25000
2.|Zmena z&kladného imania +/- 419 83 0 0
3.|Pohladévky za upisané viastné imanie (/-/353) 84 0 0
Al Emisné dilo (412) 85 0 0
Adll.  |Ostatné kapitdlové fondy (413) 84 59 338 000 51 538 000
A.IlV. |Zdkonné rezervné fondy r. 88 +r. 89 87 7 500 7 500
Z&konny rezervny fond a nedeliteiny fond (417A, 418,
AN o1 A 422) 88 7 500 7 500
o Rezervny fond na vlastné akcie a viasiné podiely (417A, 89 0 0
421A)
A.V. Ostatné fondy zo ziskur. 91 +1. 92 90 0 0
AV.1.|Statutame fondy (423, 42X) N 0 0
2.|Ostatné fondy (427, 42X) 92 0 0
AVI, |Oceiiovacie rozdiely z precenenla sOéet (r. 94 aZ r. 96) 93 0 0
AVLL. QOcenovacie rozdiely z precenenia majetku a zévdzkov 94 0 0
(+/- 414)
Ocenovacie rozdiely z kapitdlovych 0&astin
2l 415) 95 0 0
3 Ocenovacie rozdiely z precenenia pri zZIoCeni, splynutl 9% 0 0
‘|arozdelenf (+/- 414)
A.VIl. |Vysledok hospoddrenla minulych rokov r. 98 +r. 99 97 -1 281 194 -401 460
A.VI.1.|Nerozdeleny zisk minulych rokov (428) 98 0 0
2.|Neuhradend strata minulych rokov (/-/429) 99 -1 281194 -401 660
Vysledok hospodarenia za uctovhe obdoble po
AVIIL ;gcinenl [+/ .01 -(r.81 +1.85+r.86+r. 87 +r. 90 +1. 100 491 945 879 533
r. 97
+ 1 101+ 141)
Zavazky r. 102 +r1, 118 +1. 121 +1. 122 +1. 136 +r1. 139
B v tan R IETRIEIER RS 101 109 043 490 103 564 948
B.IL 102 52195926 101 417 902

IDlhodobé zdvézky sO&et (r. 103 +1. 107 aZ r. 117)




[Dic: 2023141945 [ICO: 45920206 sovaha U POD 1-01
% Bezprostredne
Ozna- STRANA PASIV Cislo Beiné predchddzajice
&enie riadku| G&tovné obdobie U&tovné obdoble
a b c 4 5
Dihodobé zdviéizky z obchodného styku sicet
B 104 air. 106) 103 0 0
: Z&vazky z obchodného styku vodi prepojenym 104 0 0
Q. Uctovnym jednotkdm (321A, 475A, 476A)
2&vazky z obchodného styku v rdmci podielovej UCasti
1.b.|ckrem zavazkov voli prepojenym U&tovnym 105 0 0
jednotkdm (321A, 475A, 476A)
e, Ostatné zavdazky z obchodného styku (321A, 475A, 106 0 0
476A)
2.|Cisté hodnota zdkazky (316A) 107 0 0
3 Ostatné zavdzky voli prepojenym uctovnym 108 0 0
‘liednotkdm (471A, 47XA)
Ostatné zdvdézky v rdmcei podielovej U&asti okrem
4.[z&vazkov vodi prepojenym Gctovnym jednotkém (471A,1 109 0 0
47XA)
5.|Ostatné dhodobé zavazky (479A, 47XA) 110 8 106 666 7 246 649
6.|DIhodobé prijaté preddavky (475A) m 0 0
7.|DIhodobé zmenky na Ghradu {478A) 112 0 0
8.|Vydané dihopisy {473A/-/255A) 113 43 780 000 94 163 000
9.|Zavézky 70 sociGineho fondu (472) 114 9 260 8253
10.|Iné dihodobé zavazky (336A, 372A, 474A, 47XA) 115 300 000 0
11.|Dlhodobé zavazky z derivatovych operdcii (373A, 377A) 116 0 0
12.|Odlozeny darovy zdvézok (481A) 117 0 0
1B.11. Dlhodobé rezervy r. 119 +r1. 120 118 0 0
B.II.1.|Z&konné rezervy (451A) 119 0 0
2.|Ostatné rezervy (459A, 45XA) 120 0 0
|B.10. Dihodobé bankové Overy (461A, 46XA) 121 0 0
|B.IV. |Kratkodobé zdvidzky siéet (r. 123 +r. 127 aZr. 135) 122 340719 886013
IB.IV.1. |Zévizky z obchodného styku si&et (r.124 aZ r. 126) 123 217 109 268 963
Zavdézky z obchodného styku vodi prepojenym
1.0.|U¢tovnym jednotkdm (321A, 322A, 324A, 325A, 326A, 124 0 0
32XA, 475A, 476A, 478A, 47XA)
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i =, Bezprostredne
Ozna- STRANA PASIV Cislo Beiné predchddzajice
cenie rladku O&tovné obdobie Uétovné obdobie
a b c 4 5
Zavdazky z obchodného styku v rdmci podielovej O&asti
b okrem zavazkov voci prepojenym Uétovnym 125 0 0
T liednotkdm (321A, 322A, 324A, 325A, 326A, 32XA, 475A,
476A, 478A, 47XA)
Ostatné zdvazky z obbchodného styku (321 A, 322A, 324A,
l.c 325A, 326A, 32XA, 475A, 476A, A78A, 47XA) 126 217 109 268 963
2.|Cisté hodnota zdkazky (316A) 127 0 0
3 Ostatné zdvazky vodi prepojenym Uctovnym 128 0 0
‘ljednotkdm (361A, 36XA, 47 1A, 47XA)
Ostatné zavézky v rémci podielovej U&asti okrem
4.|z&vézkov voli prepojenym U&tovnym jednotkdm (361A,| 129 0 0
36XA, 471A, 47XA)
5 2&vazky vodi spolocntkom a zdruzeniu (364, 365, 366, 130 0 0
1367, 368, 398A, 478A, 479A)
6.|2&vézky vo&i zamestnancom (331, 333, 33X, 479A) 131 10 942 156 779
7.|Zavézky zo socidineho poistenia (336A) 132 5034 4 607
Danové zavizky a dotdcie (341, 342, 343, 345, 344, 347,
826 Y ( 133 7 628 55 657
9.|Zavézky z derivétovych operacii (373A, 377A) 134 0 0
10.|Iné zavéizky (372A, 379A, 474A, 475A, 479A, 47XA) 135 100 007 400 007
B.V. Krtkodobé rezervyr. 137 +r. 138 136 355 528 97 873
B.V.1.|Zakonné rezervy (323A, 451A) 137 54778 82 623
2.|Ostatné rezervy (323A, 32X, 459A, 45XA) 138 300750 15250
B.VI. |Beiné bankové dvery (221A, 231, 232, 23X, 461A, 46XA)] 139 574 0
Kratkodobé finané&né vypomoci (241, 249, 24X, 473A,
B.VII. vypomoci ( 140 56 150 744 1163160
/-/255A)
C. Casové rozlisenie sG&et (r. 142 az r. 145) 141 594 832
C.1.|Vydavky buduicich obdobf dlhodobé (383A) 142 0 0
2.|Vydavky buducich obdobi krdtkodobé (383A) 143 594 832
3.|vynosy budicich obdobi dihodobé {384A) 144 0 0
4.|Vynosy budicich obdobi kratkodobé (384A) 145 0 0
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Skuto&nosf
Ozna- Text Cislo 3 bezprostredne predchdadzajice
Zenie Egn i e Mol B D) G&tovné obdobie
a b c 1 2
*  |Cisty obrat (€asf UEt. tr. 6 podfa zékona) 01 4725598 4 667 128
Vynosy z hospoddrskej &innosti spolu siéet
™ |t 03azr. 09) 02 1728 466 593 969
. [TrEby z predajo tovaru (604, 607) 03 0 0
Il.  |Trzby z predaja viastnych vyrobkov (601) 04 0 0]
ill.  |Trzby z predaja slugieb (602, 606) 05 0] 10 000
; e - )
V. Zt'rleny ’s'rcwu Ynufroorgonlzacnych zdsob (+/-) 06 0 0
(0&tovd skupina 61)
V. |Aktivécia (O&tova skupina 62) 07 0 0
Vi Trzby z predgja dihodobého nehmotného majetku, 08 0 0
* |dihodobého hmotného majetku a materidlu (641, 642)
Ostatné vynosy z hospoddrskej Einnosti (644, 645, 646,
VIl 648, 455, 657) 09 1728 466 583 949
Ndklady na hospodérsku &innost spolur. 11 +r. 12
T 13411441 1541, 20 4. 21 +1. 24 +1. 25 +1. 26 10 992003 1150891
A Naklady vynaloZzené na obstaranie predaného tovaru . 0 0
: (504, 507)
Spotreba materidlu, energie a ostatnych
B- |neskladovatemych dodavok (501, 502, 503) 12 359 387
C. Opravné poloky k z&sobdm (+/-) (505) 13 0 0
D. Sluzby (U&tova skupina 51) 14 356 945 366 725
E. Osobné néklady si&et (r. 16 azr. 19) 15 604 977 748 047
E.l. Mzdové ndklady (521, 522) 16 528 611 693761
2. |odmeny &lenom orgdnov spolo&nosti a druzstva (523) 17 0 0
3. |N&klady na socidine poistenie {524, 525, 526) 18 74157 49 431
4. |Socidine ndklady (527, 528) 19 2 209 4 855
F. Dane a poplatky (U&tova skupina 53) 20 56 1 389
Odpisy a opravné poloiky k dihodolbému
G. nehmotému majetku a dihodobému hmotnému 21 300 300
majetku (r. 22 +r. 23)
Odpisy dihodobého nehmotného majetku a
B-1- dihodobého hmotného maojetku (551) 2 300 300
2 Opravné polozky k dihodobému nehmotnému 23 0 0
* |mdjetku a dhodebému hmotnému majetku (+/-) (553)
H Zostatkové cena predaného dihodobého majetku a o4 0 0
’ predaného materidlu (541, 542)
I Opravné poloiky k pohladdvkam {+/-) (547) 25 0 0
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Skuto€nosf
Ozna- Text Cislo 2. bezprostredne predchddzajice
é i
Zenie Hdlen | EeEnS 0Etowms Obdoble. G&tovné obdobie
a b c 1 2
Ostatné ndklady na hospoddrsku Einnost
p- (543, 544, 545, 546, 548, 549, 555, 557) 26 29 366 34041
o Vysledok hospoddrenia z hospoddrskej &innosti (+/-) 27 736 463 -556 922
(r.02-r.10)
Pridand hodnota (r. 03 + 1, 04 + 1, 05 + 1. 06 +1. 07)
* - -
SR 11+ 12+1. 13+ 1. 14) 28 357 304 357114
Vynosy z finan&nej Einnosti spolur, 30 +r. 31 +1. 35
I +1.39+1.42+1. 43 +1. 44 29 4925229 4851 417
Vil |Trzby z predagja cennych papierov a podielov {661) 30 0 0
X Vvynosy z dhodobého finanéného majetku socet 31 0 0
© |(r-320Zr. 34)
X1 Vynosy z cennych papierov a podielov od 22 0 0
" |prepojenych U&tovnych jednotiek (665A)
Vynosy z cennych papierov a podielov v podielovej
2.|0¢asti okrem vynosov prepojenych U&tovnych 33 0 6]
jednotiek (665A)
3.|Ostatné vynosy z cennych papierov a podielov (665A) 34 0 0
X Vynosy z krdtkodolbého finan&ného majetku sGcet 35 0 0
© |{r.36azr. 38)
X1 Vynosy z kratkodobého finanénéhe majetku od 36 0 0
" ’|prepojenych G&tovnych jednotiek (646A)
Vynosy z krdtkodobého finanéného majetku v
2.|podielove] UCasti okrem vynosov prepojenych 37 0 0
U¢tovnych jednotiek (666A)
Ostatné vynosy z kratkodobého finanéného majetku
3. 38 0
(666A)
X).  |Vynosové Uroky (r. 40 +r. 41} 39 4725598 4657 128
X1 Vynosové Uroky od prepojenych U&tovnych jednotiek 0 4600319 4573941
(662A)
2.|Ostatné vynosové Oroky (662A) 41 125278 83187
Xl |Kurzové zisky (663) 42 46 373 14 545
il Vynosy z precenenia cennych papierov o vynosy z 43 0 0
* |derivétovych operdcii (664, 667)
XIv. |Ostainé vynosy z finanénej Einnosti {648) 44 153 258 179 744
Nd@klady na finan&nG &innost spolur. 46 +r. 47 +r. 48
hd 1. 49 + 1. 52 % 1. 53+ 1. 58 45 6100 621 5388 563
K. Predané cenné papiere a podiely (561) 46 0 0
L. Ndaklady na kratkodoby finanény majetok (566) 47 0 0
M. Opravné polozky k finan&nému majetku (+/-) (565) 48 0 0
N. Ndkladové Groky (r. 50 + 1. 51) 49 5511835 5251 452
: N e . e
N I\;ilgz)cjove uroky pre prepojené uctovné jednotky 50 0 0
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Skuto€nost
Ozna- Text Cislo 7 bezprostredne predchddzajice
Zenie et LR as St Cbootie G&fovné obdobie
a b € 1 2
2. |Ostatné ndkladové Uroky (562A) 51 5511835 5251 452
0. Kurzové straty (563} 52 441 298 70017
P Ndklady na precenenie cennych papierov a ndklady 53 0 0
: na derivatové operdcie (564, 567)
Q. Cstatné néklady na finan&ny &innosf (568, 569) 54 147 488 67 094
g Vysledok hospoddrenia z finan&nej &innosti (+/-) _
(r. 29 - v. 45) 55 1175392 -537 146
o Vysledok hospoddrenia za (6&tovné obdobie pred _
zdanenim (+/-) (r. 27 + 1. 55) 56 438 929 -1094 068
R. Daf z prijmov (r. 58 +r. 59) 57 -17 664 -214 535
R.1. Dan z prijmov splatnd (591, 595) 58 2880 2882
2. |Daf z priimov odlozend (+/-) (592) 59 -20 544 217 417
Prevod podielov na vystedku hospoddrenia
i spolo&nikom (+/- 596) 60 0 0
wxe | VYsledok hospoddrenia za Gétovné obdobie po _
zdaneni (+/-) (r. 56 - 1. 57 - 1. 60) 61 421265 -879 533
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JOJ Media House, a. s. Uttovna zavierka k 31.12.2017

Poznamky Ug PODV 3 - 01 ICO [4]5]9]2]0]2]0]6]|
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A. VSEOBECNE INFORMACIE
1. Obchodné meno a sidlo spoloZnosti:

JOJ Media House, a.s.
Breétanova 1
831 01 Bratislava

Hlavnymi ¢innost’ami Spolo¢nosti sii:

—  prenajom nehnutelnosti, bytovych a nebytovych priestorov bez poskytovania inych ako zakladnych sluZieb spojenych
s prenijmom,

—  Cinnosti podnikatel'skych, organizaénych a ekonomickych poradcov,

—  reklamné a marketingové sluzby,

—  prieskum trhu a verejnej mienky,

—  organizovanie kultirnych a inych spoloenskych podujati,

—  kipa tovaru na Ggely jeho predaja konednému spotrebitelovi (maloobchod) alebo inym prevadzkovatelom Zivnosti
(velkoobchod),

—  sprostredkovatel'ska &innost’ v oblasti obchodu, sluZieb a vyroby,

—  administrativne sluzby,

—  (Cistiace a upratovacie préce,

—  potitaové sluzby,

—  vydavatel'ska ¢innost’,

—  faktoring a forfaiting,

—  finanény leasing,

—  prendjom hnutelnych veci,

—  prendjom nehnutel'nosti spojeny s poskytovanim inych neZ zdkladnych sluZieb spojenych s prenjmom.

2. Udaje 0 neobmedzenom ru&eni
Spolognost nie je neobmedzene rudiacim spolo¢nikom v inych spolo¢nostiach podla § 56 ods. 5 Obchodného zdkonnika,
ani podl'a podobnych ustanoveni inych predpisov.

3. Diétum schvilenia iétovnej zdvierky za predchidzajice tiftovné obdobie
Uttovna zavierka Spolo¢nosti k 31. decembru 2016, za predchddzajice uctovné obdobie, bola schvalend valnym
zhromaZdenim Spolo&nosti 28. aprila 2017.

4. Privny dovod na zostavenie li¢tovnej zavierky
Uttovné zévierka Spolotnosti k 31. decembru 2017 je zostavend ako riadna uctovnd zévierka podlPa § 17 ods. 6 zékona
NR SR ¢ 431/2002 Z.z owtovnictve (d'alej ,zdkon o G¢tovnictve®) za utovné obdobie od 1. januara 2017
do 31. decembra 2017.

Uttovnd zdvierka je ur€end pre pouZivatelov, ktori maju primerané znalosti o obchodnych a ekonomickych &innostiach
a ugtovnictve a ktori analyzuju tieto informécie s primeranou pozornostou. U&tovna zédvierka neposkytuje a ani nemdze

vvvvv

mohli potrebovat’. Tito pouZivatelia musia relevantné informacie ziskat' z inych zdrojov.

5. Informicie o skupine
Spolocnost zostavuje konsolidovant uctovnu zavierku spolo¢nosti JOJ Media House, a.s., Breftanova 1, 831 01 Bratislava.
Konsolidovant G&tovni zavierku je moZné dostat’ na adrese spolonosti. Materskou spolonostou JOJ Media House, a.s.
je spolognost TV JOI L.P., so sidlom Klimentos, 41 - 43 KLIMENTOS TOWER, 2nd floor, Flat/Office 21, 1061 Nikoézia,
Cyprus. V mene spolo¢nosti TV JOJ L.P. ako generalny partner kond spolo¢nost HERNADO LIMITED, ktora vykonava
kontrolu nad spolo¢nostou JOJ Media House, a.s.

Konsolidovana 0&tovné zdvierka JOJ Media House, a.s. sa nezahffia do Ziadnej inej konsolidovanej ittovnej zavierky,
ked’Ze spoloénost HERNADO LIMITED nespliia podmienky zostavenia konsolidovanej i¢tovnej zavierky.

6. Polet zamestnancov
Priemerny prepogitany pocet zamestnancov Spolo¢nosti v u€tovnom obdobi 2017 bol 3 (v G¢tovnom obdobi 2016 bol 4).

Pocet zamestnancov k 31. decembru 2017 bol 7, z toho 2 vedtcich zamestnancov (k 31. decembru 2016 to bolo
8 zamestnancov, z toho 2 veducich zamestnancov).
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B. INFORMACIE O PRIJATYCH POSTUPOCH

1. Vychodiski pre zostavenie u¢tovnej zdvierky
Uttovna zévierka bola zostavena za predpokladu, Ze Spolo¢nost’ bude nepretrZite pokratovat’ vo svojej ¢innosti (going
concern).

K 31. decembru 2017 kratkodobé zavizky Spolodnosti prevysili hodnotu jej kratkodobého majetku. Je to spdsobené tym,
Ze dlhopisy Spolonosti v hodnote 55 000 tis. EUR st splatné v auguste 2018. Pre udely refinancovania danej emisie je
Spolo¢nost’ v aktivnom procese pripravy novej emisie dthopisov. Spolo&nost’ neodakava Ziadny &isty ubytok pefiaznych
prostriedkov v sivislosti s touto transakcion, preto Spoloénost povaZuje predpoklad going concern vhodny pre zostavenie
uctovnej zdvierky k 31. decembru 2017.

Uttovné met6dy a vieobeené tiktovné zasady boli agtovnou jednotkou konzistentne aplikované.

2. PouZitie odhadov a dsudkov
Zostavenie i¢tovnej zavierky si vyZaduje, aby manaZment Spolotnosti urobil usudky, odhady a predpoklady, ktoré
ovplyvilujii aplikdciu Getovnych metdd a uétovnych zdsad ahodnotu vykazovaného majetku, zdviizkov, vynosov
a nakladov. Odhady a stvisiace predpoklady st zaloZené na minulych skisenostiach ainych rozlicnych faktoroch,
povaZovanych za primerané okolnostiam, na zéklade ktorych sa formuje vychodisko pre postdenie Gi¢tovnych hodnét
majetku a zdvézkov, ktoré nie st zrejmé z inych zdrojov. Skuto&né vysledky sa preto mdZu 1i8it’ od odhadov.

Odhady astvisiace predpoklady si neustale prehodnocované. Korekcie ugtovnych odhadov nie si vykdzané
retrospektivne, ale st vykazané v obdobi, v ktorom je odhad korigovany, ak korekcia ovplyviiuje iba toto obdobie, alebo
v obdobf korekcie a v buducich obdobiach, ak korekcia ovplyviiuje toto aj budiice obdobia.

Usudky
V stvislosti s aplikaciou uctovnych metéd a tiétovnych zésad Spolo&nosti nie st potrebné také usudky, ktoré by mali
vyznamny dopad na hodnoty vykdzané v tiétovnej zdvierke.

Neistoty v odhadoch a predpokladoch
Informécie o tych neistotach v predpokladoch a odhadoch, pri ktorych existuje signifikantné riziko, e by mohli viest
k vyznamnej uprave v nasledujiicom Gctovnom obdobi su bliZ3ie opisané v nasledujiicich bodoch poznimok:

e  test na zniZenie hodnoty dlhodobého finanéného majetku — klPadové predpoklady tykajiuce sa odhadu zniZenia
buducich ekonomickych GZitkov.

3. Dlhodoby nehmotny majetok a dlhodoby hmotny majetok
Dlhodoby majetok nakupovany sa ocefiuje obstardvacou cenou, ktora zahffia cenu obstarania a naklady suvisiace
s obstaranim (clo, prepravu, montéZ, poistné a pod.), zniZenu o dobropisy, skont4, rabaty, zfavy z ceny, bonusy a pod.

Sucast'ou obstaravacej ceny dlhodobého majetku nie su uroky z Gverov, ktoré vznikli do momentu uvedenia dlhodobého
majetku do pouZivania.

Dihodoby majetok vytvoreny vlastnou &innostou sa ocetiuje vlastnymi nakladmi. Vlastnymi nikladmi s vietky priame
naklady vynaloZené na vyrobu alebo ini &innost’ a nepriame néklady, ktoré sa vzt'ahuju na vyrobu alebo int1 &innost’.

Odpisy dlhodobého nechmotného majetku si stanovené vychadzajic z predpokladanej doby jeho pouzivania
a predpokladaného priebehu jeho opotrebenia.

Odpisovat sa zatina v mesiaci uvedenia dlhodobého majetku do pouZivania. Drobny dlhodoby nehmotny majetok, ktorého

obstaravacia cena (resp. vlastné néklady) je 663,87 EUR a niZ$ia, sa povaZuje za naklad a i¢tuje sa na uéet 518 — Ostatné
sluzby.
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Predpokladana doba pouZivania, metdda odpisovania a odpisova sadzba st uvedené v nasledujicej tabulke:

Predp okladana Met6da Roéna odpisova
doba pouZivania odpisovania sadzba v %
v rokoch
Softvér 4 lineérna 25
Drobny dlhodoby nehmotny majetok rézna Jedno(;‘a% ovy 100
odpis

Metddy odpisovania, doby pouZiteI'nosti a zostatkové hodnoty sa prehodnocuji ku ditu, ku ktorému sa zostavuje aétovna
zavierka, a ak je to potrebné, urobia sa upravy.

Odpisy dlhodob¢ho hmotného majetku st stanovené vychadzajic z predpokladanej doby jeho pouZivania
a predpokladaného priebehu jeho opotrebenia.

Odpisovat’ sa za¢ina v mesiaci uvedenia dlhodobého majetku do pouZivania. Drobny dlhodoby hmotny majetok, ktorého
obstardvacia cena (resp. viastné ndklady) je 331,94 EUR a niZ8ia, sa povaZuje za zasoby a G¢tuje sa do nakladov pri jeho
vydani do spotreby.

Metddy odpisovania, doby pouZitelnosti a zostatkové hodnoty sa prehodnocuijit ku dilu, ku ktorému sa zostavuje uétovna
zévierka, a ak je to potrebné, urobia sa Gpravy.

4. Dlhodoby finanény majetok
Ako dlhodoby finantny majetok Spolo¢nost vykazuje podielové cenné papiere a podiely v prepojenych uétovnych
jednotkach, podielové cenné papiere a podiely s podielovou ugastou okrem v prepojenych fistovnych jednotkéch a ostatné

A e

realizovatel'né cenné papiere a podiely, ako aj p6Zi¢ky poskytnuté prepojenym tiétovnym jednotkam.

Dlhodoby finanény majetok sa pri obstarani (prvotné ocenenie) oceiiuje obstardvacou cenou vratane nakladov stavisiacich
s obstaranim (poplatky, provizie za sprostredkovanie a pod.). Sa¢astou obstaravacej ceny cennych papierov nie si firoky
zuverov na obstaranie cennych papierov a podiclov, kurzové rozdiely a naklady spojené s drZbou cenného papiera
a podielu.

Ku ditu, ku ktorému sa zostavuje uétovna zavierka sa dlhodoby finanény majetok ocefivje takto:

®  Podiclové cenné papiere a podiely v deérskych, spolognych a pridruzenych igtovnych jednotkéach: obstardvacou cenou
upravenou o pripadné zniZenie ich hodnoty oproti ich oceneniu v G&tovnictve.

e  P6Zicky prepojenym nétovnym jednotk&m: obstarvacou cenou upravenou o pripadné zniZenie ich hodnoty oproti ich
oceneniu v Gétovnictve.

5. Pohladivky
Pohl'adévky pri ich vzniku sa ocetiujti ich menovitou hodnotou; postipené pohl'adavky a pohfadavky nadobudnuté vkladom
do zakladného imania sa ocefiuji obstardvacou cenou vratane nakladov stvisiacich s obstaranim. Toto ocenenie sa zniZuje
o pochybné a nevymoZitelné pohladavky.

Pri dlhodobych poZickach a pohladavkach, ak je zostatkova doba splatnosti pohladavky alebo pdZitky dlhsia ako jeden
rok, upravuje sa hodnota tejto pohladavky alebo pbZitky formou opravnej polozky, ktord predstavuje rozdiel medzi
menovitou a siifasnou hodnotou pohl'adavky. Sti¢asnd hodnota pohl'adavky sa potita ak sucet siéinov budicich pefiaznych
prijmov a prislusnych diskontnych faktorov.

6. Finaniné uity
Finanéné ulty tvori pefiazna hotovost,, ceniny, zostatky na bankovych &toch a ocefiujii sa menovitou hodnotou. ZniZenie
ich hodnoty sa vyjadruje opravnou poloZkou.

7. Naklady budicich obdobi a prijmy budiicich obdebi
Naklady budicich obdobi a prijmy buducich obdobi sa vykazuji vo vyske, ktora je potrebna na dodrzanie zasady vecnej
a Casovej suvislosti s iétovnym obdobim.

8. ZniZenie hodnoty majetku a opravné poloZky

Opravné poloZky sa tvoria na zéklade zasady opatrnosti, ak je opodstatnené predpokladat’, Ze doslo k zniZeniu hodnoty
majetku oproti jeho oceneniu v Gétovnictve. Opravna polozka sa Gtuje v sume opodstatneného predpokladu zniZenia
hodnoty majetku oproti jeho oceneniu v Giétovnictve. Opravné poloZky sa zru$ia alebo zmen{ sa ich vy$ka, ak nastane zmena
predpokladu zniZenia hodnoty.
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ZniZenie hodnoty dihodobého majetku a zdsob

Ku kazdému diiu, ku ktorému sa zostavuje G¢tovna zévierka, je i€tovna hodnota majetku Spoloénosti, iného ako odloZenej
datiovej pohladavky (pozri bod B.12. OdloZené dane) posudzovand s cielom zistit), & existuji indikatory, e by mohlo
dojst’ k zniZeniu hodnoty majetku. Ak takéto indikdtory existujii, potom sa odhadni predpokladané budiice ekonomické
uZitky z daného majetku.

Opravné poloZky vykazané v predchédzajicich obdobiach sa prehodnocuji ku kazdému diiu, ku ktorému sa zostavuje
uctovnd zévierka s cielom zistit, & existuju indikétory, ktoré by naznadovali, Ze do&lo k zmene v predpoklade zniZenia
hodnoty majetku alebo tento predpoklad prestal existovat. Opravnd poloZka sa zru$i, ak do¥lo k zmene predpokladov
pouZitych na uréenie predpokladanych ekonomickych Zitkov z daného majetku. Opravné poloZka sa zrusi len v rozsahu,
v akom u¢tovnd hodnota majetku neprevysi ta tiétovna hodnotu, ktord by bola stanovend po zohI'adneni odpisov, ak by
opravnd polozka nebola vykéazana.

ZniZenie hodnoty finanéného majetku a pohladdvok
Ku kazdému dtiu, ku ktorému sa zostavuje G&tovna zavierka sa finanény majetok, ktory nie je oceneny redlnou hodnotou
posudzuje s ciel'om zistit, &i existujii objektivne dokazy zniZenia jeho hodnoty.

Medzi objektivne d6kazy o zniZeni hodnoty finanéného majetku patrf nesplacanie dlhu alebo protipravne konanie dlZnika,
reStrukturalizdcia pohladivok Spolo&nosti za podmienok, o ktorych by Spoloénost’ za normélnej situdcie neuvaZovala,
indikécie, Ze na majetok dlZnfka alebo emitenta bude vyhlaseny konkurz, alebo skutognost, Ze pre cenny papier prestal
existovat’ aktivny trh. Objektivnym dokazom zniZenia hodnoty investicii do majetkovych cennych papierov je aj vyznamné
alebo dlhodobé zniZenie ich realnej hodnoty pod Uroveii ich obstaravacej ceny.

Predpokladané budiice ekonomické wzitky z investicii Spolo¢nosti v podielovych cennych papieroch a v podieloch
a z pohl'adavok sa vypocitaju ako sidasnd hodnota odhadovanych diskontovanych buducich peiiaZnych tokov. Pri uréeni
névratnej hodnoty tverov a pohl'addvok sa tieZ berie do Gvahy schopnost a vykonnost' dlZnika a hodnota kolateralov
a zaruk od tretich stran.

Opravna poloZka sa zrusi, ak nasledné zvy$enie predpokladanych buddcich ekonomickych uZitkov moZno objektivne spijat
s udalost’ou, ktord nastala po vykédzani opravnej polozky.

9. Zavizky
Zavazky pri ich vzniku sa ocefluju menovitou hodnotou. ZavézKy pri ich prevzati sa oceiiuji obstaravacou cenou. Ak sa pri
inventarizécii zisti, Ze suma z&vézkov je ind ako ich vyka v G&tovnictve, uvedu sa zavizky v ustovnictve a v idtovnej
zavierke v tomto zistenom ocenen.

10. Rezervy

Rezerva je zavizok predstavujici existujicu povinnost’ Spolo&nosti, ktora vznikla z minulych udalosti a je pravdepodobné,
Ze vbudicnosti zniZi jej ekonomické uZitky. Rezervy s zévizky s neurditym Casovym vymedzenim alebo vyskou
a ocefiujil sa odhadom v sume potrebnej na splnenie existujicej povinnosti ku dilu, ku ktorému sa zostavuje uétovna
zavierka.

Tvorba rezervy sa uctuje na vecne prislusny nakladovy alebo majetkovy Géet, ku ktorému zévizok prislicha. Pouzitie
rezervy sa uétuje na tarchu vecne prisluiného uétu rezerv so sivztaZnym zapisom v prospech vecne prislu$ného G&tu
zavizkov. Rozpustenie nepotrebnej rezervy alebo jej €asti sa uétuje opaénym étovnym zdpisom ako sa uétovala tvorba
rezervy.

Tvorba rezervy na bonusy, rabaty, skontd a vratenie kupnej ceny pri reklamécii sa G¢tuje ako zniZenie pdvodne
dosiahnutych vynosov so sivztaznym zapisom v prospech Gty rezerv.

11. Zamestnanecké pozitky

Platy, mzdy, prispevky do déchodkovych a poistnych fondov, platena rotna dovolenka a platena zdravotnéd dovolenka,
bonusy a ostatné nepeiiazné poZitky (napr. zdravotna starostlivost) sa uétuji v a&tovnom obdobi, s ktorym vecne a &asovo
sivisia.

12. OdloZené dane
OdloZené dane (odloZena datiovéa pohladavka a odloZeny datiovy zavizok) sa vztahuja na:
a) dotasné rozdiely medzi i¢tovnou hodnotou majetku a iétovnou hodnotou zéviizkov vykéazanou v sivahe a ich
datiovou zékladiiou,
b) moZnost umorovat datiovi stratu v buducnosti, ktorou sa rozumie moZnost’ odpogitat’ datiovi stratu od zakladu
dane v buducnosti,
¢) mozZnost previest nevyuZité daiiové odpocty a iné datiové ndroky do buducich obdobi.
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OdloZen4 datiova pohl'adavka ani odloZeny datiovy zdvizok sa netétuje pri:

® dodasnych rozdieloch pri prvotnom zat&tovani (angl. initial recognition) majetku alebo zavizku v iétovnictve, ak
v ¢ase prvotného zaudtovania nemé tento Gétovny pripad vplyv ani na vysledok hospodérenia ani na zéklad dane
a zéroveii nejde o kombinéciu podnikov (t. j. nejde o Gétovny pripad vznikajtci u kupujaceho pri kipe podniku alebo
Casti podniku, prijimatel'a vkladu podniku alebo &asti podniku alebo u néstupnickej G¢tovnej jednotke pri zlideni,
splynuti alebo rozdeleni),

® dodasnych rozdieloch sfvisiacich spodielmi v deérskych, spoloénych a pridruZenych G&tovnych jednotkdch, ak
Spolo¢nost’ je schopné ovplyvnit vyrovnanie tychto dogasnych rozdielov a je pravdepodobné, Ze tieto doGasné rozdiely
nebudt vyrovnané v blizkej budicnosti,

®  docasnych rozdieloch pri prvotnom zauctovani goodwillu alebo zaporného goodwillu.

O odloZenej datiovej pohladavke z odpocditatelnych dodasnych rozdielov, z nevyuZitych daiiovych strat a nevyuZitych
dafiovych odpodtov a inych datiovych nérokov sa G&tuje len vtedy, ak je pravdepodobné, Ze budiici zaklad dane, voli
ktorému ich bude mozné vyuzit, je dosiahnutelny. OdloZend datiova pohladavka sa preveruje ku kaZzdému driu, ku ktorému
sa zostavuje iétovna zavierka a zniZuje sa vo vyske, v akej je nepravdepodobné, Ze zaklad dane z prijmov bude dosiahnuty.

Pri vypotte odloZenej dane sa pouZije sadzba dane z prijmov, o ktorej sa predpokladé, e bude platit’ v Gase vyrovnania
odloZenej dane.

V stivahe sa odloZend datiova pohl'addvka a odloZeny datiovy zévizok vykazuji samostatne. Ak sa vztahuju na odloZenu
dail z prijmov toho istého datiovnika aide oten isty dafiovy tirad, mdZe sa vykdzat len vysledny zostatok &tu 481 —
OdloZeny dafiovy zavizok a odloZend dafiovéd pohl'adavka.

13. Vydavky budicich obdobi a vynosy budicich obdobi
Vydavky buducich obdobi a vynosy budiicich obdobi sa vykazuji vo vyske, ktora je potrebna na dodrzanie zdsady vecnej
a fasovej suvislosti s ictovnym obdobim.

14. Cudzia mena

Majetok a zavizky vyjadrené v cudzej mene sa ku ditu uskutoénenia u&tovného pripadu prepoditavaji na menu euro
referenénym vymennym kurzom uréenym a vyhlasenym Eurépskou centrélnou bankou alebo Narodnou bankou Slovenska
v deii predchadzajici diiu uskutognenia Gétovného pripadu (d'alej ako referenény kurz).

Na ocenenie prirastku cudzej meny nakupenej za euro sa pouZije kurz, za ktory bola tato cudzia mena nakipena.

Na ocenenie prirastku cudzej meny nakiipenej za int cudziu menu sa pouzije hodnota inej cudzej meny v eurach alebo na
ocenenie prirastku cudzej meny v eurach sa pouZije referenény kurz v deil uzavretia obchodu.

Na ocenenie cudzej meny obstaravanej v ramei menového derivatu

® akje zmluvnou stranou banka alebo pobotka zahraniénej banky, pouZije sa ku difu ocenenia kurz banky alebo pobocky
zahranitnej banky, ktord je zmluvnou stranou tohto menového derivatu alebo sa pouzije referenény kurz ku diu
ocenenia,

e ak zmluvnou stranou nie je banka alebo pobocka zahrani¢nej banky, pouZije sa na ocenenie referenény kurz ku diiu
ocenenia.

Na ubytok rovnakej cudzej meny v hotovosti alebo z devizového Uctu sa na prepotet cudzej meny na eura pouZije cena
zistend vaZenym aritmetickym priemerom.

Prijaté a poskytnuté preddavky v cudzej mene prostrednictvom Gétu vedeného v tejto cudzej mene sa prepoditavaji na menu
euro referenénym vymennym kurzom uréenym a vyhlasenym Eurdpskou centralnou bankou alebo Néarodnou bankou
Slovenska v deii predchadzajuici ditu uskuto&nenia G&tovného pripadu.

Prijaté a poskytnuté preddavky v cudzej mene na et zriadeny v eurdch a z G¢tu zriadeného v eurach sa prepoditavaji na
menu euro kurzom, za ktory boli tieto hodnoty nakiipené alebo predané.

Ku driu, ku ktorému sa zostavuje i¢tovna zavierka, sa uz neprepocitavaji.
Majetok a zdvézky vyjadrené v cudzej mene (okrem prijatich a poskytnutych preddavkov) sa ku diiu, ku ktorému sa
zostavuje U¢tovna zavierka, prepo¢itavaj(i na menu euro referenénym vymennym kurzom uréenym a vyhlasenym Eurdpskou

centralnou bankou alebo Nérodnou bankou Slovenska v defi, ku ktorému sa zostavuje G&tovna zdvierka, a Gétuji sa
s vplyvom na vysledok hospodarenia.
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15. Vynosy
TrZzby za vlastné vykony a tovar neobsahuji da z pridanej hodnoty. Su tieZ zniZené o zl'avy a zraZky (rabaty, bonusy, skonta,
dobropisy a pod.), bez ohl'adu na to, & zdkaznik mal vopred na zl'avu narok, alebo & ide o dodatogne uznani zl'avu.

Triby z predaja vyrobkov a tovaru sa vykazuji v defl splnenia dodavky podPa Obchodného zékonnika, podla Incoterms
alebo inych podmienok dohodnutych v zmluve.

Triby z predaja sluZieb sa vykazujt v uétovnom obdobi, v ktorom boli sluzby poskytnuté.
Vynosové troky sa ituju rovnomerne v uctovnych obdobiach, ktorych sa vecne a ¢asovo tykaju.

16. Porovnatel’'né fidaje

Ak v dbsledku zmeny uétovnych metdd a iCtovnych zisad nie s hodnoty za bezprostredne predchadzajuce fittovné
obdobie v jednotlivych si&astiach G&tovnej zavierky porovnatel'né, uvaddza sa vysvetlenie o neporovnatelnych hodnotach
v poznamkach.

17. Oprava chyb minulych obdobi

Ak Spolognost’ zisti v beZnom G&tovnom obdobi vyznamni chybu tykajiicu sa minulych aétovnych obdobi, opravi tato
chybu na G¢toch 428 - Nerozdeleny zisk minulych rokov a 429 - Neuhradena strata minulych rokov, t. j. bez vplyvu na
vysledok hospodérenia v beZznom fittovnom obdobi. Opravy nevyznamnych chyb minulych aétovnych obdobi sa G&tuju
v beznom uétovnom obdobi na prisluiny nakladovy alebo vynosovy udet.

V roku 2017 Spolo&nost’ netiétovala o oprave vyznamnych chyb minulych obdobi.
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C. INFORMACIE K POLOZKAM SUVAHY
1. Dlhodoby hmotny majetok

Prehlad o pohybe dlhodobého hmotného majetku od 1. januara 2017 do 31. decembra 2017 a za porovnatelné obdobie od
1. januéara 2016 do 31. decembra 2016 je uvedeny v tabulkéch na strandch 20 a 21.

2. Dlhodoby nehmotny majetok

Prehl’ad o pohybe dlhodobého nehmotného majetku od 1. janudra 2017 do 31. decembra 2017 a za porovnatel'né obdobie
od 1. januara 2016 do 31. decembra 2016 je uvedeny v tabul'kach na stranach 20 a 21.

Spoloénost’ neeviduje v roku 2017 dlhodoby nehmotny majetok, na ktory je zriadené zaloZné pravo alebo s ktorym mé
obmedzené pravo nakladat’ (v roku 2016: Ziadny).

3. Dlhodoby finanény majetok

Prehlad o pohybe dlhodobého finantného majetku od 1. januédra 2017 do 31. decembra 2017 a za porovnatelné obdobie
od 1. januara 2016 do 31. decembra 2016 je uvedeny v tabulke na stranach 20 a 21.

Ako dlhodoby finanény majetok Spolo¢nost’ vykazuje podielové cenné papiere a podiely v prepojenych uétovnych
jednotkach, podielové cenné papiere a podiely s podielovou uiastou okrem v prepojenych uétovnych jednotkach, ostatné
realizovatelné cenné papiere a podiely a pdZi¢ky prepojenym étovnym jednotkam, pri¢om k 31. decembru 2017 bola jeho
zostatkova hodnota vo vyske 148 481 tis. EUR, ¢o predstavuje 89,1% z celkového majetku Spolo¢nosti.

e

Slovensk4 produkénd, a.s. (dalej len ,,Slovenska produkénd®) v celkovej vyske 90 282 tis. EUR, &o zahrfia podiel na
zakladom imani vo vy¥ke 1 215 tis. EUR, poskytnuta pdZitku vo vyske 30 188 tis. EUR a vklad do ostatnych kapitalovych
fondov vo vyske 58 879 tis. EUR.

Spolonost Slovenské produkéné zabezpetuje vysielanie pre svoje deérske spoloénosti MAC TV, s.r.0., DONEAL, s.r.0.
a Magical roof s.r.o., ktoré si drZitel'mi licencif na vysielanie televiznych kanalov JOJ, PLUS, WAU, RIK, TUKI, JOJ
Cinema a JOJ Family. MAC TV, s.r.0. zérovefi prevadzkuje viaceré internetové portaly na Slovensku a v zahrani¢i.

Ku kazdému diiu, ku ktorému sa zostavuje Gétovna zdvierka sa finanény majetok, ktory nie je oceneny redlnou hodnotou
posudzuje s cielom zistit', ¢i existuji objektivne dékazy zniZenia jeho hodnoty. Jeho ocenenie v sebe obsahuje pouZitie
urditych zdsadnych a&tovnych odhadov, tsudkov a predpokladov, ktoré sii svojou podstatou komplexné a v budicnosti
nemusia byt zhodné so skutoénymi vysledkami. Ku diiu, ku ktorému sa zostavuje i¢tovna zavierka vedenie Spolo¢nosti
posudilo, ¢i existovali skuto¢nosti, ktoré by nasvedCovali tomu, Ze priSlo k zniZeniu GCtovnej zostatkovej hodnoty
dlhodobého finanéného majetku. Na zaklade analyzy vedenie Spolo¢nosti identifikovalo objektivne ddkazy zniZenia
hodnoty niektorého dlhodobého finan&ného majetku, a preto uskutoénilo test na zniZenie jeho hodnoty. Na zaklade
testovania neboli zistené Ziadne straty zo zniZenia hodnoty dlhodobého finan¢ného majetku.

Spolo¢nost’ podas roka 2017 vloZila do ostatnych kapitdlovych fondov dcérskej spoloénosti Slovenska produkéna, a.s. 7
800 tis, EUR.
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Vyska vlastného imania k 31. decembru 2017 a vysledku hospodarenia za G&tovné obdobie 2017 a za predchadzajice

uétovné obdobie Gétovnych jednotiek je uvedena v nasledujiicom prehl'ade:

. . Podiel - , .,
Podic] na hlas. Mena Vysledok hospodarenia Vlastné imanie Uétovnd l\llos(lijnvc;t;evykazana
pravach
% % 2017 2016 2017 2016 2017 2016

a) Uétovné jednotky s rozhodujicim vplyvom
Dcérske uctovné jednotky
Akcie.sk 100 100 EUR -1168685 -1274016 -3494123 -2325438 4400 4 400
Akzent BigBoard 100 100 EUR 518 013 537710 -4201133 -4719 146 30300 30300
Slovensko, a.s.
Slovenskd produkénd, 94,96 94,96 EUR 2097112 -500999 27621351 17724 239 1214832 1214832
a.s.
BigBoard Praha, a.s. 60 60 EUR -1737419 4145998 -1250911 79 642 5085 5 085
eFabrica, a.s. 100 100 EUR -13 727 24120 -55518 -41 791 10 601 10 601
Radio Services, a.s. 100 100 EUR -2610861 -2 007857 -762 857  -182 118 345598 345598
(HARAD, a.s.)
RTD d.o.0. 100 100 EUR -161 043 -84 105 -633 170 -390 853 157 858 157 858
Novi List d.d. 80 80 EUR -47 853 -280036 1074131 1104218 2551748 2551 748
Glas Istre Novine d.o.o. 59 59 EUR -176 685 -123 103 -273 438 -95 220 236 787 236 787
NIVEL PLUS s.r.0. 100 100 EUR =77 692 21244 -48 149 29 543 850 000 850 000
Lafayette s. 1. 0. 100 100 EUR -565 -564 3355 3920 0 0
b) Uétovné jednotky s podstatnym vplyvom
Pridrufené uctovné jednotky
Starhouse Media, a.s. 30 30 EUR n/a n/a n/a n/a 0 0
¢) Pozi€ky prepojenym tiltovnym jednotkam
Slovensk4 produkéna, a.s 94,96 94,96  EUR 30 188366 26317362
Akcie.sk, s.r.0. 100 100 EUR 22781 13 850469
Radio Services, a.s. 100 100 EUR 1118227 1042276
(HARAD, a.s.)
TVJIOIL.P. n/a n/a  EUR 0 21434341
Novi List d.d. 51 51 EUR 2865316 2220776
d) Dlhové cenné papiere a ostatny dlhodoby finanény majetok
BigBoard Praha, a.s. - vklad do ostatnych kapitdlovych fondov 6972259 6972259
Akcie.sk, s.r.o. - vklad do ostatnych kapitalovych fondov 75000 75 000
Slovensk4 produkéna, a.s. - vklad do ostatnych kapitalovych fondov 58 879 000 51079 000
Radio Services, a.s. (HARAD, a.s.) - vklad do ostatnych kapitalovych fondov 4366310 2336200
¢) Pozic¢ky a ostatny dihodoby finanény majetok so zostatkovou dobou splatnosti
najviac jeden rok 38 586735 2832078

Spolu

148 481 204 133 566 970

V bode e) P6Zitky a ostatny dlhodoby finandny majetok so zostatkovou dobou splatnosti najviac jeden rok s vykazané
pbziCky vo¢i materskej spolocnosti TV JOJ L.P. vo vyske 21378 tis. EUR a spolo¢nosti Akcie.sk, s.r.o. vo vyske
17 189 tis. EUR, ktoré st splatné v priebehu roka 2018.
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4. PohlPadavky
Opravné poloZky k pohPadavkam zohl'aditujt bonitu klienta a jeho schopnost splacat’ svoje zavizky.

K pouZitiu opravnej poloZky dochadza pri hrade alebo odpisani pohladavky po splatnosti, ku ktorej bola v minulosti
vytvorend opravné poloZka.

K zrudeniu opravnej poloZky dochddza v pripadoch, kedy pominulo resp. zniZilo sa riziko, Ze dlZznik pohl'adavku dplne
alebo &iastodne nesplati.

Spoloénost’ potas beZného, ani predchédzajticeho G¢tovného obdobia netvorila opravné poloZky k pohfadavkam.

Vekova Struktira pohl'adavok je uvedena v nasledujicom prehlade:

31.12.2017  31.12.2016

EUR EUR
Pohl'adavky v lehote splatnosti 6 443 902 6329 659
Pohladavky po lehote splatnosti 403 617 272123
Spolu 6 847 519 6 601 782

Sucastou tabuliek o vekove] Struktire pohl'adavok za bezné a predchadzajiice utovné obdobie nie je odloZena daiiova
pohl'adévka (ucet 481). Informécie o odloZenej datiovej pohl'adavke st uvedené v &asti CS5.

Pohl'adavky nie s zabezpecené zaloZnym pravom.
5. Odlozend daiiovd pohladivka

Vypodet odloZenej datiovej pohl'adavky je uvedeny v nasledujicom prehlade:

31.12.2017 31.12.2016
EUR EUR

Dodasné rozdiely medzi aétovnou hodnotou
majetku a aétovnou hodnotou zdvizkov a ich
datiovou zdkladiiou
— odpoditatel'né 114 215 108 300
— zdanitefné
Moznost’ umorovat’ dafiovil stratu v budicnosti 1226724 1134 813
Nevyuzité dafioveé odpodty a iné datiové ndroky 0 0
Sadzba dane z prijmov (v %) 21 21
Odlozena daiiova pohl’adavka 281 597 261 054
Vykazana odloZens daiiova pohl’adivka 281 597 261 054

OdloZena daiiova pohl'ad4vka sa vykazala vo vyske, v ktorej je pravdepodobné, Ze sa v budicnosti vyuZije.

EUR
Stav k 31. decembru 2017 281 597
Stav k 31. decembru 2016 261 054
Zmena -20 544
z toho:
— zauctované do vysledku hospodarenia 20 544
— zali¢tované do vlastného imania 0

22



JOJ Media House, a. s. Uktovné zévierka k 31.12.2017

Poznamky Ug PODV 3 - 01 ICO [4]5]9[2]0]2]0]6]

2{ofafs[1[4]1]9]4]5]

DIC

6. Casové rozlifenie
Ide o tieto polozky: .

31.12.2017 31.12.2016

EUR EUR

Néklady budicich obdobi - dlhodobé

Casovo rozli§eny tirok z dlhopisov 7 588 899 9430923
S polu néklady budicich obdobi - dlhodobé 7 588 899 9430 923
Néklady budicich obdobi - kratkodobé

Casovo rozligeny trok z dlhopisov 2290191 2 070 540

Ostatné 85481 84 692
S polu néklady budiicich obdobi - kratkodobé 2375672 2155232
Spolu 9 964 571 11 586 155

7.  Vlastné imanie

Zékladné imanie Spolo¢nosti k 31. decembru 2017 je 25 000 EUR (k 31. decembru 2016: 25 000 EUR).

Zékladné imanie bolo splatené v plnom rozsahu.

® 1000 kusov kmeiiovych akeii s menovitou hodnotou 25 EUR, akcia znie na meno a ma podobu zaknihovaného cenného
papiera (k 31. decembru 2016: 1000 kusov kmefiovych akcii s menovitou hodnotou 25 EUR).

Vietky akcie boli riadne splatené.

K 31.12.2017 bola zékladna strata vo vySke 448 EUR na jednu kmefiovu akciu (k 31. decembru 2016: strata 880 EUR na
jednu kmertiovii akciu.

Sumy, ktoré neboli G¢tované ako néklad alebo vynos, ale priamo na tiéty vlastného imania, st uvedené v &asti J. Prehlad
0 pohybe vlastného imania.

Uttovna strata za rok 2016 vo vyske 879 533 EUR bola vysporiadana takto:

EUR
Prevod na neuhradent stratu minuly ch rokov 879 533
Spolu 879 533

O rozdelen{ vysledku hospodarenia za G&tovné obdobie 2017 vo vyike 421 265 EUR rozhodne valné zhromaZdenie. Navrh
$tatutarneho organu valnému zhromazdeniu je takyto:
—  prevod na neuhradent stratu minulych rokov 421 265 EUR.
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8. Rezervy

Prehl'ad o rezervéach za beZné Gétovné obdobie je uvedeny v nasledujucom prehlade:

k 1.1.2017 Tvorba (pouzitie) (zrufenie) k31.12.2017
EUR EUR EUR EUR EUR
Dlhodobé rezervy, z toho: 0 0 0 0 0
Kritkodobé rezervy, z toho: 97 873 355 528 97 873 0 355 528
Zakonné rezervy kriatkodobé
Mzdy za dovolenku vratane
socidlneho zabezpedenia 82 623 54 778 82 623 0 54778
Zikonné rezervy kriatkodobé spolu 82623 54 778 82 623 0 54 778
Ostatné rezervy kritkodobé
Rezervy na odmeny 0 300 000 0 0 300 000
Overenie iétovnej zavierky 15250 750 15250 0 750
15 250 300 750 15250 0 300 750

9.  Zavizky

Zavizky (okrem bankovych dverov, zavizkov zo socidlneho fondu, odloZeného datiového zivizku a rezerv) podla doby
splatnosti st nasledovné:

31.12.2017 31.12. 2016

EUR EUR
Zaviazky po lehote splatnosti 148 525 138 145
Zavizky v lehote splatnosti 108 529 604 103 320 677

108 678 129 103 458 822
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Struktira zavizkov (okrem bankovych uverov, zavizkov zo sociélneho fondu, odloZeného dafiového zavidzku a rezerv)
podl'a zostatkovej doby splatnosti k 31. decembru 2017 je uvedena v nasledujicom prehFade:

Utovna M enej ako 1 — 5 rokov Viac ako 5
hodnota 1 rok rokov
Zaviazky z obchodného styku vodi
s I 0 0 0 0
prepojenym tétovnym jednotkam
Zavazky z obchodného styku v ramei
podielovej G¢asti okrem zavizkov vodi 0 0 0 0
prepojenym Gétovnym jednotkdm
Ostatné zavazky z obchodného styku 217 109 217 109 0 0
Cista hodnota zakazky 0 0 0 0
Ostatné zavizky vodi prepojenym 0 0 0 0
uctovnym jednotkam
Ostatné zavazky v ramci podielovej
ucasti okrem zavizkov vodi prepojenym 0 0 0 0
uctovnym jednotkdm
Ostatné dlhodobé zavizky 8 106 666 0 8 106 666 0
Dthodobé prijaté preddavky 0 0 0 0
Dilhodobé zmenky na tGhradu 0 0 0 0
Vydané dlhopisy 99 930 744 56 150 744 43 780 000 0
Iné dihodobé zaviazky 0 0 0 0
Zavizky vodi spolo¢nikom a zdruZeniu 0 0 0 0
Zavizky vodi zamestnancom 10942 10 942 0 0
Zavizky zo socidlneho poistenia 5034 5034 0 0
Dariové zavizky a dotécie 7 628 7 628 0 0
Zaviazky z derivatovych operacii 0 0 0 0
Iné zavazky 400 007 100 007 300 000 0
108 678 130 56 491 463 52 186 666 0
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Struktura zéviizkov (okrem bankovych uverov, zavizkov zo socidlneho fondu, odloZeného dafiového zavizku a rezerv)
podla zostatkovej doby splatnosti k 31. decembru 2016 je uvedend v nasledujicom prehlade:

U&tovnd  Mengj ako 1 { — 5 rokov Viac ako 5
hodnota rok rokov

Zavizky z obchodného styku voli

S S . 0 0 0 0
prepojenym uétovnym jednotkam
Zaviazky z obchodného styku v ramci
podielovej tdasti okrem zavazkov voti 0 0 0 0
prepojenym Gétovnym jednotkam
Ostatné zavizky z obchodného styku 268 963 268 963 0 0
Cista hodnota zékazky 0 0 0 0
Ostatné zaviizky vodi prepojenym
. - . 0 0 0 0
uctovnym jednotkdm
Ostatné zavizky v ramci p odiclovej
ucasti okrem zavizkov vodi prepojenym 0 0 0 0
actovnym jednotkam
Ostatné dlhodobé zavizky 7 246 649 0 0 7 246 649
Dlhodobé prijaté preddavky 0 0 0 0
Dlhodobé zmenky na thradu 0 0 0 0
Vydané dlhopisy 95 326 160 1163 160 94 163 000 0
Iné dlhodobé zavizky 0 0 0 0
Zavazky vodi spoloénikom a zdruZeniu 0 0 0 0
Zivizky vodi zamestnancom 156 779 156 779 0 0
Zavazky zo socidlneho poistenia 4 607 4 607 0 0
Dariové zavizky a dotécie 55657 55 657 0 0
Zavazky z derivatovych op erécii 0 0 0 0
Iné zavizky 400 007 400 007 0 0

103 458 822 2049173 94 163 000 7 246 649

10. Socidlny fond

Tvorba a &erpanie socidlneho fondu v priebehu uétovného obdobia st zndzornené v nasledujiicom prehl'ade:

31.12.2017  31.12.2016

EUR EUR
Stav k 1. januéru 8253 4900
Tvorba na tarchu nékladov 1301 3719
Tvorba zo zisku 0 0
Cerpanie -294 -366
Stavk 31. decembru 9260 8 253

Cast’ socidlneho fondu sa podla zdkona o socidlnom fonde tvori povinne na tarchu ndkladov a ast sa mdze vytvarat
zo zisku. Socidlny fond sa podla zdkona o socidlnom fonde Cerpa na socidlne, zdravotné, rekrealné ainé potreby
zamestnancov.
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11. Vydané dlhopisy
Informéacie o vydanych dlhopisoch si uvedené v nasledujicom prehlade:
. . . Menovita y Emisny . R
Nazov vydaného dlhopisu hodnota Pocet urz Urok Splatnost
Dlhopis JOJ Media House 2018 II. 1 000 55000 100% 6,3% 15.8.2018
Dlhopis JOJ Media House 2021 I11. 1000 48 500 70,47% 6,0% 7.12.2021

12. Pézicky a navratné finan&né vypomoci

Suma istiny  Suma istiny

Mena . .
v% splatnosti  prislu§nej mene

Urok p.a. Détum Suma istiny v v eurdch v eurach

k k

k31.12.2017 31.12.2017  31.12.2016

Dlhodobé péZicky a finanéné vypomoci

RM S Mezzanine, a.s. &1 CZK 8 30.11.2022 139 900 000 5731 600 5120625
RMS Mezzanine, a.s. &2 CZK 8 30.11.2022 67 116 449 2 375 066 2126 024

8 106 666 7 246 649

Kritkodobé pdZzicky

Kritkodobé finanéné vypomoci

Dlhopis II - istina EUR 55000000 55000 000 0
Dlhopis II - arok EUR 1150 744 1150 744 1163 160

56 150 744 1163 160

Spolu 64 257 410 8 409 809

Struktira pdZitiek a navratnych finanénych vypomoci podra zostatkovej doby splatnosti je uvedend v nasledujticom

prehl'ade:

31.12.2017 31.12.2016

EUR EUR

Po splatnosti 0 0
Zostatkova doba splatnosti do 1 roka 56 150 744 1163 160
Zostatkova doba splatnosti 1 aZ 5 rokov 8 106 666 0
Zostatkova doba splatnosti dlhsia ako 5 rokov 0 7 246 649
Spolu 64 257 410 8 409 809
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D. INFORMACIE O DANIACH Z PRIJMOV

Prevod od teoretickej dane z prijmov k vykézanej dani z prijmov je uvedeny v nasledujicom prehfade:

2017 2016
Zaklad Zéklad
dane Dait Dati dane Daii Dati
EUR EUR % EUR EUR %
Vysledok hosp oddrenia pred zdan 438 929 100,00% -1 094 069 100,00 %
z toho teoretickd dafi 21 % 92175  21,00% -240 695 22,00 %
Dafiovo ncuznan¢ naklady 132 091 27739 -632% 134 448 29 579 2,70 %
Vynosy nepodlichajice dani -138 151 -29 012 6,61 % -45 691 -10 052 0,92 %
Umorenie dafiovej straty 0 0 0,00 % 0 0 0,00 %
Vyuzitie dafiovych odpodétov a iny 0 0 0,00 % 0 0 0,00 %
Iné 0 0 0,00 % 0 0 0,00 %
Daii vyberana zraZkou 0 0 0,00 % 0 0 0,00 %
-444 989 93448  2129%  -1005312 -221 169 20,22 %
Dail vyberana zrazkou 1 0 0,00 % 11 2 0,00 %
Dailova licencia 2 880 -0,66 % 2 880 -0,26 %
Splatni dafi 2880  -0,66 % 2 882 -0,26 %
Odlozen4 daii -20 544 4,68 % -217 417 19,87 %
Celkovi vykazan4 dai -17 664 4,02 % -214 535 19,61 %

Sadzba dane z prijmov v Slovenskej republike je 21 % (v roku 2016: 22 %)).
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E. INFORMACIE O POLOZKACH VYKAZU ZISKOV A STRAT

1. Triby za vlastné vykony

Trzby za vlastné vykony a tovar podla jednotlivych segmentov, t.j. podla typov vyrobkov asluZieb, su uvedené
v nasledujiicom prehl'ade:

2017 2016
EUR EUR
Sluzby
Poradenstvo 0 10 000
S polu 0 10 000
2. Ostatné vynosy z hospodirskej ¢innosti
2017 2016
EUR EUR
Vynos z postipenych pohl'addvok 932 529 0
Odmena za rucenie 795933 583 968
Iné 4 1
S polu 1728 466 583 969
3. Osobné naklady
2017 2016
EUR EUR
Mzdy 528 611 693 761
Socidlne poistenie 22333 37524
Zdravotné poistenie 51824 11 907
Socidlne zabezp eCenie 2209 4 855
S polu 604 977 748 047
4. Kurzové zisky
2017 2016
EUR EUR
Kurzové zisky 0 0
Kurzové zisky uctované ku diiu, ku ktorému
sa zostavuje uétovna zavierka 46 373 14 545
S polu 46 373 14 545
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2017 2016
EUR EUR
V¥nosové tiroky 4725 598 4657 128
Vynosy z predany ch vlastnych dlhopisov 153 258 179 744
Spolu 4 878 856 4 836 872
6. Niklady na poskytnuté sluzby
2017 2016
EUR EUR
Ué&tovné sluzby a sluzby konsolidécie 144 400 144 400
Naéklady suvisiace s vy danim dlhopisov 119 140 119 250
SluZby controlingu 36 000 19 780
Najomné - administrativne priestory 6 737 6737
Cestovné 1051 5737
Prévne sluzby 0 7931
Néklady za audit a poradenstvo 29 000 30175
Postovné a dorudovatel'ské sluzby 68 187
Ostatné sluzby 20 549 32528
Spolu 356 945 366 725
7. Ostatné naklady na hospodarsku ¢innost’
2017 2016
EUR EUR
Zmluvné pokuty a pendle 30 0
Dane a poplatky 21 601 32769
Iné 7735 1272
Spolu 29 366 34 041
8. Kurzové straty
2017 2016
EUR EUR
Kurzové straty 4952 23 006
Kurzové straty Gétované ku diiu, ku
ktorému sa zostavuje utovna
zavierka 436 346 47 010
Spolu 441 298 70 017
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2017 2016

EUR EUR
Nakladové iroky 5511835 5251452
Bankové poplatky 894 8613
Strata z predaja vlastnych dlhopisov 129 490 47 353
Poplatky za dlhopisy 17 105 11128
S polu 5 659 323 5318 546

10. Ndklady za audit a poradenstvo

Néklady za audit a poradenstvo obsahuji naklady za overenie i¢tovnej zdvierky auditorskou spolognostou a iné sluzby

poskytnuté touto spolo€nost'ou v nasledujiicom &leneni:

2017 2016

EUR EUR
Néklady na overenie individuilnej G&tovnej zavierky
auditorom alebo auditorskou spoloénost'ou 29 000 28 675
Iné uistovacie sluZby 0 0
Daiiové poradenstvo 0 0
Ostatné neauditorské sluzby 0 1500
Spolu 29 000 30175

Néklady na neauditorské sluzby poskytované dcérskej idtovnej jednotke Spolo¢nosti Akzent BigBoard, a. s. za rok konéiaci
sa 31. decembra 2017 st vo vySke 3 tisic EUR (za rok konciaci sa 31. decembra 2016: 3 tisic EUR).

11. Cisty obrat

Clenenie Listého obratu podla § 2 ods. 15 zdkona o u&tovnictve podFa jednotlivych typov vyrobkov, tovarov a sluZieb alebo

inych ¢innosti G¢tovnej jednotky a hlavnych geografickych oblast{ odbytu:

Krajina Sluzby
Slovenska republika Uroky
Spolu
Cyprus Uroky
Spolu
Chorvatsko Uroky
Spolu
Rakisko Poradenstvo
S polu
Spolu Poradenstvo
Uroky
Spolu

2017 2016

EUR EUR
3241119 4657128
3241119 4657 128
1360 309 0
1360 309 0
124 170 0
124 170 0
0 10 000
0 10 000
0 10 000
4725598 4657128
4725598 4667128
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F. INFORMACIE O INYCH AKTIVACH A INYCH PASIVACH

1. Podmienené zavizky
Spolo¢nost’ mé nasledujiice podmienené zavizky, ktoré sa nesledujt v beZnom G&tovnictve a neuvadzaji sa v stivahe:

—  Spolotnost ru¢f za leasing, ktory Leasingova spolo&nost’ poskytla jej dcérskej uétovnej jednotke Slovenska produkéna,
a.s., Bratislava, vo vy¥ke 291 191 EUR. Leasing je splatny v rokoch 2018 —2019.

~  Spolognost’ ruti za bankovy uver, ktory banka poskytla jej deérskej ugtovnej jednotke Akzent BigBoard, as.,
Bratislava, vo vyske 6 860 000 EUR. Uver je splatny v rokoch 2018 — 2020, urokova sadzba je 6M Euribor + 3.8%
p.a.

—  Spolo¢nost’ ruti za kontokorentny bankovy uver, ktory banka poskytla jej deérskej GCtovnej jednotke Akzent
BigBoard, a.s., Bratislava, vo v¥ske 3 867 000 EUR. Uver je splatny v roku 2018, tirokov4 sadzba je 1M Euribor + 2%

p.a.

—  Spoloénost’ ruéi za bankovy tver, ktory banka poskytla jej dcérskej uCtovnej jednotke Akzent BigBoard, a.s.,
Bratislava, vo vyske 12 580 000 EUR. Uver je splatny v roku 2020, irokova sadzba je 6M Euribor + 5.96% p.a.

~  Spolognost' rudi za bankovy tver, ktory banka poskytla jej deérskej Gittovnej jednotke Akcie.sk, s.r.o., Bratislava,
vo vySke 6 503 000 EUR. Uver je splatny v rokoch 2018 — 2020, trokova sadzba je 6M Euribor + 3.8% p.a.

- Spolo&nost ruéi za kontokorentny bankovy uver, ktory banka poskytla jej deérskej iittovnej jednotke Akceie.sk, s.r.o,,
Bratislava, vo vy$ke do 3 944 089 EUR. Uver je poskytnuty do odvolania, Grokova sadzba je 1M Euribor + 2% p.a.

—  Spolo¢nost’ ruéi za kontokorentny bankovy uver, ktory banka poskytla deérskej ugtovnej jednotke MAC TV sr.o,
Bratislava, vo vyske do 3 878 771 EUR. Uver je splatny v roku 2018, tGrokova sadzba je 1M Euribor + 2.5 % p.a.

Vzhladom na to, Ze mnohé oblasti slovenského daiiového prava doteraz neboli dostatoéne overené praxou, existuje neistota
v tom, ako ich budii datiové organy aplikovat. Mieru tejto neistoty nie je moZné kvantifikovat’ a zanikne aZ potom, ked’
budi k dispozicii pravne precedensy, pripadne oficidlne interpreticie prisluSnych organov. Vedenie Spolo¢nosti si nie je
vedomé Ziadnych okolnosti, v désledku ktorych by jej vznikol vyznamny naklad.

2. Najaty majetok
Spolotnost’ mé &ast' administrativnych priestorov (51,9 m?) v nijme od tretej osoby. Néjomna zmluva je uzatvorena

do 30.6.2018 s automatickym prediZenim o 12 mesiacov s moZnostou vypovede v uréenych pripadoch. Vypovedna lehota
je 2 mesiace pred ukonéenim doby podnajmu. Ro¢éné ndjomné predstavuje 6 737 EUR.

G. INFORMACIE O SKUTOCNOSTIACH, KTORE NASTALI PO DNI, KU KTOREMU SA ZOSTAVUJE
UCTOVNA ZAVIERKA, DO DNA ZOSTAVENIA UCTOVNEJ ZAVIERKY

Po 31. decembri 2017 nenastali Ziadne udalosti, ktoré maju vyznamny vplyv na vecné zobrazenie skuto&nosti, ktoré s
predmetom G&tovnictva.
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H. INFORMACIE O EKONOMICKYCH VZTAHOCH UCTOVNEJ JEDNOTKY A SPRIAZNENYCH 0SOB

Spriaznenymi osobami Spolo¢nosti su spriaznené G¢tovné jednotky v skupine JOJ Media House, ako aj ich §tatutirne
organy, riaditelia a vykonn{ riaditelia. Najvy$$ou kontrolujiicou uétovnou jednotkou je spoloénost HERNADOQO LIMITED.

Transakeie s materskou ti¢tovnou jednotkou

Spolo¢nost’ uskutocnila nasledujuce transakcie s materskou Gu¢tovnou jednotkou:

2017 2016

EUR EUR
Uroky z poskytnutej pozitky 1 360 309 1454 683
Vynosy spolu 1360 309 1454 683

Majetok a zavizky z transakcii s materskou Gtovnou jednotkou st uvedené v nasledujucom prehlade:

31.12.2017 31.12.2016

EUR EUR

Poskytnuté pdzitky - istina 18 298 179 19 695 074
Poskytnuté pézicky - Grok 3099 575 1739 267
Majetok spolu 21397 754 21 434 341
Transakeie s deérskymi ttovnymi jednotkami
Spoloénost’ uskutoénila nasledujiice transakcie s dcérskymi Gétovnymi jednotkami:

2017 2016

EUR EUR
Poradenstvo - 10 000
Uroky z poskytnutej poZidky 3294 037 3119258
Poskytnuté zaruky na bankové uvery 795 933 583 968
Vynosy spolu 4 089 971 3713 226

Majetok a zAvdzky z transakcii s deérskymi u€tovnymi jednotkami st uvedené v nasledujicom prehFade:

31.12. 2017 31.12. 2016

EUR EUR
Pohladavky z obchodného styku 1379 811 1963 671
Poskytnuta p6Zicka (istina + urok) 55 079 255 49 019 262
Majetok spolu 56 459 066 50 982 933

Transakceie s kI'i¢ovym manaZmentom

Kracovym manazmentom st osoby, ktoré majii pravomoc a zodpovednost’ za planovanie, riadenie a kontrolu &innosti
uctovnej jednotky, priamo alebo nepriamo, vratane kaZdého vykonného riaditela alebo iného riaditel'a G&tovnej jednotky.
Priemerny podet 0s6b kltitového manaZmentu v rokoch 2017 bol 2 a v roku 2016 bol 2.

KT'déovému manaZmentu neboli poskytnuté Ziadne iné vyznamné platby alebo vyhody.
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INFORMACIE O PRIJMOCH A VYHODACH CLENOV STATUTARNYCH ORGANOV, DOZORNYCH
ORGANOV A INYCH ORGANOV UCTOVNEJ JEDNOTKY

Clenom 3tatutirneho orgénu, ani &lenom dozomych organov neboli v roku 2017 poskytnuté Ziadne po2itky, zaruky alebo
iné formy zabezpegenia, ani finanéné prostriedky alebo iné plnenia na sitkromné lely ¢lenov, ktoré sa vytctovavaju

(v roku 2016: Ziadne).

PREHI’AD O POHYBE VLASTNEHO IMANIA

Prehl'ad o pohybe vlastného imania v priebehu G&tovného obdobia je uvedeny v nasledujucom prehlade:

1.8;3‘2)1;7 Prirastky  Ubytky Presuny 31.Slt;.vzl(§17
EUR EUR EUR EUR EUR

Zakladné imanie 25000 0 0 0 25000
Z3akladné imanie 25 000 0 25 000
Zmena zakladného imania 0 0 0 0 0
Pohladavky za upisané vlastné imanie 0 0 0 0 0
Emisné azio 0 0 0 0 0
Ostatné kapitilové fondy 51 538 000 7 800 000 0 0 59 338 000
Zikonné rezervné fondy 7 500 0 0 0 7 500
Zakonny rezervny fond (nedelitelny
fond) 7 500 0 0 0 7 500
Rezervny fond na vlastné akcie a
vlastné podiely 0] 0 0 0 0
Ostatné fondy zo zisku 0 0 0 0 0
Statutérne fondy 0 0 0 0 0
Ostatné fondy zo zisku 0 0 0
Ocefiovacie rozdiely z precenenia 0 0 0 0 0
Ocenovacie rozdiely z precenenia
majetku a zavizkov 0 0 0 0 0
Ocetlovacie rozdiely z kapitdlovych
Ucastin 0 0 0 0 0
Ocetiovacie rozdiely z precenenia pri
zlt&eni, splynuti a rozdeleni 0 0 0 0 0
Vysledok hospodirenia minulych
rokov -401 660 0 0 -879 533 -1281 194
Nerozdeleny zisk minulych rokov 0 0 0 0 0
Neuhradend strata minuly ch rokov -401 660 0 0 -879 533 -1281 194
Vysledok hospodirenia bezného
uétovného obdobia -879 533 -421 256 0 879 533 -421 256
Spolu 50 289 306 7378 744 0 0 57668050

Materska spolo¢nost’ TV JOJ L.P. navysila potas roka 2017 ostatné kapitalové fondy spolo¢nosti JOJ Media House, a. s.
petiaznym vkladom vo vyske 7 800 tis. EUR.
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Prehl'ad o pohybe vlasiného imania za predchédzajice G¢tovné obdobie je uvedeny v nasledujucej tabulke:

1.81?2)11(6 Privastky  Ubythy Presuny 31?;31(;16
EUR EUR EUR EUR EUR

Zikladné imanie 25000 0 0 0 25 000
Z3kladné imanie 25000 0 25 000
Zmena zékladného imania 0 0 0 0 0
Pohladavky za upisané vlastné imanie 0 0 0 0 0
Emisné aZio 0 0 0 0 0
Ostatné kapitdlové fondy 50 988 000 550 000 0 0 51538000
Zikonné rezervné fondy 7500 0 0 0 7 500
Zéakonny rezervny fond (nedelitel'ny
fond) 7 500 0 0 0 7 500
Rezervny fond na vlastné akcie a
vlastné p odiely 0 0 0 0 0
Ostatné fondy zo zisku 0 0 0 0 0
Statutarne fondy 0 0 0 0 0
Ostatné fondy zo zisku 0 0 0
Oceriovacie rozdiely z precenenia 0 0 0 0 0
Oceilovacie rozdiely z precenenia
majetku a zavizkov 0 0 0 0 0
Ocetiovacie rozdiely z kapitalovych
udastin 0 0 0 0 0
Ocetiovacie rozdiely z precenenia pri
zlGceni, sply nuti a rozdeleni 0 0 0 0 0
Vysledok hospoddrenia minulych
rokov -420 874 0 0 19 213 -401 660
Nerozdeleny zisk minuly ch rokov 0 0 0 0 0
Neuhradend strata minuly ch rokov -420 874 0 0 19213 -401 660
Vysledok hospodarenia bezného
ti¢tovného obdobia 19 213 -879 533 0 -19213 -879 533
Spolu 50 618 840 -329 533 0 0 50289306
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Poznamky U PODV 3 - 01

K. PREHLAD PENAZNYCH TOKOV K 31. DECEMBRU 2017

Periazné toky z previadzkovej Einnosti

PeiiaZné toky z prevadzky

Zaplatené uroky

Prijaté droky

Zaplatena daii z prijmov

Pefiazné toky pred poloZzkami vynimoéného rozsahu alebo
vyskytu

Cisté pefiané toky z previdzkovej Sinnosti

Penainé toky z investifnej innosti
Prijmy z predaja dlhodobého majetku

Niakup dlhodobého finanéného majetku
Poskytnuté pdzicky

Prijmy z poskytnutych pdZitiek

Obstaranie investicii (kapitalové vklady)
Cisté peiaZzné toky z investi€nej Einnosti

Peiiainé toky z finanénej innosti
Predaj viastnych dlhopisov

Splatky dhodobych p6Zidiek

Prijmy z emisie dlhopisov

Splatky z emisie dlhopisov

Kupa vlastnych dlhopisov

Cerpanie tverov

Splatky tverov

Prijmy zo zvySenia kapitalovych fondov
Cisté peiiaZzné toky z finanénej Cinnosti

(Ubytok) prirastok peiiaznych prostriedkov a petiainych
ekvivalentov

Peiiainé prostriedky a pefiainé ekvivalenty na za&iatku roka

PeilaZné prostriedky a pefiaZzné ekvivalenty na konci roka

1o

DIC

Uttovna zavierka k 31.12.2017

[4]s]o[2]o0]2]0]6]

2Jof2[3[1]4]1[9[4]5]

2017 2016
EUR EUR

-655 735 -2 126 068

-3 032 248 -2972 278

35 097 428 644

-2 880 -7 175

-3 655 765 -4 676 877

-3 655 765 -4 676 877

0 0

0 -2.946 394

-3 089 143 -4 694 034

1 906 895 3 690 364

-7 800 000 -550 000

-8 982 248 -4 500 064

4136 424 8 250 876

0 )

0 )

0 )

0 0

0 0

0 -500 000

7 800 000 550 000

11 936 424 8 300 876

-701 590 -876 065

1 838 449 2714 514

1136 859 1 838 449
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JOJ Media House, a. s. Uttovna zavierka k 31.12.2017

Poznémky Ug PODV 3 - 01 ICO [4]5]9]2]0]2]0]s]

DIC [2]0[2[3]1[4]1]9[4][5]

PeitaZné toky z prevadzky

2017 2016

EUR EUR
Vysledok hospodirenia za aftovné obdobie po zdaneni -421 265 -879 533
Dati z prijmov splatna 2 880 2 882
Dati z prijmov odloZena 220 544 217 417
Urokové naklady 5511834 5251452
Urokové vynosy -4 725 597 -4 657 128
Upravy o nepeiiaZné op ericie:
Odpisy dlhodobého hmotného a nehmotného majetku 300 300
Rezervy 257 655 59 343
Strata (zisk) z predaja dlhodobého finanéného majetku 0 0
V¥nos z postipenych pohl'addvok -932 529 0
Iné nepeiiaZné operacie 394 928 -132 311
Zisk z prevadzky pred zmenou pracovného kapitalu 67 662 -572 412
Zmena pracovného kapitalu:
Prirastok pohladavok z obchodného styku a inych
pohladavok (vratane dasového rozliSenia aktiv) -515 588 -342 908
Ubytok zévizkov (vritane &asového rozli§enia pasiv) -207 808 -1 210748
Peniainé toky z prevadzky -655 735 -2 126 068

Peilainé prostriedky

Pefiaznymi prostriedkami (angl. cash) sa rozumie peilaZzna hotovost, ekvivalenty petiaZnej hotovosti, petiazné prostriedky
na beZnych uétoch v bankéch alebo pobotkach zahraniénych bénk, kontokorentny et a Cast’ zostatku 1€tu peniaze na
ceste, ktory sa viaZe k prevodu medzi beznym ¢tom a pokladnicou alebo medzi dvoma bankovymi G&tami.

Ekvivalenty pefiaZnej hotovosti

Pefiaznymi ekvivalentmi (angl. cash equivalents) sa rozumie kratkodoby finanény majetok zamenitelny za vopred zndmu
sumu pefiaznych prostriedkov, pri ktorom nie je riziko vyraznej zmeny jeho hodnoty v najbliziich troch mesiacoch odo
diia, ku ktorému sa zostavuje G&tovna zavierka, napriklad terminované vklady na bankovych uétoch, ktoré s uloZené
najviac na trojmesa¢nu vypovedn( lehotu, likvidné cenné papiere uréené na obchodovanie, prioritné akcie obstarané
uétovnou jednotkou, ktoré sii splatné do troch mesiacov odo diia, ku ktorému sa zostavuje G&tovna zévierka.
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Vazeni obchodni partneri a kolegovia,

uplynuly rok bol bezpochyby jednym z najuspesnejsich v histdrii skupiny JOJ Media House.
Preto sa chcem hned ivodom podakovat nasim obchodnym partnerom a investorom za prejavenu do-
veru a rovnako vSetkym zamestnancom, bez ktorych by sme rozvoj nasho biznisu a vyborné vysledky
nedosiahli.

Ekonomicky rast pozitivne ovplyvnil situaciu v celom medidlnom segmente. Ani minuly rok
vsak neostal bez zmien a prekvapeni. Slovensko sa ocitlo v tlohe pokusného kralika, ked Facebook
zaviedol novy newsfeed s nazvom Prieskumnik. Prinutil tak nielen agentury, ale aj zadavatel'ov pre-
hodnotit nastavenie svojej komunikacie a poobzerat sa po inej alternative. Aj najvacsi zadavatelia
reklamy vo svete, ako s Unilever ¢i Procter & Gamble, prehodnocuju svoj pristup a ¢oraz viac dbaju
na ,brand safety“. Nechct, aby sa ich reklama zjavovala vedl'a pochybného ¢i inak skodlivého obsahu
na webe. Pre tradi¢né média su to dobré spravy, su stabilitou a istotou a ich pritomnost v mediamixe je
stale velmi dolezita.

JOJ Media House ma za sebou velmi uspesny rok, nadalej si posiliiuje svoje postavenie na stre-
doeurdpskom medialnom trhu. Vydavky do reklamy medziro¢ne sttpli a podobny rast ocakavame aj
v nasledujucom roku. Za najvyznamnejsie rozhodnutie pre nasu skupinu povazujem zotrvanie tele-
viznej JOJ Group v DVB-T. Zalezi nam na 100% pokryti a pristupnosti nasho signalu zdarma do kazdej
domacnosti a byt tak televiziou pre kazdého divéka.

JOJka zaznamenala najispesnejsi rok vo svojej histdrii z pohladu sledovanosti, pozicie na trhu
a tiez obltibenosti jej televiznych stanic v ramci slovenského publika. Noviny TV JOJ v fiom historicky
prevzali poziciu najsledovanejsieho spravodajstva na Slovensku, JOJka sa stala stabilnym lidrom
v prime time a rekordy prepisala v najexponovanejsie dni roka — Novy rok, Stedry deti a Silvester.
Za prelomové povazujem tieZ rozhodnutie ceskych vysielatelov ukoncit nelegalne Sirenie Ceskych
stanic na Slovensku. Vyznamnou udalostou bolo pre nas aj 15. vyrocie JOJKy, ktoré sme oslavili ako
s nasimi zamestnancami, tak aj s divakmi. Najviac ma v$ak tesi, Ze sa nam nase uspechy spolu
s rastom ceny podarilo monetizovat a dosiahnut tak vyrazne vyssSie vynosy v porovnani s rastom trhu.

Rok 2017 bol uspesny aj v sektore vonkajs$ej reklamy, ¢oho dokazom su vysledky slovenskych,
Ceskych aj rakuskych spolocnosti patriacich do skupiny. Rakuska Epamedia investuje do rozvoja
digitalnej reklamy, najdynamickejsie sa rozvijajucej oblasti trhu vonkajsSej reklamy vo svete. Okrem
toho ako prva outdoorova spoloc¢nost v Rakusku produkuje 100% CO2-neutralne reklamné kampane
a stava sa tak vzorom aj pre ostatné spolocnosti. Pre ¢esky BigBoard Praha je velkou vyzvou narast
tlaku na regulaciu outdoorovej reklamy, ¢i uz je to na celo$tatnej trovni (novela zakona o pozemnych
komunikaciach) alebo na urovni miestnych vyhlasok (Prazské stavebné predpisy). Slovensky Akzent
BigBoard nadalej posiliiuje svoje postavenie v regionoch a rozvija transportnd reklamu.

Prvykrat v historii sa nam podarilo spojit najsilnejsie komercné rozhlasové stanice a spolo¢ny-
mi silami vytvorit iniciativu ,Radio funguje®, ktora vyvrcholila uskuto¢nenim 1. ro¢nika konferencie
»Radio Rulezz“. Verim, Ze tieto aktivity budu pokracovat aj nadalej a napomoézu tak k zvyseniu podielu
radii v celkovom mediamixe.

V dal$om roku chceme nadalej pokracovat v napliiani svojej vizie o budovani silnej stredoe-

urépskej medialnej skupiny. Budeme poskytovat kvalitné medialne sluzby, skvalitnovat produkty
a prinesieme v kazdom nasom segmente cely rad zaujimavych projektov.

Prajem vam vSetkym uspesny rok 2018.

Z
Richard Flimel

Predseda predstavenstva JO] Media House, a.s.



@ JOJIMEDIAHOUSE VYRocNAsPrava 2017

PROFIL_
SPOLOCNOSTI




@JOJM EDIAHOUSE  VYROCNAsPRAvA 2017

PROFIL SPOLOCNOSTI

JOJ Media House, a. s. (dalej len ,materska spolo¢nost“ alebo ,Spolo¢nost®, sihrnne s dcérskymi spolo¢nostami nazyvana

»Skupina®) sa od svojho vzniku - 6. novembra 2010 - zaradila medzi popredné medialne spolo¢nosti nielen na Slovensku a v Cechach,

ale aj v Rakusku a Chorvatsku. Svoje postavenie si neustale upeviiuje.

SLOVENSKA REPUBLIKA

Spolocnost posobi na Slovensku v rdmci tychto sektorov trhu:

SEKTOR TELEVIZNEHO VYSIELANIA
AVYROBY TELEVIZNYCH RELACI

- Slovenska produkéna, a.s. (94,96 % podiel) — prostrednic-
tvom tejto spolocnosti vlastni nasledovné podiely v spoloc-
nostiach:

- MAC TV s.r.0. (100 % podiel) — spolo¢nost je drzitelom
licencie na vysielanie televiznych stanic TV JOJ, PLUS, WAU,
RiK a Tuki TV. Zaroven prevadzkuje aj internetové portaly
joj.sk, plus.sk, wau.sk, rik.sk, cinema.joj.sk, jojfamily.cz,
nadacia.joj.sk, huste.tv, noviny.sk, europskenoviny.sk, topstar.
sk, miestopremuza.sk, prezenu.sk, kinosala.joj.sk, lajkit.sk,
autofans.sk a style.sk,

- DONEAL, s.r.o. (100 % podiel) - spolocnost je drzitelom
licencie na vysielanie televiznej stanice JOJ Cinema,

- Magical roof s.r.o. (80 % podiel) — drZi licenciu na vysielanie
kanalu JOJ FAMILY,

- PMT, s.r.0. (27 % podiel) — zabezpecuje realizaciu elek-
tronického merania sledovanosti televizie prostrednictvom

piplmetrov.
SEKTOR VONKAJSEJ REKLAMY

- Akzent BigBoard, a.s. (100 % podiel) - prostrednictvom
tejto spolocnosti vlastni JO] Media House nasledovné podiely
v spolocnostiach:

- BigMedia, spol. s r.o. (100 % podiel) — vyhradny predaj
reklamy na nosi¢och dole uvedenych spolo¢nosti a svojej
materskej spolocnosti,

- RECAR Slovensko a.s. (100 % podiel) — reklama v doprav-
nych prostriedkoch,

- RECAR Bratislava a. s. (80 % podiel) — reklama v doprav-
nych prostriedkoch hlavného mesta Bratislavy,

- Media representative, s. 1. 0. (100 % podiel) - predaj reklamy
Specifického charakteru,

- BHB, s.r.o. (51 % podiel) — predaj reklamy Specifického
charakteru.

SEKTOR INTERNETU A VYVOJA WEBQOVYCH
APLIKACI

- eFabrica, a. s. (100 % podiel) - jej podnikatel'ské aktivity
su sustredené na vyvoj internetovych aplikacii, webdizajn,
prevadzkovanie internetovych domén a zabezpecovanie

technickej podpory.
SEKTOR ROZHLASOVEHO VYSIELANIA

- Radio Services a.s. (100 % podiel) — spolocnost poskytuje
komplexné sluzby vysielatelom radii,
- Cestovna agentura CKSK, s.r.o. (30 % podiel) — spolo¢nost

posobi ako internetova cestovna agentura.
SEKTOR OSTATNE

- JOJ Media House, a. s., vlastni 30 % podiel v spolo¢nosti
Starhouse Media, a.s., ktora podnika v oblasti manazmentu
umelcov,

- Lafayette s. 1. 0. (100 % podiel) — spolo¢nost v suc¢asnosti
nevykonava ziadnu podnikatel'sku aktivitu,

- NIVEL PLUS s.r.o. (100 % podiel) — spolo¢nost sa zaobera

vydavanim novin.

CESKA REPUBLIKA
SEKTOR VONKAJSEJ REKLAMY

JOJ Media House, a. s., v oblasti vonkajsej reklamy na uzemi
Ceskej republiky je 60% akcionarom spolo¢nosti BigBoard
Praha, a.s.. Prostrednictvom svojich spolocnosti je jednotkou
na Ceskom trhu vonkajsej reklamy. BigBoard Praha, a.s. je
vlastnikom nasledovnych obchodnych podielov:

- BigMedia, spol. s r.o. (100 % podiel) - prendjom reklamnych
ploch vlastnej siete,

- Czech Outdoor s.r.o. (100 % podiel) — prendjom reklamnych
ploch,

- Cesky billboard, s.r.o. (100 % podiel) - prenajom reklam-
nych ploch,

PROFIL SPOLOCNOSTI

- MG Advertising, s.r.o. (50 % podiel) - prenajom reklamnych
ploch,

- Barrandia s.r.o. (100 % podiel) — prendjom reklamnych
ploch,

- Expiria, a.s. (100 % podiel) - prenajom reklamnych pléch,

- RAILREKLAM, spol. s r.o. (100 % podiel) — prenajom re-
klamnych pléch na majetku spolo¢nosti Ceské drahy, a.s.,

- outdoor akzent s.r.0. (100 % podiel) — je lidrom na ceskom
trhu v oblasti billboardovej vonkajsej reklamy,

- Bilbo City s.r.o. (100 % podiel) — prenajom reklamnych
ploch,

- Velonet CR, s.r.o. (100 % podiel) - prendjom reklamnych
ploch, bikesharing,

- Qeep, a.s. (100 % podiel) — spolocnost sa zameriava na vel-
koplo$né outdoorové média a LED obrazovky v centre Prahy,
- News Advertising s.r.o. (100 % podiel) — prenajom reklam-
nych, najmé double bigboardovych ploch,

- Flowee s.r.0. (65 % podiel) — prevadzkuje najviacsiu stranku
moderného Zivotného $tylu na ¢eskom internete,

- D & C AGENCY s.r.o. (100 % podiel) - vlastni 48%-ny podiel
v spolocnosti ERFLEX, a.s.,

- ERFLEX, a.s. (48 % podiel) — zaobera sa predovsetkym
budovanim a prevadzkovanim sieti vonkajsich reklamno

-navigac¢nych pléch.
RAKUSKO

JOJ Media House, a. s. je jedinym spolo¢nikom spoloc¢nosti
Akcie.sk, s. 1. 0., ktora vlastni 100% podiel na spolocnosti
EPAMEDIA - EUROPAISCHE PLAKAT - UND AUSSENME-
DIEN GMBH (dalej len ,EPAMEDIA®), ktora je dvojkou na
trhu vonkajSej reklamy v Raktsku. EPAMEDIA je vlastnikom
nasledovnych podielov:

- R&C Plakatforschung und — Kontrolle Ges.m.b.H. (51 %
podiel).

CHORVATSKO

JOJ Media House, a. s. rozsirila svoje pésobenie na medialnom
trhu v roku 2016 o printovy segment v Chorvatsku, kde vlast-

ni podiely v nasledovnych spolo¢nostiach.

PRINTOVY SEKTOR

- NOVILIST d.d. (80 %) — vydavatel'stvo novin Novi List,

- GLAS ISTRE NOVINE d. o. 0. (89 %) — vydavatel'stvo novin
Glas Istre,

- RTD, d.o.0 (100 %) — vydavatelstvo novin Zadarski List,

- INFANTINFO d.o.0. (0,9 %) — prevadzkovanie radia.

¢
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VizIA

Viziou spolo¢nosti JO] Media House je stat sa vyznamnou
stredoeurdpskou medidlnou spolo¢nostou a zabezpecit dlho-
dobu spokojnost zakaznikov s nasimi mediadlnymi sluzbami
a produktmi pre efektivnu komunikaciu reklamy cielovym
skupinam.

12

POSLANIE

Poslanim spolocnosti JO] Media House je poskytovanie kva-
litnych medialnych sluzieb Sirokej spolo¢nosti a obchodnym
partnerom, ktoré chceme zabezpecit neustalym rozsirovanim
a skvalitiiovanim produktov.

HODNOTY SPOLOCNOSTI

STRATEGIA

Stratégiou spolocnosti JO] Media House je rozsirovanie
ponuky produktov organickym aj anorganickym rastom v re-
gione strednej a vychodnej Eurdpy a zefektiviiovanie aktivit
jednotlivych spoloc¢nosti v ramci skupiny prostrednictvom
synergickych prepojeni.

13
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Podla poslednych odhadov Eurostatu, hruby domaci produkt
eurozony rastol v roku 2017 o 2,5%, Co je najrychlejsi rast
za poslednych 10 rokov. Ekonomika svojimi vysledkami pre-
konava ocakavania a vSetko nasvedCuje tomu, Ze vyrazny
rast bude pokracovat aj v budicom roku. Nezamestnanost
a rozpoctové deficity nadalej klesaju. Silny dopyt, vysoké
vyuzivanie kapacit a vyhodné finan¢né podmienky priaznivo
posobia na investicie. Takisto indikator ekonomickej dévery
ESI dosiahol tento rok v ramci krajin EU najvyssiu troven od
roku 2007. V nadvéznosti na tento vyvoj sa zaroven zvysili
odhady rastu na roky 2018 a 2019, a to tak v pripade eurozony,
ako aj celej EU. Nadalej ale pretrvavaju rizika nepriaznivého
vyvoja spojené s neistym vysledkom rokovani o brexite, ako

aj rizika vyplyvajuce z geopolitického napétia a posunu

smerom k uzatvorenej$im a protekcionistickym politikam.
Vécsina krajin eurozony sice zaziva rast pracovného trhu, ale
na mzdach sa to prili$ neprejavuje. Tie su pritom nevyhnutné
pre udrzanie spotreby, ktora je motorom ekonomického rastu.

Pozitivny vyvoj ekonomik krajin eurozony mal vplyv aj na
situdciu na medialnych trhoch, kde spolocnosti skupiny JOJ
Media House, a.s. pdsobia. Najnovsie progndzy vydavkov
na reklamu ukazujd, ze trh sa nadalej transformuje. Podla
analyzy spolocnosti Dentsu Aegis Network sa globalny rast
vydavkov na reklamu v roku 2018 zrychli na 3,6%, investi-
cie do médii vo svete dosiahli v roku 2017 odhadovanych 569

miliénov dolarov, o je rast oproti minulému roku o 3,1%.

MEDIALNY TRH
SLOVENSKEJ REPUBLIKY

Hruby domaci produkt Slovenska rastol v roku 2017
tempom 3,4%. Ministerstvo financii na rok 2018 ocakava
rast HDP o 4,2%. Optimistickejsia je centralna banka, ktora
v poslednej progndze odhadla rast ekonomiky na 4,3%.
Najvyznamnejsi vplyv na vyvoj slovenského hospodarstva
mal rast spotreby doméacnosti, okrem toho sa prejavili aj
rekordne nizke sadzby, rast miezd a zamestnanosti. Podla
prognoz NBS by sa mal pozitivny trend udrzat aj v dal$ich
rokoch. V roku 2019 by mal rast ekonomiky zrychlit na 4,7%,

Medziro¢na dynamika v % 2014 2015
Vyvoj HDP realny/*predikcia 2,4% 3,8%

Slovenské ekonomika si udrzala zaciatkom roka 2017 solidne
tempo rastu na urovni 0,8% medzi$tvrtro¢ne najméa vplyvom
domaceho dopytu. Priaznivy vyvoj na trhu prace podporoval
sukromnu spotrebu a obnovili sa aj investicie. Zahrani¢ny
dopyt potiahol export, avSak doCasné spomalenie produkcie
v automobilovom priemysle ho mierne tlmilo. V medziro¢nom

porovnani dosiahol rast 3,1 %.

Tempo rastu slovenskej ekonomiky sa udrZalo aj v 2. Stvrtro-
ku na urovni 0,8 %, v medziro¢nom porovnani dosiahol rast
3,3 %. Hlavnym tahufiom bol domaci dopyt, ktory je nadalej
podporovany priaznivym vyvojom na trhu prace. Naopak,
investi¢ny dopyt poklesol. Rovnako aj exportna vykonnost
sa znizila vplyvom obmeny produkcie v automobilovom prie-
mysle. Takyto vyvoj bol kratkodoby a v dalSom Stvrtroku sa
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ale po odzneni prorastovych impulzov z novych produkénych
kapacit v automobilovom priemysle sa ocakava spomalenie

na 3,8 % v roku 2020.
VYVOJ HDP REALNY/*PREDIKCIA

2014 2015 2016 2017* 2018* 2019* 2020*
Zdroj: NBS Strednodobd predikcia PAQA-2017

MAKROEKONOMICKA PROGNOZA NBS
2017* 2018* 2019* 2020*

3,4% 4,3% 4,7% 3,8%
Zdroj: NBS Strednodobd predikcia P4QA-2017

vyroba dopravnych prostriedkov ozivila, co nasledne zrychlilo
rast exportu.

Tempo rastu slovenskej ekonomiky dosiahlo v 3. Stvrtroku
0,8 %, pricom hlavnym zdrojom bol domaci dopyt. Silny rast
bol zaznamenany najmé v sukromnej spotrebe. Ta bola pod-
porena zlepsujtcou sa situdciou na trhu prace a vysokou spot-
rebitel'skou doverou. Po prepade v 2. $tvrtroku sa v 3. §tvrtro-
ku obnovil rast investicii. Export sa mierne ozivil, av$ak stale
zaostaval za rastom zahrani¢ného dopytu. V medziro¢nom

porovnani dosiahol rast slovenskej ekonomiky 3,4 %.

Slovenska ekonomika zrychlila nepatrne tempo medzistvrt-
ro¢ného rastu na 0,9 %, k comu prispel ako export, tak aj
domaci dopyt. Ten by mal byt podporeny najmé sukromnou

ANALYZA MEDIALNEHO TRHU

spotrebou a investiciami. Naznacuju to pozitivne vysledky
maloobchodu, registracie novych aut, trzby v stavebnictve
a pokracujuci rast uverov.

Uspesny rok ma za sebou slovensky medialny trh s rastom
vydavkov do reklamy na drovni 4,0%. Medidlne agentiry na
zaklade svojich odhadov predikuju pre rok 2018 celkovy na-
rast slovenského medialneho trhu od 4,4% az do optimistic-
kych 7,7%. Ocakavaju vyrazné zvysenie investicii zo strany
Statu a Eur6pskej unie. Najvacsimi zadavatel'mi reklamy su uz
tradi¢ne spolocnosti v segmentoch retailu, farmacie, teleko-
munikacii a vo finanénom sektore. Trh budu aj v dalSom roku
tahat najmaé televizna a on-line reklama, do ktorych smeruje

viac ako tri Stvrtiny medidlnych investicii.

PODIEL MEDIATYPOV NA MEDIALNOM TRHU SR

TV @
Radio
Tlac¢

Outdoor @

Internet ®

Zdroj: GroupM

TRH TELEVIZNEJ REKLAMY

Ekonomika Eurozény a spolu s nou aj slovenska ekonomika
v roku 2017 rastla a tento vyvoj sa pozitivne prejavil aj na
investiciach do medialneho trhu. Podl'a odhadov spolo¢nosti
GroupM rastol sektor televiznej reklamy o 2,8%. Televizia si
nadalej udrzuje svoje dominantné postavenie na medialnom
trhu Slovenskej republiky s podielom na trhu vo vyske 47,6%
(GroupM). Trh televiznej reklamy mézeme povazovat za sta-
bilny, kedZe v roku 2017 sa neuskuto¢nil vstup nového kon-

kurenta, ani nenastali vyznamné legislativne ¢i iné zmeny.

Ddlezitymi poskytovatelmi televiznej reklamy nadalej zostdvaju:
VYVOJ PODIELU PRIME TIME PO ROKOCH (SHR % 12-54)

Ostatné JOJ GROUP @
RTVS Skupina Markiza @
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Zdroj: TNS

X

MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s r.o. (¢len medialnej skupiny
Central European Media Enterprises Ltd.), ktora prevadz-
kuje vysielanie televiznych kanalov: Markiza, Doma, Dajto

a Markiza International,

Rozhlas a televizia Slovenska - verejnopravna televizia,
ktora prevadzkuje vysielanie kanalov Jednotka a Dvojka,

JOJ GROUP, ktora prevadzkuje vysielanie kanalov JOJ, PLUS,
WAU, RiK, Tuki TV, JOJ Cinema a JOJ Family. Posledny me-
novany kanal spustil svoje vysielanie 5. septembra 2016
v Ceskej republike. Televizne stanice RiK, Tuki TV a JOJ Cine-
ma patria do skupiny platenych kanalov.
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TRH VONKAJSEJ REKLAMY

Podl'a odhadov agenttry Unimedia naréstol slovensky trh
outdoorovej reklamy v roku 2017 o 3,0%. Podiel 9% (GroupM)
na reklamnom trhu by si mal drzat aj v dalSom roku. Na trhu
vonkajsej reklamy je JO] Media House lidrom, kde vlastni
100% podiel v spolocnosti Akzent BigBoard, a.s.. Svoje podni-
katel'ské aktivity zacala rozvijat uz v roku 2008 a podarilo sa
jej vybudovat silnu skupinu spolocnosti pésobiacich vo von-
kajsej reklame. Skupina Akzent BigBoard si svoje postavenie
na trhu vonkajsej reklamy neustale upevriuje, nielen rozsi-
rovanim produktového portfélia, ale predovsetkym poskyto-
vanim komplexnych sluZieb, zefektiviiovanim organizac¢nej
Struktiry a administrativnej narocnosti pri predaji vonkajsej
reklamy. Vyvoj na trhu vonkajsej reklamy v uplynulom
roku hodnotime pozitivne. Nezaznamenal sa ziadny vstup
vyznamného konkurenta na tento trh. Analyza spoloc¢nosti
GroupM predpoklada 2% rast slovenského trhu vonkajsej
reklamy v roku 2018.

TRH ROZHLASOVEJ REKLAMY

Spolo¢nost JOJ] Media House, a.s. vstupila 21. aprila
2015 na trh rozhlasovej reklamy akviziciou spolo¢nosti
Harad, a.s., ktora bola materskou spolo¢nostou spolo¢nosti
Radio Services s.r.o.. Uvedena spolocnost poskytuje komplex-
né sluzby vysielatelom radii od predaja reklamného priestoru
az po zabezpecenie vyroby vysielacieho kontentu. Od 1. ja-
nuara 2016 Radio Services, a.s. exkluzivne predava komercny
priestor okrem zabehnutych celoplo$nych rozhlasovych sta-
nic: Radio Vlna, Radio Anténa Rock a Radio Jemné aj v Radiu
Europa 2. Tymto spojenim si spolocnost zvysila podiely na
trhu a prinasa tak na trh bezkonkuren¢ny produkt vhodny pre
akéhokolvek zadavatela. Medzi najvyznamnejsich konkuren-
tov patri Radio Expres, Radio Slovensko a Fun radio.

PRINTOVY TRH

V oktobri 2016 rozsirila JO] Media House svoje aktivity aj na
printovy segment kipou 100%-ného podielu spolo¢nosti
NIVEL PLUS s.r.0., ktora vydava Bratislavské noviny. Su to
bezplatné noviny vychadzajuce kazdé dva tyzdne a doru-
Cované do schranok bratislavskych domécnosti v takmer
200-tisicovom naklade. Radi sa tak medzi jedno z najvacsich
periodik na Slovensku.
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MEDIALNY TRH V RAKUSKU

Vyhlad vyvoja Rakuskej ekonomiky je priaznivy. Vdaka
vyraznému rastu rakaskej ekonomiky pokracuje v krajine po-
kles nezamestnanosti. Podl'a prognozy ekonomického ustavu
WIFO (Osterreichische Institut fiir Wirtschaftsforschung)
rakusky hruby domaci produkt v roku 2018 vzrastie
0 2,8%. Ustav IHS (Institut fiir Hohere Studien) o¢akava, Ze
jeho medziro¢ny vzostup dosiahne 2,6%.

Pri investiciach do medialneho sektora sa oCakava podobny
pozitivny vyvoj i ked rast sa v tejto oblasti pravdepodobne
spomali oproti silnému minulému roku. Podl'a odhadov spo-
lo¢nosti GroupM, cely medialny trh rastol v tomto roku o 5,6%
oproti minuloro¢nym 5,3%. Z toho rast sektoru outdoorovej

Medziro¢na dynamika v % 2014 2015
Vyvoj HDP realny/*predikcia 0,3% 1,1%
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reklamy v roku 2017 sa odhaduje na 8,0%. Najvacsie po-
diely z trhu si ukrojili printy a televizia, priCom rast investicii
tahaju najma televizna a on-line reklama. Vyznamny pozitiv-
ny vplyv na cely medialny trh, ale hlavne na rast outdoorovej
reklamy, mali pred¢asné parlamentné volby v oktébri 2017.

JOJ Media House podnika na rakiskom trhu vonkajsej rekla-
my od roku 2012, tento trh povazujeme za rozvinuty a stabi-
lizovany. V minulych rokoch sa venovala pozornost hlavne
optimalizacii portfélia reklamnych nosic¢ov a zefektivneniu
organizacnej Struktury, Co sa prejavilo na pozitivnych vysled-

koch spolocnosti v dalsich rokoch.

VYVOJ HDP REALNY/*PREDIKCIA V RAKUSKU
2017* 2018* 2019* 2020*
3,1% 2,8% 1,9% 1,6%
Zdroj: Osterreichische Nationalbank (ONB)

VYVOJ HDP REALNY/*PREDIKCIA
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MEDIALNY TRH V CESKEJ REPUBLIKE

V porovnani s minulym rokom sa medzirocné tempo eko-
nomického rastu zrychlilo z 2,5% na 4,5%. Rast v dalsich
rokoch sice spomali, ale stale bude presahovat 3%. ZvySo-
vanie doméacej ekonomickej aktivity bude tahané predo-
vSetkym robustnym rastom spotreby domacnosti. Ta odraza
optimizmus spotrebitelov v prostredi vysokého rastu ich
prijmov. Zvysujuci sa zahrani¢ny dopyt spolu s nedostat-
kom volnych pracovnych sil a nadalej nizkymi drokovymi
sadzbami motivuju podniky k nérastu investicii do strojov
a zariadeni. Ekonomika bude tazit aj zo stabilného rastu
dopytu v krajinach hlavnych obchodnych partnerov Ceskej
republiky. Proti prehrievaniu ekonomiky by malo pdsobit
sprisnovanie menovych podmienok vo svojej kurzovej aj
urokovej zlozke.

Rok 2017 bol v reklamnom biznise opét rokom uspesnym.
VSetky monitorované mediatypy eviduju medzirocné navyse-
nie alokacie hrubych medialnych investicii. Sthrnné cenni-
kova hodnota vyuzitého reklamného priestoru podla Nielsen
Admosphere vlani presiahla hranicu 100 miliard korun, co
predstavuje rast o 11% oproti minulému roku. Najsilnej-

$im mediatypom zostava televizia, ktora si zaroven udrzala

Medziro¢na dynamika v % 2013 2014
Vyvoj HDP reélny/*predikcia -0,5% 2,7%

PODIEL JEDNOTLIVYCH MEDIATYPOV V ROKU 2017

22.5% 18,6% Tlac¢
Rozhlas @
0,
7,3% OOH

5,1%

TV @
Internet @
48,4%

Zdroj: SPIR, MEDIAN, Nielsen Admosphere
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minuloro¢ny dvojciferny rast a dominantné postavenie na
reklamnom trhu (46,4 %).

Na online reklamu pripada 22,5% podiel, inzercia v tlaci
dosiahla v minulom roku podiel 18,6% na reklamnych rozpo¢-
toch. Reklama v radiu sa na celkovej vyske podiela hodnotou
7,3% a outdoor v roku 2017 mal podiel 5,1%. Zo zadavatel'ov
reklamy vyuzili v minulom roku reklamu v najvyssej cenni-
kovej hodnote spolo¢nosti Alza.cz, Ferrero Ceské a Procter
& Gamble.

Trh vonkajsej reklamy zaznamenal v tomto roku nérast 3,4%
v cennikovych cenéach reklamy. Najvacsim poskytovatelom
vonkaj$ej reklamy v Ceskej republike je skupina BigBoard,
ktora patri pod skupinu JOJ Media House. BigBoard si na-
d'alej drzi nadpolovicény podiel na tomto trhu, ¢o okrem
organického rastu dosahuje aj akviziciami. Takouto cestou
boli nadobudnuté aj podiely v spolo¢nosti Qeep, a.s., ktora sa
zameriava na velkoplo$né outdoorové média a LED obrazovky
v centre Prahy, alebo v spolo¢nosti RAILREKLAM, s.r.0., ktora

prenajima reklamné plochy na majetku spolo¢nosti Ceské

drahy, a.s..
VYVOJ HDP REALNY/*PREDIKCIA V CESKEJ REPUBLIKE
2015 2016 2017* 2018* 2019*
5,4% 2,5% 4,5% 3,6% 3,2%
Zdroj: Ceskd ndrodni banka (CNB)
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Zdroj: Ceskd ndrodni banka (CNB)
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MEDIALNY TRHV CHORVATSKU

Po siestich rokoch recesie zacala chorvatska ekonomika
v roku 2015 rast a tento rast pokracoval aj v roku 2017
tempom 3,1%. Tento pozitivny trend bol primérne podpo-
reny rastom turizmu a akceleraciou spotreby domécnosti.
Chorvatska narodna banka predpoklada porovnatelny rast
aj pre dalsi rok, podporeny investiciami, doméacou spotrebou
a eurofondami. Pokial Chorvatsko bude uzko spolupracovat
s Eurdpskou komisiou a za¢ne naplnovat pozadované refor-
my, ma predpoklady na to, aby ekonomické tazkosti zvladlo
a v nasledujucich rokoch vytvorilo prosperujicu ekonomiku.
Chorvatsko sa pocas siedmich az 6smich rokov chce stat
¢lenom eurozény. Pred vstupom do eurozony sa krajina bude
musiet popasovat najma so Statnym zadlZenim, ktoré teraz

presahuje 80% hrubého domaceho produktu.

Medziro¢na dynamika v % 2012 2013

Vyvoj HDP realny/*predikcia -2,2% -0,6% -0,1%

2014

Spoloc¢nost JOJ Media House kupila v aprili 2016 majoritné
podiely v respektovanych regionalnych dennikoch Novi List,
Glas Istre a Zadarski list. Touto akviziciou sme rozsirili svoje
posobenie na medidlnom trhu o printovy segment. Podla
odhadov spolo¢nosti GroupM, medialny trh v Chorvatsku
klesol v tomto roku o 3,3%, z coho najvécsiu cast tvoril po-
kles televiznej reklamy. Do buduceho roka analyza GroupM
odhaduje medziro¢ny rast medialneho trhu na urovni
5,6%. Najvyznamnejsi vplyv na pokles medialnych investicii
v roku 2017 mali finan¢né problémy najvacsej chorvatskej
spoloc¢nosti Agrokor. Vela dal$ich zadavatel'ov reklamy tak-
tiez znizilo svoje marketingové rozpocCty, kedZe ich vysledky
su silno naviazané na retazec supermarketov Konzum, ktory

je vlastneny tymto holdingom.

VYVOJ HDP REALNY/*PREDIKCIA V CHORVATSKU
2015 2016 2017* 2018*

2,3% 3,2% 3,1% 2,9%
Zdroj: Hrvatska narodna banka (HNB)
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TRH VONKAJSEJ REKLAMY
VSLOVENSKEJ REPUBLIKE

Podobne ako v roku 2016, tak aj rok 2017 bol sprevadzany
volbami. Zupné volby sa konali za¢iatkom novembra a tiez
prispeli k tomu, aby spolo¢nost vykazovala rastové ¢isla.
Skupina Akzent BigBoard rozsirila svoje portfdlio reklamnych
zariadeni o 134 bigboardov. V st¢asnosti s uz ispesne zara-
dené a ich obchodovanie sa vyznacuje vysokou predajnostou.
Najpocetnej$ou skupinou reklamnych zariadeni v portféliu su
billboardy, ich celkovy pocet je viac ako 6 tisic kusov. Podla
odhadov tvori tento pocet priblizne 35%-ny podiel na sloven-
skom billboardovom trhu, ¢im potvrdzujeme poziciu lidra na

trhu vonkajsej reklamy.drahy;, a.s..

Spoloc¢nost od januara 2017 exkluzivne zastresuje medialny
priestor vo vlakoch Zelezniénej spolo¢nosti Slovensko.
Mame za sebou prvé uspes$né polepy voznov, sampling ma-
terialov a rozdavanie letakov. Klienti mézu vyuzit aj patronat
nad vlakom, ktory im umoznuje prostrednictvom nazvu vlaku
oslovit siroku cielovu skupinu a velky pocet potencialnych
zakaznikov. Nazov vlaku sa pouziva v hlaseniach na néastu-
pistiach stanic a vo vlakoch. Okrem toho sa nazov klienta
uvadza na cestovnych listkoch, v cestovnych poriadkoch, vy-
hladavacoch a na elektronickych tabuliach. Ide o originalny

sposob ako sa dostat do Sirokého povedomia I'udi.

Atypické prevedenia na reklamnych zariadeniach v OOH sa
za posledné roky stavaju ich neoddelitelnou sucastou, a tak
to bolo aj v tomto roku. Velmi kreativne sa k svojej kampani
stavaju aj klienti, ktori svoje produkty radi prezentuju na
bigboardoch s 3D nadstavbou, na zastavkach s rozpravajicim
citylightom, alebo sa spaja prijemné s uZitocnym, ked' sa na-
priklad klientovi do hyperboardu na hradzi instalovala sprcha,
kde sa mohli $portovci osviezit.

Pre nasledujuci rok predpokladdme dal$i narast trzieb a na-
vysenie poctu bigboardovych pléch kiupou uz existujucich
zariadeni. Stratégia firmy smeruje k posilneniu obchodu
v regionoch, k rozvoju v oblasti transportu a zaroven sa budu
hladat rieSenia znizovania rezijnych a prevadzkovych néakla-
dov. Cielom spolocnosti je zastresit reklamu v dopravnych
prostriedkoch na jednom mieste pre celé Slovensko. V ramci
rozsirovania ponuky sa od roku 2018 podarilo zazmluvnit
mestd Liptovsky Mikulas a Ruzomberok. Dlhodobym cielom
je zabezpecit exkluzivny predaj v krajskych mestach, ¢im sa
vytvori zakladna kostra pre celoplo$ny dosah reklamy v tejto
oblasti.
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TRH VONKAJSEJ REKLAMY
V CESKEJ REPUBLIKE

Medialny trh v Ceskej republike v roku 2017 narastol medzi-
rocne o 11% podla udajov spoloc¢nosti Nielsen Admosphere.
Najvacsimi zadavatel'mi reklamy boli uz tradi¢ne spoloc-
nosti Alza.cz, Ferrero a Procter&Gamble. Na zniZenie rastu
investicii do vonkaj$ej reklamy (2,3% narast) mala v roku
2017 zasadny vplyv legislativa, kedze od 1.septembra 2017
vstupili do platnosti u¢inky novely zakona o pozemnych
komunikaciach, ktoré zakazuju reklamu pri dialniciach
a cestach 1.triedy. Takych bolo podla hrubého odhadu cca
10% z celkovej ponuky ploch vonkajSej reklamy. Dopyt po
tychto plochéch bol ¢iastocne nahradeny ponukou ploch
v mestach, ale Specificka skupina zadavatel'ov Ziadajuca pria-
mo dial'ni¢né billboardy zostava neuspokojena.

V oktébri 2017 prebehli v Ceskej republike parlamentné
volby. Kampane vo vonkajsej reklame neboli tak mohutné ako
v minulosti. Ciasto¢ne to stviselo s negativnym vykreslova-
nim vonkajsej reklamy v niektorych médiach. Dalsim dévo-
dom je novo platiaci zakon o rozpoc¢tovych stropoch kampani
politickych stran, ktory nie je uplne jasny a v niektorych poli-
tickych subjektoch vyvolal nadmerné obavy z jeho porusenia.

Najvacsim operatorom, s podielom na trhu vonkajsej
reklamy v CR aZ 53%, zostava s velkym naskokom sku-
pina BigBoard, ktora patri pod holding JO] Media House.
Spadaju pod fiu znacky BigBoard, Czech Outdoor, outdoor
akzent, BilboCity, BigMedia, Qeep, News Advertising a od

TRHOVY PODIEL VYBRANYCH FIRIEM OOH V ROKU 2017

Skupina BigBoard @
JCDecaux
euroAWK

Ostatné @

Zdroj: Nielsen Admosphere

decembra 2017 taktiez 100%-ny podiel v spolo¢nosti
RAILREKLAM s.r.0..

V oktdbri 2018 prebehnu volby do miestnych zastupitel-
stiev, ktoré nebudui mat zasadnejsi vplyv na celkové rocné
medialne investicie. Bude pokracovat likvidacia billboardov
pri dial'niciach. S ubtdajicim poc¢tom ploch bude pomaly rast
hodnota zostavajucich ploch na kl'u¢ovych miestach, ako su
vypadovky, mestské okruhy a podobne. Kontinualne prebieha
snaha o zlepSovanie kvality ploch, teda ich upgrade na vac-
§i format, pripadne na digitalne plochy. DOOH bude zaberat
stale vacsi podiel na vynosoch, jeho védcsiemu rozvoju ale
brani prisna regulécia, ktord neumoznuje jednoducht zamenu
statického panelu za digitalny. Na trhu neocakavame ziadnu
zasadnejsiu aktivitu v oblasti M&A.

Skupina BigBoard vyuziva unikatny nastroj na meranie vy-
konnosti kampani vonkajsej reklamy pod nazvom BigPlan.
V spolupraci s 02 Media meria vykonnost na zaklade pohybu
SIM Kariet jednotlivych cielovych skupin okolo reklamnych
nosi¢ov. Umoznuje nielen vyhodnocovat, ale aj planovat
kampane podl'a mnozstva parametrov a vyrazne tak zvysuje
efektivitu prostriedkov investovanych zadavatelmi reklamy.
Pro porovnanie: TV kampane st planované na zaklade vzorku
1850 domacnosti (4470 jedincov), teda na cca 1000-krat men-
Sej vzorke l'udi (4 miliény uzivatelov mobilnej siete 02) nez

v pripade BigPlanu.
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TRH VQNKAJ§EJ REKLAMY
VRAKUSKU

Rast rakuskej ekonomiky na urovni 3,1% a predcasné
parlamentné volby v oktobri 2017 spdsobili aj néarast v jed-
notlivych segmentoch medialneho trhu, ich podiel sa vSak
vyrazne nemenil. Trh vonkaj$ej reklamy zaznamenal me-
dziro¢ny prirastok 8,0%, Co prekonalo 5,6% rast celého me-
dialneho trhu v roku 2017, ktory mierne zrychlil v porovnani
s minulym rokom. Vyraznejsi pozitivny posun zaznamenala
digitalna a televizna reklama, ¢o s momentalne preferované
sposoby propagéacie v Rakusku.

JOJ Media House podnika na tomto trhu prostrednictvom
spolocnosti EPAMEDIA od roku 2012. Spolo¢nost ma viac
ako 90-ro¢nu tradiciu v tejto oblasti a je lidrom na trhu
Out-of-home reklamy v Rakusku s viac ako 18 tisic billboard-
mi, 4 tisic citylightmi, 1 tisic posterlightmi a d'al$imi Special-
nymi druhmi reklamnych pléch. Spolu mé viac ako 23 tisic
pléch po celom Rakdsku a patri tak k trhovym lidrom s odha-
dovanym podielom na tGrovni 38%. Tradi¢nym a najvacsim
konkurentom je spolo¢nost GEWISTA s podielom 39%, d'alsie
spoloc¢nosti si delia podiel 23%. EPAMEDIA venuje pozornost
optimalizacii portfdlia reklamnych nosic¢ov a zefektivne-
niu organizacnej Struktdry, ¢o sa prejavuje na pozitivnych
vysledkoch spoloc¢nosti. Od roku 2013 je spolo¢nost strate-
gicky aj operativne manazovana riaditelmi Brigitte Ecker
a Ing. Mag. Alexander Labschiitz. So Siestimi regionalnymi
pobockami a centralou vo Viedni ma EPAMEDIA silné zastu-
penie vo vsetkych spolkovych republikach.

SIDLO VO VIEDNI A 6 REGIONALNYCH KANCELARIi

LINZ
11
‘ SALZBURG

ﬁa V‘jGRAZ

@) KUAGENFURT

LE‘BREGENZ EE

@ INNSBRUCK

Zdroj: EPAMEDIA
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Okrem optimaliza¢nych opatreni a zefektiviiovania firem-
nych procesov spolo¢nost investuje do rozvoja digitalnej
vonkajsej reklamy. Je to najdynamickejsie sa rozvijajica
oblast trhu vonkajsej reklamy v Rakisku s nadpriemernym
medziro¢nym tempom rastu. Ide o reklamu vysieland na vac-
Sich LED paneloch, kde st reklamné spoty obvykle vysielané
v kratkych casovych sluckach. Tento typ reklamnych nosicov
ma mnozstvo vyhod. Na jednej ploche sa odvysiela vacsi
pocet inzeratov, velmi I'ahko a rychlo sa aktualizuje obsah, je
mozné interaktivne zapojit zakaznikov a zvysit aj takymto

sposobom efektivitu a dosah reklamy:.

Vdaka komplexnej starostlivosti a konzultaciam v roku 2017
spoloc¢nost zaznamenala enormny nérast zaujmu klientov
o $pecialne instalacie. Napriek kvalitnej ponuke digitalnej ¢i
Specialnej vonkajsej reklamy stale patria tradi¢né média, ako
napriklad plagaty, medzi najatraktivnejsie typy reklamy.

Zivotné prostredie a udrzatel'ny rozvoj zohrava v spolo¢-
nosti vyznamnu ulohu. Od roku 2017 ako prva outdoorova
spoloc¢nost v Rakusku produkuje 100% CO2-neutralne kam-
pane, postavila prvu zastavku vo Viedni napajanu iba zo
solarnych panelov, vyuZiva elektromobily, Setri energiou
a papierom pri administrative. Poméha tak aj svojim klientom
a partnerom zlepsovat ich uhlikovu stopu.

TRHOVY PODIEL VYBRANYCH FIRIEM OOH V ROKU 2017

23%
38% EPAMEDIA ®

Gewista
Ostatné

39%

Zdroj: Odhad manaZmentu
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JOJ Group mé ako jedina komerc¢na televizna skupina 100 %
zasah obyvatel'stva Slovenska. Jej free-to-air stanice JOJ,
PLUS a WAU dosahuju bezkonkurené¢nu penetraciu pro-
strednictvom terestrialneho Sirenia v DVB-T, cez satelit, kab-
lovt retransmisiu a IPTV operatorov. PayTV stanice RiK, Tuki
TV a JOJ Cinema st dostupné v ponuke vsetkych relevant-
nych satelitnych a kablovych operatorov na Slovensku,
JOJ Cinema i v Cesku.

JOJ Group ma tiez skusenosti s obchodovanim zahranic-
nych stanic na nasom trhu - klientom na Slovensku predava
stanicu Prima Plus ¢eského vysielatela FTP Prima. Od juna
2017 do jej obchodného portfélia v ramci predaja reklamy na
slovenskom trhu pribudli aj kvalitné tematické televizie AMC,
Sport 1, Sport 2, Minimax a Spektrum spolo¢nosti AMC

Networks.

SUCASNA POZICIA NA TRHU

Znacka JOJ funguje na slovenskom trhu uz 16 rokov a za ten
Cas sa jej podarilo rozsirit portflio na dnes uz etablovanych
7 televiznych stanic na Slovensku i v Cechach a 17 webovych
portalov v online a mobile priestore.

JOJ Group vyhladavaju svetové televizne znacky na ob-
chodné alebo produkéné zastupovanie a fiou vytvoreny
obsah sa vysiela uz vo viacerych krajinach v ramci Eurdpy,

Latinskej Ameriky ¢i Blizkeho vychodu.

V roku 2017 sa JOJ Group hned' od zaciatku podarilo byt ne-
ohrozenym lidrom v hlavnom vysielacom case, Co je dané
najsledovanej$im spravodajstvom a najkvalitnejsimi

serialmi, ktoré urcuju trend vo vysielani na Slovensku.

Rovnako tak aj v roku 2018 prinesie kvalitna vlastnu pro-
dukciu napriec¢ vS§etkymi zanrami a oslovenie cielovych
skupin prostrednictvom vsetkych platforiem — volnym
vysielanim, v online aj v mobile, cez zastupované platené
kanaly, ktoré dotvaraju dodato¢ny zasah, ako aj prostrednic-

tvom novinky v podobe HbbTV.

TVJOJ

Televizia JOJ v marci 2017 dovfrSila jubilejny 15. rok svojej
existencie a do toho dalSieho vykroc¢ila mimoriadne uspes-
ne, s kontinualne rasticim spravodajstvom, s kvalitnou po-
vodnou tvorbou, ktora je pravidelne jednotkou pre sloven-
skych divakov a tiez ako televizia, ktora strieda konkurenciu
na pozicii lidra v hlavnom vysielacom case.

Kvantitativne vysledky sledovanosti z peoplemetrov opét
potvrdila aj kvalitativna Brand Study, podla ktorej divaci
vnimaju rodinné nastavenie programu i televizie ako takej.
Respondenti JOJke pripisali atributy ako silna, spravne
drava, investigativna, zvedava, putava ¢i moderna, vni-
maju ju cez oblubenych moderatorov a tvare, ktoré neposobia

Jnegativne celebritne®.

JOJKka je televizia pre celd rodinu. Zachovéava programovu
stabilitu s oblibenymi klasikami, ktoré od nej divéaci oca-
kavaju a zaroven prinasa na slovensky trh Gplné novinky.
Najsledovanejsimi programami z ponuky vsetkych sloven-
skych televizii su spravodajské reldcie a su to prave Noviny
TV JOJ ¢i Najlepsie pocasie, ktoré su v sucasnosti na vrchole
ratingového rebricka. Okrem spravodajstva st v prime time
Uspesné najmé zabavné show a serialy na JOJke, ktoré diva-
ci pravidelne uprednostnuju pred konkurenciou.

30

Slovaci si v roku 2017 oblubili novy komedialny serial
Prazdniny, ktorého kazda epizdda bola lidrom trhu v Case
svojho vysielania a serial sa stal najsledovanej$im pévodnym
nespravodajskym programom prvych troch mesiacov na
Slovensku. Najvypravnejsi serial roka - historicka detektivka
1890 - takisto zaznamenala tspech. Popularita oblibenej za-
bavnej show Inkognito v jarnej i jesennej sezone stale rastla,
pravidelne je trhovou jednotkou v case svojho vysielania
a zaznamenava svoje rekordné vykony. Stupajuci uspech za-
bavnych show na JOJke potvrdzuje aj Nikto nie je dokonaly,
Sedem ¢i nova hudobno-zabavna show VSetko ¢o mam rad.
Tretia séria seridlu Nasi ¢i premiérové epizody rodinnej relacie
V siedmom nebi vlani takisto zabodovala a nové show ako
Take me out ¢i Super Karaoke si tiez nasli svojich divakov
- nielen v TV, ale aj na webe. Premiérovy program garantuje
TV JOJ divdkom pocas celého roka nielen povodnou tvorbou,

ale aj akvizi¢nymi filmovymi kinohitmi zo zahranicia.
PLUS

PLUS je v poradi druha stanica z portfdlia JOJ Group, ktora
sa v sucasnosti zameriava na komer¢ne zaujimavé publikum
- modernych muzov v produktivnom veku, ale aj samostatné
dynamické zeny. PLUSka ma najviac lojalnych divakov
spomedzi mensich stanic, ktori ju sleduju pravidelne a uz
devit rokov si udrziava stabilnud poziciu na slovenskom trhu.

Eukdsz Michal j.i ; (B 8Dahica Jans Stanislav
Kos J ‘Mattisova Kolenik® Majer

VELKOLEPY'SLOVENSKY HISTORICKY SERIAL
OD MARCA NA TV JOJ

1 ROKOV
TJoJ

0D 5. MARCA

KASTIEL BETLIAR — ARISTOKRAT MEDZI MUZEAMI
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Do desiateho roka svojho vysielania vykrocila ako dlhodobo
najsledovanejsia televizia spomedzi “mlad$ich“ slovenskych
TV stanic. V lete 2017 navyse potiahla silna muzska cast pub-
lika PLUSKku do jej rekordnych vykonov.

Pestra programova Struktura je vyskladana najma z vy-
bornych akvizi¢nych filmov, seridlov a relacii, obltibenych
povodnych formatov, ale aj dokumentarnych sérii a popu-
larnych zahrani¢nych show. Najsledovanejsie st na PLUSke
filmy v prime time, napriklad Utek zo Sibiry, MuZ na hrane,
Zena zabijak ¢i Zrodenie planéty opic. Divéci sa na PLUSke
tiez radi zasmeju, s ceskymi klasikami ako su Kamenaky
(i séria Slunce, seno..., ale tiez s oblubenymi komedialnymi
serialmi vlastnej tvorby, napriklad Profesionalmi ¢i Hod
svistom. Za akvizi¢né seridly a relacie spomenme tituly
ako Simpsonovci, Ni¢itelia mytov, Ano, $éfe USA, Letecké
katastrofy, atd. Stanica tiez ponuka divakom reprizy novych
programov, ktoré v premiérovych slotoch nestihli sledovat
na JOJke, napriklad show Take me out alebo Super Karaoke.
So zretelom na svoju cielovu skupinu pokracovala PLUSka
vlani tiezZ vo vysielani p6vodnej reality show z prostredia bo-
jovych $portov MMA - rel4cie s ndzvom Oktagon Vyzva. Na
jesen sa na slovenskych obrazovkach vd'aka PLUSke objavila
aj mimoriadne uspe$na séria show Amerika ma talent XII.

WAU

Televizia WAU zacala vysielat v roku 2013 ako tretia stanica
v portféliu JOJ Group. Uprostred leta 2016 zmenila svoj sta-
ni¢ny vizual s modernej$ou a atraktivnejSou grafikou, rozsi-
rila svoju programovu ponuku a rozhodla sa zamerat nielen
na mladé, moderné a mestské Zeny, ale cielit na vSetkych
reklamne atraktivnych mladsich divakov. WAU zaroven
nadalej dopiiia programovi ponuku ostatnych stanic JOJ
Group a je tak alternativnou volbou slovenskych divakov
k vysielaniu free-to-air televizii JOJ a PLUS. WAU si medzi-
rocne vyrazne zlepsila svoje vykony, za prvé tri kvartaly
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roka 2017 dosiahla v priemere vyssie celodenné aj prime time

vysledky sledovanosti v porovnani s celym rokom 2016.

Program WAUKy je charakteristicky najmé krimi seridlmi. Na
obrazovky v prime time prinasa najznamejsie a najlepsie
kriminalky - vSetky série, ale aj premiérové krimi seriély.
Spomenme napriklad C.S.I.: Kriminalky New York, Las Vegas
aj Miami, Stratené duse, Kosti, Myslienky vraha, Vrazdy
v Midsomeri, Tyran ¢i Vrazedné prava. Divacky uspech
na WAU maju tiez formaty pévodnej tvorby JOJky, a to
naozaj réznorodé zanre serialov, show aj relacii — napriklad
Stidna siefi, Inkognito, Cert nikdy nespi, Ndkupné maniacky,
Dr. Dokonaly, Topstar ¢i detektivka 1890. Zima aj leto boli aj
vlani opét silnymi obdobiami stanice, kedy potvrdila svoju
vykonnost a profilovanie. Hlavnym programovym obsahom
WAUKy preto budu aj nadalej akvizicné serialy, kontroverzné
doku reality show, silné pévodné serialy a denné lifestylové
programy.

JOJCINEMA

Tematicka filmova stanica JOJ Cinema vysiela od juna 2015
avlanisijunaladila viac ako patina ceskych divakov starsich
ako 15 rokov. Televizia si nasla svoje publikum na Slovensku
i v Cesku a potvrdzuje svoju silni poziciu medzi filmovymi
stanicami. JOJ Cinema vysiela 24 hodin denne, v HD rozliSe-
ni, s dabingom, ale aj vo zvukovom reZime DUO s povodnou
zvukovou stopou. Stanica pontika program nielen pre vsetkych
fanusikov kinematografie, ale aj pre celé rodiny. Jednou z priorit
televizie je dopriat divakovi kvalitny, komercne nepreruso-
vany filmovy zazitok. Pilierom jej programovej ponuky st
Cesko-slovenské televizne premiéry nedavnych svetovych
kinohitov. V uplynulom roku mali najvacsi uspech tituly ako
triler Na Spatné strané hlavné, drama Boj za svobodu, akéna
snimka Pad Londyna ¢i dobrodruzny film Bohové Egypta.
Divéci sa uz teraz mézu tesit na dalSie najnovsie kinohity

v nasledujucich sezénach.

V roku 2017 JOJ Group v pripade svojej filmovej stanice re-
agovala na trend tzv. ,odloZenej sledovanosti“ a priniesla
na trh program JOJ Cinema +1, ktora vysiela s hodinovym
posunom oproti Strukture klasickej JOJ Cinemy. Toto rozhod-
nutie sa oplatilo, odloZena sledovanost stanice na ¢eskom
trhu tvori 11 % a tento program navyse spifia snahu televizie
neustale zvySovat moznosti divackeho komfortu.

JOJ Cinema si vSak v uplynulom roku vysluzila nielen divac-
ky zaujem, ale aj ocenenie od odbornikev - porota Ceskych
Cien Frantiska Filipovského nominovala dabing z produkcie
JOJ Group uz druhy rok za sebou. Vlani si JOJ Cinema od-
niesla dve ceny, tento rok bol dabing premiérovej filmovej

stanice JOJ Cinema nominovany v troch kategoriach.
RIK

Programy pre deti st jednou z oblasti televiznej tvorby, po
ktorej stupa divacky dopyt. ESte pred tromi rokmi rodicia
s detmi nemali na vyber Ziadny detsky kanal v slovenskom
jazyku. Dnes im JOJ Group ponuka hned dve televizie
s detskym vysielanim v slovencine, a to ako jedind medial-
na skupina na trhu. RiK aj Tuki TV si podla poslednej Brand
Study rodiny s detmi obl'ubili a povedomie znaciek v tejto
cielovke vzrastlo do prekvapivych rozmerov. Tuki je navyse
prikladom toho, Ze JOJ Group vie usit klientom na mieru nielen

televizny program, ale aj celu stanicu.

RiK na nasom trhu p6sobi uz $tvrty rok, priCom dnes uz je
dostupna pre viac ako 700-tisic domacnosti po celom Sloven-
sku. Programova $truktura stanice je zostavena z klasickych
rozpravok oblubenej ceskoslovenskej tvorby, ale aj za-
hrani¢nych, najma eurépskych akvizicii. Vysiela napriklad
rozpravky ako Ferdo mravec, Mach a Sebestova, Rozpravky
z machu a papradia, Pat a Mat 2 ¢i Krtko. Zaroven kazdym
rokom do vysielania RiKa pribudaju tiez pévodné programy
z vlastnej produkcie, z ktorych mnohé su edukativnymi

relaciami. Spomenme také tituly ako Snicek, Rapotacik,
Zabi nudu, Maliny Jam, Hanicka a Murko a mnohé dalsie.

RiK zabava svojich najmensich divakov nielen prostrednic-
tvom televizneho vysielania. Deti sa so svojou obliubenou
televiziou, jej maskotom a moderatormi stretavajd bud na
exkurziach priamo v televizii JOJ v Bratislave, alebo na
eventoch po celom Slovensku. Televizia nezabuda ani na
divakov v materskych Skolach, pre ktorych pripravuje Spe-
cialne vystipenia jednotlivych umelcov znamych z relécii
vysielanych televiziou RiK. Pod znackami detskych televizii
vydava JOJ Group aj knizné tituly, ktorymi svojich najmen-
$ich divakov motivuje k ¢itaniu a rozvijaniu fantazie aj bez

pohyblivych obrazkov na obrazovke.
TUKITV

V poradi druha televizna stanica pre deti z portfdlia JOJ Group
vysiela pre malych divakov vyluc¢ne v slovenskom jazyku
a od svojho o malicko starSieho brata RiKa sa li$i tym, Ze je

dostupna pre zakaznikov len jedného slovenského operatora.

Tuki TV v jini 2018 oslavi uZ svoje §tvrté vyrocie a budi
to prave najmensi divaci, kto dostane narodeninovy dar-
¢ek — novu programovu Strukturu a nové rozpravky.
Tesit sa m6Zu na klasické c¢eskoslovenské, ¢eské, ruské
¢i pol'ské animované rozpravky ako Bob a Bobek, Bolek
a Lolek, No, pockaj!, Macko Usko alebo Krtko, ale aj moder-
nejsiu Masu a medveda. K akvizicidm pribudnu aj premiéry
seridlov Rexik, Carovné ceruzka, Ovefka Shaun, Stavitel
Bob ¢i Mach a Sebestova na cestach. Tuki ma do dalsieho
roka svojho vysielania pripravenych aj mnoho pévodnych
titulov - $pecialne slovenské programové formaty, exklu-
zivne vyrabané len pre tuto stanicu. Napriklad pokracovanie
vlastného vecernicka s nazvom Tuki a strateny psik. Chybat
nebude ani Miro Jaros$ s uplne novymi ¢astami mimoriadne
oblibeného formatu Neposlusnik 3 a deti sa mozu tesit aj
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na naucno-zabavnu relaciu Vybuch s dvoma vedatormi
-vymyselnikmi.

Tuki takisto rozveseluje svojich malych divakov na réznych
podujatiach. Aj v roku 2018 si deti spolu s pestrofarebnym
kohutikom budu moct zasutazit a vyskusat rézne hry a akti-
vity na Telekom Detskom festivale alebo na Tuki Tour spolu
s koncertami Mira Jaro$a. Tesit sa na sprievodné detské akti-
vity mozu divaci aj pocas JOJky v meste. Tuki takisto budici
rok navstivi aj choré deticky v nemocnici a potesi ich nielen
svojou veselou pritomnostou, ale aj darcekmi — svojimi vlast-

nymi ply$ovymi hrackami a knizkami.
JOJ FAMILY

JOJ Family je plnoformatova, multizanrova, rodinna televizia,
ktora od septembra 2016 vysiela pre ¢eskych divakov to
najlepsie z programovej $truktury TV JOJ. Sledovanost JOJ
Family rastie kontinuélne, uz v januari 2017 zaznamenavala
stanica nadpriemerné vykony a po pol roku svojho vysielania

uz prekrocila percentny podiel na ¢eskom trhu.

Za vynikajuce vysledky vdaci JO] Family Coraz obsiahlejsie-
mu programu — vysiela pévodnu tvorbu TV JOJ, ale aj oblu-
bené Ceské filmy a serialy, napriklad Tteti patro, Plechova
kavalerie a Hotel Herbich, Zkous$ky z dospélosti, Druhy dech
¢i Synové a dcery Jakuba Skléfe. Z akvizicii ide najmé o eu-
ropsku produkciu - Dr. Stefan Frank, Klaun, serial Medicop-
ter a filmy réznych zanrov, akéné, krimi i romantické. V roku
2018 pribudnu dalsie archivne Ceské serialy a filmy, ale aj
americké rodinné. JOJ Family je tak plnohodnotnou celoplos-
nou televiziou s programom pre vSetky relevantné cielové

skupiny na ¢eskom trhu, so zameranim na rodinného divéka.
Medzi najuspesnejsie formaty JOJ Family vSak patria najma

vlastné formaty JOJky. Napriklad origindlna Sudna sien
v Ceskej i slovenskej verzii, rodinna relacia V siedmom nebi,
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ktora dosial zaznamenala rekordné vykony a Ceski divaci si
ju naozaj obltbili, ¢i show Cesko Slovensko ma talent so

svojimi premiérovymi epizddami.

JOJ Family je volne $irend ako DVB-T stanica, zaradena do
4. ¢eského multiplexu a dostupna tiez v ponuke ¢eskych
satelitnych, kablovych ¢i IPTV operatorov. Televiziu v jej
komer¢nych aktivitach zastupuje spolo¢nost Atmedia, do
ktorej portfdlia v ramci medidlneho zastupitel'stva patri aj JOJ
Cinema. Z distribu¢ného hladiska zastupuje JOJ Family voci
operatorom medialna spolo¢nost AXOCOM, ktora distribu¢ne
zastresuje v CR a SR tieZ filmovi stanicu JOJ Cinema.

family

Novts ceski Televize i, co

CHYBi VAM PROGRAMY TV JOJ?
A NAJDETE JE NA CESKE JOJ FAMILY!

« POPLACH V OBLACICH

* RUMBURAK

« PANNA A NETVOR

« PRINC BAJAJA

 UZ ZASE SKACU PRES KALUZE

« VANOCE ANNY HOLUBOVE:
ZENA ZA PULTEM

« NEJLEPSi ZENSKA MEHO ZIVOTA
« KAM DOSKACE RANNI PTAGE

« TEREZU BYCH KVULI

ZADNE HOLCE NEOPUSTIL

« KDYBY TISIC KLARINETU

* POHLAD KOCCE USI

« INDIANI Z VETROVA

+ POZOR VIZITA

* SPRAVNA TREFA

* BABICKY DOBIJEJTE PRESNE
« KOPYTEM SEM, KOPYTEM TAM
* SONATA PRO ZRZKU
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SLEDOVANOST 2017

JOJka v roku 2017, kedy oslavila 15. vyrocCie, zaznamenala
najispesnejsi rok vo svojej histoérii. Ci uz z pohladu sle-
dovanosti, ako aj z pohladu pozicie na trhu, dynamiky trhu
a oblubenosti jej televiznych stanic v ramci slovenského
publika. JOJ Group vlani zaznamenala medziro¢ny narast
vo svojich celodennych aj prime time vykonoch. Pocas
vsetkych styroch kvartalov roka 2017 bola skupina stanic JOJ
navyse jednozna¢nym lidrom v hlavnom vysielacom case
pre univerzalnu cielovd skupinu (vid nasledujuci graf). Tele-
vizia JOJ ma takisto najsledovanejsie spravodajstvo - podla
peoplemetrovych vysledkov v roku 2017 dosiahol spravodaj-
sky slot TV JOJ (t.z. vysielanie v ¢ase od 19:00 do 20:35 hod.)
najvyssiu sledovanost na trhu v ramci univerzalnej skupiny

divéakov starsich ako 12 rokov.

Najsledovanejsimi programami z ponuky vsetkych sloven-
skych televizii su spravodajskeé relacie, ktoré na JOJke vlani
medzirocne vzrastli. Nasledovné ddaje su najlepsimi vykon-
mi relécii za rok 2017 v CS 12+: Noviny TV JOJ (17,4 % Rtg
a 31,2 % Shr, 1.1.2017), KRIMI (14,6 % Rtg a 26,8 %

Shr, 1.1.2017), §port (14,0 % Rtg a 27,4 % Shr, 12.2.2017)
a Najlepsie pocasie (17,1 % Rtg a 33,2 % Shr, 12.2.2017).

Slovenski divaci si vlani oblubili najmé novy serial pre celé
rodiny Prazdniny, ktory sa stal najsledovanejsim pévod-
nym nespravodajskym programom prvych troch mesiacov
roka 2017 na Slovensku (14,8 % Rtg a 32,3 % Shr, 18.1. v CS
12+). Najvypravnejsi serial roka — historicka detektivka 1890
- takisto zaznamenala uspech (13,2 % Rtg a 26,8 % Shr, 5.3.
v CS 12+). Popularita obltibenych zabavnych show v roku 2017
stale rastla, napriklad Inkognito bolo pravidelne lidrom trhu
v Case svojho vysielania a zaznamenavalo svoje rekordné
vykony (13,1 % Rtg a 29,7 % Shr, 4.12. v CS 12+). Stupajuci
uspech zabavnych show na JOJke pravidelne potvrdzuje
aj Nikto nie je dokonaly (14,6 % Rtg a 25,9 % Shr, 31.12.
v CS 12+) ¢i hudobno-zadbavna show Vsetko ¢o mam rad
(16,1 % Rtg a 29,1 % Shr, 31.12. v CS 12+) a mnohé dalsie.
Rodinna relacia V siedmom nebi rovnako dosahuje vynikaju-
ce vykony a relacia bola navyse najsledovanejsim nespravo-
dajskym a neSportovym programom roka 2017 na nasom trhu
(16,3 % Rtg a 36,4 % Shr, 19.2. v CS 12+).
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POROVNANIE VYSLEDKOV JOJ GROUP A CME GROUP ZA ROK 2017 V PRIME TIME (19:00 - 22:00 HOD.) V CS 12+
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Data sti analyzované v merani LIVE

+ VOSDAL (Viewing On Same Day As
Life) - analyza Zivého vysielania spojend
s oneskorenou sledovanostou prehranou
v ten isty deri ako Zivé vysielanie. Ddta
st od 1. 1. 2017 analyzované s pridanim
HOSTI. Hodnoty sledovanosti sii uvedené

za cielovii skupinu 12+,

Zdroj ddt: PMT/KANTAR MEDIA
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Life) - analyza Zivého vysielania spojend
s oneskorenou sledovanostou prehranou
v ten isty deri ako Zivé vysielanie. Ddta
st od 1. 1. 2017 analyzované s pridanim
HOSTI. Hodnoty sledovanosti st uvedené

za cielovil skupinu 12+.
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SUHRN OBCHODNEJ CINNOSTI - TELEVIZNA SKUPINA JOJ

DIGITALNY SVET JOJKY

Znacka JOJ si za obdobie svojho posobenia na slovenskom
medialnom trhu rozsirila portfélio na dnes uz etablovanych
7 televiznych stanic a 17 webov. Kvalitnu vlastnua pro-
dukciu naprie¢ vSetkymi zZanrami a oslovenie relevantnych
cielovych skupin tak prinésa prostrednictvom vsetkych
platforiem - volnym vysielanim, cez zastupované platené
kanaly, ktoré dotvaraju dodatoCny zasah, a tiez v online
a mobile prostredi.

Spravodajsky portal TV JOJ — noviny.sk — vlani presiel za-
sadnou zmenou vizualu, funkcionality, ¢i systému. Takisto
nastal presun lifestyle sekcie preZenu.sk a premuza.sk pod
hlavny web televizie JOJ.sk, pricom ju doplnil novy portal
zamerany pre mladych I'udi pod nazvom lajkit.sk. HUSTE.
tv, jedina Sportova internetova televizia na Slovensku,
vroku 2017 odstartovala svoju novu éru, s novou technolégiou,
s exkluzivnym obsahom uplne zadarmo, v najvyssej kvalite
a na vSetkych zariadeniach. Vdaka tomu zaznamenala
rekordny, az trojnasobny medziro¢ny narast sledovanosti
anadalej posiliiuje svoje postavenie na trhu.

Televizia JOJ sa so svojimi divakmi denno-denne zabava aj na
socialnych sietach. Efektivnou komunikaciou a prepojenim
Facebooku a Instagramu im ponuka exkluzivny obsah zo
zakulisia tvorby jednotlivych reldcii a programov zo svojej
televiznej programovej Struktury. Oficidlne fanpages TV JOJ
patria k najoblubenejsim a nasledovanej$im médiam na
Slovensku.

JOJka je vSak na dosah svojim divakom a fanusikom nie-
len prostrednictvom televiznych obrazoviek ¢i mobilnych
zariadeni, ale aj nazivo. Najvacsi televizny street event
na Slovensku — JOJka v meste - oslavila v roku 2017 svoje
okrihle 10. vyrocie. Organizatori podujatia kedysi mozno
ani netusili, aky uspech JOJka v meste prinesie a kolko ludi
sa na svoju obltibenu televiziu pride kazdoro¢ne pozriet. Dnes
uz tato septembrova tradicia dokaze prildkat na namestia
v slovenskych mestach mnozstvo fanusikov - ich pocet
sa kazdoro¢ne pohybuje okolo 50-tisic. V roku 2018 zah4ji
JOJka v meste uz svoju druht dekddu a nadalej sa bude snazit
sprostredkovat svojim divakom aj nazivo svoj televizny claim
Zazitok vidiet!

37



@ JOJIMEDIAHOUSE VYRoCNAsPRAVA 2017

OBCHODNEJ
CINNOSTI

ROZHLASOVEJ
REKLAMY

SUHRN ‘TRH




@JOJM EDIAHOUSE  VYROCNAsPRAvA 2017

SUHRN OBCHODNEJ CINNOST! - TRH ROZHLASOVEJ REKLAMY

V roku 2015 spolocnost JOJ Media House, a. s. vstapila na trh
rozhlasovej reklamy na Slovensku. Dcérska spoloc¢nost Radio
Services a.s. poskytuje komplexné sluzby vysielatelom radii
od predaja reklamného priestoru az po zabezpecenie vyroby
vysielacieho kontentu.

Dokazali sme vytvorit portfolio produktov, ktoré sa cielovymi
skupinami nekanibalizujy, sd to viac-menej Styri homogénne
celky. Radio Vlna je cielené na oldies format, so $irokym
spektrom posluchacov predovsetkym pre l'udi vo veku 35-
40+. Radio Jemné je zacielené na zeny vo veku 30+ a Radio
Anténa Rock primarne na muzov 30+. Od 1. Januara 2016 Ra-
dio Services, a.s. obchoduje okrem uvedenych troch celoplos-
nych radii aj Radio Europa 2, ktoré je vyraznym ozivenim cie-
lovych skupin so zameranim na mladych I'udi vo veku 14-29
rokov, ale s velmi dobrym zasahom aj na posluchacov vo veku
30+, teda v bonitnej cielovej skupine. Tymto novym spojenim
si Radio Services, a.s. zvy$ilo podiely na trhu a dava tym
klientom ovela viac prilezitosti, ako rozhlasové stanice jed-
notlivo. Radio Europa 2 presne zapada do obchodnej stratégie
spolocnosti Radio Services, a.s. a z pohladu uceleného baliku
produktov pre klientov sme ziskali silny konkurenc¢ny nastroj.
Je to radio, ktoré svojou zivostou a dravostou vie zrealizovat
Specialne projekty zadavatelov v takej forme, ako nedokaze
ziadne iné radio na trhu. Nové zoskupenie sme zacali nazyvat
wWVelka stvorka“, ktorym prinaSame na trh bezkonkurenény
produkt vhodny pre akéhokolvek zadavatela, presné zamera-
nie na ciel'ovu skupinu a efektivne vyuzivanie finan¢nych pro-
striedkov vynalozenych na reklamu. Okrem klasickych roz-

hlasovych stanic mame tiez portfélio tematicky zameranych

RADIO SERVICES

Dennd pocuvanost

Prj Shr %
2015/2016 4. +1.Q 862 24,2%
20161.+2.Q 903 24,8%
2016 2.+3.Q 935 25,1%
2016 3.+4.Q 913 25,2%
2016/2017 4. +1.Q 888 24,3%
20171.+2.Q 894 24,2%
2017 2.+3.Q 887 25,1%
2017 3.+4.Q 883 24,9%
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internetovych radii Radio Anténa Rock Hard, Radio Jemné
Chillout, Radio VIna GOLDEN HITS a detské radio Zofka.

Celkova pocuvanost radii v parametri ,,poctval posledny tyz-
den” predstavovala na konci roka 2017 88,4%, Co je 3 955 000
posluchacov vo veku 14 az 79 rokov. Kazdy den pociva radio
takmer 3 miliény l'udi (61,5% populécie) a v priemere kazdy
obcan Slovenskej republiky poctiva denne radio o nieco viac
ako 1 hodinu a 55 minut. Kombinaciou tychto Styroch radii
mame moznost tyZdenne oslovit az 1 774 000 posluchacov
na Slovensku v Sirokom spektre cielovych skupin. Medzi
najvyznamnejsich konkurentov patri Radio Expres, Radio
Slovensko a Fun radio.

Po prvykrat v histérii vytvorili najsilnejsie komercné radia
iniciativu pod nazvom ,,Rédio funguje“. Jej cielom je podporit
vnimanie radia ako atraktivneho, interaktivneho, trendy a fle-
xibilného média, ktorého pritomnost v mediamixe je dblezita.
Prvym krokom tejto iniciativy bola realizacia prieskumov na
posluchacoch, zadavateloch a agenturach. Vysledkom su zis-
tenia, ktoré potvrdzuju dobleZitost a unikatny charakter radia.
Prostrednictvom radia je mozné ovela lepSie segmentovat
a zasahovat Specifické kategérie posluchacov a zédkaznikov.
Nésledne sa 20.septembra konal v Bratislave 1. ro¢nik kon-
ferencie Radio rulezz. Vystupili na nej znami slovenski, ale aj
zahranicni spikri, ktori maju s radiom dlhoro¢né skdsenosti.
Z konferencie Radio Rulezz chct radia urobit pravidelné pod-
ujatie. Veria, Ze aj touto cestou pom6zu zatraktivnit mediatyp

u zadavatelov.
Radio Expres Fun radio
Prj Shr % Prj Shr %
868 23,0% 503 12,7%
869 23,2% 497 12,8%
864 23,2% 491 12,4%
866 22,4% 492 12,1%
860 21,8% 500 12,0%
858 22,2% 496 12,3%
861 23,0% 492 12,4%
857 23,0% 490 12,3%

Zdroj: MML-TGI rozsirené ddta SR

SUHRN OBCHODNEJ CINNOST! - TRH ROZHLASOVEJ REKLAMY

VYVOJ DENNEJ POCUVANOSTI RADIO SERVICES
VPOROVNANI S HLAVNOU KONKURENCIOU
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SUHRN OBCHODNEJ CINNOST! - PRINTOVY TRH

PRINTOVY TRH
V CHORVATSKU

Spolocnost JO] Media House, a.s. ku koncu roka 2017 vlastnila
80%-ny podiel vo vydavatel'stve NOVI LIST d.d., 89% v GLAS
ISTRE NOVINE d.o.0. a 100%-ny podiel vo vydavatel'stve RTD
d.o.o.. Akviziciou tychto spolo¢nosti rozsirila Skupina svoje
posobenie na medialnom trhu o printovy segment v Chorvat-
sku. Ziskala tak najstarsi chorvatsky dennik Novi List,
s histériou siahajticou az do roku 1900, sidliaci v meste Rijeka.
Je to aktualne piaty najpredavanejsi dennik v Chorvatsku
s priemernym dennym predajom 13 tisic vytlackov a je naj-
vyznamnej$im trhovym hra¢om v Primorsko-goranskom
regione, kde dosahuje vyse 70%-ny podiel na trhu. Okrem
vydavania vlastnych novin, Novi List d.d. vykonava publi-
kacnu a tlaciarensku ¢innost pre spolo¢nosti v skupine aj pre
externych klientov. Glas Istre Novine d.o.o. so sidlom v Pule
vydava rovnomenny regionalny dennik uz od roku 1943, kedy
pocas vojny sluzil ako partizansky letak. Sustred'uje sa na
Istrijsky region, kde je nadalej najpredavanej$im dennikom
a dosahuje tam viac ako 30%-ny podiel. RTD d.o.o. vydavajuci
ZadarskKi List zaCinal v roku 1994 ako tyzdennik, o $tyri roky
neskér sa zmenil na dennik, v ¢om pokracuje doteraz. Dnes
je tento dennik jednou z najznamejsich znaciek mesta Zadar,
pokryva svojou ¢innostou cely okolity region. Vzdy ako prvy
prinasa témy zo Zadarskej zupy, kde je druhym najpredava-
nejsim dennikom s podielom na trhu vyse 20%. V roku 2017
predali celkovo 466 tisic vytlackov.

Najvéacsimi konkurentmi v segmente dennikov su celoplo$né
noviny 24 sata, Jutarnji list, VeCernji list a Slobodna Dalma-
cija. AvSak vSetky 3 denniky patriace pod JO] Media House si
drzia vyznamné podiely vo svojich regionoch. Zaroven sme
tretou najvacsou skupinou vydavatel'ov novin v Chorvat-
sku po Styria Group a Hanza Media Group.

44

Spolocnosti dosiahli v roku 2017 pozitivne vysledky v po-
rovnani s minulym rokom. Dévodom boli hlavne komunélne
volby a z toho vyplyvajice vyssie vynosy z marketingovych
a grafickych sluzieb. Spolocnosti tiez zefektiviiuju svoje
procesy a redukuju personalne naklady. Investuju hlavne do
svojich internetovych portélov, aby zlepsili svojim citatelom
pristup k platenému aj volnému obsahu. Vécsina prijmov re-
gionalnych chorvatskych médii pochadza z marketingovych
aktivit, ktoré tvoria najdélezitej$iu zlozku obratu.

V roku 2017 Novi List rozsiril spektrum svojich aktivit na-
priklad o nativnu reklamu, event management, produkciu
magazinov a prenajom fotoateliérov. V tomto roku sa tiez
ukazal prinos investicii do portalu www.novilist.hr, trzby
z online reklamy medziro¢ne narastli az o trojnasobok. Novi
List aktivne posilnoval svoju rolu v spolo¢nosti, najméa
v okoli Rijeky, organizovanim lifestylovych eventov a roznych
sutazi. Zaujimavou moznostou vydavatelov novin vyuzit uz
existujucu platformu, existujuce zdroje a vylepsit si tak aj
svoje prijmy, je organizovanie konferencii. V roku 2017 bola
z tohto pohladu pre Glas Istre najvyznamnejsou udalostou
konferencia ,Istria — Bio region“. Konala sa pod patronatom
Eurdpskej unie a priniesla velky zaujem obyvatelstva aj
zadavatelov reklamy. Vd'aka lokalnym volbam a navyseniu
ceny dokazal Zadarski List v roku 2017 navysit svoje prijmy.
Investoval tiez do vylepsenia svojho internetového portalu
a moznosti predplatenia si online vydania dennika. Kazdo-
rocne usporadiva v Zadare eventy na podporu $portovcov, ¢i

oblubenych rybarskych sutazi.

PRIEMERNY DENNY PREDAJ DENNIKOV V CHORVATSKU (DECEMBER 2017)
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NOVILIST JUTARNJI VECERNJI SLOBODNA 24 SATA
LIST LIST DALMACIJA

Zdroj: Chorvdtska agentiira pre hospoddrsku sitaz
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PRINTOVY TRH
V SLOVENSKEJ REPUBLIKE

17. oktdbra 2016 uskutocnila spoloc¢nost JO] Media House, a.s.
akviziciu spolo¢nosti NIVEL PLUS s.r.0., ktorej hlavnou ¢in-
nostou je vydavanie Bratislavskych novin a zabezpecenie
chodu spravodajského portalu www.bratislavskenoviny.sk.
Bratislavské noviny vznikli v roku 1998 nadvazujic na noviny
Nova Posoniensia, ktoré v rokoch 1721-1722 v Presporku vy-
daval Matej Bel a tiez na bohatu histdriu Pressburger Zeitung,
ktoré vychadzali v rokoch 1764-1929.

Vychdadzaju v naklade 182 500 kusov, v periodicite kazdé
2 tyzdne v 5 mutaciach osobitne pre kazdy bratislavsky
obvod. Distribuované st bezplatne do postovych schranok
v ramci celého mesta Bratislava. Pontkaji moznost inzerovat
v celom néaklade novin alebo len v jednotlivych obvodoch,
ktory je pre klientov zaujimavy z hl'adiska podnikania a po-

nuky svojich sluzieb.

Pozitivny vplyv na prijmy v mesiacoch jun az november
2017 mali PR a imidZova inzercia kandidatov pre Volby do
samospravnych krajov, pre ktorych st Bratislavské noviny
vyznamnym komunika¢nym kanalom pre cielové skupi-

ny voli¢ov vo vekovej kategorii 55+. Nav$tevnost portalu

www.bratislavskenoviny.sk zaznamenala v roku 2017 vy-
razny narast, poCet unikatnych uzivatelov sa medzirocne viac
ako zdvojnasobil. Je to vysledkom celkového skvalitnenia
stranky vo vizualnej i obsahovej rovine. Portal v roku 2017
okrem vizualneho redizajnu presiel aj obsahovou premenou.
Neoddelitelnou sicastou spravodajstva sa stal video kontent,
bohata fotograficka dokumentécia spracovanych tém a pro-
pagacia v ramci socialnej siete Facebook s vyse 7200 fanusik-
mi, ktori stale pribadaju.

Novinkou od juna 2017 je novy mesac¢nik, Magazin NA CESTE.
Distribuuje sa bezplatne pre cestujucich vo vybranych vla-
koch Zelezni¢nej spolo¢nosti Slovensko v néklade 35 tisic
kusov. Prinasa aktualne informécie a reportaze z ciest po
Slovensku, zaujimavosti z historie, rozhovory so znamymi
osobnostami, novinky zo sveta Soubiznisu, najnovsie trendy
zo sveta technologii, aktualne témy tykajuce sa zdravia ¢i tipy
a napady pre vas byt, dom ¢i zahradu. Reklama v magazine
umoznuje prostrednictvom bezplatnej distribucie vo vlakoch
oslovit Siroku cielovi skupinu a velky pocet potencialnych
klientov.

ZADARMO

Lo attslav sfé ey i

do vSetkych mestskych Casti. . .
EV 3101/09 ~ ISSN 13355228 ndjdeteaj na
Vydava NIVEL PLUS 5.5.0. www.banoviny.sk
Ivanska cesta 2D, 821 04 Bratislava a aj na Facebooku
Tlaci MAFRAPRINT www.facebook.com/banoviny
Rozndsa spolocnost Red Post, s.r.0. Piste, pytajte sa, komentujte

Aktualne

v Bratislave

Streda 27. decembra 2017 Pressburger Zeitung ~ Pozsonyi Ujsag - Nova Posoniensia

Ro¢nik XX. - Cislo 26

Mileticku cakaji
zmeny

Na trhovisku pribudne
ulicka remesiel aj nové za-
streSenie.

Co bude
Z reStauracie na

Hlavnej stanici?
Desat'rocia nevyuZivané prie-
story zacali rekonStruovat.

Hotoeriio it Silvester v meste bude najma
| Pt audiovizualnym zazitkom

Ohrozena
prevadzka
divadla

STARE MESTO

Historickd budova SND na
Hviezdoslavovom ndmesti
potrebuje komplexnii roz-
siahlu rekonstrukciu zvon-
ka aj v interiéri. Situicia je
taka kriticka, Ze je ohroze-
ny hraci plan i previadzka
budovy.

Vlada sa preto zhodla, Ze na
nevyhnutné opravy priesto-
rov historickej budovy SND
sa md vyclenit zo Stitne-
ho rozpoctu 980 000 eur. Je
potrebné zrealizovat aspoi
opravy priestorov a hlavnych
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SUHRN OBCHODNEJ CINNOSTI - VYVOJ INTERNETOVYCH APLIKACIT

Prostrednictvom spolo¢nosti eFabrica, a.s. podnika JO] Media
House, a. s. aj na trhu internetovych aplikacii. Spolo¢nost sa
venuje enterprise web developmentu a zabezpecuje online
technicku podporu pre Skupinu. eFabrica, a.s. dlhodobo vy-
vija publika¢nu platformu novej generacie CONTENTO CMS,
postavenu na principe mikroservisov. Tato platforma ponuka
uplne novy, moderny, efektivny pristup k tvorbe interneto-
vych projektov a konsolidacii obsahu.

CONTENTO CMS je online systém postaveny z mnozstva
malych / jednotcelovych aplikacii, ktoré je mozné pouzivat
samostatne, alebo spéjat do funk¢nych celkov podla poziada-
viek klienta — content management systému. Kazda aplikacia
je optimalizovana a vyladena do detailov a reflektuje na
konkrétnu poziadavku online redakcie ako je sprava ¢lankov,
sprava obrazkov a galérii, sprava videi a streamingov, sprava
ankiet, kvizov a dotaznikov, zbieranie a analyza dat, import
roznych druhov obsahu, meranie vykonnosti jednotlivych
Casti webu, aktivna praca so socidlnymi sietami, paywall
a sprava registrovanych / platiacich pouzivatel'ov, online
prenosy, online rozhovory a mnoho dal$ich funkcii. Pre
komunikéciu Contento CMS pouziva API volania, ktoré
sd v dnesnej dobe modernym komunika¢nym $tandardom.
CONTENTO CMS je systém urceny primarne pre televizie,
radia, vydavatel'stva a velké medialne domy, ktoré maji
vécsie mnozstvo projektov, potrebuju konsolidovat obsah
a hladat synergie.

V roku 2017 spolocnost eFabrica, a.s. pokracovala v imple-
mentacii Contento CMS u existujucich klientov — bola dokon-
cena konsolidacia projektov z online portfélia JOJ Group
a aktualne ho celé ,pohana“ Contento CMS. Pribudli aj nové
projekty — Miesto pre muza (miestopremuza.sk) — pansky
magazin pre modernych muzov, Mamine recepty (mamine-
recepty.sk) - chutna stranka s receptami z obl'ibenej relacie
Moja mama vari lepsie ako tvoja, STYLE.sk — najstylovejsia
stranka slovenského internetu, ktord ponika nielen Zendm

kazdodennu davku $tylu a trendy mody.

Pre spolocnost MAFRA Slovakia, a. s. bolo realizovanych
niekolko novych projektov. Hned zaciatkom roka 2017 bola
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spustena web stranka pre oblibeny magazin Evita (svetevity.
sk) od najcitanejsej slovenskej spisovatelky bestsellerov
Evity Urbanikovej. Redesign webu bezeckého casopisu RUN-
GO (rungo.sk) pre tych, ktori behaji srdcom. V druhej polovici
roka bolo realizovanych hned niekolko projektov naraz — HN
Veda (hnveda.sk) portal, ktory sa na veci pozera z vedeckého
pohladu. HN History (hnhistory.sk) — stranka, na ktorej naj-
dete historické suvislosti, profily osobnosti a prehl'ad udalosti
z minulosti. HN Focus (hnfocus.sk) web pre vsetkych, ktori
chct vediet viac o témach, ktoré hybu spolocnostou. HN View
(hnview.sk) - prinasaju prehlad tych najzaujimavejsich foto-
grafii na jednom mieste. Dlhoro¢né skdsenosti a know-how
zamestnancov eFabrica, a.s. sa osvedcili aj pri modernizacii
uvodnej stranky vlajkovej lode vydavatel'stva Mafra — hnon-
line.sk.

Zaujimavym projektom eFabrica, a.s. v roku 2017 boli aj vol-
by do vyssich uzemnych celkov SR. V stvislosti s volbami
bol vyvinuty systém na agregéciu a spravu vysledkov volieb.
Systém pouziva data zo Statistického tradu SR a v redlnom
Case ich zobrazuje na weboch spravodajskych portalov.

Najvyraznejsim projektom roku 2017 bola realizacia systému
Contento VASTerix — middleware aplikacia, ktora umoznuje
spravu reklamnych forméatov, kreativ a planov mimo reklam-
ného systému. Aplikacia generuje reklamné kampane vo
formate VAST, alebo VPAID (medzinarodny standard) pre
reklamny systém a video prehravac na stranke. Vd'aka tejto
aplikacii klienti uSetria nédklady na servovanie videoreklamy
priamo z reklamného systému. V spojeni s Contento Media
Library a Contento Transcoderom je eFabrica, a.s. schopna
ponuknut komplexné rieSenie pre kazdého publishera, ktory
chce monetizovat svoj video obsah.

Dal$im novym, zaujimavym klientom eFabrica, a.s. ktory
pribudol v roku 2017 su Bratislavské noviny. Pre klienta
bola realizovana migracia a konsolidacia obsahu existujtce-
ho webu pod Contento CMS. Samozrejmostou bolo rozsirenie
funkcionalit webu o nové moderné moduly a online video.
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PERSONALNA POLITIKA

Tak, ako v kazdej inej organizéacii, aj v skupine JOJ Media
House st l'udia vyznamnou zlozkou zdrojov spoloc¢nosti
a vyznamnym prvkom uspechu celej Skupiny. Z tohto dévodu
je personalna politika zamerana na vyber, motivaciu a hodno-
tenie zamestnancov, ktori prispievaja k zvySovaniu efektivity,
dosahovaniu stanovenych tloh a v dlhodobom horizonte aj
k dosahovaniu strategickych cielov. Svoju pozornost su-
streduje na vSetky zamestnanecké kategorie, pretoze kazda
z nich svojim podielom ovplyviiuje dosahované vysledky.

Skupina JO] Media House patri k vyznamnym zamestna-
vatelom nielen na Slovensku, ale aj v ostatnych krajinach,
v ktorych vyvija svoje podnikatel'ské aktivity, ako st Cesko,
Rakusko a Chorvatsko. V porovnani s predchadzajicim rokom
sa priemerny pocCet zamestnancov za celi Skupinu takmer

nezmenil.

Spolocnost uplatiiuje vo svojich organoch politiku rozmani-
tosti, uznava kulturne a individualne rozdiely na pracovisku,
zdoraznuje potrebu eliminovat jednostrannost v oblastiach
ako je vyber zamestnanca, hodnotenie pracovného vykonu,
odmenovanie a prilezitost ku vzdelavaniu. Ciele politiky
vyjadruju odhodlanie organizéacie poskytovat rovnaka pri-
lezitost vSetkym bez ohladu na pohlavie, rasu, narodnost,
vyznanie, zmenenu pracovnu schopnost, vek alebo rodinny
stav. Spoloc¢nost respektuje zasadu rovnakej prilezitosti, o
znamena, ze nedovoli priamu ani nepriamu diskriminaciu
Ziadneho pracovnika.
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PREHLAD PRIEMERNEHO POCTU ZAMESTNANCOV MEDIALNEHO DOMU
PODLA JEDNOTLIVYCH KRAJIN

Slovenska republika
Ceska republika
Rakusko
Chorvatsko

Spolu JOJ Media House

2017
279
110

94
323
806

2016
266
90
96
355
807

PODIEL KRAJIN Z CELKOVEHO POETU ZAMESTNANCOV V ROKU 2017

Slovenska republika ®
Ceska republika

Rakusko
Chorvatsko @

PREHLAD PRIEMERNEHO POETU ZAMESTNANCOV
PODLA JEDNOTLIVYCH SPOLOENOSTi MEDIALNEHO DOMU

JOJ Media House, a.s.
Slovenska Produkénd, a.s.
MACTV s.ro.
BigMedia, spol. st. o.
Akzent BigBoard, a. s.
Recar Slovensko a. s.
Recar Bratislava a.s.
NIVEL PLUS s.r.o.
BHB, s.ro.

Radio Services a.s.
eFabrica, a.s.

Big Board Praha, a.s.
Czech Outdoor, s.r.0.
BigMedia, spol. s r.o.
QEEP a.s.

Outdoor akzent s.r.o.
RAILREKLAM s.r.0.

EPAMEDIA - EUROPAISCHE PLAKAT -
UND AUSSEN MEDIEN GMBH

R+C Plakatforschung und kontrolle GmbH
Novi List d.d.

Glas Istre Novine d.o.o. Pula

RTD, d.o.o.

Spolu JOJ Media House

2017 2016
3 4
199 188
4 4
22 22
25 24
2 2
5 5

1 n/a
1 1
10 11
7 5
28 29
19 15
25 25
0 1
17 20
21 n/a
91 93
3] 3
228 243
64 80
31 32
806 807

PERSONALNA POLITIKA

B

1

ROKOV
TVJ0J

ROKOV
TVJOJ

Produkcn,

K ameraimdiil

ROKOV
TVJ0J
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VYZNAMNE UDALOSTI V ROKU 2017

4. JANUARA 2017

bola zalozena spolo¢nost Flowee s.r.o., v ktorej Skupina pro-
strednictvom svojej dcérskej spolocnosti BigBoard Praha, a.s.
vlastnila podiel na zékladnom imani vo vyske 35%.

16. JANUARA 2017
spolo¢nost MAC TV, s.r.o. dokupila podiel vo vyske 11%
v spolo¢nosti PMT, s.r.0..

31. JANUARA 2017

sa mimoriadne valné zhromazdenie JO] Media House, a.s.
uznieslo na tom, ze dozorna rada vykonava ¢innosti vyboru
pre audit.

7 FEBRUARA 2017
Skupina predala podiel vo vyske 98,63% v chorvatskej spo-
lo¢nosti Infantinfo d.o.o..

12. JUNA 2017
spolo¢nost Radio services a.s. kupila podiel vo vyske 30%
v spolocnosti Cestovna agentura CKSK, s.r.o..

6. OKTOBRA 2017
spolo¢nost Slovenska produk¢na, a.s. predala podiel vo vyske
20% v spoloCnosti Magical roof s.r.o..

15. NOVEMBRA 2017
spolocnost BigBoard Praha, a.s. dokdpila podiel no vyske 50%
v spolo¢nosti D & C Agency s.r.0..

8. DECEMBRA 2017
spolo¢nost NOVI LIST d.d. predala podiel vo vyske 100%
v spolo¢nosti Adami¢ d.o.o..

15. DECEMBRA 2017
spolo¢nost BigBoard Praha, a.s. dokupila podiel no vyske 30%
v spolo¢nosti Flowee s.r.o0..

18. DECEMBRA 2017
spolocnost BigBoard Praha, a.s. dokdpila podiel no vyske 20%
v spolo¢nosti Qeep, a.s..

271 DECEMBRA 2017

spoloc¢nost BigBoard Praha, a.s. dokupila prostrednictvom
spolocnosti Expiria a.s. podiel vo vyske 51% v spolo¢nosti
RAILREKLAM s.r.0..

Udalosti, ktoré nastali po ukonceni uctovného obdobia

1. JANUAR 20718
bol rozhodnym dniom, kedy sa spolo¢nost Media representati-
Ve, s.r.o. zlucila so spolo¢nostou Akzent BigBoard, a.s..
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RIZIKOVE FAKTORY A MANAZMENT RIZIK

Skupina identifikovala urcité rizikové faktory, ktoré suvisia s jej
podnikanim a operdciami. Ide najmd o nasledujice rizikd:

RIZIKQ ZAVISLOSTI SPOLOCNOSTI NA
PODNIKANI JEJ DCERSKYCH SPOLOCNOSTI
Hlavnou podnikatel'skou aktivitou Spolocnosti je spravovanie
a financovanie ucasti na inych spolo¢nostiach. Z tohto dévo-
du je Spolocnost zavisla na prijmoch z dividend a z trokov
tieto zavisia od uspesnosti podnikania jej dcérskych spoloc-
nosti.

RIZIKO KRIZY, ZAVISLOSTI NA VSEOBECNYCH
EKONOMICKYCH PODMIENKACH A RIZIKO
POKLESU VYDAVKOV NA REKLAMU

Prijmy z reklam tvoria vacsinu trzieb dcérskych spolocnosti.
Tieto st zavislé na priaznivych vSeobecnych ekonomickych
podmienkach na trhu. Existuje riziko, Ze v pripade ekonomic-
kej krizy, poklesu ekonomiky alebo nepriaznivych ekonomic-
kych podmienok bude dochadzat k vSeobecnému zniZzovaniu
vydavkov na reklamu, v désledku ¢oho méze Skupina utrpiet
straty.

KVARTALNY VYVOJ HDP EUROZONY REALNY/PREDIKCIA

0.0

-0.5
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Zdroj: Eurépska centrdlna banka (ECB)

RIZIKO ZMENY STRUKTURY VYDAVKOV

NA REKLAMU

Vzhladom k zameraniu holdingu na televiznu reklamu hra
$truktira reklamnych vydavkov spolo¢nosti na slovenskom
reklamnom trhu délezZitd rolu vo vztahu k budicemu vyvo-
ju. Podla internych analyz Skupiny bola televizia historicky
najvyuzivanej$im propagacnym médiom a spolu s vonkajSou
reklamou sa pohybovali na urovni okolo 60 — 65% z celkovych

vydavkov na reklamu. Neexistuje Ziadna zaruka, Ze si trh te-
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leviznej reklamy udrzi svoje terajsie postavenie v konkurenc-

nom boji s inymi reklamnymi prostriedkami.

RIZIKO SPUSTENIA KONKURENCNYCH
VYSIELACICH STANIC

S prichodom digitalizacie sa uvolnil priestor pre nové tele-
vizne stanice, ¢o by mohlo viest k zostrenému boju v odvetvi
médii a televiznej reklamy. Vzhladom k relativne jednoduché-
mu procesu ziskania licencie na digitalne vysielanie mézu
na trh vstupit nové spolocnosti a rovnako tak uz zabehnuté
spolo¢nosti m6zu spustat nové vysielacie stanice. Takyto
konkuren¢ny boj méze viest k znizeniu sledovanosti a s tym

spojenému zniZeniu prijmov z reklamy.

RIZIKO REGULACIE

Oblast televizneho vysielania a reklamy podlieha regulacii a
v pripade, ze by sa zmenili podmienky tejto regulacie, nie je
mozné zarucCit, Ze sa takato zmena negativne nepremietne do

ekonomickych vysledkov podnikania Skupiny.

RIZIKO POKLESU SLEDOVANOSTI

Vznik konkurenc¢nych televiznych stanic s atraktivnejSou
ponukou programov rovnako ako aj alternativnych foriem
zabavy moze viest k odlivu divakov. Preferencie a vkus
divakov sa menia a Skupina sa vystavuje riziku, Ze v tomto
dynamickom prostredi nepresne odhadne potrebu verejnosti.
S poklesom sledovanosti je uzko spojeny aj pokles prijmov z
reklam, ¢o moéZe mat negativny vplyv na ziskovost a celkovy
vyvoj Skupiny.

RIZIKO ODNATIA LICENCIE ALEBO
NEPREDLZENIA JEJ PLATNOSTI

Pri poruseni zakonov a predpisov platnych v suvislosti s
televiznym vysielanim sa v krajnom pripade moéze prislusny
reguléator uchylit k odnatiu licencie na televizne vysielanie
a zabranit tak dal$iemu vysielaniu programovych stanic.
Rovnako tak neexistuje pravny narok na prediZenie platnosti
licencie v pripade jej vyprsania. Nakolko televizna reklama je
kliCovym zdrojom prijmov spolo¢nosti z holdingu, mo6ze mat
odnatie licencie na televizne vysielanie alebo nepredizenie jej

platnosti negativny dopad na podnikanie Skupiny.

RIZIKO REFINANCOVANIA EXISTUJUCICH

UVEROV A FINANCOVANIA NOVYCH PROJEKTOV
V konsolidovanej kapitalovej strukture Skupiny figuruje v
znacnom rozsahu dlhové financovanie, ktoré ma svoj pévod v
predkrizovom obdobi. Spolo¢nosti v ramci holdingu pévodne

zvolili agresivnejsiu finan¢nu stratégiu, kriza na finan¢nych

RIZIKOVE FAKTORY A MANAZMENT RIZIK

PRIME TIME TVJOJ] Markiza Jednotka Dvojka Plus
Rok 2009 26,0 34,5 12,3 3,0 1,9
Rok 2010 26,5 34,3 10,0 1,9 2,2
Rok 2011 24,3 35,0 7,3 1,7 3,9
Rok 2012 26,1 29,0 6,6 28 4,1
Rok 2013 22,5 29,3 6,9 2,0 4,5
Rok 2014 19,5 27,7 8,4 2,7 5,0
Rok 2015 20,9 25,2 9,3 2,3 4,7
Rok 2016 19,7 23,3 10,0 3,0 4,8
Rok 2017 20,9 20,4 11,3 2,5 4,5

trhoch vsSak zbrzdila ich rychly rozvoj. Skupina nevylucuje
potrebu v budicnosti opat vyuzit iné zdroje, nez svoje vlast-
né, k thrade existujucich ¢i buducich zavézkov. S vyuzitim
cudzich zdrojov financovania je spojeny nielen obmedzenejsi
pristup k novym zdrojom financovania, ale taktiez znizena
flexibilita v rozhodovani manazmentu, plyntuca z réznych
ustanoveni v uverovych zmluvéch, ktoré maju za ciel ochra-

nit existujucich veritel'ov.

TECHNOLOGICKY POKROK

S vyvojom novych technoldgii je spojené riziko zaostavania
za konkurenciou. Aj ked v oblasti médii prebiehaju neustale
posuny, zdokonalovanie a vylepSovanie, implementdcia jed-
notlivych inovacii je financne a operativne naro¢ny proces,
ktory vyzaduje nielen zmeny zo strany medialnych spoloc-
nosti, ale aj zmeny zo strany zakaznikov (divakov). Nové
technoldgie mézu spdsobit odliv divakov ku konkuren¢nym
televiziam, pripadne k inym alternativnym formam zabavy,

Co sa moze prejavit v poklese trzieb za reklamu.

RIZIKO KONCENTRACIE

Diverzifikacia ponukanych sluzieb spolo¢nosti v ramci hol-
dingu je pozorovatelna len v ramci medialneho sektoru, kde
sa tieto zameriavaju popri televiznej reklame aj na ostatné
formy reklamy. Existuje riziko, Ze v pripade zmeny potrieb
na reklamnom trhu Skupina nedokaze dostatocne flexibilne
a rychlo zareagovat, o by sa mohlo prejavit na pripadnych
znizenych trzbach spolocnosti v Skupine.

RIZIKO NESTABILNEHO PROSTREDIA EUROZONY
Sucasna nestabilna situacia v Eurdpe a nevyriesené otaz-
ky pomoci neimerne zadlzenym ¢lenom EU vystavuju
Slovensku republiku a Rakusko ako ¢lenov Eurozény riziku
spojenému so stratégiou pomoci tymto $tatom Eurozony.

V suvislosti s posilnenim pravomoci Eurépskeho (finan¢ného)

PRIME TIME 12-54 SHR%

DOMA Dajto! FOOOR WAU Senzi Ostatné
0,3 22,0
1,7 23,4
2,9 24,9
6,2 0,7 24,9
4,2 2,8 1,5 1,1 0,1 25,1
&,/ 3,9 1,4 0,1 27,6
4,1 3,9 1,7 0,2 27,9
4,4 4,0 2,1 28,7
4,0 3,6 2,5 30,3

Zdroj: TNS

stabiliza¢ného mechanizmu dochadza k navySeniu zaruk.
V pripade neschopnosti §tatov EU ako je napriklad Grécko,
ktoré ma problém splacat p6zicky z Eurdpskeho (financ¢ného)
stabilizacného mechanizmu, s ¢im stvisi potreba financnej
vypomoci zo strany ostatnych ¢lenskych $tatov EU, moZe
dbjst k zhorSeniu podnikatel'ského prostredia a k zhor$eniu
celkovej ekonomickej situacie na Slovensku, v Rakasku,
Chorvatsku a v Ceskej republike, ako i v ostatnych statoch EU,
od ktorych je Skupina obchodne zavisla. Zmienené okolnosti,
ako aj vSetky suvisiace nariadenia, opatrenia a rozhodnutia,
by mohli negativne ovplyvnit finan¢né vysledky Skupiny.

ZADLZENIE KRAJIN EUROZONY (% Z HDP)

2000 2005 2010 2015

Zdroj: Eurépska centrdlna banka (ECB)

RIZIKO SUDNYCH SPOROV

Vzhl'adom k povahe podnikania spolo¢nosti v ramci holdingu
v oblasti medialneho priemyslu, kde sa Casto v ramci konku-
rencného boja objavuju Sokujtce informacie a aj informacie
na hrane zakona, nie je mozné vylucit pripadné sidne spory
dcérskych spolocnosti. Pripadné prehraté sudne spory mézu

mat negativny dopad na finan¢nu situaciu Skupiny.

RIZIKO STRATY VYZNAMNYCH KLIENTOV

Zadavatelia reklamy, ¢i uz v podobe reklamnych agentur ale-
bo spoloc¢nosti samotnych ako priamych zadavatel'ov reklamy;,
taktiez predstavuju zédkladné stavebné kamene podnikania
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spolo¢nosti v ramci holdingu. Strata, resp. ukoncenie tychto

vztahov mo6Ze mat za nasledok pokles prijmov z reklam.

RIZIKO SIRENIA SIGNALU

Oblast distribtcie (Sirenia) signalu smerom k divakom je na
Slovensku pomerne koncentrované odvetvie. Existuje rizi-
ko, Ze sa s nastupom digitalizacie distribuujice spolo¢nosti
dostanu do silnejsieho vyjednavacieho postavenia a budu
viac selektivne pri uzatvarani novych kontraktov. Taktiez sa
mozu usilovat o zmeny tykajuce sa poplatkov zo strany pre-
vadzkovatelov televiznych stanic. Nedostatok $irenia signalu
programovych $truktir TV JOJ, PLUS, WAU, Rik, Tuki, JOJ
Cinema a JOJ Family smerom k divakom méze viest k poklesu

prijmov z reklam.

RIZIKO NEOBNOVENIA NAJOMNYCH ZMLUV
Konstrukcie s reklamou predavanou spolo¢nostami posobia-
cimina trhu vonkajsej reklamy su umiestnené na plochach
a pozemkoch, ktoré nie si majetkom spolo¢nosti samotnych,
ani majetkom spolo¢nosti v ramci holdingu. Ide o plochy,
ktoré si spolocnosti Akzent BigBoard, BigBoard Praha, EPA-
MEDIA a ich dcérske spolo¢nosti prenajimaju. Vztahy s pre-
najimatelmi su upravené vacsinou zmluvami na dobu urcituy,
preto existuje riziko, Ze po uplynuti dohodnutej doby nebudu
zmluvy obnovené, ¢i uz z dévodu neochoty zmluvu prediZit zo
strany prenajimatela, alebo z dovodu inych obmedzeni. Exis-
tuje preto riziko, Zze nebude mozné najst adekvatne nahradné
reklamné plochy na predaj reklamného priestoru, co moze
mat dopad na zniZenie prijmov z reklam.

RIZIKO VYMENNEHO KURZU EUR/USD

Nestalost menovych kurzov, predovsetkym amerického dola-
ra vo vztahu k euru, je interny rizikovy faktor, ktory ovplyv-
nuje vynosy/naklady Skupiny, predovsetkym v Slovenskej
produkenej. Védcésina filmovych licencii a licencie k relaciam

su obstarané od zaoceanskych filmovych $tudii a licenénych
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VYVO0J KURZU EUR/USD V ROKU 2017
1.08 W 1.08
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Zdroj: Eurdpska centrdlna banka (ECB)

domov v americkych dolaroch (USD). Spolo¢nost Slovenska
produk¢na, a.s. uzatvara menové forwardy pre zaistenie kurzu

EUR/USD a minimalizaciu kurzového rizika.

PRIRODNE KATASTROFY

Ziadnemu odvetviu sa nevyhybaju prirodné katastrofy, ktoré
mézu mat zni¢ujuci dopad na chod vSetkych spolo¢nosti. Ide
napriklad o katastrofy meteorologické, geologické ¢i iné uda-
losti, ktoré by mohli prerusit Sirenie signalu. V oblasti vonkaj-
Sej reklamy tieto udalosti mézu vyrazne poskodit, dokonca aj
znicit reklamné plochy a vyrazne zredukovat ich pocet.

RIZIKO ZMENY LEGISLATIVY

Tak, ako sa vyvija trh, spolo¢nost a celkové podmienky, vyvija
sa aj legislativa jednotlivych statov. Skupina rozsirila svoje
posobenie do Styroch krajin strednej a vychodnej Eurépy a
z tohto dévodu identifikovala riziko zmeny legislativy. Ide o
zmeny legislativy v oblasti vonkajs$ej reklamy, napriklad Praz-
ské stavebné predpisy — $pecifické pravne upravy tykajuce
sa zmeny/obmedzenia umiestnenia reklamnych nosicov, ich
vzdialenosti od komunikacii a pod. Mozné zmeny v legislativ-
nej uprave si budu vyZadovat dodatocné naklady na relokaciu
reklamnych plach, resp. v konecnom désledku zmensenie
celkového poctu reklamnych nosicov.
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VLASTNICKA STRUKTURA

Spolocnost JO] Media House md nasledovni vlastnicku
Struktiru:

99,9 % akcii vlastni spolo¢nost TV JOJ L.P.
0,1 % akcii vlastni Mgr. Richard Flimel

ZAKLADNE IMANIE
Zdkladné imanie spolo¢nosti je tvorené akciami:

- pocet: 1000 ks,

- druh: kmenové, na meno,

- forma: listinné,

- menovita hodnota: 25 EUR, s emisnym kurzom kazdej
akcie 27,50 EUR.

KVALIFIKOVANA UCAST NA ZAKLADNOM IMANI

Vlastnictvo akcii tvoriacich zdkladné imanie spolo¢nosti je
rozdelené: 99,9 % vlastni spolocnost TV JOJ L.P. a 0,1% vlast-
ni Mgr. Richard Flimel. Tieto akcie nie su volne obchodova-
telné. V mene spolocnosti TV JOJ L.P. ako generalny partner
kona spolo¢nost HERNADO LIMITED. Kone¢nym vlastnikom
spolocnosti HERNADO LIMITED je Mgr. Richard Flimel.

Spoloc¢nost nema vo vlastnictve a nevydala iné cenné papiere
prijaté na obchodovanie na regulovanom trhu v ziadnom ¢len-
skom $tate alebo v Statoch Eurdpskeho hospodarskeho priesto-
ru okrem Slovenska. Spolocnost realizovala tri emisie dlhopi-
sov kotovanych na Burze cennych papierov v Bratislave, a.s..
Prva emisia bola v objeme 25 mil. EUR pod oznacenim: ISIN:
SK4120008244 séria 01, tieto dlhopisy boli k 21. decembra
2015 splatené. Druhé emisia dosiahla uroven 55 mil. EUR
pod oznacenim: ISIN: SK4120009382 séria O a tretia emisia
v celkovom objeme 48,5 mil. EUR, ktora bola s oznacenim:
ISIN: SK4120011222 séria 1.

VALNE ZHROMAZDENIE

Valné zhromazdenie je najvy$$im organom spoloc¢nosti.
Pdsobnost valného zhromazdenia je vymedzena zdkonom
. 513/1991 Zb. Obchodného zakonnika v zneni neskorsich
predpisov a stanovami spolocnosti. Valné zhromazdenie sa
sklada zo vsetkych na nom pritomnych akcionarov, ¢lenov
predstavenstva, dozornej rady, pripadne tretich oséb prizva-

nych tym organom spolo¢nosti alebo tymi akcionarmi, ktori
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valné zhromazdenie zvolali. Akcionar je opravneny zucastnit
sa na valnom zhromazdeni, hlasovat na nom, pozadovat
informécie a vysvetlenia tykajtce sa zaleZitosti spolo¢nosti
alebo 0s6b ovladanych Spolo¢nostou, ktoré suvisia s predme-
tom rokovania valného zhromazdenia a uplatiiovat na nom

navrhy.

Akcionari mézu vykonavat svoje prava na valnom zhromaz-
deni aj prostrednictvom splnomocnencov, ktori sa preukazu
pisomnym plnomocenstvom obsahujtcim rozsah splnomoc-
nenia. Vykon hlasovacich prav akcionérov nie je v stanovach
obmedzeny. Pocet hlasov akcionara sa ur¢uje pomerom meno-

vitej hodnoty jeho akcii k vyske zakladného imania.

Valné zhromazdenie rozhoduje nadpolovi¢nou vacsinou hla-

sov pritomnych akcionarov.

Vo veciach tykajucich sa zmeny stanov, zvySenia alebo znize-
nia zdkladného imania, poverenia predstavenstva zvysSenim
zakladného imania, vydania prioritnych dlhopisov alebo
vymenitelnych dlhopisov, zrusenia spolocnosti alebo zmeny
pravnej formy, sa vyZzaduje dvojtretinova vacsina hlasov
pritomnych akcionarov a musi sa o tom vyhotovit notarska

zapisnica.

Dvojtretinova vécsina hlasov pritomnych akcionarov je po-
trebna aj na schvalenie rozhodnutia valného zhromazdenia
o skonceni obchodovania na burze s akciami spolo¢nosti
arozhodnutia valného zhromazdenia, Ze Spolo¢nost prestava
byt verejnou akciovou spolo¢nostou a stava sa sukromnou

akciovou spolocnostou.

Na rozhodnutie valného zhromazdenia o zmene prav spoje-
nych s niektorym druhom akcii a 0 obmedzeni prevoditelnosti
akcii na meno sa vyzaduje aj sihlas dvojtretinovej vacsiny
hlasov akcionéarov, ktori vlastnia tieto akcie.

Zvysenie zakladného imania moze byt vykonané vnesenim
novych vkladov pri upisani novych akcii, zvySenim zaklad-
ného imania z majetku spoloCnosti, z inych vlastnych zdrojov
spolo¢nosti vykazanych v individualnej actovnej zavierke vo
vlastnom imani spolo¢nosti alebo kombinovanym zvysenim

zakladného imania.
Do pdésobnosti valného zhromaZdenia patri aj:

- a) rozhodovanie o zmene a doplfiani stanov dvojtretinovou

vécsinou hlasov pritomnych akcionarov,
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- b) volba a odvolanie ¢lenov predstavenstva vacsinou
hlasov pritomnych akcionérov a urcenie, ktory z ¢lenov pred-
stavenstva je predsedom predstavenstva. Funkcéné obdobie
¢lena predstavenstva je pit rokov. Clenom predstavenstva
moze byt len fyzicka osoba,

- ¢) volba a odvolanie ¢lenov dozornej rady vécsinou hlasov
pritomnych akcionarov, s vynimkou ¢lenov dozornej rady
volenych a odvolavanych zamestnancami. Funkéné obdobie
¢lenov dozornej rady je pét rokov. Predsedu dozornej rady vo-
lia a odvolavaju spomedzi seba ¢lenovia dozornej rady, pricom
dotknuta osoba nehlasuje. Clenom dozornej rady méze byt

len fyzicka osoba.

Spolocnost ku diu zostavenia tejto spravy nevlastni vlastné
akcie, docCasné listy, obchodné podiely materskej tCtovnej
jednotky.

V obdobi 1. 1. 2017 - 31. 12. 2017 boli zvolané nasledovné valné
zhromaZdenia:

- Dna 31.1.2017 sa mimoriadne valné zhromazdenie JOJ

Media House, a.s. uznieslo na tom, Ze dozorna rada vykonava

¢innosti vyboru pre audit.
Valné zhromazdenie rozhodlo o zmene ¢lanku XII. Stanov
spoloc¢nosti tak, Ze za bod 3 sa vklada novy bod 4 nasledov-
ného znenia: ,Dozorna rada vykonava ¢innosti vyboru pre
audit podla osobitného predpisu upravujuceho pdsobnost
a ¢innosti vyboru pre audit.“ Doterajsie body 4 az 20 sa
budd oznacovat ako body 5 az 21.

- Dna 28.4.2017 sa konalo riadne valné zhromazdenie
JOJ Media House, a.s. za ucelom prerokovania a schvalenia
riadnej individualnej uctovnej zavierky, navrhu na vysporia-
danie straty spolocnosti za rok 2016, schvalenie auditora na
rok 2017 a schvélenia konsolidovanej ac¢tovnej zavierky spolu
s vyrofnou spravou na rok 2016,

9 Valné zhromazdenie spolo¢nosti sa oboznamilo so spravou
auditora k riadnej individualnej uctovnej zavierke spoloc-
nosti k 31.12.2016 a rozhodlo o jej schvaleni.

? Valné zhromazdenie spolo¢nosti rozhodlo o vysporiadani
straty z hospodarenia za rok 2016 vo vyske -879.533,47
EUR (slovom osemstosedemdesiatdevittisic patstotridsat-
tri euro a Styridsatsedem centov) nasledovne: Strata za rok
2016 bude prevedena na ucet Neuhradena strata minulych
rokov.

? Valné zhromazdenie spolo¢nosti rozhodlo o schvéleni audi-
tora na overenie uctovnej zavierky spolocnosti za rok 2017,

ktorym je spolo¢nost KPMG Slovensko spol. s r.o..

Valné zhromazdenie spolo¢nosti sa oboznamilo so spravou
auditora ku konsolidovanej ictovnej zavierke a vyrocnej

spravy spolocnosti k 31.12.2016 a rozhodlo o ich schvéleni.

- Dna 21.11.2017 sa konalo mimoriadne valné zhromazdenie

JOJ Media House, a.s. za i¢elom zvy$enia kapitalového fondu.
Valné zhromazdenie schvalilo, aby majoritny akcionar
poskytol spolo¢nosti JO] Media House, a.s. pefiazné pro-
striedky formou vkladu do kapitalového fondu ,Ostatné
kapitalové fondy*“.

PREDSTAVENSTVO

Predstavenstvo je Statutarnym organom spolocnosti JOJ
Media House, a. s. Je opravnené konat v mene spoloc¢nosti vo
vsetkych veciach a zastupuje spoloc¢nost voci tretim osobam,
v konani pred sidom a pred inymi orgadnmi. Predstavenstvo
riadi ¢innost spolo¢nosti a rozhoduje o vSetkych zélezitos-
tiach spolo¢nosti, pokial nie si pravnymi predpismi alebo sta-
novami vyhradené do pdsobnosti inych organov spolocnosti.
Predstavenstvo vykonava obchodné vedenie spoloc¢nosti
a zabezpecCuje vsetky jej prevadzkové a organizacné zalezi-
tosti. Predstavenstvo je povinné zabezpecit riadne vedenie
predpisaného uctovnictva a inej evidencie, obchodnych knih
a ostatnych dokladov spolo¢nosti, okrem iného predklada
valnému zhromaZzdeniu na schvalenie riadnu individualnu
Uctovnu zavierku a mimoriadnu individualnu uctovnu za-
vierku, navrh na rozdelenie vytvoreného zisku, vratane ur-
Cenia vysky, sp6sobu a miesta vyplatenia dividend a tantiém
a navrh na thradu strat. Predstavenstvo tiez zvolava valné

zhromaZzdenie spolocnosti.

Predstavenstvo md jedného clena:

Mgr. Richard Flimel

predseda predstavenstva

DOZORNA RADA

Dozorna rada je najvyssim kontrolnym organom spolo¢nosti.
Dohliada na vykon pdsobnosti predstavenstva a uskutoc-
novanie podnikatel'skej ¢innosti spolo¢nosti. Dozorna rada
overuje postupy vo veciach spolocnosti a je opravnena kedy-
kol'vek nahliadat do u¢tovnych dokladov, spisov a zdznamov
tykajucich sa ¢innosti spolo¢nosti a zistovat stav, v akom

sa nachadza. Dozorna rada preskiumava uctovné zavierky,
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ktoré je spolo¢nost povinna vyhotovovat podla osobitného
predpisu, navrh na rozdelenie zisku alebo thradu strat, a je
povinna podat o vysledku preskimania spravu valnému zhro-
mazdeniu. V pripade zistenia zavaznych nedostatkov v hos-
podareni spolocnosti a v inych pripadoch, ak to vyzaduju za-
ujmy spolocnosti, zvolava dozorna rada valné zhromazdenie.
Dna 31. januara 2017 prevzala dozorna rada, na zaklade
rozhodnutia mimoriadneho valného zhromazdenia, ¢innosti
vyboru pre audit podla osobitného predpisu upravujuceho
pbsobnost a Cinnosti vyboru pre audit.

K ddtumu publikdcie vyrocnej spravy mala dozornd rada nasle-
dovnych troch ¢lenov:

Mgr. Marcel Grega
predseda dozornej rady
(vznik funkcie: 6. novembra 2010),

Ing. Mojmir Ml¢och
¢len dozornej rady
(vznik funkcie: 21. aprila 2016),

Janos Gaal
Clen dozornej rady
(vznik funkcie: 17. oktébra 2011).

VYBOR PRE AUDIT

31. januara 2017 prevzala dozorna rada, na zaklade rozhod-
nutia mimoriadneho valného zhromazdenia, ¢innosti vyboru
pre audit podla osobitného predpisu upravujiceho pésobnost
a ¢innosti vyboru pre audit.

KODEX SPRAVY SPOLOCNOSTI NA SLOVENSKU

Spolo¢nost JOJ Media House si plne uvedomuje délezitost
udrziavania principov Corporate Governance. Predstavenstvo
vyhlasilo dodrziavanie zasad Kédexu spravy spolocnosti
na Slovensku dna 11. decembra 2017. Vyhlasenie obsahuje
kompletné informacie o metddach riadenia spolo¢nosti, ako
aj informacie o odchylkach od Kédexu spravy spolocnosti na
Slovensku. Vsetky tieto informacie su zverejnené na inter-
netovej stranke spolo¢nosti www.jojmediahouse.sk. Sprava
a riadenie spolo¢nosti sa odchyluje od tohto Kédexu v nasle-
dujucich bodoch:
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I.C.2.iii

Rémec spravy spoloc¢nosti by mal umoznit pouzitie elektro-
nického hlasovania v nepritomnosti vratane elektronickej
distribucie dokumentov proxy poradcov a spolahlivych sys-
témov pre potvrdenie hlasovania.

Nesplnia sa. Spolo¢nost nevyuziva elektronické hlasovanie na

valnom zhromazdeni.

I1.C.4

Volit ¢lenov organov spolocnosti a rozhodovat o ich odme-
nach je zakladnym pravom akcionara. Je potrebné podporovat
efektivnu ucast akciondrov na rozhodnutiach o nomindcii,

volbe a odmenéach clenov organov spolo¢nosti.

Spina sa ¢iasto¢ne. Spolo¢nost postupuje v stilade s Obchod-
nym zakonnikom a stanovami, av$ak pre ¢lenstvo v dozornej

rade a v predstavenstve neprinalezi odmena.

I.CA4.iv.
Systém odmenovania ¢lenov organov spolocnosti a zamest-

nancov formou akcii by mali schvalovat akcionari.

Princip sa nas netyka. Spolo¢nost neposkytuje odmeny vo

forme akcii.

I.C.4.v.

Odmeny pre ¢lenov organov spolocnosti a vy$si manazment
by mali byt zverejnené, najmé pokial ide o systém odmeno-
vania; takisto aj celkova hodnota kompenzacii vyplatenych
podla tohto systému s vysvetlenim spojitosti medzi odmerio-

vanim a vykonnostou spolocnosti.

Nespina sa. Spolo¢nost postupuje v stilade s Obchodnym
zakonnikom a stanovami, avsak pre Clenstvo v dozornej rade

a v predstavenstve neprinéalezi odmena.

I.C.4.vi.

Nefinancné systémy odmenovania (akcie a pod.) by mali
schval'ovat akcionari, a to bud pre konkrétnych jednotlivcov
alebo fungovanie celého systému.

Princip sa nas netyka. Spolo¢nost neposkytuje odmeny vo

forme akcii a opcii.

I.C.6
Prekazky pre cezhrani¢né hlasovanie by mali byt odstranené.
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Spiia sa ¢iasto¢ne. Hlasovacie lehoty umoziiuji doméacim
aj zahrani¢nym akciondrom vcasnu reakciu. Spolocnost ale

nevyuziva elektronické hlasovanie.

I.C.6.iii
Pre dalsie ul'ahcenie hlasovania zahrani¢nym investorom by
mali zdkony, pravidl4 a firemné postupy umoznit ucast na hla-

sovani elektronickou formou a nediskrimina¢nym spésobom.

Nespina sa. Spolo¢nost nevyuziva hlasovanie elektronickou
formou na valnom zhromazdeni.

IL.D.

Rémec spravy spolo¢nosti by mal vyzadovat od poskytovate-
lov sluZieb, ako sd napr. proxy poradcovia, analytici, makléri,
ratingové agentury a ini, ktori poskytuju analyzy alebo po-
radenstvo s moznostou ovplyvnenia rozhodnuti investorov/
akcionarov, aby prijali, aplikovali a zverejnili postupy pre
minimalizaciu konfliktu zdujmov, ktory by mohol znehodnotit

integritu ich analyz alebo poradenstva.

Nespiia sa. Pripadny konflikt zaujmov je zmluvne o$etreny zo
strany externych poradcov, ktori konaju v najlepSom zaujme
klienta.

IV.A 4.
Zverejiiovanie informdcii by malo zahrriovat okrem iného aj na-
sledovné informdcie:

Vykaz o odmenovani v spolo¢nosti vratane informacii o od-
menach ¢lenov organov spolo¢nosti a vys$sieho manazmen-
tu, ako aj informacie o spojitosti medzi odmenami ¢lenov
organov a vyssieho manazmentu a dlhodobou vykonnostou
spolocnosti.

Nespliia sa. Spolo¢nost nevedie a nezverejnuje vykaz o od-
menovani. Clenovia dozornej rady a predstavenstva nemaju

odmenu za vykon svojej funkcie.

IV.A.5
Zverejriovanie informdcii by malo zahrriovat okrem iného aj na-

sledovné informdcie:

Informacie o ¢lenoch organov spoloc¢nosti vratane ich kvali-
fikacie, vyberového konania, vlastnictve akcii v spolocnosti,
¢lenstve v inych organoch, inych vykonnych funkciach
a o tom, i ich organ spolocnosti povazuje za nezavislych.

Spliia sa ¢iastoéne. Spolo¢nost zverejiiuje informécie o ¢le-
noch organov spolocnosti, avsak menej obsiahle nez princip

vyzaduje.

IV.A.9.i.
Zverejriovanie informdcii by malo zahrriovat okrem iného aj na-

sledovné informdcie:

Vnttorné usporiadanie organov a stratégia v oblasti spravy
spolocnosti. Zverejnit by sa mali informécie o vnutornom
usporiadani organov a stratégii v oblasti spravy spolocnosti
vratane obsahu akéhokol'vek kddexu spravy spolocnosti, resp.
postupu a procesov, prostrednictvom ktorych sa implemen-

tuje.

Spifia sa ¢iastocne. Sprava a riadenie spolo¢nosti vychadza
z Kbdexu spravy spolocnosti na Slovensku, zo stanov a inter-

nych smernic v Spolo¢nosti.

IV.C.i.

Vybor pre audit alebo obdobny organ spolocnosti by mal za-
bezpecovat dohlad nad aktivitami vnutorného auditu, ako aj
celkovym vztahom s externymi auditormi.

Spliia sa ¢iasto¢ne. 31. janudra 2017 prevzala dozorna rada
¢innosti vyboru pre audit podla osobitného predpisu upravu-
juceho posobnost a Cinnosti vyboru pre audit.

V.D.5.iv.

Organ spolocnosti alebo Vybor pre nominacie by mal identi-
fikovat potencialnych kandidatov, ktori splfiajui pozadované
profily a navrhnut ich akcionarom a zvazit aj kandidatov
presadzovanych akcionarmi, ktori maja pravo predlozit no-

mindcie.

Splia sa ¢iastoéne. V spolo¢nosti neexistuje Vybor pre no-

mindcie.
SYSTEMY VNUTORNEJ KONTROLY

Sucastou systémov vnutornej kontroly a finan¢ného riadenia
v Skupine st analyzy zisku, cash flow, likvidity, rentability
a aktivity, zadlZzenosti a nakladové analyzy. Nadvéazuju na
prisne kontrolné opatrenia v ictovnictve a na kontrolné za-
riadenia, ktoré maju technicky charakter. Pomocou systému
vnutornej kontroly zaistujeme sulad ¢innosti spolo¢nosti
s pravnymi predpismi a vnutornymi predpismi, sulad ¢innosti

s cielmi spoloc¢nosti a informacie pre rozhodovacie procesy.
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Déavanie navrhov a odporucani tykajucich sa vykonu vnu-
tornej kontroly a dohliadanie nad dodrziavanim pravnych
predpisov a odporucani tykajucich sa finan¢ného vykaznic-
tva a auditu v spolocnosti je hlavnou tlohou vyboru pre audit.
Vnutorné predpisy spoloc¢nosti upravuju organizac¢ny ramec,
pravidla vztahov, zodpovednost a vykon ¢innosti v ramci
systému vnutornej kontroly. Vnatorna kontrolu Skupina
zabezpecuje pravidelnym sledovanim financ¢ného planu
a celkovej financnej situacie. Jej ilohou je posobit preventivne
k jednaniu zodpovedajucemu vnutornym predpisom a pla-
nom, nasledne zistovat odchylky a odstranovat ich.

METODY RIADENIA RIZIK

Riziko likvidity — vznika pri beznom financovani ¢innosti
Skupiny, pri schopnosti splacat svoje zavédzky v dobe ich
splatnosti a pri riadeni financ¢nych pozicii. Predstavuje ri-
ziko neschopnosti financovat majetok v primeranej dobe
splatnosti a urokovej sadzbe a riziko neschopnosti realizovat
majetok za rozumnd cenu v primeranom ¢asovom horizonte.
Jednotlivé spolocnosti v Skupine pouZivaju ré6zne metddy na
riadenie rizika likvidity. Manazment sa zameriava na moni-
torovanie a riadenie likvidity kazdej jednotlivej spoloCnosti.
Rozdiel medzi kratkodobym finan¢nym majetkom a zavéaz-
kami Skupina vykryva nedoCerpanymi tvermi. Kratkodobé
finan¢né potreby su uspokojované z kontokorentnych uverov
a nevycerpanych averovych ramcov.

Menoveé riziko — Skupina je vystavena menovému riziku
vztahujucemu sa najmé k USD a CZK. Dlhodobé kontrak-
ty na nakup akvizi¢nych titulov su denominované najmé
v USD, preto Skupina riadi menové riziko pomocou forwardo-
vych zmlav. Menové riziko k CZK vyplyva najmaé z prijatych
arocenych poziciek denominovanych v CZK. Pre posudenie
menového rizika sa vyuziva analyza senzitivity.

PROGNOZA MENOVEHO KURZU CZK/EUR

28 4
27 4
26 4
254
24 4
23

22 |

21

1716 I 1] v 1717 1l 1] v 1718 1l 1] v 1719 1 [[[}
interval spolahlivosti90% @ 70% @ 50% 30%

Zdroj: Ceskd narodni banka (CNB)
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Uverové riziko — Skupina sa vystavuje tomuto riziku predo-
vSetkym pri pohladavkach z obchodného styku, ostatnych
pohladavkach a poskytnutych péZickach. Objem vystavenia
sa tomuto riziku je vyjadreny uctovnou hodnotou tohto
majetku vo vykaze o finanénej situacii. Ué¢tovna hodnota po-
hl'adavok a poskytnutych uverov vyjadruje najvyssiu moznu
uctovnu stratu, ktora by musela byt zauc¢tovana v pripade, Ze
protistrana uplne zlyha pri plneni svojich zmluvnych zavaz-
kov a vSetky zabezpeky a zaruky by mali nulovi hodnotu.
Tato hodnota preto vysoko prevysuje oCakavané straty, ktoré
su obsiahnuté v rezerve na nedobytné pohl'adavky.

Urokové riziko — operécie Skupiny st vystavené riziku zmien
v urokovych sadzbach. Objem tohto rizika je rovny sume tro-
Ceného majetku a urocenych zavazkov, pri ktorych je urokova
sadzba v dobe splatnosti alebo v dobe zmeny odli$na od su-
Casnej urokovej sadzby. Doba, na ktoru je pre finan¢ny néstroj
stanovena pevna sadzba, preto vyjadruje vystavenie riziku
zmien v urokovych sadzbach. Pri posudzovani urokového ri-
zika sa pouzivaju Analyza citlivosti pre nastroje s variabilnou
urokovou sadzbou a Profil finan¢nych nastrojov.
EURIBOR YEARLY - 1M, 2M, 3M
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Zdroj: European Money Markets Institute (EMMI)

Prevadzkové riziko — Skupina je taktiez vystavena pre-
vadzkovému riziku, akym je napriklad vypadok vysielania.
Skupina riadi toto riziko jednak tym, Ze diverzifikuje moznosti
retransmisie a tym, Ze implementovala redundantné riesenia

technoldgii pre eliminovanie tohto rizika.
METODY RIADENIA

Metody riadenia spoloc¢nosti v Skupine zahrnaju financ-
né planovanie, ziskavanie finan¢nych zdrojov, budgeting
a finan¢né analyzy. Vzhladom na medzinarodna posobnost
je cross-national management diversity kl'icovou zlozkou

riadenia v Skupine. Spolo¢nosti tiez kladi doraz na procesy

SPRAVA A RIADENIE

a riadenie oblasti ako st prieskum a analyza trhu, marke-
tingové prieskumy, propagécia, brand management, predaje,
CRM a HRM. Skupina pri riadeni vyuziva continental corpora-

te governance model zamerany najma na efektivitu.
OBCHODNY MODEL SPOLOCNOQOST!

Obchodny model spolocnosti je zalozeny na predaji reklam-
ného priestoru, ktorého cena je v rozhodujucej miere zavisla
od merania sledovanosti, monitorovania a prieskumov
v cielovych skupinach koncovych uzivatelov, obvykle je to
cielova skupina vo veku 12 az 54 rokov. Tieto merania st
v kone¢nom désledku vyuzivané na objednavanie reklamy
a tvorbu ceny reklamy pomocou tzv. GRP-ov (Gross Rating
Point), ktoré kvantifikuju impresie ako percento z cielovej
skupiny. Standardom v tomto type biznisu je zazmluvnenie
reklamy na konci roku na cely nasledujuci rok. Z obchodnych
vztahov, produktov, sluzieb ani z dal$ich ¢innosti spolo¢nosti
nevyplyvaju vyznamné rizika vplyvu na oblast spoloc¢enskej
zodpovednosti. Blizsie informacie podla jednotlivych ¢innos-
ti spolocnosti st opisané v predchadzajucich kapitolach.

PREDPOKLADANY BUDUCI VYVOJ
CINNOSTI SPOLOCNOSTI

Manazment predpoklada, ze trend vyvoja HDP bude kopi-
rovat aj trend zvySovania medialnych investicii. Prognéza
vyvoja HDP krajin, kde Skupina podnika, je pozitivna a pozi-
tivny je aj vyhlad investicii do nakupu reklamného priestoru
pre rok 2018. Silna domaca spotreba a zvysujica sa exportna
aktivita prispievaju k oziveniu ekonomik nasich hlavnych
reklamnych partnerov. Tak ako zvysuje svoju vykonnost cela
ekonomika, aj investicie v medidlnom segmente vykazuju
rastové tendencie. Neocakava sa ziadny vstup vyznamného
konkurenta na tento trh. Tieto vSetky faktory by mali prispiet
k pokracujicemu organickému rastu vynosov a prevadzkovej

ziskovosti Skupiny.
VYVOJ FINANENYCH UKAZOVATELOV SKUPINY (MIL €)
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Zdroj: KUZ Skupiny
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NAVRH NA ROZDELENIE ZISKU ALEBO VYROVNANIE STRATY

0 rozdeleni vysledku hospodarenia spolo¢nosti JO] Media House, a. s., za GCtovné obdobie 2017 vo vyske -421 264,98 EUR

rozhodne valné zhromazdenie. Navrh Statutarneho organu valnému zhromazdeniu je takyto:

- prevod na neuhradenu stratu minulych rokov vo vyske 421 264,98 EUR

0 vysledku hospodarenia jednotlivych dcérskych spolocnosti rozhodnt spolocnici/akcionari jednotlivych spolo¢nosti.

OSTATNE DOPLNUJUCE UDAJE

Spoloc¢nost JOJ Media House, a. s. a spolo¢nosti, ktoré zahr-
nuje do konsolidéacie, nevynalozili v roku 2017 ziadne naklady
v oblasti vyskumu a vyvoja.

Skupina JOJ Media House nema organizacnu zlozku

v zahranici.

Spolo¢nost Slovenska produkéna vyuziva menové forwardy,
ktorymi zabezpecuje financ¢né riziko negativneho vyvoja kur-
zu USD voci EUR. Diverzifikovanym financovanim Skupina
riadi finan¢né a uverové rizika. Financ¢né toky a parametre
likvidity sleduje v pravidelnych intervaloch.

Spolo¢nost neuzatvorila Ziadne dohody, ktoré nadobudaju
ucinnost, menia sa alebo ktorych platnost konci v désledku
zmeny kontrolnych pomerov, v stvislosti s ponukou na pre-

vzatie.

Spolocnost neuzatvorila ziadne dohody s ¢lenmi organov ani
so zamestnancami, na zaklade ktorych by sa im mala poskyt-
nut nahrada, ak sa ich funkcia alebo pracovny pomer skonéi
vzdanim sa funkcie, vypovedou zo strany zamestnanca, ich
odvolanim, vypovedou zo strany zamestnavatela bez uvede-
nia dévodu alebo sa ich funkcia alebo pracovny pomer konc¢i

v dosledku ponuky na prevzatie.
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Spolocnost sa nezaobera ¢innostou, ktord by mala vplyv na
zivotné prostredie a nema podstatny vplyv na zamestnanost.

Spolo¢nosti nie su zname ziadne dohody medzi majitelmi
cennych papierov, ktoré by mohli viest k obmedzeniam prevo-
ditel'nosti cennych papierov a obmedzeniam hlasovacich prav.

Vykon hlasovacich prav akcionarov nie je v stanovach obme-
dzeny.

K datumu vyhotovenia tohto dokumentu neboli emitované
cenné papiere, ktorych majitelia by disponovali osobitnymi
pravami kontroly.

Spolocnost BigBoard Praha, a.s. realizovala v roku 2012 2 emi-
sie dlhopisov kétovanych na Burze cennych papierov Praha,
a.s.. Prva emisia bola v objeme 800 mil. CZK pod oznacenim:
ISIN:CZ0003502312. Druha emisia dosiahla uroven 660 mil.
EUR pod oznacenim: ISIN:CZ0003503153.

K datumu vyhotovenia tohto dokumentu nie su spolo¢nosti
zname ziadne d'alSie osobitné predpisy, podla ktorych by mala
spolocnost doplnit informacie do vyrocnej spravy.

Kontaktna osoba zodpovedna za spracovanie vyro¢nej spravy:
Ing. Vladimir Drahovsky, drahovsky@joj.sk, +421917643681
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SPOLOCENSKA ZODPOVEDNOST

ZALOZENIE AVZNIKNADACIETVJOJ

Nadacia TV JOJ vznikla diia 18.6.2007 a od augusta toho roku
zacala vykonavat svoje poslanie s mottom: ,Pomahame tym,
ktori sa snazia“. Spravnou radou bolo urcenych niekolko ob-
lasti, ktoré boli zadefinované ako taziskové ciele pri jej vzniku.
St to:

- detska onkoldgia

- nadané deti

- narodné kultarne dedic¢stvo

- individualne urCend humanitna pomoc pre jednotlivca

alebo skupiny osob

Svoj ucel nadacia plni najmé poskytovanim finan¢nych
prostriedkov formou darov a $tipendii jednotlivcom, nezisko-
vym institicidm, mimovladnym organizaciam, vzdelavacim
inStituciam, samospravam a inym zdruzeniam poskytujicim
verejnoprospes$né sluzby. Pocas svojej existencie nadacia
prerozdelila viac ako 1,5 miliona EUR pricom v roku 2017 to
bolo 71378,72 EUR.

Nadécia ma 9 ¢lennu spravnu radu, tvorent zamestnancami
TV JOJ. Predsedom je Marcel Grega, Statutarnym organom
je spravca nadécie Vladimir Fatika, vykonnym manazérom

Lubos Sarnovsky.

PREHLAD CINNOSTI ZA ROK 2017
DETSKA ONKOLOGIA

Hlavnym poslanim v tejto oblasti bola podpora malych onko-
logickych pacientov prostrednictvom projektu novej herne na
onkologickom oddeleni DFNsP v Banskej Bystrici realizova-
nej prostrednictvom obc¢ianskeho zdruzenia Svetielko nadeje.

NADANE DETI - SPORTOVE TALENTY

Hlavnym poslanim v tejto oblasti bola podpora a rozvoj Spor-
tu na zakladnych skolach a v mensich mestach a dedinach.
Projekt “Floorball Challenge 2017” bol pilotnym projektom
$portového programu urceného pre zakladné $koly na rozvoj
Sportovych aktivit deti a budovanie novych talentov. V celo-
slovenskom finéle v Poprade sa ztcastnilo 8 timov, kde kazdy
zastupoval svoj kraj (VUC) . Startujici dostali podporu vo
forme dresov a vybavenia pre svoju $kolu ako aj finan¢nu pod-
poru v celkovej vyske 2400 EUR a prvy traja ziska-li aj dal$iu
podporu v celkovej vyske 2500 EUR.
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Projekt ,,Floorball SK Liga 2017/2018“ nadviazala na predcha-
dzajtcu florbalovd aktivitu avSak zmenila vyrazne podstatu
projektu a zamerala sa na prvy a druhy stupen zakladnych
skol na okresnej urovni, pricom délezitou podmienkou regis-
tracie timu chlapcov bolo zabezpecenie a prihlasenie aj timu
dievcat. Touto aktivitou mame za ciel pritiahnut k Sportu aj
dievcata a motivovat Ziakov k pohybovej aktivite. Celkovo
sa do projektu prihlasilo takmer 5000 ziakov. Projekt podporil
Skoly priamymi dotaciami vo vyske 5600 Eur, krajské finalové
turnaje prinesu dalsich 3000 EUR skolam ako aj celonarodné
finale v auguste 2018 v Bratislave.

Speciélny treti ro¢nik projektu “Futbalova Zatva” zabezpetila
podporu 70 futbalovym druzstvam po celom Slovensku vo
vyske 57651 EUR, ktoré nedostavaju podporu zo Slovenského
futbalového zvéazu. Podpora zabezpecila vybavenie tréningo-
vymi pomockami a dresmi.

NARODNE KULTURNE DEDICSTVO

Nadacia pokracovala v projekte dokumentov a v realizacii do-
kumentu ,Heydrich a 74 Zien“ o tom ako jeho smrt ovplyvnila
pokusy v koncentrac¢nych tdboroch na 74 Zenach. Dokument
pripravila rezisérka Veronika Tothova.

INA PODPORA
Naddcia sa financne podielala na:

- projekte v Siedmom nebi, kde podporovala dalej zvysné
rodiny, ktoré Cerpaju prostriedky postupne s ¢iastkovymi
vyuctovaniami. Tento projekt zasahoval do kategorie talen-
tovanych deti, detskej onkoldgie a pomoc socialne slabsim
vrstvam obyvatelstva,

- podpore pre jednotlivcov a zdruzenia,

- podpore DFNsP, kde s vyraznym pri¢inenim umelkyne
Gordany Turuk sa vyzbierali prostriedky pre novorodenecku
Kkliniku vo vyske takmer 60 tisic EUR.

PLANY CINNOSTINAROK 2018

V roku 2018 naddcia planuje dalej pokracovat vo svojich aktivi-
tdch a tispe$nych projektoch a pripravuje:

- 6. ro¢nik projektu pre nadané deti ,Hladame mladé Spor-
tové talenty“ v ktorom odmeni 10 talentovanych $portovcov,
- finale Floorball SK Ligy 2017/2018,

- Start Floorball SK Ligy 2018/2019,

SPOLOCENSKA ZODPOVEDNOST

- projekt pre zamestnancov 2% Nasi Nasim,

- pokracovanie dokumentarnej tvorby audiovizualnych diel,

- podporu matiek v nudzi,

- podporu onkologickych pacientov,

- podpora hendikepovanych deti,

- individualne urCend humanitna pomoc pre jednotlivca

alebo skupiny 0s6b prostrednictvom pripravenej kontinualnej

verejnej zbierky, ktori bude mozné okamzite vyuzit v nalieha-
vych situaciach ako su poziare, povodne, zosuvy pody a pod.
prostrednictvom projektu kontinualnej verejnej zbierky.

OBLAST SPOLOCENSKEJ
ZODPOVEDNOSTI

Naddcia v oblasti spoloCenskej zodpovednosti zabezpecila akti-
vity v radmci nasledovnych oblasti:

FKONOMICKA OBLAST:

- zavedenie Compliance, etického spravania a prevencia
korupcie obmedzenim hotovostnych platieb
- transparentnost, systémom monitorovania objednéavok,

faktur a uhrad, registrom v$etkych zmlav a doh6d

- ochrana duSevného vlastnictva, pri pouzivani statkov,

ktoré spadaju pod autorskopravnu ochranu
- dobré vztahy s darcami, odberatelmi a dodavatel'mi, férovy
pristup

SOCIALNA OBLAST:

- filantropicka ¢innost, podpora prostrednictvom nadacie,
rozvoj aktivit deti a mladdezZe, podpora socialne slabsich
a ohrozenych komunit a pod.

- komunikacia so zainteresovanymi osobami, pravdiva ko-
munikacia k darcom a obdarovanym (zékaznikom)

- dodrziavanie I'udskych prav a podpora ich dodrziavania

- dodrziavanie pracovnych Standardov a zodpovedné spra-

vanie k svojim vlastnym zamestnancom
ENVIRONMENTALNA OBLAST:

- Setrnej$ie narabanie so zdrojmi, elektricka energia, vy-
pinanie zariadeni v stand-by rezime, zniZovania dopadu na
Zivotné prostredie

- vyuzivanie elektronickych dokumentov a znizovanie spot-
reby papiera, recyklacia papiera

- ochrana zivotného prostredia, separovanie produkovaného
odpadu a zabezpecenie recyklacie nad ramec zakona
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Individualna a konsolidovana uc¢tovna zavierka k 31. 12. 2017 je vypracovana v sulade s 0so-
bitnymi predpismi a zaroven poskytuje pravdivy a verny obraz aktiv, pasiv, financnej situacie

a hospodarskeho vysledku spolocnosti.

Pl / 77}/ '

Mgr. Richard Flimel - Mgr. Marcel Grega
Predseda predstavenstva Predseda dozornej rady
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