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Heineken Slovensko Distribúcia, spol. s r.o. 

 

 

Charakteristika spoločnosti Heineken Slovensko Distribúcia, spol. s r.o.  

 

 

Obchodné meno:  Heineken Slovensko Distribúcia, spol. s r.o. 

Právna forma: spoločnosť s ručením obmedzeným 

IČO:   36 523 968  

Sídlo spoločnosti: Novozámocká 2, 947 01 Hurbanovo  

Orgány spoločnosti: 

 

• Štatutárny orgán:     konatelia 

                                     Odin Franciscus Goedhart    

                             Ing. Milan Slávik  

                                     Ing. Jaroslav Kollar  

                                     Craig Douglas Tedford do 10.03.2017 

                                     Mgr. Kateřina Syřišťová  do 27.03.2018 

                                     Miroslav Horecký, od 11.03.2017 

                                     Mgr. Andrea Kožuchová od 28.03.2018 

                                     Ing. Ján Franek od 04.11.2017 

 

 

Predmet činnosti:   

 

• kúpa tovaru na účely jeho predaja konečnému spotrebiteľovi 

/maloobchod/ v rozsahu voľnej živnosti  

• kúpa tovaru na účely jeho predaja iným prevádzkovateľom živnosti 

/veľkoobchod/ v rozsahu voľnej živnosti  

• prenájom dopravných prostriedkov, strojov a prístrojov  

• sprostredkovanie obchodu  

• pohostinská činnosť  

• zahranično-obchodná činnosť  

• sprostredkovateľská činnosť v rozsahu voľných živností  

• vydavateľská činnosť  
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• prenájom priestorov  

• nakladanie s výsledkami tvorivej činnosti so súhlasom autora  

• príprava a predaj na priamu konzumáciu jedál, nápojov a polotovarov 

ubytovaným hosťom v ubytovacích zariadeniach s kapacitou do 10 lôžok  

• skladovanie a vyskladňovanie  

• prenájom hnuteľných vecí  

• reklamná a propagačná činnosť  

• neverejná cestná osobná doprava  

• podnikateľské poradenstvo v rámci predmetu podnikania  

• organizovanie a usporadúvanie kultúrnych, športových a spoločenských 

podujatí, kurzov, školení a seminárov  

• prenájom nehnuteľností, pokiaľ sa popri prenájme poskytujú aj iné než 

základné služby spojené s prenájmom  

• poskytovanie služieb cez internet  

• poskytovanie úverov z vlastných zdrojov  

• automatizované spracovanie údajov  

 

 

Spoločnosť Heineken Slovensko Distribúcia, spol. s.r.o. nemá organizačnú 

zložku v zahraničí.  
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Správa o stave spoločnosti  
 

Poslanie spoločnosti: 

 

HEINEKEN SLOVENSKO DISTRIBÚCIA (HSD) je distribučná spoločnosť, ktorej 

najvýznamnejšiu časť portfólia tvoria predovšetkým produkty Heineken 

Slovensko a jej hlavným zámerom je maximalizovať ich dostupnosť na trhu 

a  tým prispieť k udržaniu a zlepšovaniu pozície Heineken Slovensko na trhu 

s pivom.  

 

Situácia na trhu 

 

Spoločnosť Heineken Slovensko, ktorej hospodárske výsledky majú priamy 

vplyv na pôsobenie HSD, má už dlhodobo stabilné vedúce postavenie na 

slovenskom trhu s trhovým podielom na úrovni približne 42 %. Od roku 2015 

sa HEINEKEN Slovensko stal výrobcom najpredávanejšieho cideru na svete, 

značky Strongbow, ktorý vyrába v pivovare Hurbanovo a dodáva na trhy 

strednej a východnej Európy.    

 

Vývoj na slovenskom pivnom trhu v uplynulých rokoch výrazne ovplyvnil 

rozvoj novej pivnej kategórie miešaných nápojov z piva, tzv. radlerov. V roku 

2017 dosiahol predaj tohto typu nápojov na celom slovenskom trhu objem 

240 772 hl, čo predstavuje nárast o viac ako 12 % oproti predchádzajúcemu 

roku. Celkový predaj piva (vrátane radlerov) na slovenskom trhu v roku 2017 

dosiahol objem 4 160 166 hl, čo oproti výsledkom roku 2016 (4 031 438 hl) 

predstavuje nárast o viac ako 3 %. 

 

Spoločnosť Heineken Slovensko zaznamenala takisto medziročné zvýšenie 

objemu svojho predaja, pričom tento nárast bol vyšší ako rast celkového trhu. 

Celkový objem predaja spoločnosti v roku 2017 dosiahol 1 803 212 hl piva, v 

roku 2016 tento výsledok predstavoval objem 1 772 131 hl, čo predstavuje 

nárast o 4,71 %. Jedným z dôvodov celkového oživenia trhu bol vývoj na trhu s 

radlermi ako aj celkovo rastúca popularita nealkoholických radlerov ku ktorej 

prispieva nielen meniaci sa životný štýl, ale aj spotrebiteľsky orientované  
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produktové inovácie uvádzané na trh. Na pivnom trhu naďalej pokračoval trend 

posunu spotrebiteľských preferencií zo segmentu Horeca do segmentu Food, 

kde je nákupné rozhodovanie spotrebiteľov výrazne ovplyvňované cenovými 

akciami. Zároveň však rastie záujem slovenských spotrebiteľov o rôzne pivné 

špeciality a limitované edície pív, a tomuto trendu sa v roku 2017 prispôsobila 

aj spoločnosť Heineken Slovensko. 

 

Vývoj spoločnosti v roku 2017 

 

Jednou z priorít spoločnosti Heineken Slovensko, výrazne orientovanej na 

spokojnosť zákazníka, je skvalitňovanie distribučného servisu. Vďaka úzkemu 

prepojeniu spoločností Heineken Slovensko a Heineken Slovensko Distribúcia 

dochádza k vzájomnému vymieňaniu potrebných informácií o potrebách 

zákazníkov, a tak k zefektívneniu ich pôsobenia na trhu. V roku 2017 

spoločnosť Heineken Slovensko Distribúcia pokračovala v skvalitňovaní služieb 

v rámci siete veľkoskladov a distribúcie za účelom zlepšenia servisu 

zákazníkom. V rámci svojho rozvoja sa začiatkom roka 2017 presťahovalo 

distribučné centrum v Dubnici nad Váhom do úplne nových a väčších priestorov, 

ktoré umožňujú pracovať s väčšími zásobami a tým eliminovať možné výpadky 

a zároveň zlepšovať zákaznícky servis. Rovnako začiatkom roku 2017 sa 

presťahovalo do väčších priestorov aj distribučné centrum v Bratislave, ktoré 

umožňuje obslúžiť väčší počet zákazníkov a zároveň zlepšiť zákaznícky servis. 

 

Na jeseň v roku 2017 prišlo v logistike k organizačnej zmene kde vznikla pozícia 

logistického riaditeľa, ktorý priamo riadi primárnu aj sekundárnu dopravu. Toto 

rozhodnutie spôsobilo, že primárna a sekundárna preprava dokážu efektívne 

využívať vzájomné synergie a zároveň optimalizovať svoje náklady. 

 

V roku 2017 mala spoločnosť HSD svoje distribučné centrá v 13 mestách na 

celom území SR, čím sa zaraďuje medzi najvýznamnejšie distribučné 

spoločnosti na Slovensku. Za svoje výzvy do budúcnosti spoločnosť HSD 

považuje nastavenie užšej spolupráce so zákazníkmi formou elektronického 

objednávania tovaru, stabilizovanie konceptu lojalitného programu, ako aj 

optimalizáciu nákladov. K tomuto cieľu spoločnosť plánuje zaviesť progresívne 

nástroje ako plánovací systém prepráv, bezpapierová dokumentácia pri dodávke  
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tovaru, využívanie zlepšovacích aktivít a reaplikovanie dobrých príkladov z 

oblasti FMSG. 

 

Spoločnosť HSD nenadobudla v roku 2017 vlastné akcie, dočasné listy, 

obchodné podiely či iné typy cenných papierov a nevynaložila náklady na 

výskum alebo vývoj. 

 

V roku 2017 nastala v rámci spoločnosti Heineken Slovensko Distribúcia z 

pohľadu zamestnanosti jedna organizačná zmena, ktorá mala vplyv na 

významnejšie zníženie počtu zamestnancov v spoločnosti. V rámci tejto 

organizačnej zmeny došlo k presunu celého jedného oddelenia do materskej 

spoločnosti. Počet zamestnancov spoločnosti tak v tomto roku aj v dôsledku 

tejto zmeny klesol a dosiahol počet 134 zamestnancov (v roku 2016 to bolo 155 

zamestnancov). Spoločnosť prostredníctvom svojich distribučných centier 

situovaných v rôznych regiónoch Slovenska tak poskytuje stabilné pracovné 

príležitosti aj v oblastiach s vyššou mierou nezamestnanosti. 

 

Heineken Slovensko Distribúcia rovnako ako spoločnosť Heineken Slovensko v 

plnej miere akceptuje požiadavky vyplývajúce z ochrany a tvorby životného 

prostredia. Spoločnosť Heineken si na centrálnej úrovni verejne predsavzala 

stať sa do roku 2020 najzelenšou pivovarníckou spoločnosťou na svete. 

Jednotlivé aktivity, ktoré majú spoločnosť k naplneniu tejto ambície priviesť, sú 

združené v programe s názvom „Načapujme si lepší svet“. Program postupne 

integrujú do svojich každodenných činností všetky spoločnosti skupiny 

Heineken vrátane spoločností Heineken Slovensko a Heineken Slovensko 

Distribúcia. Separovaním obalových materiálov používaných výrobcami a 

preferovaním využitia vozidiel Euro3 a vyššie prispieva v súčasnosti spoločnosť 

Heineken Slovensko Distribúcia k ochrane životného prostredia. 

 

Predpoklad budúceho vývoja 

 

Podnikateľské prostredie pre odvetvie pivovarníctva sa na Slovensku od roku 

2003 zásadne zmenilo a menia sa aj zvyklosti konzumentov. Od tohto obdobia 

pivný trh na Slovensku stagnuje, prípadne mierne klesá, v roku 2017 však došlo 

k opätovnému miernemu oživeniu celkového trhu. Výrazným faktorom tohto  


























































































