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Charakteristika spoločnosti Heineken Slovensko, a.s. 

 

Obchodné meno: Heineken Slovensko, a.s.  

Právna forma: akciová spoločnosť 

IČO:   36 528 391  

Sídlo spoločnosti: Novozámocká 2, 947 01 Hurbanovo  

Orgány spoločnosti: 

 

Štatutárny orgán:     Predstavenstvo 

predseda a generálny riaditeľ: Odin Franciscus Goedhart                                                             

 členovia:                                 Ing. Milan Slávik           

                        

                       Mgr. Kateřina Syřišťová – do 23.03.2018 

                       Mgr.Andrea Kožuchová – od 24.03.2018 

                       Craig Douglas Tedford – do 13.03.2017 

                       Ing. Jaroslav Kollar 

                       Dávid Zappe 

                       Miroslav Horecký – od 14.03.2017 

                       Ing. Ján Franek – od 8.11.2017 
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          Dozorná rada: 

    podpredseda:     Doc. Ing. Peter Mihók CSc.  

     členovia:     Dimitar Alexiev Dimitrov 

                                                Ing. František Hanzelik  

 

Predmet činnosti: 

• sprostredkovateľská činnosť v oblasti obchodu a služieb 

• prenájom priemyselného tovaru 

• reklamná činnosť 

• organizovanie výstav a veľtrhov 

• organizovanie kurzov, školení, seminárov a kultúrnych podujatí 

• výskum trhu a verejnej mienky 

• výskum na nápojovom trhu 

• prenájom dopravných prostriedkov, strojov a prístrojov 

• podnikateľské poradenstvo v oblasti výroby, obchodu a služieb 

• činnosť organizačných a ekonomických poradcov 

• činnosť účtovných poradcov 

• vedenie účtovníctva 

• kúpa tovaru za účelom jeho predaja konečnému spotrebiteľovi 

/maloobchod v rozsahu voľných živností  

• kúpa tovaru za účelom jeho predaja iným prevádzkovateľom živnosti 

/veľkoobchod v rozsahu voľných živností 

• výroba piva, sladu, nealkoholických nápojov a sirupov 
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• výroba ovocných štiav 

• pohostinská činnosť 

• ubytovacie služby v ubytovacích zariadeniach 

• výčap 

• veľkoobchod so sladovníckym jačmeňom 

• stáčanie a plnenie nápojov do plechovíc 

• prevádzkovanie verejného skladu 

• podnikanie v oblasti nakladania s odpadmi - spracovanie odpadov 

vznikajúcich pri výrobe piva a sladu na kŕmne zmesi, kŕmne komponenty, 

organické hnojivá a komposty 

• poskytovanie úverov a/alebo pôžičiek z peňažných zdrojov získaných 

výlučne bez verejnej výzvy a bez verejnej ponuky majetkových hodnôt  

• predaj kŕmnych zmesí, kŕmnych komponentov, organických hnojív a 

kompostov  

• výroba a dodávka elektriny vyrobenej z obnoviteľných zdrojov výrobným 

zariadením s celkovým inštalovaným výkonom do 1 MW, ak ide o výrobu 

a dodávku elektriny v zariadeniach na využitie bioplynu 

• administratívne služby 

• počítačové služby 

• výroba vína (s obsahom alkoholu do 15%) 

 

Spoločnosť Heineken Slovensko, a.s. nemá organizačnú zložku v zahraničí. 
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Správa o stave spoločnosti 

Spoločnosť Heineken Slovensko je súčasťou jednej z najväčších pivovarníckych 

skupín na svete – Heineken N.V. Stabilne si udržiava pozíciu lídra na slovenskom 

trhu s pivom s trhovým podielom na úrovni približne 42 %. Spolu s globálne 

najrozšírenejšou značkou Heineken sa jej to darí vďaka širokému 

a hodnotnému portfóliu svojich domácich značiek – Zlatý Bažant, Corgoň, Kelt 

a Martiner. Okrem nich úspešne predáva aj niektoré zahraničné značky – 

Krušovice, Starobrno a Desperados. Od roku 2015 sa HEINEKEN Slovensko stal 

výrobcom najpredávanejšieho cideru na svete, značky Strongbow, ktorý vyrába 

v pivovare Hurbanovo a dodáva na trhy strednej a východnej Európy. 

Vývoj na slovenskom pivnom trhu v uplynulých rokoch výrazne ovplyvnil rozvoj 

novej pivnej kategórie miešaných nápojov z piva, tzv. radlerov. V roku 2017 

dosiahol predaj tohto typu nápojov na celom slovenskom trhu objem 240 772 

hl, čo predstavuje nárast o viac ako 12 % oproti predchádzajúcemu roku. 

Celkový predaj piva (vrátane radlerov) na slovenskom trhu v roku 2017 dosiahol 

objem 4 160 166 hl, čo oproti výsledkom roku 2016 (4 031 438 hl) predstavuje 

nárast o viac ako 3 %. 

Spoločnosť Heineken Slovensko zaznamenala takisto medziročné zvýšenie 

objemu svojho predaja, pričom tento nárast bol vyšší ako rast celkového trhu. 

Celkový objem predaja spoločnosti v roku 2017 dosiahol 1 803 212 hl piva, 

v roku 2016 tento výsledok predstavoval objem 1 772 131 hl, čo predstavuje 

nárast o 4,71 %. Jedným z dôvodov celkového oživenia trhu bol vývoj na trhu 

s radlermi ako aj celkovo rastúca popularita nealkoholických radlerov, ku ktorej 

prispieva nielen meniaci sa životný štýl, ale aj spotrebiteľsky orientované 

produktové inovácie uvádzané na trh. Na pivnom trhu naďalej pokračoval trend 

posunu spotrebiteľských preferencií zo segmentu Horeca do segmentu Food, 

kde je nákupné rozhodovanie spotrebiteľov výrazne ovplyvňované cenovými 

akciami. Zároveň však rastie záujem slovenských spotrebiteľov o rôzne pivné  
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špeciality a limitované edície pív, a tomuto trendu sa v roku 2017 prispôsobila 

aj spoločnosť Heineken Slovensko.  

Spoločnosť Heineken Slovensko obhájila v roku 2017 svoju pozíciu absolútneho 

lídra na slovenskom ciderovom trhu s 81 %-ným podielom. Po obohatení svojho 

pivného portfólia v roku 2015 o cider Strongbow, vyrobený fermentáciou 

prírodnej jablkovej šťavy, doplnila štvoricu etablovaných príchutí nová značka 

ciderov – Lišiak zo Sadu s dvojicou príchutí inšpirovanými ovocím zo 

slovenských sadov – Jablko a Hruška. Uvedenie novej značky bolo podporené 

intenzívnou reklamnou kampaňou, ktorá okrem iného získala prestížne 

ocenenie Effie za najefektívnejšiu marketingovo-komunikačnú kampaň v 

kategórii FMCG. 

Spustenie výroby cideru v Hurbanove si vyžiadalo celkovú investíciu vo výške 

takmer           4 mil. EUR na nové výrobné zariadenia. Výrobný závod v Hurbanove 

aktuálne vyrába cider pre šesť krajín regiónu strednej a východnej Európy. 

Celková výrobná kapacita na výrobu cideru v Hurbanove je 150 000 hl ročne, 

pričom závod je pripravený svoje kapacity ďalej rozširovať. Popri slade a pive 

Zlatý Bažant sa cider stal ďalším vývozným artiklom spoločnosti Heineken 

Slovensko. 

Po spustení prevádzky novovybudovanej PET linky v hurbanovskom pivovare na 

jar 2008 zaznamenáva predaj piva v tomto type obalov neustály nárast. 

Spotrebiteľské trendy naznačujú rastúci záujem o pivo balené v praktických 

typoch obalov, a okrem maxifliaš si priazeň spotrebiteľov získava aj pivo 

v plechovkových obaloch. Vzhľadom k aktuálnym trendom však klesá predaj 

piva vo vratných fľašiach, ako aj čapovaného piva v Horeca prevádzkach. 

Spoločnosť Heineken Slovensko ponúka na trhu aj tankové pivo, ktoré 

predstavuje vďaka svojim benefitom pre konzumenta aj samotnú prevádzku 

výraznú konkurenčnú výhodu v segmente Horeca na Slovensku.  

 



 

8 
 

 

Spoločnosť Heineken Slovensko priniesla aj v roku 2017 pre svoje značky 

viacero noviniek, marketingových a obchodných aktivít, ktoré viedli k posilneniu 

celkového portfólia.  

Vlajkovou loďou portfólia spoločnosti Heineken Slovensko je značka Zlatý 

Bažant. Vysoké kvalitatívne parametre zaručujú jej úspech u domácich aj 

zahraničných spotrebiteľov, a vďaka svojej kvalite Zlatý Bažant získava 

pravidelne ocenenia od odborníkov na Slovensku aj v Čechách, pričom v roku 

2017 získal Zlatý Bažant na prestížnej súťaži Slovenská pivná korunka najvyššie 

ocenenia (1. miesto) vo všetkých hlavných pivných kategóriách (12%, 10%, tmavé 

aj nealko). 

V roku 2017 sa komunikácia značky Zlatý Bažant niesla v duchu osláv 50. 

výročia od založenia hurbanovskej sladovne, ktorá je najväčšou a 

najmodernejšou sladovňou v regióne. Vlastnú sladovňu a toto jubileum si 

značka Zlatý Bažant uctila použitím 100 %-ného hurbanovského sladu v 

receptúre a na obaloch pív Zlatý Bažant 10%, 12%, nealko a taktiež navarením 

sladového špeciálu Zlatý Bažant Svetlý Bock v limitovanej edícii. Navyše, počas 

letnej sezóny si zákazníci mohli zakúpiť aj špeciálnu edíciu plechoviek Zlatý 

Bažant 10% s objemom 500 + 50 ml zdarma na oslavu 50. výročia sladovne a 

taktiež tmavý špeciál Zlatý Bažant Tmavé Nealko pivo. 

Zlatý Bažant naďalej pokračoval aj s podporou ležiaku Zlatý Bažant ’73, 

úspešnej novinky z roku 2016, ktorá bola inšpirovaná najstarším zachovaným 

varným listom piva Zlatý Bažant z roku 1973, s autentickým „retro“ dizajnom zo 

70-tych rokov. Spotrebitelia si mali možnosť zakúpiť na sezónu Veľkej noci 

špeciálne darčekové balenie s autentickým retro pohárom a v retro komunikácii 

pokračoval Zlatý Bažant ’73 aj novou vianočnou TV kampaňou v autentickom 

štýle 70-tych rokov. 
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Vianočnú sezónu už po piatykrát tradične spríjemnil aj sviatočný tmavý špeciál 

Zlatý Bažant Medový Porter, ktorý bol dostupný v maloobchodných prevádzkach 

a aj ako čapované pivo.  

Značka Zlatý Bažant otvorila v roku 2011 na Slovensku nový segment radlerov, 

a odvtedy si v tomto segmente udržiava stabilnú pozíciu lídra, ktorý každoročne 

prináša zaujímavé obohatenie svojho portfólia. Po minuloročnom uvedení 

Radleru 0,0% v praktickej uzatvárateľnej pollitrovej PET fľaši pribudol ďalší 

produkt pre priaznivcov aktívneho životného štýlu a zdravej životosprávy. 

Novinka Zlatý Bažant Radler 0,0% Citrón Light obsahuje o 30% menej cukru ako 

bežný Radler 0,0%, neobsahuje však umelé sladidlá a zachováva si tak    100 %-

ne prírodný charakter. Novinku sprevádzala komunikačná kampaň s novým 

televíznym spotom z prostredia fiktívnej súťaže krásy - Miss Hurbanovo. Pestré 

chuťové spektrum Radlerov 0,0% obohatil Zlatý Bažant s netradičnou príchuťou 

Broskyňa – Bazalka a limitovanou zimnou edíciou Slivka s ďumbierom. Segment 

alkoholických radlerov osviežila letná limitovaná edícia v príchuti Jahoda & 

Rebarbora. 

Vďaka všetkým uvedeným aktivitám si značka Zlatý Bažant v roku 2017 

výraznejšie upevnila svoje postavenie na slovenskom trhu piva a radlerov. Z 

pohľadu podielu na hodnote predaja v maloobchodnom trhu značka narástla z 

podielu 18,9 % v roku 2016 na podiel 19,5 % v roku 2017. Celkový objem 

predaja značky Zlatý Bažant vzrástol v roku 2017 oproti roku 2016 o 6,7 % na 

objem 659 452 predaných hektolitrov (v roku 2016 predaj dosiahol 617 846 hl. 

Výrazný podiel na tomto náraste predaja mal práve produkt Zlatý Bažant Radler, 

ktorý v roku 2017 dosiahol objem 238 795 predaných hektolitrov, čo 

predstavuje nárast o 16 % oproti roku 2016. V rámci portfólia nárast 

zaznamenal aj predaj klasického piva (o 2 %), ako aj nealkoholického piva Zlatý 

Bažant Nealko (o 4 %). 
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Značka Corgoň v roku 2017 priniesla niekoľko produktových inovácií do 

segmentu Horeca. Prvou z nich bol jarný Corgoň Krčmársky Špeciál 12%, 

pripravovaný s krčmármi z Nitrianskeho regiónu. Ďalšou novinkou bola 

limitovaná edícia pivného špeciálu Corgoň Chmelený Špeciál 12%, ktorá bola 

pripravená s krčmármi zo Záhoria a  bola exkluzívne v prevádzkach Horeca 

počas jesene.   

V roku 2017 značka Kelt  pokračovala v nastavenej komunikačnej stratégii 

a zopakovala kampaň „V každom z nás je Kelt“. V spolupráci s nadáciou 

Ekopolis tiež odštartovala unikátny projekt „Kelt pomáha prírode“. 

Prostredníctvom hlasovania na facebookovej fanúšikovskej stránke „Slovenské 

ohniská“ boli zvolené tri miesta po celom Slovensku, kde Kelt pomohol vyčistiť 

a zrenovovať okolie ohnísk. Značka Kelt aj v roku 2017 obhájila svoj titul 

najpredávanejšia značka piva na Slovensku. Toto postavenie si vo svojom 

segmente drží už od roku 2010. 

Heineken Slovensko v plnej miere akceptuje požiadavky vyplývajúce z ochrany 

a tvorby životného prostredia a každoročne venuje tejto oblasti osobitnú 

pozornosť. Spoločnosť Heineken na centrálnej úrovni, si verejne predsavzala 

stať sa do roku 2020 najzelenšou pivovarníckou spoločnosťou na svete. 

Jednotlivé aktivity, ktoré majú spoločnosť k naplneniu tejto ambície priviesť, sú 

združené v programe s názvom „Načapujme si lepší svet“. Program postupne 

integrujú do svojich každodenných činností všetky spoločnosti skupiny 

HEINEKEN vrátane spoločnosti Heineken Slovensko. V roku 2017 Heineken 

Slovensko pokračoval v napĺňaní akčného plánu spoločnosti v tejto oblasti 

a nastavil smerovanie svojich aktivít na ďalšie roky. 

V oblasti ľudských zdrojov spoločnosť Heineken Slovensko nadväzovala svojimi 

aktivitami a úpravou interných procesov na výsledky zamestnaneckého 

prieskumu z roku 2016 s cieľom upevňovať firemnú kultúru a podporovať 

interné tímy v napĺňaní obchodných a finančných cieľov.  
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Priemerný počet zamestnancov spoločnosti Heineken Slovensko v roku 2017 

dosiahol počet  zamestnancov 478. Počet zamestnancov vzrástol oproti roku 

2016 (počet zamestnancov v roku 2016 bol 436). Dôvodom bol hlavne presun 

niektorých zodpovedností z dcérskej spoločnosti do Heineken Slovensko a 

presun niektorých outsourcovaných činností hlavne v pivovare do 

zodpovednosti našich interných zamestnancov. Spoločnosť Heineken Slovensko 

je významným zamestnávateľom, predovšetkým v regióne južného Slovenska, 

v ktorom sa nachádza pivovar spoločnosti Heineken Slovensko v Hurbanove, 

ako aj v ostatných regiónoch prostredníctvom siete obchodných zastúpení. 

Rok 2017 bol rokom opätovného mierneho oživenia pivného trhu na Slovensku, 

pričom predaj spoločnosti Heineken Slovensko prekročil rast celkového trhu. 

Tento vývoj sa prejavil aj vo finančných ukazovateľoch spoločnosti Heineken 

Slovensko, a.s. Celkové tržby spoločnosti v roku 2017 dosiahli 120 510 673 

EUR čo oproti roku 2016 znamená rast o 2,59%. Pridaná hodnota spoločnosti  

dosiahla výšku 38 405 547, čo oproti roku 2016 znamená rast o 2,53%. Celkové 

fixné náklady spoločnosti predstavovali výšku 107 389 565 EUR a spoločnosť 

Heineken Slovensko ukončila rok 2017 s čistým ziskom vo výške 9 604 tis. EUR. 

Po skončení účtovného obdobia, za ktoré sa zostavuje výročná správa, nenastali 

udalosti osobitného významu. 

Spoločnosť HS nenadobudla v roku 2017 vlastné akcie, dočasné listy, obchodné 

podiely či iné typy cenných papierov. V roku 2017 spoločnosť nevynaložila 

náklady na výskum alebo vývoj. 
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Predpoklad budúceho vývoja 

Podnikateľské prostredie pre odvetvie pivovarníctva sa na Slovensku od roku 

2003 zásadne zmenilo a menia sa aj zvyklosti konzumentov. Od tohto obdobia 

pivný trh na Slovensku stagnuje, prípadne mierne klesá, v roku 2017 však došlo 

k opätovnému miernemu oživeniu celkového trhu. Výrazným faktorom tohto 

oživenia bol vývoj na trhu s radlermi. V roku 2017 spoločnosť HEINEKEN 

Slovensko pokračovala v inováciách a po minuloročnom uvedení Radleru 0,0% v 

praktickej uzatvárateľnej pollitrovej PET fľaši pribudol do portfólia ďalší 

produkt pre priaznivcov aktívneho životného štýlu a zdravej životosprávy. Je 

ňou novinka Zlatý Bažant Radler 0,0% Citrón Light, ktorá obsahuje o 30 % menej 

cukru ako bežný Radler 0,0%, neobsahuje však umelé sladidlá a zachováva si 

tak 100 %-ne prírodný charakter. Je pravdepodobné, že trh s klasickým pivom 

bude vzhľadom k meniacim sa preferenciám konzumentov z dlhodobého 

hľadiska stagnovať.  

 

V posledných rokoch sa zároveň na slovenskom trhu prejavila otvorenosť 

slovenských konzumentov k pivným novinkám a rôznym inováciám, 

a predpokladá sa ďalšie posilňovanie tohto trendu. Spoločnosť Heineken 

Slovensko sa plánuje aj v ďalšom období tomuto trendu prispôsobovať 

uvádzaním pivných špecialít a limitovaných edícií. V budúcom období sa 

spoločnosť Heineken Slovensko plánuje takisto zamerať na ďalšie posilňovanie 

svojich značiek, rozširovanie svojho portfólia smerom k inováciám a podporu 

pivnej kultúry a celkového pivného trhu. Takisto do budúcnosti plánuje rozvíjať 

potenciál, ktorý predstavuje na Slovensku novootvorený segment na nápojovom 

trhu – cider. Spoločnosť Heineken Slovensko sa vzhľadom k svojmu kvalitnému 

portfóliu značiek, efektívnosti a kvalite teší stabilnej pozícii na slovenskom 

pivnom trhu.  
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Portfólio spoločnosti 

Heineken 

Heineken je globálne najznámejšia a najrozšírenejšia pivná značka na celom 

svete. Svojim konzumentom ponúka medzinárodný prémiový imidž a je zárukou 

svetovej kvality, ktorú stelesňuje aj Heineken ikonická zelená fľaša. V roku 2017 

značka Heineken pokračovala v globálnej komunikačnej kampani nastavenej v 

roku 2011 so sloganom „Open your world“. V centre pozornosti značky 

Heineken je moderný mladý človek, ktorý ašpiruje stať sa „Man of the world“, 

čiže skúseným, štýlovým a sebavedomým človekom, ktorý s pivom Heineken 

ukazuje, že je pripravený opustiť svoju zónu komfortu a vyhľadáva nové výzvy. 

Značka Heineken sa v roku 2017 zameriavala na komunikáciu kvality a 

prémiovosti piva Heineken prostredníctvom kampaní Za hviezdou sa ukrýva 

viac. Zdôrazňovali sa v nej štyri prírodné ingrediencie, dlhé varenie, nezmenená 

receptúra, rodinný podnik alebo 100 %-ný slad. Heineken vyhľadáva vo všetkom 

kvalitu, neustále sa snaží pre svojich konzumentov hľadať nové spôsoby ako 

oživiť zážitky spojené s pivom, či už z pohľadu produktových inovácií, ale aj z 

pohľadu podporovania rôznych aktivít, akými sú medzinárodné hudobné a 

kultúrne podujatia, medzinárodné filmy a Liga Majstrov UEFA. 

Zlatý Bažant 

Vlajkovou loďou portfólia spoločnosti Heineken Slovensko je značka Zlatý 

Bažant. Vysoké kvalitatívne parametre zaručujú jej úspech u domácich aj 

zahraničných spotrebiteľov, a vďaka svojej kvalite Zlatý Bažant získava 

pravidelne ocenenia od odborníkov na Slovensku aj v Čechách, pričom v roku 

2017 získal Zlatý Bažant na prestížnej súťaži Slovenská pivná korunka najvyššie 

ocenenia (1. miesto) vo všetkých hlavných pivných kategóriách (12%, 10%, tmavé 

aj nealko). 

 

 

 



 

14 
 

 

 

V roku 2017 sa komunikácia značky Zlatý Bažant niesla v duchu osláv 50. 

výročia od založenia hurbanovskej sladovne, ktorá je najväčšou a 

najmodernejšou sladovňou v regióne. Vlastnú sladovňu a toto jubileum si 

značka Zlatý Bažant uctila použitím 100 %-ného hurbanovského sladu v 

receptúre a na obaloch pív Zlatý Bažant 10%, 12%, nealko a taktiež navarením 

sladového špeciálu Zlatý Bažant Svetlý Bock v limitovanej edícii. Navyše, počas 

letnej sezóny si zákazníci mohli zakúpiť aj špeciálnu edíciu plechoviek Zlatý 

Bažant 10% s objemom   500 + 50 ml zdarma na oslavu 50. výročia sladovne a 

taktiež tmavý špeciál Zlatý Bažant Tmavé Nealko pivo. 

 

Zlatý Bažant naďalej pokračoval aj s podporou ležiaku Zlatý Bažant ’73, 

úspešnej novinky z roku 2016, ktorá bola inšpirovaná najstarším zachovaným 

varným listom piva Zlatý Bažant z roku 1973, s autentickým „retro“ dizajnom zo 

70-tych rokov. Spotrebitelia si mali možnosť zakúpiť na sezónu Veľkej noci 

špeciálne darčekové balenie s autentickým retro pohárom a v retro komunikácii 

pokračoval Zlatý Bažant ’73 aj novou vianočnou TV kampaňou v autentickom 

štýle 70-tych rokov. 

 

Vianočnú sezónu už po piatykrát tradične spríjemnil aj sviatočný tmavý špeciál 

Zlatý Bažant Medový Porter, ktorý bol dostupný v maloobchodných prevádzkach 

a aj ako čapované pivo.  

 

Značka Zlatý Bažant otvorila v roku 2011 na Slovensku nový segment radlerov, 

a odvtedy si v tomto segmente udržiava stabilnú pozíciu lídra, ktorý každoročne 

prináša zaujímavé obohatenie svojho portfólia. Po minuloročnom uvedení 

Radleru 0,0% v praktickej uzatvárateľnej pollitrovej PET fľaši pribudol ďalší 

produkt pre priaznivcov aktívneho životného štýlu a zdravej životosprávy. 

Novinka Zlatý Bažant Radler 0,0% Citrón Light obsahuje o 30% menej cukru ako 

bežný Radler 0,0%, neobsahuje však umelé sladidlá a zachováva si tak    100 %-

ne prírodný charakter. Novinku sprevádzala komunikačná kampaň s novým 

televíznym spotom z prostredia fiktívnej súťaže krásy - Miss Hurbanovo. Pestré 

chuťové spektrum Radlerov 0,0% obohatil Zlatý Bažant s netradičnou príchuťou 

Broskyňa – Bazalka a limitovanou zimnou edíciou Slivka s ďumbierom. Segment  
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alkoholických radlerov osviežila letná limitovaná edícia v príchuti Jahoda & 

Rebarbora.  

 

Aj v roku 2017 sa Zlatý Bažant formou partnerstva podieľal na rôznych 

festivaloch a podujatiach kultúrneho charakteru. Ako partner sa podieľal na 

príprave podujatí Gurmánfest Bratislava, podujatí Bažant Majáles a pokračoval 

aj v podpore domácej filmovej tvorby prostredníctvom 15. ročníka projektu 

Bažant Kinematograf, ktorý premieta slovenské a české filmy z dvoch 

špeciálnych retro autobusov po celom Slovensku. V Bratislave bol pre divákov 

Bažant Kinematograf dostupný aj na Mágio pláži počas piatich letných týždňov. 

Zlatý Bažant Radler sa formou partnerstva podieľal predovšetkým na športových 

podujatiach; z najvýznamnejších spomeňme       70. ročník Národného behu 

Devín – Bratislava, štafetový beh Od Tatier k Dunaju z Jasnej do Bratislavy, The 

Championship – Majstrovstvá sveta v Triatlone a 94. ročník Medzinárodného 

maratónu mieru v Košiciach. Vďaka všetkým uvedeným aktivitám si značka Zlatý 

Bažant v roku 2017 výraznejšie upevnila svoje postavenie na slovenskom trhu 

piva a radlerov. Z pohľadu podielu na hodnote predaja v maloobchodnom trhu 

značka narástla z podielu 18,9 % v roku 2016 na podiel 19,5 % v roku 2017. 

Celkový objem predaja značky Zlatý Bažant vzrástol v roku 2017 oproti roku 

2016 o 6,7 % na objem 659 452 predaných hektolitrov (v roku 2016 predaj 

dosiahol 617 846 hl). Výrazný podiel na tomto náraste predaja mal práve 

produkt Zlatý Bažant Radler, ktorý v roku 2017 dosiahol objem 238 795 

predaných hektolitrov, čo predstavuje nárast o 16 % oproti roku 2016. V rámci 

portfólia nárast zaznamenal aj predaj klasického piva (o 2 %), ako aj 

nealkoholického piva Zlatý Bažant Nealko (o 4 %). 

 

Corgoň 

Značka Corgoň ako jedna z najpopulárnejších značiek piva na Slovensku je 

zároveň dlhodobo veľkým fanúšikom športu a verným partnerom slovenských 

fanúšikov. 

 

Corgoň priniesol v priebehu roka 2017 niekoľko limitovaných edícií v Horeca 

prevádzkach, ktoré sa pripravovali v spolupráci s krčmármi. Prvou z nich bol  
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jarný Corgoň Krčmársky Špeciál 12%, pripravovaný s krčmármi z Nitrianskeho 

regiónu. Ďalšou novinkou bola limitovaná edícia pivného špeciálu Corgoň 

Chmelený Špeciál 12%, ktorá bola pripravená s krčmármi zo Záhoria a  bola 

exkluzívne v prevádzkach Horeca počas jesene.  

 

Popri podpore športovo zameraných aktivít sa Corgoň angažuje aj pri podpore 

rôznych hudobných festivalov mainstreamového charakteru a iných podujatí. 

 

Kelt 

Značka Kelt je najpredávanejšou značkou piva na Slovensku a lídrom v economy 

segmente, a toto svoje postavenie si drží od roku 2010. 

 

V roku 2017 pokračovala značka Kelt v úspešnej komunikácii „V každom z nás 

je Kelt“. Nadviazali sme tiež spoluprácu s nadáciou Ekopolis a zrealizovali 

pilotný ročník projektu „Kelt pomáha prírode“. Cieľom projektu bolo podporiť 

lokálne komunity na západnom, strednom a východnom Slovensku, ktoré sa 

starajú o svoje okolie. V nadväznosti na projekt „Slovenské ohniská“, v ktorom 

Kelt priniesol verejne dostupnú databázu ohnísk a piknikových miest bolo 

vybraných deväť lokalít, spomedzi ktorých sa v každom regióne Slovenska 

vyčistili a zrevitalizovali tri ohniská. Aj týmto projektom sa značka Kelt stavia 

na stranu zručných a prírodu milujúcich ľudí, podobne ako slávni Kelti. 

 

Krušovice 

Značka Krušovice patrí v portfóliu spoločnosti Heineken Slovensko medzi 

strategické prémiové značky. Táto tradičná česká značka ťaží zo svojho 

kráľovského pôvodu a z rastúcej popularity českých značiek a v roku 2017 sa 

stala jednou z najrýchlejšie rastúcich značiek na slovenskom trhu (51 %-ný 

nárast vs. 2016). Ambíciou značky Krušovice je stať sa jedným z najlepších 

prémiových pív na slovenskom trhu. 

 

Komunikačne si značka zakladá najmä na svojom kráľovskom pôvode 

siahajúcom až do čias kráľa Rudolfa II. – najvýznamnejšieho majiteľa pivovaru  
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v Krušoviciach. V imidžovej televíznej kampani nadväzuje na túto skutočnosť a 

posúva ju do modernej doby komunikujúc postavu moderného kráľa 

užívajúceho si život tak, ako to kedysi robil kráľ Rudolf II. V jesennej vlne boli 

hlavnou témou komunikácie suroviny najvyššej kvality a opäť kráľovský pôvod, 

ktorý odlišuje Krušovice od všetkých ostatných (nielen českých) pív, čo dokazujú 

sledované atribúty, indikujúce zdravie značky (jedinečný a želaný positioning 

na prvom mieste na Slovensku). Cieľová skupina značke verí, oceňuje jej chuť 

a kvalitu.  

 

V priebehu roka pokračovali Krušovice v tradícii pivných špeciálov  v kanáli 

Horeca, ktoré sú na trhu vnímané veľmi pozitívne. V januári to bol polotmavý 

staročeský špeciál Malvaz 13 jantárovej farby a v októbri Svätomartinský špeciál 

typu ležiak, ktorý bol uvarený z prvej tohoročnej úrody žateckého chmeľu. Tiež 

sme priniesli súťaž o najlepší Krušovický pub s názvom „Keď spolu, tak 

kráľovsky“, ktorá bola zameraná jednak na spotrebiteľa, ale aj podporu 

prevádzky špeciálnym POSM a šírením povedomia.  

 

V období Vianoc značka už tradične priniesla Vianočný multipack, ktorý 

obsahoval 5 x 0,5 l fľašu Imperial a ako darček 0,3 l krígeľ. Aj takouto aktiváciou 

sa značka chce odmeniť svojim verným fanúšikov a získať nových. 

 

Martiner  

Do portfólia domácich značiek Heineken Slovensko patrila aj v roku 2017 

regionálna značka Martiner. Značka  má širokú a lojálnu spotrebiteľskú 

základňu vo svojom domácom regióne Turiec, ale aj v ďalších oblastiach 

stredného Slovenska. Značka Martiner prešla v roku 2016 výraznejším 

redizajnom svojho loga a etikiet. Tak ako v predchádzajúcich rokoch, v 

novembri na deň sv. Martina, tradične priniesla svoju špecialitu Martiner      13 

%, limitovanú edíciu nielen pre pivárov z Martinského regiónu.   
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 Starobrno 

Značka Starobrno si počas svojho pôsobenia na Slovensku získala svojich 

stálych konzumentov. Vo svojej krajine pôvodu, v Čechách, patrí Starobrno 

medzi najoceňovanejšie pivné značky. U nás si ho obľúbili najmä pivári 

vyhľadávajúci tradičné české značky pív.  

 

Desperados 

Značka Desperados, pivo s príchuťou tequilly, svojou ľahkou, jemne 

korenistou a menej horkou chuťou oslovuje najmä mladých, nekonvenčných 

ľudí, ktorí radi vyhľadávajú niečo jedinečné a chcú sa baviť. V rámci rastúceho 

segmentu ochutených pív má značka Desperados výnimočné postavenie a 

zároveň potenciál na ďalší rast. V roku 2017 značka Desperados pokračovala v 

nastavenej stratégii z predchádzajúcich období. 

Cider: Strongbow a Lišiak zo Sadu 

Spoločnosť Heineken Slovensko obohatila v roku 2015 svoje portfólio o nový 

typ nápoja – cider Strongbow, vyrobený fermentáciou prírodnej jablkovej 

šťavy. Značka Strongbow je najobľúbenejším ciderom na celosvetovom trhu, a 

spoločnosť Heineken Slovensko začala s jeho produkciou od januára 2015 vo 

svojom pivovare Hurbanovo. Dostupný bol v štvorici príchutí Strongbow Gold 

Apple (jablko), Strongbow Red Berries (červené bobuľové ovocie), Strongbow 

Dark Fruit (lesné bobuľové ovocie) a Strongbow Elderflower (baza). 

 

V roku 2017 Heineken Slovensko pokračoval v ďalšom rozvoji kategórie 

ciderov. Do portfólia značiek pribudol Lišiak zo Sadu s dvojicou príchutí 

inšpirovanými ovocím zo slovenských sadov – Jablko a Hruška. Určený bol 

predovšetkým pre spotrebiteľov, ktorí preferujú domáce výrobky. Uvedenie 

novej značky bolo podporené intenzívnou reklamnou kampaňou v televízii, na 

outdoorových plochách a v online prostredí. Nadlinkovú komunikáciu  














































































































