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1. VSEOBECNE INFORMACIE

Nazov:

Sidlo:

Pravna forma:
Obchodny register:
Datum vzniku:
Identifikaéni €islo:
Predmet podnikania:

GfK Slovakia, s.r.o. (dalej len GfK Slovakia alebo Spolo¢nost)

Karadzi¢ova 16, Bratislava, 821 08

spolo¢nost s ruéenim obmedzenym

Okresny sud Bratislava |, VloZka Cislo 366/B

02. 01. 1991

00602 272

Prieskum trhu, prieskum a $tatistické vyhodnocovanie reklamy, poradenska
a konzulta¢na ¢innost' v predmete podnikania, marketing a prieskum verejnej
mienky, analyza spotrebitel[ského spravania vrdéznych segmentoch,
telefonicky, online aosobny prieskum, mystery shopping, spracovanie
a vyhodnocovanie ziskanych dat, analyza spravania v segmente B2B

2. ORGANY A VEDENIE SPOLOCNOSTI

Statutarni organly

Jednatel:

Prokura

Prokurista:

Vedenie spolo¢nosti

Generalny riaditel:
Personalny riaditel:
Finan&ny riaditel:
Vyrobny riaditel:

RNDr. Tomas Drtina

Mgr. Miroslav Zak

RNDr. Tomas Drtina
Jana Kneblova
Kamil Pekarek
Miroslav Zak
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3.

OBCHODNA SPRAVA

1.

Histéria Spolocnosti
GfK = Growth from Knowledge

Pociatky GfK siahaju az do tridsiatych rokov minulého storocia. V roku 1934 profesor
Wilhelm Vershofen, vedeny mySlienkou ,Vypoéut hlas zakaznika“, v Norimbergu zaklada
vyskumny institut nazvany ,Gesellschaft fur Konsumforschung (Zdruzenie pre spotrebitelsky
vyskum®) a tym poklada zaklady institucionalneho vyskumu trhu v Nemecku. O 26 rokov
neskér zahajuje GfK hlavni vinu medzinarodného rozsirovania pod zastitou neziskovej
organizacie GfK, GfK Verein. V roku 1984 nasu obchodnu ¢innost prebera GfK GmbH a
v roku 1990 sa z nej stava akciova spolo¢nost'.

Vroku 1991 dochadza ku vzniku slovenskej poboc¢ky v Bratislave pod nazvom GfK —
Slovakia, s.r.o.. O rok neskér dochadza ku spusteniu spotrebitelského panelu a zaciatok
kontinualneho vyskumu domacej spotreby tovaru s rychlou obratkou. V roku 1994 bol
zalozeny panel Retail and Technology, mapujuci vSetky predaje technického (a neskér aj
dalSieho trvanlivého) tovaru, v ktorom kazdy rok pribudaju nové sledované kategoérie
produktov. GfK — Slovakia, s.r.o. sa v roku 1995 premenovalo na GfK Slovakia, Institat pre
prieskum trhu s.r.o. a v tom istom roku je zahajeny Media Projekt.

Vdaka akvizicii medzinarodnej spolo¢nosti NOP v roku 2005 sa GfK stala jednou z piatich
najvacsich a najuspesnejSich organizacii Specializujucich sa na vyskum trhu na svete. V
roku 2010 bol v GfK kvalitativny vyskum rozsireny o neuromarketing a profesionaine
technologie obohatené o vzdialenti o€énu kameru. V roku 2010 prijima GfK novu globalnu
stratégiu s nazvom ,Own the Future®.

Aktualny vyvoj Spoloc¢nosti

Koncom roku 2016 doslo k uzatvoreniu dohody medzi skupinou GfK a KKR, popredna
globalna investiéna spolo¢nost. KKR sa tak stala vyznamnym akcionarom skupiny GfK
s cieflom realizovat' jej dlhodobu rozvojovu stratégiu. V druhej polovici roku 2017 bola
nasledne zahajena implementacia novej stratégie ACCELERATE!, ktorej ciefom je
transformovat skupinu GfK na pro-klientsky orientovand, silne digitalnu a inovativnu
spoloénost. Novy transformaény proces tiez zahriuje vy$Siu $pecializaciu vo vybranych
odvetviach, najma v segmentoch Technology a Retail.

VSetky tieto zmeny na globalnej urovni ovplyvnili niekolko desiatok trhov, vratane slovenskej
pobocky GfK. V priebehu roku 2018 doslo k centralizacii niektorych &innosti, ktoré budu
riadené z globalnych nebo regionalnych center. GfK Slovakia sa na zaklade tychto zmien po
30. juni 2018 predovsetkym zameriava na podrobné informacie o spotrebitelskych nakupoch
FMCG produktov prostrednictvom CPS (panelu domacnosti), ale tiez na rozsirenie POS
(obchodného panelu), ktory sleduje predaj spotrebného tovaru.

Hlavné smery cinnosti (predmet podnikania)

Spolo¢nost GfK disponuje najva&sim spotrebitelskym panelom v Ceskej republike
a na Slovensku. Touto metédou vie GfK komplexne a kontinualne monitorovat, ako
sa spravaju spotrebitelia v oboch krajinach, teda v Ceskej republike a na Slovensku.
Monitorovanie prebieha metédou GfK InHome Scanning, ktora ako jedina v krajine zaistuje
komplexné sledovanie celého nakupného kosika FMCG trhu, pokrytie vsSetkych
distribuénych kanalov konzistentne, vysokou kvalitou a rychlostou, s ktorou su data
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ziskavané k dalSej analyze. Poskytuje tak jedineény zdroj informacii o nakupnom spravani
slovenskych domacnosti.

GfK je tiez viastnikom najvacsieho maloobchodného panelu pre technicky spotrebny tovar
na svete, ktory zahffia priblizne 500 000 predajni a 10 000 internetovych obchodov.
Skimame, ¢o sa predava, kde a kedy, zistujeme, aké maju produkty naSich zékaznikov
miesto na trhu so spotrebnym tovarom. Tento panel je uréeny pre dodavatelov a retailerov,
od makro pohladu az po uroven jednotlivych modelov, na mesaénej a dokonca az na
tyzdennej baze, a to za tradi¢ni i internetovy predaj.

Medzi dal$ie sluzby patriace do portfélia GfK spada tiez Siroké portfélio syndikovanych a ad-
hoc rieSeni (trackovacich aj jednorazovych), zahffiajucich napriklad vyskumy znacky a
komunikacie, analyzy trhovych segmentov a trhovych trendov, zakaznickeho spravania
(U&A), nakupného rozhodovania, efektivity promoénych aktivit, optimalizacie predajnych
miest a distribuénych sieti, segmentacie, geomarketingové rieSenia, poradenstvo
k obchodnym stratégiam, apod. Tieto typy projektov st pokryvané prostrednictvom GfK
Czech, s.r.o., pripadne z daldich pobociek siete GfK.

4. HLAVNE OBCHODNE CIELE

V roku 2019 sa GfK Slovakia bude dalej rozvijat v stulade s implementaciou globalnej GfK
stratégie. Na pozitivnom vysledku sa budu najvyznamnejSie podiefat’ divizie Consumer Panel
Services a Market Insights. Poc¢itame tiez s dalSim zlepSovanim hospodarskeho vysledku,
na ktorom sa pozitivne odrazi zefektivnenie niektorych innosti a tiez restrukturalizacné opatrenia
a opatrenia zamerané na rast prevedené v poslednom obdobi. Na trh tiez uvedieme nové rieSenia
zalozené na vyuzivani modernych technologii.

5. OSTATNE SKUTOCNOSTI

= Spolo¢nost nemala k 31. 12. 2018 Ziadnu majetkovl ucast v inych spolo&nostiach.
= Spolo¢nost nemala k 31. 12. 2018 ziadnu organizaénu zlozku v zahrani&i.

» Prehlad o stave majetku spolo¢nosti je znaény z vykazov uvedenych v roénej uétovnej

zavierke spolognosti, ktora je sucastou tejto vyroénej spravy.

* Podnikatelska ¢innost prevadzkovana v ramci predmetu podnikania neohrozuje Zivotné

prostredie.

= VSetky pracovnopravne vztahy su nadvézované v sulade so zasadami zakotvenymi

v legislative Slovenské republiky.

= Stanovami/spolo¢enskou zmluvou nie su pozadované zZiadne dalSie informacie.
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6. ROCNA UCTOVNA ZAVIERKA ZA BEZNE UCTOVNE OBDOBIE

Roéna Gétovna zavierka za bezné Gétovné obdobie a vyrok auditora su prilohami tejto vyrocnej
spravy.

7. UDAJE O DOLEZITYCH SKUTOCNOSTIACH, KTORE NASTALI AZ PO KONCI
ROZVAHOVEHO DNA

K ziadnym vyznamnym udalostiam po rozsahovom dni nedoslo.

V Bratislave, diia 21. marca 2019 P
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Podpis $tatutapneho organu







