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Sprava nezavislého auditora

Akcionarom, dozornej rade a predstavenstvu spolo¢nosti JOJ Media House, a. s.

Sprava z auditu aétovnej zavierky

Nazor

Uskutoénili sme audit G¢tovnej zdvierky spolo¢nosti JOJ Media House, a. s. (,,Spolo¢nost™),
ktord obsahuje stvahu k 31. decembru 2018, vykaz ziskov astrat za rok konCiaci sa
k uvedenému datumu, a poznamky, ktoré obsahuju sihrn vyznamnych G¢tovnych zésad
a uctovnych metod.

Podl'a nasho nazoru, priloZena uétovna zavierka poskytuje pravdivy a verny obraz finanénej
situdcie Spolotnosti k 31. decembru 2018 a vysledku jej hospodérenia za rok konciaci sa

k uvedenému datumu podla zdkona &. 431/2002 Z. z. o uctovnictve v zneni neskorSich
predpisov (,,zakon o u¢tovnictve®).

Zdklad pre nazor

Audit sme vykonali podl'a medzinarodnych auditorskych Standardov (International Standards
on Auditing, ISA). Nasa zodpovednost podla tychto Standardov je uvedena v odseku
Zodpovednost’ auditora za audit uCtovnej zavierky. Od Spolocnosti sme nezavisli podl'a
ustanoveni zdkona ¢. 423/2015 Z. z. o Statutdrnom audite a o zmene a doplneni zdkona
¢. 431/2002 Z. z. o Gctovnictve v zneni neskorsich predpisov (,,zakon o Statutirnom audite)
tykajucich sa etiky, vratane Etického kodexu auditora, relevantnych pre nas§ audit uctovnej
zavierky a splnili sme aj ostatné poziadavky tychto ustanoveni tykajicich sa etiky. Sme
presvedcCeni, ze auditorské dokazy, ktoré sme ziskali, poskytuju dostatoény a vhodny zéklad
pre nas nazor.

Klucové zaleZitosti auditu

Kracové zalezitosti auditu su zaleZitosti, ktoré su podl'a nasho odborného postdenia v nasom
audite uctovnej zavierky za bezné obdobie najzavaznejSie. Tymito zaleZitostami sme sa
zaoberali v stvislosti s auditom uétovnej zavierky ako celku a pri formulovani nasho nazoru na
fiu, ale neposkytujeme na ne samostatny nazor.

Ocenenie dlhodobého financného majetku

Ako dlhodoby finanény majetok Spoloénost’ vykazuje podielové cenné papiere a podiely
v prepojenych u¢tovnych jednotkach, podielové cenné papiere a podiely s podielovou Gi¢astou
okrem v prepojenych uétovnych jednotkach, ostatné realizovateI'né cenné papiere a podiely
a p6zi¢ky prepojenym Uétovnym jednotkam, priCom k 31. decembru 2018 bola jeho zostatkova
hodnota vo vyske 132 913 tis. EUR, o predstavuje 89,9% z celkového majetku Spoloénosti.
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K 31. decembru 2018 najvicsiu ¢ast’ dlhodobého finan¢ného majetku predstavuje investicia
v dcérskej spolo¢nosti Slovenska produkénd, a.s. (dalej len ,,Slovenska produkéna®) v celkove;j
vyske 92 361 tis. EUR, &o zahfiia podiel na zdkladom imani vo vyske 1 215 tis.
EUR, poskytnuti pdZi¢ku vo vySke 32 267 tis. EUR a vklad do ostatnych kapitalovych fondov
vo vyske 58 879 tis. EUR.

Spoloénost’ Slovenska produkénd zabezpe€uje vysielanie pre svoje dcérske spolo€nosti MAC
TV, s.r.o., DONEAL, s.r.0. a Magical roof s.r.o., ktoré si drzitelmi licencii na vysielanie
televiznych kanalov JOJ, PLUS, WAU, RIK, TUKI, JOJ Cinema a JOJ Family. MAC TV, s.r.0.
zaroveti prevadzkuje viaceré internetové portaly na Slovensku a v zahrani¢i.

Ku kazdému diiu, ku ktorému sa zostavuje uétovna zavierka sa finanény majetok, ktory nie je
oceneny realnou hodnotou posudzuje s cielom zistit, ¢i existuja objektivne ddkazy zniZenia
jeho hodnoty. Jeho ocenenie v sebe obsahuje pouzitie ur¢itych zadsadnych uétovnych odhadov,
usudkov a predpokladov, ktoré su svojou podstatou komplexné a v budlicnosti nemusia byt
zhodné so skutoénymi vysledkami. Ku ditu, ku ktorému sa zostavuje uétovna zavierka vedenie
Spolo¢nosti postadilo, &i existovali skutonosti, ktoré by nasvedCovali tomu, Ze prislo
k zniZeniu G¢tovnej zostatkovej hodnoty dlhodobého finanéného majetku. Na zéklade analyzy
vedenie Spolo&nosti identifikovalo objektivne d6kazy zniZenia hodnoty niektorého dlhodobého
finanéného majetku, a preto uskutoénilo test na zniZenie jeho hodnoty. Na zéklade testovania
neboli zistené Ziadne straty zo zniZenia hodnoty dlhodobého finanéného majetku.

Informdcia o Gi¢tovnych metoédach aplikovanych Spoloénostou pri u¢tovani daného majetku je
uvedena v bode B.4 a B.8 poznamok u¢tovnej zavierky.

Nase postupy vzt'ahujiice sa na posudenie zniZenia zostatkovej hodnoty dlhodobého finanéného
majetku Spolo¢nosti okrem iného zahfiiali nasledovné:

e Poshdenie existencie indikatorov moZného zniZenia hodnoty dlhodobého finanéného
majetku Spoloénosti.

e Postdenie dosahovanych vysledkov hospodarenia dcérskych spolo¢nosti v minulosti, ako
aj za rok konéiaci 31. decembra 2018 a postdenie schopnosti dcérskych spolo¢nosti plnit
svoje zavizky v nasledujucich obdobiach.

e Postdenie, & metodolégia testu na znizenie hodnoty majetku spiiia poziadavky prislusnych
tiétovnych §tandardov a praxe.

e Posudenie kIicovych predpokladov pouzitych pri teste na zniZenie hodnoty
prostrednictvom:

o Porovnania hlavnych poloZiek volnych peiiaznych tokov na historické data
dcérskych spoloénosti a dostupné udaje z trhu pre posudenie ich primeranosti.

o Porovnania pouzitej diskontnej sadzby pri vypoéte odhadu navratnej hodnoty
na udaje z trhu pre dané odvetvie.

o Zhodnotenia vykonanej analyzy citlivosti testu na zniZenie hodnoty na zmenu
diskontnej sadzby a vol'nych pefiaznych tokov.

o Posudenia vy$ky, o ktor(i ndvratna hodnota prevySuje zostatkovii hodnotu pre
dany majetok a tym postdenie existencie zaujatosti vedenia pri pouZiti
kliéovych predpokladov v modeli na testovanie zniZenia hodnoty.
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e Posudenie primeranosti informdcii zverejnenych Spolo¢nostou vbode C.3 poznadmok
uctovnej zavierky.

Zodpovednost Statutdrneho orgdnu a os6b poverenych spravou a riadenim za uctovnu zdavierku

Statutarny organ je zodpovedny za zostavenie tejto Gitovnej z4vierky tak, aby poskytovala
pravdivy a verny obraz podla zdkona o uétovnictve a za tie interné kontroly, ktoré povazuje za
potrebné na zostavenie uétovnej zavierky, ktora neobsahuje vyznamné nespravnosti, ¢i uz
v dosledku podvodu alebo chyby.

Pri zostavovani uétovnej zavierky je Statutarny organ zodpovedny za zhodnotenie schopnosti
Spolo&nosti nepretrzite pokraovat’ vo svojej €innosti, za opisanie skutocnosti tykajucich sa
nepretrzitého pokradovania v ¢&innosti, ak je to potrebné, a za pouZitie predpokladu
nepretrzitého pokraovania v &innosti v G¢tovnictve, ibaze by mal v umysle Spolo¢nost
zlikvidovat’ alebo ukonéit’ jej &innost, alebo by nemal inu realisticki moznost’ nez tak urobit’.

Osoby poverené spravou a riadenim st zodpovedné za dohPad nad procesom finanného
vykaznictva Spoloénosti.

Zodpovednost auditora za audit uctovnej zavierky

Nasou zodpovednostou je ziskat’ primerané uistenie, ¢i G¢tovna zavierka ako celok neobsahuje
vyznamné nespravnosti, ¢i uz v dosledku podvodu alebo chyby, a vydat’ spravu auditora,
vratane nazoru. Primerané uistenie je uistenie vysokého stupiia, ale nie je zarukou toho, Ze
audit vykonany podla medzinirodnych auditorskych Standardov vidy odhali vyznamné
nespravnosti, ak také existuju. Nespravnosti moézu vzniknit’ v désledku podvodu alebo chyby
a za vyznamné sa povaZzuji vtedy, ak by sa dalo od6vodnene ocakavat’, Ze jednotlivo alebo
v suhrne by mohli ovplyvnit’ ekonomické rozhodnutia pouZivatel'ov, uskutonené na zaklade
tejto Gétovnej zavierky.

V ramei auditu uskutoéneného podFa medzinarodnych auditorskych Standardov, pocas celého
auditu uplatiiujeme odborny usudok a zachovavame profesiondlny skepticizmus. Okrem toho:

o Identifikujeme a posudzujeme rizikd vyznamnej nespravnosti u¢tovnej zévierky, €i uz
v dosledku podvodu alebo chyby, navrhujeme a uskuto¢iiujeme auditorské postupy
reagujuce na tieto rizika a ziskavame auditorské dokazy, ktoré s dostato€né a vhodné na
poskytnutie zékladu pre nas nazor. Riziko neodhalenia vyznamnej nespravnosti v désledku
podvodu je vysSie ako toto riziko v ddsledku chyby, pretoZe podvod moZe zahfiiat’ tajnit
dohodu, falSovanie, imyselné vynechanie, nepravdivé vyhldsenie alebo obidenie internej
kontroly.

e Oboznamujeme sa s internymi kontrolami relevantnymi pre audit, aby sme mohli navrhnit’
auditorské postupy vhodné za danych okolnosti, ale nie za icelom vyjadrenia ndzoru na
efektivnost internych kontrol Spolo¢nosti.

¢ Hodnotime vhodnost pouzitych Gétovnych zasad a Gétovnych metdd a primeranost
uétovnych odhadov a uvedenie s nimi stvisiacich informacii, uskutoénené Statutarnym
organom.

e Robime ziver o tom, &i Statutarny organ vhodne v uétovnictve pouziva predpoklad
nepretrZitého pokracovania v innosti a na zéklade ziskanych auditorskych ddkazov zaver
o tom, &i existuje vyznamna neistota v suvislosti s udalostami alebo okolnostami, ktoré by
mohli vyznamne spochybnit’ schopnost’ Spolo¢nosti nepretrzite pokraovat’ v €innosti. Ak
dospejeme k zaveru, Ze vyznamna neistota existuje, sme povinni upozornit’ v nasej sprave
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auditora na stvisiace informécie uvedené v i¢tovnej zavierke alebo, ak st tieto informéacie
nedostatoéné, modifikovat’ na§ nazor. Nase zavery vychadzaji z auditorskych d6kazov
ziskanych do datumu vydania na$ej spravy auditora. Budtce udalosti alebo okolnosti viak
mozu spdsobit’, Ze Spoloénost’ prestane pokratovat’ v nepretrzitej ¢innosti.

e Hodnotime celkovil prezentaciu, Struktiiru a obsah uétovne]j zavierky vratane informacii
v nej uvedenych, ako aj to, &i iétovna zavierka zachytdva uskutoénené transakcie a udalosti
sp6sobom, ktory vedie k ich vernému zobrazeniu.

S osobami poverenymi spravou a riadenim komunikujeme okrem iného o plénovanom rozsahu
a harmonograme auditu a o vyznamnych zisteniach auditu, vratane vietkych vyznamnych
nedostatkov internej kontroly, ktoré pocas nasho auditu zistime.

Osobam poverenym spravou a riadenim tieZz poskytujeme vyhlasenie o tom, Ze sme splnili
prislusné poziadavky tykajlce sa nezavislosti, a komunikujeme s nimi o vietkych vzt'ahoch
a inych skutoénostiach, pri ktorych sa mozno opodstatnene domnievat’, Ze maji vplyv na nasu
nezavislost’, ako aj o pripadnych stvisiacich ochrannych opatreniach.

Zo skuto&nosti komunikovanych osobam poverenym spravou a riadenim uréime tie, ktoré mali
najviassi vyznam pri audite uétovnej zavierky bezného obdobia, a preto su kl'icovymi
zalezitostami auditu. Tieto zaleZitosti opiSeme v naSej sprave auditora, ak zédkon alebo iny
pravny predpis ich zverejnenie nevyluduje, alebo ak v mimoriadne zriedkavych pripadoch
nerozhodneme, Ze urlitd zaleZitost by sa vnaSej sprave uviest nemala, pretoZe moZno
odbévodnene ofakdvat, Ze nepriaznivé dosledky jej uvedenia by prevazili nad verejnym

prospechom z jej uvedenia.

Sprava k d’alsim pozZiadavkam zikonov a inych pravnych predpisov

Sprdva k informdcidm, ktoré sa uvddzajiu vo vyrocnej spraive

Statutarny organ je zodpovedny za informacie uvedené vo vyro¢nej sprave, zostavenej podl'a
poziadaviek zakona o G&tovnictve. Na§ vysSie uvedeny ndzor na utovni zavierku sa
nevztahuje na iné informécie vo vyro€nej sprave.

V stvislosti s auditom uétovnej zdvierky je nasSou zodpovednostou oboznamenie sa
s informaciami uvedenymi vo vyroénej sprave a postdenie, &i tieto iné informacie nie si vo
vyznamnom nestilade s auditovanou G¢tovnou zévierkou alebo nasimi poznatkami, ktoré sme
ziskali podas auditu G¢tovnej zavierky, alebo sa inak zdaji byt’ vyznamne nespravne.

Posudili sme, &i vyro&na sprava Spolo€nosti obsahuje informacie, ktorych uvedenie vyZzaduje
zékon o Gétovnictve.

Na zaklade prac vykonanych podas auditu a¢tovnej zavierky, podl'a nasho nazoru:
¢ informacie uvedené vo vyrodnej sprave zostavenej za rok 2018 st v silade s uctovnou

zavierkou za dany rok,

e vyroénd sprava obsahuje informacie podl'a zdkona o Gctovnictve.

Okrem toho, na zdklade nasich poznatkov o Spoloénosti a situacii v nej, ktoré sme ziskali pocas
auditu G¢tovnej zavierky, sme povinni uviest’, ¢i sme zistili vyznamné nespravnosti vo vyro¢nej
sprave, ktorG sme obdrzali pred datumom vydania tejto spravy auditora. V tejto sivislosti
neexistuju zistenia, ktoré by sme mali uviest’.
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Dalsie poZiadavky na obsah sprdvy auditora v zmysle Nariadenia Eurdpskeho parlamentu
a Rady (EU) & 537/2014 zo 16. aprila 2014 o osobitnych poZiadavkdch tokajucich sa
Statutdrneho auditu subjektov verejného zaujmu

Vymenovanie a schvdlenie auditora

Za $tatutarneho auditora sme boli vymenovani Statutdrnym organom Spoloénosti 29. oktébra
2018 na zdklade nasho schvalenia valnym zhromaZdenim Spoloé¢nosti 27. aprila 2018. Celkové
neprerusené obdobie nasej zakazky, vratane predchadzajicich obnoveni zakazky (predizeni
obdobia, na ktoré sme boli pévodne vymenovani) anaSich opitovnych vymenovani za
Statutarnych auditorov, predstavuje 8 rokov.

Konzistentnost s dodatocnou spravou pre vybor pre audit

N4§ nazor auditora vyjadreny v tejto sprave je konzistentny s dodatoénou spravou
vypracovanou pre dozormu radu, ktord sme vydali v ten isty deil ako je datum vydania tejto

Spravy.

Neauditorské sluzby

Neboli poskytované zakdzané neauditorské sluzby uvedené v €lanku 5 ods.1 Nariadenia
Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) €. 537/2014 zo 16. aprila 2014 o osobitnych poZiadavkach
tykajucich sa $tatutirneho auditu subjektov verejného zaujmu a pri vykone auditu sme zostali
nezavisli od Spolo¢nosti.

Okrem sluzieb Statutarneho auditu a sluZieb zverejnenych vo vyrocnej sprave alebo Gctovnej
zavierke sme Spolo¢nosti a uétovnym jednotkdm, v ktorych ma Spoloénost rozhodujuci vplyv,
neposkytli Ziadne iné sluzby.

30. aprila 2019
Bratislava, Slovenska republika

Zodpovedny auditor:
Ing. Branislav Prokop
Licencia UDVA €. 1024

Auditorska spolocnost’:
KPMG Slovensko spol. s r.o.
Licencia SKAU &. 96

g, KpMO
Zenso 59O




UCTOVNA ZAVIERKA

podnikatelov v podvojnom uctovnicive zostavend

k 31 12 2018
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zdznam fyzickej osoby, ktord je Utovnou jednotkou:

26 04.20/9 | 30.04. 2049




DIC: 2023141945  [ICO: 45920206 sovaha U POD 1-01
Bezprostredne
Ozna- STRANA AKTIV Cislo Bezné Uétovné obdobie predchadzajice
cenie riadku Uctovné obdobie
a b c 1 2 3
Brutto-Cast' 1 Korekcia-casf 2 Netto Netto
Spolu majetok r. 02 +r. 33 +r. 74 01 147 810 637 12 378 147 798 259 166 712 126
A. Neobeiny majetok r. 03 +r. 11 +r. 21 02 132 925 552 12 378 132913 174 148 481 580
Al Dlhodoby nehmotny majetok sG&et (r. 04 azr. 10) 03 1500 1424 76 376
A.l.1.|Aktivované naklady na vyvoj (012) - /072, 091A/ 04 0 0 0 0
2.[Softvér (013)-/073, 091A/ 05 1500 1424 76 376
3.|Ocenitelné prava (014)-/074, 091A/ 06 0 0 0 0
4.|Goodwill (015) - /075, 091A/ 07 0 0 0 0
Ostatny dlhodoby nehmotny majetok (019, 01X)
5(. /079, 07X, 091A/ 08 0 0 0 0
Obstaravany dlhodoby nehmotny majetok (041
) ikl Y y majetok (041) 09 0 0 0 0
Poskytnuté preddavky na dlhodoby nehmotny majetok
£ (051) - /095A/ 10 0 0 0 0
Al Dlhodoby hmotny majetok sucet (r. 12 az r. 20) 11 0 0 0 0
All.1. |[Pozemky (031) - /092A/ 12 0 0 0 0
2.|Stavby (021) - /081, 092A/ 13 0 0 0 0
Samostatné hnutelné veci a stbory hnutelnych veci
8. (022) - /082, 092A/ 14 0 0 0 0
Pestovatelské celky frvalych porastov (025)
4 - /085, 092A/ 15 0 0 0 0
5.|Z&kladné stddo a fazné zvieratd (026) - /086, 092A/ 16 0 0 0 0
Ostatny dlhodoby hmotny majetok
6. (029, 02X, 032) - /089, 08X, 092A/ 7 0 0 0 0
Obstaravany dlhodoby hmotny majetok
"\ (042) - 1094/ 18 0 0 0 0
Poskytnuté preddavky na dlhodoby hmotny majetok
8. (052) - /095A/ 19 0 0 0 0
Opravnd polozka k nadobudnutému majetku
9. (+/- 097) +/- 098 20 0 0 0 0
ALl Dlhodoby finanény majetok siéet (r. 22 az r. 32) 21 132 924 052 10 954 132 913 098 148 481 204
Podielové cenné papiere a podiely v prepojenych
AL Uctovnych jednotkdch (061A, 062A, 063A) - /096A/ 2 5419210 0 5419210 5407 210
Podielové cenné papiere a podiely s podielovou
2.]Ucastou okrem v prepojenych U&tovnych jednotkdch 23 10 954 10 954 0 0
(062A) - /096A/
Ostatné realizovatelné cenné papiere a podiely
3-(063A) - /096A/ 24 0 0 0 0
P&Zicky prepojenym Uctovnym jednotkdm (066A
4. ,/O%Ay/p poleny ym ( ) 25 36 441 799 0 36 441 799 34194 690
P&Zicky v rdmci podielovej UCasti okrem prepojenym
5]. y, X P . 1 prepojeny! 26 0 0 0 0
Uc¢tovnym jednotkdm (066A) - /096A/
6.|Ostatné pozicky (067A) - /096A/ 27 0 0 0 0




DIC: 2023141945  [ICO: 45920206 sovaha U POD 1-01
Bezprostredne
Ozna- STRANA AKTIV Cislo Bezné Uétovné obdobie predchadzajice
cenie riadku Uctovné obdobie
a b c 1 2 3
Brutto-Cast' 1 Korekcia-casf 2 Netto Netto
DIhové cenné papiere a ostatny dihodoby finan&ny
7. majetok (065A, 069A, 06XA) - /096A/ 28 70 430 568 0 70 430 568 70 292 569
P&Zicky a ostatny dihodoby finanény majetok so
8.|zostatkovou dobou splatnosti najviac jeden rok (066A, 29 20621 521 0 20 621 521 38 586 735
067A, 069A, 06XA) - /096A/
Uty v bankdch s dobou viazanosti dihiou ako jeden
S rok (22XA) 30 0 0 0 0
10.|Obstardvany dihodoby financny majetok (043) - /096A/| 31 0 0 0 0
Poskytnuté preddavky na dihodoby finanény majetok
1) (053) - 7095/ 32 0 0 0 0
B. Obeiny majetokr. 34 +r. 41 +r. 53 +r1. 66 +1.71 33 7 258 173 0 7258 173 8 265 975
B.l Zasoby suUcet (r. 35 azr. 40) 34 0 0 0 0
B.l.1.|Material (112, 119, 11X) - /191, 19X/ 35 0 0 0 0
Nedokon&end vyroba a polotovary viastnej vyroby
2 (121, 122, 12X) - /192, 193, 19X/ 36 0 0 0 0
3.|Vvyrobky (123) - /194/ 37 0 0 0 0
4.|Zvierata (124) - /195/ 38 0 0 0 0
5.|Tovar (132, 133, 13X, 139) - /196, 19X/ 39 0 0 0 0
6.|Poskytnuté preddavky na zasoby (314A) - /391A/ 40 0 0 0 0
B.II. Dlhodobé pohladdvky sGéet (r. 42 +r. 46 azr. 52) 41 008 344 0 998 344 281 597
B.Il.1.JPohladdvky z obchodného styku sicet (r. 43 az r. 45) 42 0 0 0 0
Pohladdvky z obchodného styku voci prepojenym
1.a.|0&tovnym jednotkdm (311A, 312A, 313A, 314A, 315A, 43 0 0 0 0
31XA) - /391A/
Pohladdvky z obchodného styku v rdmci podielovej
b Ucasti okrem pohladdvok voci prepojenym Uctovnym m 0 0 0 0
"7’ljiednotkadm (311A, 312A, 313A, 314A, 315A, 31XA)
- /391A/
Ostatné pohladdavky z obchodného styku (311A, 312A,
L¢.(313a, 3144, 315A, 31XA) - 7391/ 45 0 0 0 0
2.|Cistd hodnota zdkazky (316A) 46 0 0 0 0
Ostatné pohladdavky voci prepojenym Uctovnym
3-liednotkam (351A) - /391A/ 47 0 0 0 0
Ostatné pohladdavky v rdmci podielovej UCasti okrem
4.|pohladdvok voci prepojenym Uctovnym jednotkdm 48 0 0 0 0
(351A) - /391A/
Pohladdvky voci spolocnikom, ¢lenom a zdruzeniu
5 (354A, 355A, 358A, 35XA) - /391A/ 49 0 0 0 0
6.|Pohladdvky z derivatovych operdcii (373A, 376A) 50 0 0 0 0
Iné pohladdvky (335A, 336A, 33XA, 371A, 374A, 375A,
£ 378A) - /391A/ 51 719 541 0 719 541 0
8.|Odlozend dafovd pohladdvka (481A) 52 278 803 0 278 803 281 597
B.III. Kratkodobé pohladdvky siéet (r. 54 + 1. 58 azr. 45) 53 5495 824 0 5495 824 6 847 519
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Bezprostredne
Ozna- STRANA AKTIV Cislo Bezné Uétovné obdobie predchadzajice
cenie riadku Uctovné obdobie
a b c 1 2 3
Brutto-Cast 1 Korekcia-casf 2 Netto Netto
B.III.1.JPohladdvky z obchodného styku sGéet (r. 55 azr. 57) 54 3379 299 0 3379 299 2 062 649
Pohladdvky z obchodného styku voci prepojenym
1.a.|0ctovnym jednotkdm (311A, 312A, 313A, 314A, 315A, 55 1746 461 0 1746 461 1379811
31XA) - /391A/
Pohladdvky z obchodného styku v rdmci podielovej
Ucasti okrem pohladdvok vodi prepojenym U&tovnym
101 dnotkam (311A, 3124, 313A, 314A, 315A, 31XA| 56 0 0 0 0
- /391A/
Ostatné pohladdvky z obchodného styku (311A, 312A,
1613134, 314A, 315A, 31XA) - /39147 57 1632838 0 1632838 682 838
2.|Cist& hodnota zdkazky (316A) 58 0 0 0 0
Ostatné pohladdvky voci prepojenym Uctovnym
3. iednotkéam (351A) - /391A/ 59 1502 740 0 1502 740 3515324
Ostatné pohladdavky v rdmci podielovej Ucasti okrem
4.]pohladdvok voci prepojenym Uctovnym jednotkém 60 0 0 0 0
(351A) - /391A/
5 Pohladdvky voci spolocnikom, ¢lenom a zdruzeniu 61 0 0 0 0
"|(354A, 355A, 358A, 35XA, 398A) - /391A/
6.|Socialne poistenie (336A) - /391A/ 62 0 0 0 0
Darnové pohladdvky a dotdcie (341, 342, 343, 345, 346,
"\347) - 39187 63 208 0 208 1325
8.|Pohladdvky z derivétovych operdcii (373A, 376A) 64 0 0 0 0
Iné pohladdvky (335A, 33XA, 371A, 374A, 375A, 378A
o 0P 4 S 613 577 0 613577 1268 221
- /391A/
B.IV. Kratkodoby finanény majetok sucet (r . 67 azr. 70) 66 0 0 0 0
Kratkodoby finanény majetok v prepojenych
B.IV.1.[0Gtovnych jednotkach (251A, 253A, 256A, 257A, 25XA) 67 0 0 0 0
- /291A, 29XA/
Krétkodoby finanény majetok bez kratkodobého
finanéného majetku v prepojenych Uctovnych 68 0 0 0 0
‘[iednotkach (251A, 253A, 256A, 257A, 25XA)
- /291A, 29XA/
3.|Vlastné akcie a vlastné obchodné podiely (252) 69 0 0 0 0
Obstardvany kratkodoby finanény majetok
| (259, 314A) - 72918/ 70 0 0 0 0
B.V.|Finanéné Géty r. 72 + 1. 73 71 764 005 0 764 005 1136 859
B.V.1.|Peniaze (211, 213, 21X) 72 359 0 359 75
2.|U&ty v bankdch (221A, 22X, +/- 261) 73 763 646 0 763 646 1136 784
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Bezprostredne

Ozna- STRANA AKTIV Cislo Bezné Uétovné obdobie predchadzajice

cenie riadku Uctovné obdobie
a b c 1 2 3

Brutto-Cast 1 Korekcia-casf 2 Netto Netto

c.|Casové rozlisenie sGéet (1. 75 azr. 78) 74 7 626 912 0 7 626 912 9964 571

C.1.[Naklady budtcich obdobi dlhodobé (381A, 382A) 75 5200 700 0 5200 700 7 588 899

2.|Naklady buducich obdobi kratkodobé (381A, 382A) 76 2 426 212 0 2 426 212 2 375672

3.|Prijmy buducich obdobi dlhodobé (385A) 77 0 0 0 0

4.|Prijmy buducich obdobi kratkodobé (385A) 78 0 0 0 0
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5 Cislo Bezprostredne
Ozna- STRANA PASIV Beiné predchadzajice
cenie riadku UEtovné obdobie Uctovné obdobie
a b c 4 5
Spolu viastné imanie a zavazky r. 80 +r. 101 +r. 141 79 147 798 259 166 712 126
Vlastné imanier. 81 +r.85+r.86+r.87 +r.90 +r.93 +r.
A. 97 + 80 55 058 102 57 668 041
r. 100
A.l Zakladné imanie sicet (r. 82 azr. 84) 81 25 000 25 000
A.l.1.|Za&kladné imanie (411 alebo +/- 491) 82 25 000 25 000
2.|Zmena zakladného imania +/- 419 83 0 0
3.|Pohladdvky za upisané viastné imanie (/-/353) 84 0 0
Al Emisné azio (412) 85 0 0
ALl Ostatné kapitdlové fondy (413) 86 59 338 000 59 338 000
A.lV Zakonné rezervné fondy r. 88 +r. 89 87 7 500 7 500
Z&konny rezervny fond a nedelitelny fond (417A, 418,
AIV.1. 421A, 422) 88 7 500 7 500
Rezervny fond na vlastné akcie a viastné podiely (417A,
2. 89 0 0
421A)
A.V. Ostatné fondy zo ziskur. 91 +r. 92 920 0 0
A.V.1.|Statutérne fondy (423, 42X) 91 0 0
2.|Ostatné fondy (427, 42X) 92 0 0
A.VI. Ocenovacie rozdiely z precenenia siéet (1. 94 azr. 96) 93 0 0
AVIL Ocenovacie rozdiely z precenenia majetku a zdvézkov 04 0 0
Sl [CTAVET
Ocenovacie rozdiely z kapitdlovych UCastin
21 (+1- 415) % 0 0
3 Ocenovacie rozdiely z precenenia pri zliCeni, splynuti a 96 0 0
‘Irozdeleni (+/- 416)
A.VIl. |Vysledok hospodarenia minulych rokov r. 98 +r. 99 97 -1 702 459 -1281 194
A.VIl.1.[Nerozdeleny zisk minulych rokov (428) 98 0 0
2.|Neuhradena strata minulych rokov (/-/429) 99 -1 702 459 -1 281 194
Vysledok hospoddrenia za G&tovné obdobie po zdaneni
AVII. |/+-/ r.01-(r.81+r.85+r.86+r.87+r.90+r.93+r.97 100 -2 609 939 -421 265
+r.101 +r. 141)
Zavazky r. 102 +r. 118 +r. 121 +r. 122 +r. 136 +r. 139 +
B. r. 140 Y 101 92 740 157 109 043 491
B.l. Dlhodobé zavdzky sucet (r. 103 +r. 107 azr. 117) 102 901 297 418 52 195 926
Dlhodobé zavazky z obchodného styku siéet
BLLLr 104 azr. 106) 103 0 0
1a Z,dedeY z c?bchodr?ého styku voci prepojenym 104 0 0
Uctovnym jednotkdm (321A, 475A, 476A)
Zavazky z obchodného styku v rdmci podielovej Ucasti
1.b.|okrem zavdazkov voci prepojenym Uctovnym jednotkdm| 105 0 0
(321A, 475A, 476A)
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5 Cislo Bezprostredne
Ozna- STRANA PASIV Beiné predchadzajice
cenie riadku UEtovné obdobie Uctovné obdobie
a b c 4 5
1.c.|Ostatné zavazky z obchodného styku (321A, 475A, 476A)| 106 0 0
2.|Cistd hodnota zdkazky (316A) 107 0 0
a Ostatné zavazky voci prepojenym Uctovnym jednotkdm 108 0 0
(471A, 47TXA)
Ostatné zavazky v rdmci podielovej UCasti okrem
4.|z&vazkov vodli prepojenym UEtovnym jednotkdm (471A, | 109 0 0
47XA)
5.|Ostatné dihodobé zavézky (479A, 47XA) 110 8 584 299 8 106 666
6.|DIhodobé prijaté preddavky (475A) 111 0 0
7.|Dlhodobé zmenky na Uhradu (478A) 112 0 0
8.|Vydané dihopisy (473A/-/255A) 113 82 500 000 43 780 000
9.|7avézky zo socidineho fondu (472) 114 13 119 9 260
10.|Iné dihodobé zavazky (336A, 372A, 474A, 47XA) 115 200 000 300 000
11.|DIhodobé zavazky z derivatovych operdcii (373A, 377A) | 116 0 0
12.|Odlozeny dariovy zdvdzok (481A) 117 0 0
B.II. Dlhodobé rezervy r. 119 +r. 120 118 0 0
B.Il.1.|Zakonné rezervy (451A) 119 0 0
2.|Ostatné rezervy (459A, 45XA) 120 0 0
B.III. Dlhodobé bankové Gvery (461A, 46XA) 121 0 0
B.IV. Kratkodobé zavézky sGéet (r. 123 +r. 127 azr. 135) 122 342 710 340 718
B.IV.1. JZavézky z obchodného styku sucet (r.124 azr. 126) 123 106 424 217 108
Zavazky z obchodného styku voci prepojenym
1.a.|Uctovnym jednotkdm (321A, 322A, 324A, 325A, 326A, 124 324 0
32XA, 4T5A, 476A, 478A, 47XA)
Zavazky z obchodného styku v rdmci podielovej Ucasti
b okrem zavdazkov voci prepojenym Uctovnym jednotkdm 125 0 0
"T[(321A, 322A, 324A, 325A, 326A, 32XA, 475A, 4T6A, 478A,
47XA)
Ostatné zavézky z obchodného styku (321A, 322A, 324A,
Le. 325A, 326A, 32XA, 475A, 476A, 478A, 47XA) 126 106 100 217108
2.|Cistd hodnota zdkazky (316A) 127 0 0
3 Ostatné zavazky voci prepojenym Uctovnym jednotkdm 128 0 0
‘[361A, 36XA, 471A, 47XA)
Ostatné zavazky v rdmci podielovej UCasti okrem
4.|zavazkov voéi prepojenym GEtovnym jednotkdm (361A, | 129 0 0
36XA, 471A, 47XA)
5 Z&vazky voci spolocnikom a zdruzeniu (364, 365, 366, 130 0 0
1367, 368, 398A, 478A, 479A)
6.|Zavézky vo&i zamestnancom (331, 333, 33X, 479A) 131 6 843 10942
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5 Cislo Bezprostredne
Ozna- STRANA PASIV Beiné predchadzajice
cenie riadku UEtovné obdobie Uctovné obdobie
a b c 4 5
7.|zavazky zo socialneho poistenia (336A) 132 4 260 5034
5. Darové zavazky a dotdcie (341, 342, 343, 345, 346, 347, 133 6133 7628
34X)
9.|Zavazky z derivatovych operacii (373A, 377A) 134 0 0
10.|Iné zavazky (372A, 379A, 474A, 4T5A, 479A, 4TXA) 135 219 050 100 007
B.V. Kratkodobé rezervy r. 137 +r. 138 136 407 773 355 528
B.V.1.|Zakonné rezervy (323A, 451A) 137 54 170 54 778
2.|Ostatné rezervy (323A, 32X, 459A, 45XA) 138 353 603 300 750
B.VI. Beiné bankové Uvery (221A, 231, 232, 23X, 461A, 46XA) | 139 0 574
Kratk é fi €né vy i (241, 249, 24X, 473A, /-
BVIL ratkodobé finanéné vypomoci (| 9 3A, / 140 692 256 56 150 744
/255A)
C. Casové rozlisenie su&et (r. 142 az r. 145) 141 0 594
C.1.|Vvydavky budicich obdobi dlhodobé (383A) 142 0 0
2.|Vydavky budtcich obdobi kratkodobé (383A) 143 0 594
3.|Vynosy budtcich obdobi dihodobé (384A) 144 0 0
4.|Vynosy buducich obdobi kratkodobé (384A) 145 0 0
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Skuto€nost
- Text f 4 i
(?zna ex ¢IS|O beiné GEtovné obdobie bezproslt[edne,predch:fldzajuce
cenie riadku uctovné obdobie
a b c 1 2
»  |Cisty obrat (ast Gét. tr. 6 podla zakona) 01 4 405 030 4725 598
- Vynosyvz hospodadrskej €innosti spolu sucet 02 769 179 1728 466
(r.03 azr. 09)
Trzby z predaja tovaru (604, 607) 03 0 0
II.  |Trzby z predaja viastnych vyrobkov (601) 04 0 0
IIl.  |Trzby z predaja sluzieb (602, 606) 05 0 0
v, le'nveny §Tovu ‘an'JTroorgonizo(:n\'/ch z&sob (+/-) 06 0 0
(UCtovd skupina 61)
V. |Aktfivécia (U&tova skupina 62) 07 0 0
i Trzby z predaja dihodobého nehmotného majetku, 08 0 0
" |dIhodobého hmotného majetku a materialu (641, 642)
Ostatné vynosy z hospoddrskej Cinnosti (644, 645, 646,
Vi, 648, 655, 657) 09 769 179 1728 466
Ndklady na hospoddrsku éinnost spolur. 11 +r. 12 +r.
- 13+r.14+r.15+r.20+r. 21 +r. 24 +r.25+71. 26 10 1305 856 992 002
Ndklady vynaloZené na obstaranie predaného tovaru
A (504, 507) n 0 0
Spotreba materialu, energie a ostatnych
B. neskladovatelnych doddvok (501, 502, 503) 12 439 359
C. Opravné polozky k zasobdm (+/-) (505) 13 0 0
D. Sluzby (U&tovd skupina 51) 14 394 363 356 944
E. Osobné ndklady sucet (r. 16 azr. 19) 15 883 089 604 977
E.1. Mzdové naklady (521, 522) 16 763 547 528 611
2. |Odmeny ¢lenom orgdnov spoloc¢nosti a druzstva (523) 17 0 0
3. |Naklady na socialne poistenie (524, 525, 526) 18 114 233 74 157
4. Socialne naklady (527, 528) 19 5309 2 209
F. Dane a poplatky (U&tova skupina 53) 20 56 56
Odpisy a opravné polozky k dlhodobému
G. nehmotnému majetku a dlhodobému hmotnému 21 300 300
majetku (r. 22 +r. 23)
Odpisy dlhodobého nehmotného majetku a
Gl dlhodobého hmotného majetku (551) 22 300 300
) Opravné polozky k dlhodobému nehmotnému 3 0 0
: majetku a dlhodobému hmotnému majetku (+/-) (553)
H Zostatkova cena predaného dlhodobého majetku a 24 0 0
! predaného materialu (541, 542)
Opravné polozky k pohladdvkam (+/-) (547) 25 0 0
1 Ostatné ndklady na hospoddrsku cinnost 2 27 609 29 366

(543, 544, 545, 546, 548, 549, 555, 557)
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Skuto€nost
- Text i — . - B
(?zna ex ¢IS|O beiné GEtovné obdobie bezproslt[edne,predch:fldzajuce
cenie riadku uctovné obdobie
a b c 1 2
. P P . (4.
ek Vysledok hospoddrenia z hospoddrskej cinnosti (+/-) 27 536 677 736 464
(r.02-r.10)
Pridand hodnota (r. 03 +r. 04 +r. 05 + 1. 06 + 1. 07)
* - -
-(r.11+r. 12+r1.13+7r1. 14) 28 394 802 357 303
Vynosy z finanénej €innosti spolu r. 30 +r. 31 + 1. 35
N +1.30+1.42+1. 43 +1. 44 29 4405031 4925 228
VIIIl. |Trzby z predaja cennych papierov a podielov (661) 30 0 0
X, V\}nosyvz dihodobého finanéného majetku sucet a1 0 0
(r.32 azr. 34)
X1 Vynosy z cennych papierov a podielov od 22 0 0
|prepojenych Uctovnych jednotiek (665A)
Vynosy z cennych papierov a podielov v podielovej
2.|0Casti okrem vynosov prepojenych U&tovnych 33 0 0
jednotiek (665A)
3.|Ostatné vynosy z cennych papierov a podielov (665A) 34 0 0
X V\}nosyvz krédtkodobého finanéného majetku sucet 35 0 0
(r.36 azr. 38)
Y1 Vynosy z kratkodobého finanéného majetku od 6 0 0
|prepojenych UCtovnych jednotiek (666A)
Vynosy z krdtkodobého financného majetku v
2.|podielovej GCasti okrem vynosov prepojenych 37 0 0
Uctovnych jednoftiek (666A)
3 Ostatné vynosy z krdtkodobého finanéného majetku 38 0
‘[(666A)
XI. |Vynosové aroky (r. 40 +r. 41) 39 4 405 030 4 725 597
. . - L ok
Y1 Vynosové Uroky od prepojenych Uctovnych jednotie 40 4341671 4600 319
(662A)
2.|Ostatné vynosové troky (662A) 41 63 359 125 278
XIl.  |Kurzové zisky (663) 42 1 46 373
il Vynosy z precenenia cennych papierov a vynosy z 43 0 0
" |derivatovych operacii (664, 667)
XIV. |Ostatné vynosy z finan&nej &innosti (668) 44 0 153 258
Ndklady na finanénu &innost spolur. 46 +r. 47 +r. 48
- +r.49+r.52+r.53+r.54 45 6475499 6100 621
K. Predané cenné papiere a podiely (561) 46 0 0
L. Ndklady na kratkodoby finan&ny majetok (566) 47 0 0
M. Opravné polozky k finanénému majetku (+/-) (565) 48 0 0
N. Nakladové droky (r. 50 + r. 51) 49 5 368 357 5511835
NL Ndkladoveé Uroky pre prepojené Uctovné jednotky 50 954 0
(562A)

2. |Ostatné nakladové uroky (562A) 51 5 367 403 5511835
0. Kurzové straty (563) 52 47 556 441 298
P Naklady na precenenie cennych papierov a naklady 53 0 0

’ na derivatové operacie (564, 567)

10
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Skutocnost
(?zna— Text ¢i5|0 beiné G&tovné obdobie bezproslt[edne,predchféldzajﬂce
cenie riadku ucétovné obdobie
a b c 1 2
Q. Ostatné ndklady na finanénd Einnost (568, 569) 54 1 059 586 147 488
. Vysledok hospoddrenia z finan¢nej ¢innosti (+/-) 55 2 070 468 1175 393
(r.29 -r. 45)
ek Vysledok hospoddrenia za G&tovné obdobie pred } )
zdanenim (+/-) (r. 27 +r. 55) 56 2607145 438 929
R. Dari z prijmov (r. 58 + r. 59) 57 2794 -17 664
R.1. Daf z prijmov splatnd (591, 595) 58 0 2880
2. |Dani z prijmov odlozend (+/-) (592) 59 2794 -20 544
Prevod podielov na vysledku hospodarenia
S spolocnikom [+/- 596) 60 0 0
. Vysledok hospoddrenia za G&tovné obdobie po } )
zdaneni (+/-) (. 56 - 1. 57 - 1. 60) 61 2609939 421 265

11



JOJ Media House, a. s. Uttovna zavierka k 31.12.2018

Poznamky Ug PODV 3 - 01 (¢e) |a]5]9]2]0]2]0]6]

DIC [2]0]2[3]1]4]1]9]4]5]

A. VSEOBECNE INFORMACIE
1. Obchodné meno a sidlo spolo¢nosti:

JOJ Media House, a. s.
Breétanova 1
831 01 Bratislava

Hlavnymi ¢innost’ami Spolo¢nosti su:
—  prendjom nehnutelnosti, bytovych a nebytovych priestorov bez poskytovania inych ako zékladnych sluZieb spojenych
S prenajmom,
—  Cinnosti podnikatel'skych, organizaénych a ekonomickych poradcov,
— reklamné a marketingové sluzhby,
—  prieskum trhu a verejnej mienky,
— organizovanie kultirnych a inych spolo¢enskych podujati,
—  kupa tovaru na ucely jeho predaja koneénému spotrebitelovi (maloobchod) alebo inym prevadzkovatel'om Zivnosti
(velkoobchod),
—  sprostredkovatel’ska ¢innost’ v oblasti obchodu, sluZieb a vyroby,
— administrativne sluzby,
—  (istiace a upratovacie prace,
—  pocitacové sluzby,
—  vydavatel'ska ¢innost,
—  faktoring a forfaiting,
—  financny leasing,
—  prengjom hnutelnych veci,
—  prendjom nehnutelnosti spojeny s poskytovanim inych nez zékladnych sluZieb spojenych s prenajmom.

2. Udaje o0 neobmedzenom ruéeni
Spolo¢nost’ nie je neobmedzene rudiacim spoloénikom v inych spolo¢nostiach podl'a § 56 ods. 5 Obchodného zakonnika,
ani podl'a podobnych ustanoveni inych predpisov.

3. Datum schvalenia u¢tovnej zavierky za predchadzajuce uctovné obdobie
Uc¢tovna zavierka Spolocnosti k 31. decembru 2017, za predchadzajiice u¢tovné obdobie, bola schvalena valnym
zhromaZdenim Spolo¢nosti 27. aprila 2018.

4.  Pravny dovod na zostavenie ic¢tovnej zavierky
Uttovna zévierka Spolo¢nosti k 31. decembru 2018 je zostavena ako riadna étovna zévierka podla § 17 ods. 6 zakona
NR SR & 431/2002 Z.z. ou&tovnictve (dalej ,,zdkon o uétovnictve) za uétovné obdobie od 1. januara 2018
do 31. decembra 2018.

Uttovna zavierka je uréena pre pouzivatelov, ktori maji primerané znalosti o obchodnych a ekonomickych ¢innostiach
a G¢tovnictve a ktori analyzuju tieto informécie s primeranou pozornostou. U¢tovna zavierka neposkytuje a ani nemoze

poskytovat’ vietky informacie, ktoré by existujuci a potencionalni investori, poskytovatelia Uverov a poziciek a infi veritelia,
mohli potrebovat’. Tito pouzivatelia musia relevantné informdcie ziskat’ z inych zdrojov.

5. Informaécie o skupine
Spolo¢nost’ zostavuje konsolidovanu uétovnt zavierku spolocnosti JOJ Media House, a. s., Breétanova 1, 831 01
Bratislava. Konsolidovanu uctovntl zavierku je mozné dostat’ na adrese spoloc¢nosti. Materskou spolocnostou JOJ Media
House, a. s. je spolo¢nost’ TV JOJ L.P., so sidlom Klimentos, 41 - 43 KLIMENTOS TOWER, 2nd floor, Flat/Office 21,
1061 Nikoézia, Cyprus. V mene spoloénosti TV JOJ L.P. ako generalny partner kona spolo¢nost HERNADO LIMITED,
ktora vykonava kontrolu nad spolo¢nost'ou JOJ Media House, a. S.

Konsolidovana G¢tovna zavierka JOJ Media House, a. s. sa nezahfiia do Ziadnej inej konsolidovanej uctovnej zavierky,
ked’Ze spolo¢nost HERNADO LIMITED nespliia podmienky zostavenia konsolidovanej ti€tovnej zavierky.

6. Pocet zamestnancov
Priemerny prepocitany podet zamestnancov Spolo¢nosti v iétovnom obdobi 2018 bol 3 (v uétovnom obdobi 2017 bol 3).

Pocet zamestnancov k 31. decembru 2018 bol 7, z toho 2 vedici zamestnanci (k 31. decembru 2017 to bolo
7 zamestnancov, z toho 2 ved(ci zamestnanci).
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B. INFORMACIE O PRIJATYCH POSTUPOCH

1. Vychodiska pre zostavenie uctovnej zavierky
Uctovna zavierka bola zostavena za predpokladu, Ze Spoloénost’ bude nepretrZite pokracovat’ vo svojej ¢innosti (going
concern).

Uttovné metédy a vieobecné Giétovné zasady boli iétovnou jednotkou konzistentne aplikované.

2. PouZitie odhadov a Gsudkov
Zostavenie Gctovnej zavierky si vyzaduje, aby manazment Spolo¢nosti urobil usudky, odhady a predpoklady, ktoré
ovplyviiuju aplikaciu Gétovnych metéd a Gétovnych zasad ahodnotu vykazovaného majetku, zavazkov, vynosov
a nakladov. Odhady a suvisiace predpoklady su zaloZené na minulych skisenostiach ainych rozliénych faktoroch,
povazovanych za primerané okolnostiam, na zaklade ktorych sa formuje vychodisko pre postdenie uc¢tovnych hodnot
majetku a zavéazkov, ktoré nie sd zrejmé z inych zdrojov. Skutoéné vysledky sa preto mozu 1isit’ od odhadov.

Odhady asuvisiace predpoklady si neustdle prehodnocované. Korekcie Gétovnych odhadov nie su  vykdzané
retrospektivne, ale st vykazané v obdobi, v ktorom je odhad korigovany, ak korekcia ovplyviiuje iba toto obdobie, alebo
v obdobi korekcie a v budicich obdobiach, ak korekcia ovplyviiuje toto aj budice obdobia.

Usudky
V suvislosti s aplikaciou u¢tovnych metdd a Gétovnych zasad Spolocnosti nie sU potrebné také Usudky, ktoré by mali
vyznamny dopad na hodnoty vykazané v Gi¢tovnej zavierke.

Neistoty v odhadoch a predpokladoch
Informécie o tych neistotach v predpokladoch a odhadoch, pri ktorych existuje signifikantné riziko, ze by mohli viest
k vyznamnej Uprave v nasledujiicom Gétovnom obdobi st bliZSie opisané v nasledujicich bodoch poznamok:

®  test na znizenie hodnoty dlhodobého finanéného majetku — kI'aCové predpoklady tykajice sa odhadu znizenia
buducich ekonomickych 0Zitkov.

3. Dlhodoby nehmotny majetok a dlhodoby hmotny majetok
Dlhodoby majetok nakupovany sa ocefiuje obstardvacou cenou, ktora zahffia cenu obstarania a naklady suvisiace
s obstaranim (clo, prepravu, montaz, poistné a pod.), zniZzenl o dobropisy, skonta, rabaty, zl'avy z ceny, bonusy a pod.

Sucast'ou obstaravacej ceny dlhodobého majetku nie su Uroky z Uverov, ktoré vznikli do momentu uvedenia dlhodobého
majetku do pouZivania.

Dlhodoby majetok vytvoreny vlastnou ¢innostou sa ocefiuje vlastnymi nakladmi. Vlastnymi nakladmi su vsetky priame
naklady vynaloZené na vyrobu alebo int ¢innost’ a nepriame néklady, ktoré sa vzt'ahuju na vyrobu alebo indi innost’.

Odpisy dlhodobého nehmotného majetku st stanovené vychadzajuc z predpokladanej doby jeho pouzivania
a predpokladaného priebehu jeho opotrebenia.

Odpisovat’ sa za¢ina v mesiaci uvedenia dlhodobého majetku do pouzivania. Drobny dlhodoby nehmotny majetok, ktorého
obstaravacia cena (resp. vlastné naklady) je 663,87 EUR a niZSia, sa povaZuje za naklad a uétuje sa na i¢et 518 — Ostatné
sluzby.

Predpokladana doba pouZivania, metdda odpisovania a odpisova sadzba st uvedené v nasledujticej tabulke:

Predpokladana Metoda Rocna odpisova
doba pouzivania odpisovania sadzbav %
v rokoch
Softvér 4 linedrna 25
Drobny dihodoby nehmotny majetok rozna ‘ed”OOJS?:Vy 100

Metody odpisovania, doby pouZitel'nosti a zostatkové hodnoty sa prehodnocuji ku diiu, ku ktorému sa zostavuje uctovna
zavierka, a ak je to potrebné, urobia sa Gpravy.

Odpisy dlhodobého hmotného majetku si stanovené vychadzajuc z predpokladanej doby jeho pouZivania
a predpokladaného priebehu jeho opotrebenia.
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Odpisovat’ sa za¢ina v mesiaci uvedenia dlhodobého majetku do pouZivania. Drobny dlhodoby hmotny majetok, ktorého
obstardvacia cena (resp. vlastné naklady) je 331,94 EUR a niZSia, sa povaZuje za zasoby a u¢tuje sa do nakladov pri jeho
vydani do spotreby.

Metddy odpisovania, doby pouZitelnosti a zostatkové hodnoty sa prehodnocuju ku diu, ku ktorému sa zostavuje i&tovna
zavierka, a ak je to potrebné, urobia sa Gpravy.

4. DIlhodoby finanény majetok
Ako dlhodoby finanény majetok Spolo¢nost’ vykazuje podielové cenné papiere a podiely v prepojenych uctovnych
jednotkéch, podielové cenné papiere a podiely s podielovou ugast'ou okrem v prepojenych Gétovnych jednotkach a ostatné

realizovatel'né cenné papiere a podiely, ako aj p6zic¢ky poskytnuté prepojenym uétovnym jednotkam.

Dlhodoby finanény majetok sa pri obstarani (prvotné ocenenie) ocefiuje obstaravacou cenou vratane nakladov sdvisiacich
s obstaranim (poplatky, provizie za sprostredkovanie a pod.). Su¢ast'ou obstaravacej ceny cennych papierov nie su aroky
z Gverov na obstaranie cennych papierov a podielov, kurzové rozdiely a nédklady spojené s drzbou cenného papiera
a podielu.

Ku ditu, ku ktorému sa zostavuje uctovna zavierka sa dlhodoby finanény majetok ocefuje takto:

e Podielové cenné papiere a podiely v dcérskych, spolonych a pridruzenych uétovnych jednotkach: obstardvacou cenou
upravenou o pripadné zniZenie ich hodnoty oproti ich oceneniu v uétovnictve.

®  Pozicky prepojenym udtovnym jednotkdm: obstardvacou cenou upravenou o pripadné zniZenie ich hodnoty oproti ich
oceneniu v uétovnictve.

5.  PohPadavky
Pohladavky pri ich vzniku sa ocenujt ich menovitou hodnotou; postiipené pohl'adavky a pohl'adavky nadobudnuté vkladom
do zékladného imania sa ocefiuju obstaravacou cenou vratane nakladov stivisiacich s obstaranim. Toto ocenenie sa znizuje
o pochybné a nevymozite'né pohl'adavky.

Pri dlhodobych pozickach a pohladavkach, ak je zostatkova doba splatnosti pohl'adavky alebo po6zicky dlhsia ako jeden
rok, upravuje sa hodnota tejto pohl'adavky alebo pdzicky formou opravnej polozky, ktora predstavuje rozdiel medzi
menovitou a si¢asnou hodnotou pohl'adavky. Sti¢asna hodnota pohladavky sa pocita ak sucet sG¢inov buducich penaznych

prijmov a prislusnych diskontnych faktorov.

6. Financné ucty
Finan¢né ucty tvori pefiazna hotovost, ceniny, zostatky na bankovych ti¢toch a ocenujii sa menovitou hodnotou. Znizenie
ich hodnoty sa vyjadruje opravnou polozkou.

7. Naklady buducich obdobi a prijmy budtcich obdobi
Néklady buddcich obdobi a prijmy buddcich obdobi sa vykazuji vo vyske, ktora je potrebna na dodrzanie zasady vecnej
a Casovej suvislosti s uc¢tovnym obdobim.

8.  ZniZenie hodnoty majetku a opravné polozky
Opravné polozky sa tvoria na zaklade zasady opatrnosti, ak je opodstatnené predpokladat’, Ze doslo k zniZeniu hodnoty
majetku oproti jeho oceneniu v actovnictve. Opravna polozka sa uctuje v sume opodstatneného predpokladu zniZenia
hodnoty majetku oproti jeho oceneniu v Gétovnictve. Opravné poloZzky sa zruSia alebo zmeni sa ich vy3Ska, ak nastane zmena
predpokladu zniZenia hodnoty.

ZniZenie hodnoty dlhodobého majetku a zdsob

Ku kazdému diiu, ku ktorému sa zostavuje étovna zavierka, je uétovna hodnota majetku Spolo¢nosti, iného ako odlozenej
datiovej pohladavky (pozri bod B.12. OdloZené dane) posudzovanad s cielom zistit’, ¢i existuju indikatory, Ze by mohlo
dojst’ k zniZeniu hodnoty majetku. Ak takéto indikatory existuju, potom sa odhadn( predpokladané buduce ekonomické
0Zitky z daného majetku.

Opravné polozky vykéazané v predchadzajlcich obdobiach sa prehodnocuju ku kazdému diiu, ku ktorému sa zostavuje
uétovna zavierka s cielom zistit, ¢i existuji indikatory, ktoré by naznadovali, Ze doslo k zmene v predpoklade zniZenia
hodnoty majetku alebo tento predpoklad prestal existovat. Opravna polozka sa zrusi, ak doslo k zmene predpokladov
pouzitych na uréenie predpokladanych ekonomickych uzitkov z daného majetku. Opravna polozka sa zrusi len v rozsahu,
v akom Gétovna hodnota majetku neprevysi ti Gétovni hodnotu, ktora by bola stanovena po zohladneni odpisov, ak by
opravna polozka nebola vykazana.
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ZniZenie hodnoty financného majetku a pohladdavok
Ku kazdému diiu, ku ktorému sa zostavuje actovna zavierka sa finanény majetok, ktory nie je oceneny realnou hodnotou
posudzuje s cielom zistit,, ¢i existujui objektivne dokazy zniZenia jeho hodnoty.

Medzi objektivne dokazy o znizeni hodnoty finanéného majetku patri nesplacanie dlhu alebo protipravne konanie dlZnika,
reStrukturalizacia pohladavok Spolo¢nosti za podmienok, o ktorych by Spolo¢nost’ za normalnej situcie neuvazovala,
indikécie, Ze na majetok dlznika alebo emitenta bude vyhlaseny konkurz, alebo skuto¢nost, Ze pre cenny papier prestal
existovat’ aktivny trh. Objektivnym dbkazom zniZenia hodnoty investicii do majetkovych cennych papierov je aj vyznamné
alebo dlhodobé zniZenie ich redlnej hodnoty pod urovei ich obstaravacej ceny.

Predpokladané buduce ekonomické 0zitky z investicii Spoloénosti v podielovych cennych papieroch a v podieloch
a z pohladavok sa vypoéitaju ako si¢asna hodnota odhadovanych diskontovanych buducich penaznych tokov. Pri uréeni
navratnej hodnoty Uverov a pohladavok sa tieZ berie do ivahy schopnost’ a vykonnost” dlznika a hodnota kolateralov
a zéruk od tretich stran.

Opravna polozka sa zrusi, ak nasledné zvySenie predpokladanych buducich ekonomickych uzitkov mozno objektivne spéjat
s udalost'ou, ktord nastala po vykéazani opravnej polozky.

9. Zavazky
Zavizky pri ich vzniku sa ocefiuji menovitou hodnotou. Zavizky pri ich prevzati sa ocefiuju obstaravacou cenou. Ak sa pri
inventarizécii zisti, Ze suma zévézkov je ind ako ich vyska v uétovnictve, uvedi sa zavizky v G¢tovnictve a v Gitovne;j
zavierke v tomto zistenom oceneni.

10. Rezervy

Rezerva je zavézok predstavujuci existujucu povinnost’ Spolo¢nosti, ktora vznikla z minulych udalosti a je pravdepodobné,
Ze v budicnosti znizi jej ekonomické 0zitky. Rezervy si zavéazky s neuréitym Casovym vymedzenim alebo vyskou
a ocenuju sa odhadom v sume potrebnej na splnenie existujicej povinnosti ku diiu, ku ktorému sa zostavuje uctovna
zavierka.

Tvorba rezervy sa uctuje na vecne prislusny nakladovy alebo majetkovy tcet, ku ktorému zavazok prislucha. Pouzitie
rezervy sa uctuje na tarchu vecne prislusného uctu rezerv so suvztaznym zapisom v prospech vecne prislusného Gctu
zavazkov. Rozpustenie nepotrebnej rezervy alebo jej Casti sa uétuje opaénym uétovnym zapisom ako sa Gétovala tvorba
rezervy.

Tvorba rezervy na bonusy, rabaty, skontd a vratenie kipnej ceny pri reklamacii sa Gétuje ako zniZenie povodne
dosiahnutych vynosov so suvzt'aznym zapisom v prospech uctu rezerv.

11. Zamestnanecké poZitky

Platy, mzdy, prispevky do déchodkovych a poistnych fondov, platena ro¢na dovolenka a platend zdravotnd dovolenka,
bonusy a ostatné nepenazné pozitky (napr. zdravotna starostlivost’) sa uétuji v uétovnom obdobi, s ktorym vecne a ¢asovo
stvisia.

12. OdloZené dane
Odlozené dane (odlozena danova pohl'adavka a odlozeny danovy zavizok) sa vztahuju na:
a) docasné rozdiely medzi uétovnou hodnotou majetku a uétovnou hodnotou zavizkov vykazanou v stvahe a ich
datiovou zékladniou,
b) moznost umorovat’ dafiovu stratu v buducnosti, ktorou sa rozumie moznost’ odpocitat’ dafiovu stratu od zakladu
dane v budutcnosti,
€) moznost previest nevyuzité¢ daiové odpocty a iné danové naroky do budtcich obdobi.

Odlozena danova pohl'adavka ani odlozeny daniovy zavizok sa neuctuje pri:

® docasnych rozdieloch pri prvotnom zatGétovani (angl. initial recognition) majetku alebo zavézku v tétovnictve, ak
Vv Case prvotného zauctovania nema tento uctovny pripad vplyv ani na vysledok hospodarenia ani na zaklad dane
a zaroven nejde o kombinéciu podnikov (t. j. nejde o uétovny pripad vznikajuci u kupujdceho pri kipe podniku alebo
Casti podniku, prijimatela vkladu podniku alebo Casti podniku alebo u néstupnickej Gctovnej jednotke pri zluceni,
splynuti alebo rozdelent),

e docasnych rozdieloch suvisiacich s podielmi v dcérskych, spoloénych a pridruzenych Gétovnych jednotkach, ak
Spoloé¢nost’ je schopna ovplyvnit vyrovnanie tychto doasnych rozdielov a je pravdepodobné, Ze tieto docasné rozdiely
nebudud vyrovnané v blizkej budicnosti,

e  docasnych rozdieloch pri prvotnom zat&tovani goodwillu alebo zaporného goodwillu.
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O odloZenej dafiovej pohladavke z odpocitatelnych dodasnych rozdielov, z nevyuzitych dafiovych strat a nevyuZitych
datiovych odpoctov a inych danovych narokov sa Gctuje len vtedy, ak je pravdepodobné, ze budici zaklad dane, voci
ktorému ich bude mozné vyuzit,, je dosiahnutelny. OdloZena daiova pohl'adéavka sa preveruje ku kazdému diu, ku ktorému
sa zostavuje uétovna zavierka a znizuje sa vo vyske, v akej je nepravdepodobné, Ze zaklad dane z prijmov bude dosiahnuty.

Pri vypocte odloZenej dane sa pouzije sadzba dane z prijmov, o ktorej sa predpoklada, Ze bude platit’ v Ease vyrovnania
odloZenej dane.

V stivahe sa odlozena dafiova pohl'adavka a odlozeny daniovy zavizok vykazuju samostatne. Ak sa vztahuju na odlozenu
dafn z prijmov toho istého dafiovnika a ide o ten isty dafiovy urad, moze sa vykazat' len vysledny zostatok Gcétu 481 —
Odlozeny danovy zavézok a odloZena danova pohl'adavka.

13. Vydavky buducich obdobi a vynosy buddcich obdobi
Vydavky budUcich obdobi a vynosy buddcich obdobi sa vykazuji vo vyske, ktora je potrebna na dodrZanie zasady vecnej
a Casovej suvislosti s uc¢tovnym obdobim.

14. Cudzia mena

Majetok a zavizky vyjadrené v cudzej mene sa ku diiu uskutoCnenia uctovného pripadu prepocitavajii na menu euro
referenénym vymennym kurzom uréenym a vyhlasenym Eurépskou centralnou bankou alebo Narodnou bankou Slovenska
v defi predchadzajici ditu uskutoénenia ugtovného pripadu (dalej ako referenény kurz).

Na ocenenie prirastku cudzej meny naklpenej za euro sa pouZije kurz, za ktory bola tto cudzia mena nakipena.

Na ocenenie prirastku cudzej meny nakipenej za ind cudziu menu sa pouZzije hodnota inej cudzej meny v eurdch alebo na
ocenenie prirastku cudzej meny v eurdch sa pouzije referenény kurz v defi uzavretia obchodu.

Na ocenenie cudzej meny obstardvanej v rAmci menového derivéatu

® ak je zmluvnou stranou banka alebo pobocka zahrani¢nej banky, pouZije sa ku ditu ocenenia kurz banky alebo pobocky
zahrani¢nej banky, ktord je zmluvnou stranou tohto menového derivatu alebo sa pouzije referencény kurz ku diu
ocenenia,

® ak zmluvnou stranou nie je banka alebo pobocka zahrani¢nej banky, pouZije sa na ocenenie referenény kurz ku diu
ocenenia.

Na Ubytok rovnakej cudzej meny v hotovosti alebo z devizového G¢tu sa na prepocet cudzej meny na eura pouZije cena
zistena vazenym aritmetickym priemerom.

Prijaté a poskytnuté preddavky v cudzej mene prostrednictvom uétu vedeného v tejto cudzej mene sa prepoditavajii na
menu euro referenénym vymennym kurzom uréenym a vyhlasenym Eurépskou centralnou bankou alebo Narodnou bankou
Slovenska v defi predchadzajtci diiu uskutoénenia uctovného pripadu.

Prijaté a poskytnuté preddavky v cudzej mene na G¢et zriadeny v eurdch a z Gétu zriadeného v eurach sa prepocitavaji na
menu euro kurzom, za ktory boli tieto hodnoty nakipené alebo predané.

Ku diu, ku ktorému sa zostavuje uctovna zavierka, sa uz neprepocitavaji.
Majetok a zavazky vyjadrené v cudzej mene (okrem prijatych a poskytnutych preddavkov) sa ku diiu, ku ktorému sa
zostavuje Gtovna zavierka, prepocitavaji na menu euro referenénym vymennym kurzom uréenym a vyhlasenym

Eurdpskou centralnou bankou alebo Narodnou bankou Slovenska v dei, ku ktorému sa zostavuje t¢tovna zavierka, a Gétuju
sa s vplyvom na vysledok hospodérenia.
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15.  Vynosy
Trzby za vlastné vykony a tovar neobsahuju da z pridanej hodnoty. St tieZ znizené o zl'avy a zrazky (rabaty, bonusy, skonta,
dobropisy a pod.), bez ohl'adu na to, ¢i zdkaznik mal vopred na zl'avu narok, alebo ¢i ide o dodato¢ne uznana zl'avu.

Trzby z predaja vyrobkov a tovaru sa vykazuju v dei splnenia dodavky podla Obchodného zdkonnika, podla Incoterms
alebo inych podmienok dohodnutych v zmluve.

Trzby z predaja sluZieb sa vykazuju v tétovnom obdobi, v ktorom boli sluzby poskytnuté.
Vynosové uroky sa G¢tuji rovnomerne v u¢tovnych obdobiach, ktorych sa vecne a ¢asovo tykaju.

16. Porovnatel’né udaje

Ak v désledku zmeny uctovnych metod a actovnych zasad nie st hodnoty za bezprostredne predchadzajiuce Gctovné
obdobie v jednotlivych stcastiach Gctovnej zavierky porovnatelné, uvadza sa vysvetlenie o neporovnatelnych hodnotéach
v poznamkach.

17. Oprava chyb minulych obdobi

Ak Spolo¢nost’ zisti v beznom t€tovnom obdobi vyznamnt chybu tykajucu sa minulych uc¢tovnych obdobi, opravi tito
chybu na uétoch 428 - Nerozdeleny zisk minulych rokov a 429 - Neuhradena strata minulych rokov, t. j. bez vplyvu na
vysledok hospodarenia v beznom t¢tovnom obdobi. Opravy nevyznamnych chyb minulych uctovnych obdobi sa Gctuji
V beznom tétovnom obdobi na prislusny nakladovy alebo vynosovy ucet.

V roku 2018 Spoloénost’ netictovala o oprave vyznamnych chyb minulych obdobi.
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C. INFORMACIE K POLOZKAM SUVAHY
1. Dlhodoby hmotny majetok

Prehlad o pohybe dlhodobého hmotného majetku od 1. januara 2018 do 31. decembra 2018 a za porovnatel'né obdobie od
1. janudra 2017 do 31. decembra 2017 je uvedeny v tabulkéach na stranach 20 a 21.

2. Dlhodoby nehmotny majetok

Prehl'ad o pohybe dlhodobého nehmotného majetku od 1. januara 2018 do 31. decembra 2018 a za porovnatel'né obdobie
od 1. januara 2017 do 31. decembra 2017 je uvedeny v tabulkach na stranach 20 a 21.

Spolo¢nost’ neeviduje v roku 2018 dlhodoby nehmotny majetok, na ktory je zriadené zalozné pravo alebo s ktorym méa
obmedzené pravo nakladat’ (v roku 2017: Ziadny).

3. Dlhodoby finanény majetok

Prehl'ad o pohybe dlhodobého finanéného majetku od 1. januara 2018 do 31. decembra 2018 a za porovnatelné obdobie
od 1. januara 2017 do 31. decembra 2017 je uvedeny v tabulke na stranach 20 a 21.

Ako dlhodoby finanény majetok Spolo¢nost’ vykazuje podielové cenné papiere a podiely Vv prepojenych uétovnych
jednotkach, podielové cenné papiere a podiely s podielovou ti¢astou okrem v prepojenych uétovnych jednotkéach, ostatné
realizovatel'né cenné papiere a podiely a p6zi¢ky prepojenym G¢tovnym jednotkam, pricom k 31. decembru 2018 bola jeho
zostatkova hodnota vo vyske 132 913 tis. EUR, o predstavuje 89,9% z celkového majetku Spolo¢nosti.

K 31. decembru 2018 najvicsiu cast dlhodobého finanéného majetku predstavuje investicia v dcérskej spolo¢nosti
Slovenska produké¢na, a.s. (dalej len ,,Slovenska produkéna®) v celkovej vySke 92 361 tis. EUR, ¢o zahfiia podiel na

zékladom imani vo vyske 1 215 tis. EUR, poskytnutu pozi¢ku vo vyske 32 267 tis. EUR a vklad do ostatnych kapitalovych
fondov vo vySke 58 879 tis. EUR.

Spolo¢nost’ Slovenska produkéna zabezpecuje vysielanie pre svoje dcérske spolo¢nosti MAC TV, s.r.o., DONEAL, s.r.o0.
a Magical roof s.r.0., ktoré st drziteI'mi licencii na vysielanie televiznych kanalov JOJ, PLUS, WAU, RIK, TUKI, JOJ
Cinema a JOJ Family. MAC TV, s.r.0. z&roven prevadzkuje viaceré internetové portaly na Slovensku a v zahraniéi.

Ku kazdému diu, ku ktorému sa zostavuje uctovna zavierka sa finanény majetok, ktory nie je oceneny redlnou hodnotou
posudzuje s cielom zistit, ¢i existuji objektivne dokazy zniZenia jeho hodnoty. Jeho ocenenie v sebe obsahuje pouZzitie
ur¢itych zasadnych uctovnych odhadov, tisudkov a predpokladov, ktoré su svojou podstatou komplexné a v budicnosti
nemusia byt zhodné so skutocnymi vysledkami. Ku diu, ku ktorému sa zostavuje ¢tovna zavierka vedenie Spolo¢nosti
posudilo, ¢i existovali skuto¢nosti, ktoré by nasvedCovali tomu, Ze priS§lo k zniZeniu uctovnej zostatkovej hodnoty
dlhodobého finan¢ného majetku. Na zaklade analyzy vedenie Spolo¢nosti identifikovalo objektivne dokazy zniZenia
hodnoty niektorého dlhodobého finan¢ného majetku, a preto uskutoCnilo test na zniZenie jeho hodnoty. Na zaklade
testovania neboli zistené Ziadne straty zo znizenia hodnoty dlhodobého finanéného majetku.

Spolo¢nost’ po¢as roka 2018 dokupila 4% podiel v spolo¢nosti NOVI LIST d.d.

Spolo¢nost’ pocas roka 2018 vlozila do ostatnych kapitalovych fondov dcérskej spolo¢nosti NIVEL PLUS s.r.o.
138 tis. EUR.
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Vyska vlastného imania k 31. decembru 2018 a vysledku hospodarenia za u¢tovné obdobie 2018 a za predchadzajlce

uétovné obdobie Gc¢tovnych jednotiek je uvedend v nasledujicom prehlade:

. Podieln .
:c;d;l Of:,jlaes. : Mena  Wsledok hospodarenia Vlastné imanie Uttovnd }\;()S%I:/(;Laevykémné
pravach
% % 2018 2017 2018 2017 2018 2017
a) U¢towné jednotky s rozhodujicim vplyvom
Dcérske uictovné jednotky
Akcie.sk, s. r. 0. 100 100 EUR -1187464  -1168685 -4 681 587 -3494 123 4400 4400
Akzent BigBoard, a.s. 100 100 EUR 216 607 518 013 -3814 683 -4201 133 30300 30300
Slovenska produkéna,a.s. 9496 9496 EUR 509 381 2097 112 28189107 27621351 1214832 1214832
BigBoard Praha, a.s. 60 60 EUR 1463886  -1737419 73 449 969 -1250911 5085 5085
eFabrica, a. s. 100 100 EUR 186 283 -13 727 130 765 -55518 10 601 10 601
Radio Services a.s. 100 100 EUR -1387436  -2610861 -2537 061 -762 857 345598 345598
RTDd.0.0. 100 100 EUR -161 630 -161 043 -635 476 -633170 157 858 157 858
Novi List d.d. 84 80 EUR 117 336 -47 853 1057 947 1074131 2563748 2551748
Clas Istre Novine d.o0.0. 59 59 EUR -353978 -176 685 -3297 087 -273438 236 787 236 787
NIVEL PLUS s.r.0. 100 100 EUR -36 071 -77692 53780 -48 149 850 000 850 000
Lafayette s.r. 0. 100 100 EUR -84 -565 3271 3355 0 0
b) Utovné jednotky s podstatnym vplyvom
PridruZené uctovné jednotky
Starhouse Media, a.s. 30 30 EUR n/a n/a n/a n/a 0 0
¢) PoZi¢ky prepojenym ti¢tovnym jednotk am
Slovenska produkéna, a.s. 94,96 94,96 EUR 32 266 542 30 188 366
Akcie sk, s.r. 0. 100 100 EUR 0 22781
Radio Services, a.s. 100 100 EUR 1194178 1118227
Novi List d.d. 84 84 EUR 2981079 2865 316
d) DIhové cenné papiere a ostatny dlhodoby finanény majetok
BigBoard Praha, a.s. - vklad do ostatnych kapitalovych fondov 6972 259 6972 259
Akcie.sk, s. r.0. - vklad do ostatnych kapitalovych fondov 75000 75000
Slovenska produkéna, a.s. - vklad do ostatnych kapitalovych fondov 58 879 000 58 879 000
Radio Services a.s. - vklad do ostatnych kapitalovych fondov 4366 310 4366 310
NIVEL PLUS s.r.0. - vklad do ostatnych kapitalovych fondov 138 000 0
:])a}’vti”):(i:éjl;ze anO: ;itny dlhodoby finanény majetok so zos tatk ovou dobou s platnos ti 20 621521 33586735
Spolu 132913098 148481204

V bode e) P6zicky a ostatny dlhodoby finanény majetok so zostatkovou dobou splatnosti najviac jeden rok st vykazané

p6zicky voéi dcérskym spoloCnostiam: Akcie.sk, s. r. 0. vo vySke 19 312 tis. EUR, eFabrica, a. s. vo vyske 102 tis. EUR,
Radio Services a.s. vo vyske 736 tis. EUR, Glas Istre Novine d.0.0. vo vyske 472 tis. EUR ktoré su splatné v priebehu roka

20109.
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4. PohlPadavky
Opravné polozky k pohl'adavkam zohl'adiiujil bonitu klienta a jeho schopnost’ splacat’ svoje zavizky.

K pouZitiu opravnej polozky dochadza pri uhrade alebo odpisani pohl'adavky po splatnosti, ku ktorej bola v minulosti
vytvorena opravna polozka.

K zrueniu opravnej polozky dochédza v pripadoch, kedy pominulo resp. znizilo sa riziko, ze dlznik pohl'adivku uplne
alebo ¢iasto¢ne nesplati.

Spolo¢nost’ pocas bezného, ani predchadzajiiceho uctovného obdobia netvorila opravné polozky k pohl'adavkam.

Vekova struktiura pohladavok je uvedend v nasledujucom prehlade:

31. 12. 2018 31. 12. 2017

EUR EUR
Pohl'adavky v lehote splatnosti 5400 107 6 443 902
Pohl'adavky po lehote splatnosti 815 258 403 617
Spolu 6 215 365 6 847 519

Sucastou tabuliek o vekovej Struktire pohl'adavok za bezné a predchadzajuce ui€tovné obdobie nie je odlozena danova
pohladavka (ticet 481). Informacie o odlozenej danovej pohl'adavke st uvedené v Casti C5.

Pohladavky nie st zabezpecené zaloznym pravom.
5. OdloZena daiiova pohladavka

Vypocet odlozenej dafiovej pohl'adavky je uvedeny v nasledujucom prehl'ade:

31. 12. 2018 31. 12. 2017
EUR EUR

Docasné rozdiely medzi uctovnou hodnotou majetku a
uctovnou hodnotou zavizkov a ich dafiovou
zakladiou
— odpocitatel'né 321 894 114 215
— zdaniteI'né
Moznost’ umorovat’ dafiovi stratu v buducnosti 3784 685 1226 724
Nevyuzité danové odpocty a iné danové naroky 0 0
Sadzba dane z prijmov (v %) 21 21
OdloZe na dafova pohl’adavka 862 382 281 597
Vykazana odloZe na dafiova pohPadavka 278 803 281 597

OdlozZena danova pohl'adavka sa vykazala vo vyske, v ktorej je pravdepodobné, Ze sa v buddcnosti vyuZije.

EUR
Stav k 31. decembru 2018 278 803
Stav k 31. decembru 2017 281 597
Zmena 2794
z toho:
— zaudtované do vysledku hosp odarenia -2794
— zaictované do vlastného imania 0
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6. Casové rozliSenie

Ide o tieto poloZky:

31. 12. 2018 31. 12. 2017

EUR EUR

Néklady budtcich obdobi - dlhodobé

Casovo rozligeny trok z dlhopisov 5200 700 7 588 899
Spolu naklady buddcich obdobi - dihodobé 5200 700 7 588 899
Naklady budicich obdobi - kratkodobé

Casovo rozliseny trok z dihopisov 2388 692 2290191

Ostatné 37521 85 481
Spolu naklady budtcich obdobi - kratkodobé 2426 212 2375672
Spolu 7626 912 9 964 571

7.  Vlastné imanie

Z&kladné imanie Spolo¢nosti k 31. decembru 2018 je 25 000 EUR (k 31. decembru 2017: 25 000 EUR).

Zakladné imanie bolo splatené v plnom rozsahu.

® 1000 kusov kmenovych akeii s menovitou hodnotou 25 EUR, akcia znie na meno a ma podobu zaknihovaného cenného
papiera (k 31. decembru 2017: 1000 kusov kmetiovych akcii s menovitou hodnotou 25 EUR).

V3etky akcie boli riadne splatené.

K 31. decembru 2018 bola zakladné strata vo vySke 2 610 EUR na jednu kmetiovt akciu (k 31. decembru 2017: strata 421
EUR na jednu kmetiovu akciu).

Sumy, ktoré neboli u¢tované ako naklad alebo vynos, ale priamo na ¢ty vlastného imania, st uvedené v Casti J. Prehl'ad
0 pohybe vlastného imania.

Ucttovné strata za rok 2017 vo vyske 421 265 EUR hola vysporiadana takto:

EUR
Prevod na neuhradenu stratu minulych rokov 421 265
Spolu 421 265

O rozdeleni vysledku hospodarenia za i¢tovné obdobie 2018, strate vo vySke 2 609 939 EUR rozhodne valné zhromazdenie.
Navrh Statutarneho organu valnému zhromazdeniu je takyto:
— prevod na neuhradend stratu minulych rokov 2 609 939 EUR.
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8. Rezervy

Prehl'ad o rezervach za bezné uctovné obdobie je uvedeny v nasledujucom prehl'ade:

Stav Zuctovanie Zuctovanie Stav
k 1.1.2018 Tvorba (Pouzitie) (Zrusenie) k 31. 12. 2018

EUR EUR EUR EUR EUR
Dlhodobé rezervy, z toho: 0 0 0 0 0
Kratkodobe rezervy, z toho: 355 528 407 773 -372 158 -16 630 407 773
Zakonné rezervy kratkodobé
Mzdy za dovolenku vratane socialneho
zabezpecdenia 54 778 54 170 -71 408 -16 630 54 170
Z&konné rezervy kratkodobé spolu 54 778 54 170 -71 408 -16 630 54 170
Ostatné rezervy kratkodobé
Rezervy na odmeny 300 000 333978 -300 000 0 333978
Overenie G¢tovnej zavierky 750 19 625 -750 0 19 625

300 750 353 603 -300 750 0 353 603

9.  Zavazky

Zé&vazky (okrem bankovych Gverov, zavézkov zo socidlneho fondu, odlozeného dafového zavizku a rezerv) podla doby
splatnosti st nasledovné:

31. 12. 2018 31. 12. 2017

EUR EUR
Z&vazky po lehote splatnosti 109 053 148 525
Z&vazky v lehote splatnosti 92 210 212 108 529 604

92319265 108678 130
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Struktara zavazkov (okrem bankovych Gverov, zavazkov zo socidlneho fondu, odlozeného dafiového zavizku a rezerv)
podla zostatkovej doby splatnosti k 31. decembru 2018 je uvedend v nasledujiicom prehl'ade:

Uttovna hodnota Menej ako 1 1 - 5 rokov Viac ako 5
rok rokov
Zévéiz.ky ,Z otfcihodn’ého. styku v’oéi 324 224 0 0
prepojenym tétovnym jednotkam
Zavazky z obchodného styku v ramci
podielovej Gi¢asti okrem zavazkov voci 0 0 0 0
prepojenym uctovnym jednotkam
Ostatné zavazky z obchodného styku 106 100 106 100 0 0
Cista hodnota zakazky 0 0 0 0
Ostatné zavizky voci prepojenym uctovnym
jednotkam 0 0 0 0
Ostatné zavizky v ramci podielovej i¢asti
okrem zavizkov vo€i prepojenym uc¢tovnym 0 0 0 0
jednotkam
Ostatné dlhodobé zavazky 8 584 299 0 8 584 299 0
Dlhodobé prijaté preddavky 0 0 0 0
DIlhodobé zmenky na Uhradu 0 0 0 0
Vydané dlhopisy 83 192 256 692 256 82 500 000 0
Iné dlhodobé zavazky 200 000 0 200 000 0
Zavizky voci spolo¢nikom a zdruzeniu 0 0 0 0
Zavazky voci zamestnancom 6 843 6 843 0 0
Zavazky zo socialneho poistenia 4 260 4 260 0 0
Darnové zavizky a dotacie 6 133 6 133 0 0
Z&vazky z derivatovych operacii 0 0 0 0
Iné zavazky 219 050 219 050 0 0
92 319 265 1 034 966 91 284 299 0
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Struktara zavazkov (okrem bankovych Gverov, zavazkov zo socialneho fondu, odlozeného dafiového zavizku a rezerv)
podla zostatkovej doby splatnosti k 31. decembru 2017 je uvedend v nasledujiicom prehl'ade:

Udtovna  Menej ako 1 Viac ako 5
1 -5 rokov
hodnota rok rokov

Zavizky z obchodného styku voci

S Lo . 0 0 0 0
prepojenym uctovnym jednotkam
Zavazky z obchodného styku v ramci
podielovej Gcasti okrem zavizkov voci 0 0 0 0
prepojenym uctovnym jednotkam
Ostatné zavéazky z obchodného sty ku 217 109 217 109 0 0
Cista hodnota zakazky 0 0 0 0
Ostatné zaviazky voci prepojenym
. . , 0 0 0 0
uc¢tovnym jednotkam
Ostatné zavazky v ramci podielovej
ucasti okrem zaviazkov vodéi prepojenym 0 0 0 0
uctovnym jednotkam
Ostatné dlhodobé zavazky 8 106 666 0 8 106 666 0
Dlhodobé prijaté preddavky 0 0 0 0
Dlhodobé zmenky na Ghradu 0 0 0 0
Vydané dlhopisy 99 930 744 56 150 744 43 780 000 0
Iné dlhodobé zavéazky 0 0 0 0
Zavazky voci spolo¢nikom a zdruzeniu 0 0 0 0
Zavazky voci zamestnancom 10 942 10 942 0 0
Zé&vazky zo socialneho poistenia 5034 5034 0 0
Danové zaviazky a dotacie 7628 7 628 0 0
Zavazky z derivatovych operacii 0 0 0 0
Iné zavazky 400 007 100 007 300 000 0

108 678 130 56 491 463 52 186 666 0

10. Socialny fond

Tvorba a Eerpanie socialneho fondu v priebehu uc¢tovného obdobia st znazornené v nasledujicom prehl’ade:

31.12.2018  31.12. 2017

EUR EUR
Stav k 1. januéru 9260 8253
Tvorba na tarchu nakladov 4 256 1301
Tvorba zo zisku 0 0
Cerpanie -397 -294
Stav k 31. decembru 13119 9 260

Cast socialneho fondu sa podla zakona o socialnom fonde tvori povinne na tarchu nakladov a &ast sa mdZe vytvarat
20 zisku. Socialny fond sa podla zdkona o socidlnom fonde Cerpd na socidlne, zdravotné, rekreaéné ainé potreby
Zamestnancov.
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. , . Menovita y o, . ,
Nézov vydaného dihopisu hodnota Pocet Emisny kurz Urok Splatnost
Dlhopis JOJ Media House 2021 111. 1000 48 500 7047% 6,0% 7.12.2021
Dlhopis JOJ Media House 2023 IV. 1000 35 000 100,00% 5.3% 7.8.2023

Dia 7. augusta 2018 Skupina emitovala dlhopisy ISIN SK4120014390 v nominélnej hodnote 35 000 tis. EUR. Dlhopisy v
nominalnej hodnote 1 000 tis. EUR boli Skupinou nasledne spét’ odkupené a k 31. decembru 2018 st Skupinou drzané ako

vlastné dlhopisy.

12. P6zi€ky a navratné finan¢né vypomoci

Suma istiny a Suma istiny
Uroku v prisluSnej aUroku v Suma istiny
Urok p.a. Datum mene eurach v eurach
Mena v % splatnosti k 31.12.2018 k 31.12.2018 k 31.12.2017
Dlhodobé pozicky a finanéné vypomoci
RMS Mezzanine, a.s. ¢. 1 CzK 8 30.11.2022 154 348 397 6 072 405 5731 600
RMS Mezzanine, a.s. ¢. 2 CzK 8 30.11.2022 63 847 318 2511894 2 375 066
8 584 299 8 106 666
Kratkodobé pozicky
Kratkodobé finan¢né vypomoci
Dlhopis 111 - istina EUR 0 0 55 000 000
Dlhopis 111 - drok EUR 0 0 1150 744
Dlhopis 1V - Grok EUR 692 256 692 256 0
692 256 56 150 744
Spolu 9276555 64 257 410

prehl'ade:

31.12.2018 31.12.2017

EUR EUR

Po splatnosti 0 0
Zostatkové doba splatnosti do 1 roka 692 256 56 150 744
Zostatkova doba splatnosti 1 az 5 rokov 8 584 299 8 106 666
Zostatkova doba splatnosti dlhSia ako 5 rokov 0 0
Spolu 9 276 555 64 257 410
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D. INFORMACIE O DANIACH Z PRIJMOV

Prevod od teoretickej dane z prijmov k vykazanej dani z prijmov je uvedeny v nasledujucom prehlade:

2018 2017
Zéklad Zéklad
dane Dait Daiti dane Daii Dan
EUR EUR % EUR EUR %

Vysledok hospodarenia
pred zdanenim -2 607 145 100,00 % -438 929 100,00 %
z toho teoreticka dafi 21 % -547 500 21,00 % -92 175 21,00 %
Datiovo neuznané néklady 128 627 27012 -1,04 % 132 091 27 739 -6,32 %
Vynosy nepodliehajice dani -94 551 -19 856 0,76 % -138 151 -29 012 6,61 %
Umorenie danovej straty 0 0 0,00 % 0 0 0,00 %
Vyuzitie dafiovych odpoétov
a inych daniovych narokov 0 0 0,00 % 0 0 0,00 %
Iné 0 0 0,00 % 0 0 0,00 %
Dai vyberana zrazkou 0 0 0,00 % 0 0 0,00 %

-2 573 069 -540 344 20,73 % -444 989 -93 449 21,29 %
Dan vyberana zrazkou 0 0 0,00 % 1 0 0,00 %
Dariova licencia 0 0,00 % 2880 -0,66 %
Splatna daii 0 0,00 % 2 880 -0,66 %
Odlozena dafi 2794 -0,11 % -20 544 4,68 %
Celkova vykazana daifi 2794 0,11 % -17 664 4,02 %

2018 2017
EUR EUR

Suma neuplatneného umorenia dafove;j straty, nevyuzitych daiovych
odpoctov a inych narokov a odpocitateI'nych docasnych rozdielov, ku

2778 947
ktorym nebola Giétovana odlozena datiova pohl'adavka 89 0

Sadzba dane z prijmov v Slovenskej republike je 21% (v roku 2017: 21%).
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2018 2017
EUR EUR
Vynos z postipenych pohl'adavok 0 932 529
Odmena za rucenie 769 171 795 933
Iné 8 4
Spolu 769 179 1728 466
2. Osobné naklady
2018 2017
EUR EUR
M zdy 763 547 528 611
Socialne poistenie 38093 22 333
Zdravotné poistenie 76 140 51 824
Socialne zabezpecenie 5309 2209
Spolu 883 089 604 977
3. Kurzové zisky
2018 2017
EUR EUR
Kurzové zisky 0 0
Kurzové zisky uctované ku diu, ku ktorému
sa zostavuje uctovna zavierka 1 46 373
Spolu 1 46 373
4. Finan¢né vynosy
Struktiira finanénych vynosov je uvedena v nasledujiicom prehlade:
2018 2017
EUR EUR
Vynosové Uroky 4 405 030 4725598
Vynosy z predanych vlastnych dlhopisov 0 153 258
Spolu 4 405 030 4 878 856
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2018 2017
EUR EUR
Uttovné sluzby a sluzby konsolidacie 144 400 144 400
Néklady suvisiace s vydanim dlhopisov 119 808 119 140
Sluzby controlingu 37 500 36 000
Néajomné - administrativne priestory 6 737 6 737
Cestovné 3633 1051
Pravne sluzby 5085 0
Néklady za audit a poradenstvo 38 000 29 000
Postovné a doruCovatel'ské sluzby 99 68
Ostatné sluzby 39 101 20 549
Spolu 394 363 356 945
6. Ostatné naklady na hospodarsku ¢innost’
2018 2017
EUR EUR
Zmluvné pokuty a penéle 0 30
Dane a poplatky 27 556 21 601
Iné 53 7735
Spolu 27 609 29 366
7. Kurzové straty
2018 2017
EUR EUR
Kurzové straty 0 4952
Kurzové straty uctované ku diu, ku
ktorému sa zostavuje uctovna
zavierka 47 556 436 346
Spolu 47 556 441 298
8. Finan¢né naklady
2018 2017
EUR EUR
Nékladové Uroky 5 368 357 5511 835
Bankové poplatky 59 506 894
Strata z predaja vlastnych dlhopisov 0 129 490
Poplatky za dlhopisy 1 000 080 17 105
Spolu 6 427 943 5 659 323
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Néklady za audit a poradenstvo obsahuju naklady za overenie uétovnej zavierky auditorskou spolo¢nost'ou a iné sluzby

poskytnuté touto spolo¢nostou v nasledujucom ¢leneni:

2018 2017

EUR EUR
Naklady na overenie individualnej uctovnej zavierky
auditorom alebo auditorskou spolo¢nost'ou 38 000 29 000
Iné uist'ovacie sluzby 0 0
Danové poradenstvo 0 0
Ostatné neauditorské sluzby 0 0
Spolu 38 000 29 000

Naklady na neauditorské sluzby poskytované dcérskej ictovnej jednotke Spoloc¢nosti Akzent BigBoard, a. s. za rok konciaci
sa 31. decembra 2018 su vo vyske 3 tis. EUR (za rok kon¢iaci sa 31. decembra 2017: 3 tis. EUR).

10. Cisty obrat

Clenenie &istého obratu podl'a § 2 ods. 15 zakona o iétovnictve podla jednotlivych typov vyrobkov, tovarov a sluzieb alebo

inych &innosti G¢tovnej jednotky a hlavnych geografickych oblasti odbytu:

Krajina Sluzby
Slovenska republika Uroky
Spolu
Cyprus Uroky
Spolu
Chorvatsko Uroky
Spolu
Spolu Uroky
Spolu

2018 2017
EUR EUR
3439 316 3241119
3439 316 3241119
800 859 1 360 309
800 859 1 360 309
164 855 124170
164 855 124170
4405030 4725598
4405030 4725598
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F. INFORMACIE O INYCH AKTIVACH A INYCH PASIVACH
1. Podmienené zavazky
Spolo¢nost’ mé nasledujice podmienené zavazky, ktoré sa nesleduju v beznom uctovnictve a neuvadzaju sa v suvahe:

—  Spolo¢nost ruci za leasing, ktory Leasingova spolo¢nost’ poskytla jej dcérskej i¢tovnej jednotke Slovenska produkéna,
a.s., Bratislava, vo vySke 113 626 EUR. Leasing je splatny v roku 2019.

- Spolo¢nost’ ru¢i za bankovy Gver, ktory banka poskytla jej dcérskej uctovnej jednotke Akzent BigBoard, a.s.,
Bratislava, vo vySke 6 010 000 EUR. Uver je splatny v rokoch 2019 — 2020, urokova sadzba je 6M Euribor
+3.8% p.a.

- Spolo¢nost’ ru¢i za kontokorentny bankovy uver, ktory banka poskytla jej dcérskej uctovnej jednotke Akzent
BigBoard, a.s., Bratislava, vo vyske 3 834 214 EUR. Uver je splatny v roku 2019, urokova sadzba je 1M Euribor
+2% p.a.

—  Spolo¢nost’ ru¢i za bankovy uver, ktory banka poskytla jej dcérskej uctovnej jednotke Akzent BigBoard, as.,
Bratislava, vo vyske 4 693 000 EUR. Uver je splatny v roku 2020, Grokova sadzba je 6M Euribor + 5.96% p.a.

- Spolo¢nost’ ru¢i za Gver svojej deerskej Gctovnej jednotke Akzent BigBoard, a.s., Bratislava, ktory banka postipila
investi¢nému fondu, vo vySke 7 812 000 EUR. Uver je splatny v roku 2020, Grokova sadzba je 6M Euribor + 5.96%
p.a.

—  Spolo¢nost’ ruci za bankovy uver, ktory banka poskytla jej dcérskej uctovnej jednotke Akcie.sk, s. 1. 0., Bratislava,
vo vySke 4 877 520 EUR. Uver je splatny v rokoch 2019 — 2020, Grokova sadzba je 6M Euribor + 3.8% p.a.

- Spolo¢nost’ ru¢i za kontokorentny bankovy tver, ktory banka poskytla jej dcérskej uctovne;j jednotke Akcie.sk, s. 1. 0.,
Bratislava, vo vyske do 3 927 089 EUR. Uver je poskytnuty do odvolania, Urokova sadzba je 1M Euribor + 2% p.a.

—  Spolo¢nost’ ru¢i za kontokorentny bankovy Gver, ktory banka poskytla dcérskej G¢tovnej jednotke MAC TV s.r.o.,
Bratislava, vo vyske do 4 966 176 EUR. Uver je splatny v roku 2019, Grokova sadzba je 1M Euribor + 2.5 % p.a.

Vzhl'adom na to, Ze mnohé oblasti slovenského danového prava doteraz neboli dostatone overené praxou, existuje neistota
v tom, ako ich budi datiové organy aplikovat’. Mieru tejto neistoty nie je mozné kvantifikovat’ a zanikne az potom, ked’
budi k dispozicii pravne precedensy, pripadne oficidlne interpretacie prisluSnych organov. Vedenie Spolo¢nosti si nie je
vedomé Ziadnych okolnosti, v ddsledku ktorych by jej vznikol vyznamny naklad.
2. Najaty majetok

Spolo¢nost’ ma v najme Cast’ administrativnych priestorov (51,9 m?) od tretej osoby. Najomna zmluva je uzatvorena

do 30. jina 2019 s automatickym prediZenim o 12 mesiacov s moznostou vypovede v uréenych pripadoch. Vypovedna
lehota je 2 mesiace pred ukon¢enim doby podndjmu. Roéné najomné predstavuje 6 737 EUR.

G. IVNVFORMACIITZ O SKUTOCNO%TIACH, KTORE NASTALI PO DNI, KU KTOREMU SA ZOSTAVUJE
UCTOVNA ZAVIERKA, DO DNA ZOSTAVENIA UCTOVNEJ ZAVIERKY

Po 31. decembri 2018 Spolo¢nost’ predala 28% podiel v dcérskej spoloénosti eFabrica, a. s.

Okrem vysSie uvedeného, po 31. decembri 2018 nenastali Ziadne udalosti, ktoré maju vyznamny vplyv na vecné zobrazenie
skutocnosti, ktoré su predmetom uctovnictva.
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INFORMACIE O EKONOMICKYCH VZTAHOCH UCTOVNEJ JEDNOTKY A SPRIAZNENYCH 0OSOB

Spriaznenymi osobami Spolo¢nosti st spriaznené uétovné jednotky v skupine JOJ Media House, ako aj ich Statutarne
orgény, riaditelia a vykonni riaditelia. NajvysSou kontrolujdcou uétovnou jednotkou je spolo¢nost HERNADO LIMITED.

Transakcie s materskou uétovnou jednotkou

Spolo¢nost” uskutoénila nasledujiice transakcie s materskou uétovnou jednotkou:

2018 2017
EUR EUR
Uroky z poskytnutej pozicky 800 859 1360 309
Vynosy spolu 800 859 1 360 309
Majetok a zavézky z transakcii s materskou uétovnou jednotkou su uvedené v nasledujucom prehl'ade:
31.12.2018 31.12.2017
EUR EUR
Poskytnuté pozicky - istina 0 18298 179
Poskytnuté pozicky - tirok 0 3099 575
Majetok spolu 0 21 397 754
Transakcie s dcérskymi uétovnymi jednotkami
Spolo¢nost” uskutoénila nasledujice transakcie s dcérskymi uétovnymi jednotkami:
2018 2017
EUR EUR
Uroky z poskytnute]j pdzicky 3540 812 3294 037
Poskytnuté zaruky na bankové Uvery 769 171 795 933
Vynosy spolu 4 309 983 4089 970
Majetok a zavézky z transakcii s dcérskymi uétovnymi jednotkami st uvedené v nasledujucom prehlade:
31.12.2018 31.12. 2017
EUR EUR
Pohladavky z obchodného styku 1746 461 1379811
Poskytnuta p6zicka (istina + urok) 58 566 060 55 079 255
Majetok spolu 60 312 521 56 459 066

Transakcie s kPa¢ovym manaZzmentom

Kragovym manazmentom su osoby, ktoré maju prdvomoc a zodpovednost za planovanie, riadenie a kontrolu &innosti
uctovnej jednotky, priamo alebo nepriamo, vratane kazdého vykonného riaditel'a alebo iného riaditel’a uctovnej jednotky.

Priemerny pocet 0sob kl'i¢ového manazmentu v rokoch 2018 bol 2 a v roku 2017 bol 2.

Kracgovému manazmentu neboli poskytnuté Ziadne iné vyznamné platby alebo vyhody.
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I.  INFORMACIE O PRIJMOCH A VYHODACH CLENOV STATUTARNYCH ORGANOV, DOZORNYCH
ORGANOV A INYCH ORGANOV UCTOVNEJ JEDNOTKY

Clenom $tatutarneho organu, ani &lenom dozornych orgéanov neboli v roku 2018 poskytnuté ziadne pézicky, zaruky alebo
iné formy zabezpecenia, ani finanéné prostriedky alebo iné plnenia na stkromné ucely ¢lenov, ktoré sa vyuctovavaju
(v roku 2017: Ziadne).

J.  PREHI’AD O POHYBE VLASTNEHO IMANIA

Prehl'ad o pohybe vlastného imania v priebehu uc¢tovného obdobia je uvedeny v nasledujiicom prehl'ade:

1.Slt.aZ\E)|l(8 Prirastky Ubytky Presuny 3 lsltgvzg 18
EUR EUR EUR EUR EUR

Zakladné imanie 25 000 0 0 0 25 000
Z&kladné imanie 25 000 0 25 000
Zmena z&kladného imania 0 0 0 0 0
Pohladavky za upisané vlastné imanie 0 0 0 0 0
Emisné azio 0 0 0 0 0
Ostatné kapitalové fondy 59 338 000 0 0 0 59338000
Zakonné rezervné fondy 7 500 0 0 0 7 500
Zakonny rezervny fond (nedelite'ny
fond) 7 500 0 0 0 7 500
Rezervny fond na vlastné akcie a
vlastné podiely 0 0 0 0 0
Ostatné fondy zo zisku 0 0 0 0 0
Statutarne fondy 0 0 0
Ostatné fondy zo zisku 0 0 0
Ocenovacie rozdiely z precenenia 0 0 0 0 0
Ocenovacie rozdiely z precenenia
majetku a zavazkov 0 0 0 0 0
Ocenovacie rozdiely z kapitalovych
acastin 0 0 0 0 0
Ocenovacie rozdiely z precenenia pri
zluceni, splynuti a rozdeleni 0 0 0 0 0
Vysledok hospodéarenia minulych
rokov -1 281 194 0 0 -421 265 -1 702 459
Nerozdeleny zisk minulych rokov 0 0 0 0 0
Neuhradené strata minulych rokov -1281 194 0 0 -421 265 -1 702 459
Vysledok hospodarenia bezného
uétovného obdobia -421 265 -2 609 939 0 421265 -2 609 939
Spolu 57 668 041 -2 609 939 0 0 55058102
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Prehl'ad o pohybe vlastného imania za predchadzajtce i¢tovné obdobie je uvedeny v nasledujticej tabulke:

l.SltéZ\E)l; Prirastky Ubytky Presuny 3 1Slt;v2I(<) 17
EUR EUR EUR EUR EUR

Zakladné imanie 25000 0 0 0 25000
Zéakladné imanie 25000 0 25000
Zmena zéakladného imania 0 0 0 0 0
Pohl'adavky za upisané vlastné imanie 0 0 0 0 0
Emisné &zZio 0 0 0 0 0
Ostatné kapitalové fondy 51 538 000 7 800 000 0 0 59 338 000
Zakonné rezervné fondy 7 500 0 0 0 7 500
Zakonny rezervny fond (nedelitelny
fond) 7 500 0 0 0 7 500
Rezervny fond na vlastné akcie a
vlastné podiely 0 0 0 0 0
Ostatné fondy zo zisku 0 0 0 0 0
Statutérne fondy 0 0 0 0 0
Ostatné fondy zo zisku 0 0 0
Ocenovacie rozdiely z precenenia 0 0 0 0 0
Ocetiovacie rozdiely z precenenia
majetku a zavézkov 0 0 0 0 0
Ocenovacie rozdiely z kapitalovych
ucastin 0 0 0 0 0
Ocenovacie rozdiely z precenenia pri
zluceni, splynuti a rozdeleni 0 0 0 0 0
Vysledok hospodarenia minulych
rokov -401 660 0 0 -879 533 -1 281194
Nerozdeleny zisk minulych rokov 0 0 0 0 0
Neuhraden4 strata minuly ch rokov -401 660 0 0 -879 533 -1281 194
Vysledok hospodarenia bezného
ucétovného obdobia -879 533 -421 265 0 879 533 -421 265
Spolu 50 289 306 7 378 735 0 0 57 668 041

Materska spolo¢nost’ TV JOJ L.P. navysila pocas roka 2017 ostatné kapitalové fondy spolocnosti JOJ Media House, a. s.

peniaznym vkladom vo vyske 7 800 tis. EUR.
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JOJ Media House, a. s.

Poznamky Ug PODV 3 - 01

K. PREHLAD PENAZNYCH TOKOV K 31. DECEMBRU 2018

PenaZné toky z prevadzkovej ¢innosti

Penazné toky z prevadzky

Zaplatené droky

Prijaté Groky

Zaplatend dan z prijmov

Penazné toky pred polozkami vynimo¢ného rozsahu alebo vyskytu

Cisté peiiazné toky z prevadzkovej ¢innosti

Penazné toky z investi¢nej ¢innos ti
Prijmy z predaja dihodobého majetku
Nakup dlhodobého finanéného majetku
Poskytnuté pozicky

Obstaranie investicii (kapitalové vklady)
Cisté peiiazné toky z investi¢nej &innosti

Peniazné toky z finan¢nej ¢innosti
Predaj vlastnych dlhopisov

Prijmy z emisie dlhopisov

Splatky z emisie dlhopisov

Kpa vlastnych dlhopisov

Cerpanie tverov

Splatky Gverov

Prijmy zo zvySenia kapitalovych fondov

Cisté peiiazné toky z finan¢nej ¢innosti
(Ubytok) prirastok peniaznych prostriedkov a pefiaznych ekvivalentov
Penazné prostriedky a peflazné ekvivalenty na zaciatku roka

Peiiazné prostriedky a pefiazné ekvivalenty na konci roka

Uétovna zavierka k 31.12.2018

ICO \4\5|9|2|o|2\0\6\

DIC [2]0]2[3]1]4]1]9]4]5]

2018 2017
EUR EUR

-2 811586 -655 735

-3 168 302 -3032 248

3908 855 35097

0 -2 880

-2071033 -3 655 765

-2071 033 -3 655 765

0 0

-12.000 0

-530 000 -3089 143

18 658 179 1 906 895

-138 000 -7.800 000

17978 179 -8 982 248

0 4136 424

0 0

35 000 000 0

-50 280 000 0

-1 000 000 0

0 0

0 0

0 7 800 000

-16 280 000 11 936 424

-372 854 -701 590

1136 859 1838 449

764 005 1136 859
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JOJ Media House, a. s. Uttovna zavierka k 31.12.2018

Poznamky Ug PODV 3 - 01 (¢e) |a]5]9]2]0]2]0]6]

DIC [2]0]2[3]1]4]1]9]4]5]

Pefazné toky z prevadzky

2018 2017

EUR EUR
Vysledok hospodarenia za i¢tovné obdobie po zdaneni -2 609 939 -421 265
Da z prijmov splatna 0 2 880
Dan z prijmov odlozena 2 794 -20 544
Urokové naklady 5 368 358 5511 834
Urokové vynosy -4.405 029 -4 725 597
Upravy o nepefiazné operéacie:
Odpisy dlhodobého hmotného a nehmotného majetku 300 300
Rezervy 52 245 257 655
Strata (zisk) z predaja dlhodobého finanéného majetku 0 0
Vynos z postipenych pohl'adavok 0 -932 529
Iné nepetiazné operacie 47 555 394 928
Zisk z prevadzky pred zmenou pracovného kapitalu -1543 716 67 662
Zmena pracovného kapitalu:
Prirastok pohl'adavok z obchodného styku a inych pohl'addvok
(vratane ¢asového rozliSenia aktiv) -1 156 592 -515 588
Ubytok zavizkov (vratane ¢asového rozliSenia pasiv) -111 278 -207 808
Penazné toky z prevadzky -2 811 586 -655 734

Pefazné prostriedky

Penaznymi prostriedkami (angl. cash) sa rozumie peiazna hotovost,, ekvivalenty pefiaznej hotovosti, penazné prostriedky
na beznych udtoch v bankach alebo pobockach zahrani¢nych bank, kontokorentny Gcet a Cast’ zostatku uctu peniaze na
ceste, ktory sa viazZe k prevodu medzi beznym ¢tom a pokladnicou alebo medzi dvoma bankovymi u¢tami.

Ekvivalenty pefiaZznej hotovosti

Peniaznymi ekvivalentmi (angl. cash equivalents) sa rozumie kratkodoby finanény majetok zamenitel'ny za vopred znamu
sumu pefiaznych prostriedkov, pri ktorom nie je riziko vyraznej zmeny jeho hodnoty v najblizSich troch mesiacoch odo
dna, ku ktorému sa zostavuje uctovna zavierka, napriklad terminované vklady na bankovych Gctoch, ktoré st ulozené
najviac na trojmesaénu vypovednu lehotu, likvidné cenné papiere uréené na obchodovanie, prioritné akcie obstarané
uctovnou jednotkou, ktoré su splatné do troch mesiacov odo diia, ku ktorému sa zostavuje uctovna zavierka.
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Vazeni obchodni partneri a kolegovia,

v uplynulom roku rast ekonomiky Slovenska a celej Eur6py pozitivne ovplyvnil situaciu v medi-
alnom sektore, o sa pretavilo aj do vybornych vysledkov nasej skupiny. Avsak rok 2018, zial, ostane
aj rokom vrazdy novinara Jana Kuciaka, ktora rezonovala a stale rezonuje naprie¢ slovenskymi, ale
i zahrani¢nymi médiami. Po tychto tragickych udalostiach sa stala praca médii a novinarov ovela
intenzivnejsie sledovana spolo¢nostou. Ostéava verit, Ze tito obrovskd silu vyuZzijeme v prospech toho,
aby sa l'udom na Slovensku Zilo lepsie.

JOJ Media House ma za sebou tspesny rok. Nadalej si posiliiuje svoje vyznamné postavenie na
stredoeurdpskom medialnom trhu. Vydavky do reklamy medziro¢ne sttpli a podobny rast oCakavam aj
v nasledujicom roku. Za najvyznamnejsie udalosti uplynulého roka pre nasu skupinu povazujem ¢i uz
nové regionalne periodikum Petrzalské noviny, alebo velmi tspe$né vydanie novej emisie patro¢nych
dlhopisov.

Rok 2018 priniesol tuspech aj v sektore vonkajsej reklamy, coho dékazom su vysledky sloven-
skych, ceskych aj rakuskych spolocnosti patriacich do skupiny. VSetky outdoorové spolo¢nosti
prichadzaju s inovaciami, ktorymi posilfiuji svoje postavenie na trhu. Slovensky Akzent BigBoard
pripravil pre svojich klientov novy doplnok pre planovanie kampani vo forme podrobnych mép nosicowv.
Rakuska Epamedia nadalej investuje do rozvoja digitalnej reklamy a je vzorom v pristupe k zivotnému
prostrediu. Cesky BigBoard Praha rozvija v ramci néstroja BigPlan prepojenie outdoorovej a on-line
reklamy pomocou SMS/MMS remarketingu OOH.

JOJka zaznamenala historicky najispesnejsi rok z hl'adiska trzieb. Zaroven zacala predavat aj
online videoreklamu v spolupraci s vyznamnymi lokdlnymi vydavatel'stvami Ringier Axel Springer,
News and Media Holding a d'al$imi — cez obchodnu online platformu Valetin, ktora zdruzuje prémiovy
slovensky online obsah.

Pre Radio Services bolo dbleZité pokracovanie projektu RADIO FUNGUJE, ktory je unikatnym
prikladom toho, ako dokazu spolupracovat konkurencné subjekty. Podarilo sa nam spolu zorganizo-
vat 2.roénik konferencie o radio reklame RADIO RULLEZ 2018 Volume 2: Creativity, ktora sa konala
15.novembra 2018 v hoteli Bratislava. V spolupraci s mesacnikom Stratégie pokracujeme v sutazi
Radio $upa, ktorou chceme podporit prihlasovanie radio spotov do pravidelného Hodnotenia Stratégii.
Nase spolo¢né snazenie zaznamenava uspech i v raste investicii do radia ako mediatypu.

V dal$om roku chceme nadalej pokracovat v naplfiani svojej vizie o budovani vyznamnej stre-
doeurdpskej medialnej skupiny. Budeme poskytovat kvalitné medidlne sluzby, skvalitiiovat produkty
a som si isty, ze prinesieme v kazdom nasom segmente cely rad zaujimavych projektov.

Uplynuly rok v skupine JOJ Media House bol charakteristicky d'alsim rozvojom nésho biznisu
a vybornymi vysledkami, za Co patri moja vdaka vSetkym zamestnancom. Rad by som sa tiez poda-
koval nasim obchodnym partnerom a investorom za prejavenu déveru a prajem vam vSetkym tspesny
rok 2019.

Richard Flimel

Predseda predstavenstva JO] Media House, a.s.
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PROFIL SPOLOCNOSTI

JOJ Media House, a. s. (dalej len ,materské spolo¢nost” alebo ,Spolo¢nost”, sihrnne s dcérskymi spolo¢nostami nazyvana

»Skupina“) sa od svojho vzniku — 6. novembra 2010 - zaradila medzi popredné medidlne spolo¢nosti nielen na Slovensku

av Cechach, ale aj v Raktisku a Chorvatsku. Svoje postavenie si neustale upeviiuje.

SLOVENSKA REPUBLIKA
Spolocnost posobi na Slovensku v ramci tychto sektorov trhu:

SEKTOR TELEVIZNEHO VYSIELANIA
AVYROBY TELEVIZNYCH RELACII

- Slovenska produkéna, a.s. (94,96 % podiel) — prostrednic-
tvom tejto spolocnosti vlastni nasledovné podiely v spoloc-
nostiach:

- MAC TV s.r.o. (100 % podiel) - spoloc¢nost je drzitelom
licencie na vysielanie televiznych stanic TV JOJ, PLUS, WAU,
RiK a Tuki TV a zaroven prevadzkuje aj internetové portaly,

- DONEAL, s.r.o. (100 % podiel) — spolo¢nost je drzitelom
licencie na vysielanie televiznej stanice JOJ Cinema,

- Magical roof s.r.o. (80 % podiel) — drZi licenciu na vysielanie
kanalu JOJ FAMILY,

- PMT, s.r.0. (27 % podiel) — zabezpecuje realizaciu elek-
tronického merania sledovanosti televizie prostrednictvom

piplmetrov.
SEKTOR VONKAJSEJ REKLAMY

- Akzent BigBoard, a.s. (100 % podiel) — prostrednictvom
tejto spolo¢nosti vlastni JO] Media House nasledovné podiely
v spolocCnostiach:

- BigMedia, spol. s r.o. (100 % podiel) - vyhradny predaj
reklamy na nosic¢och dole uvedenych spolo¢nosti a svojej
materskej spolocnosti,

- RECAR Slovensko a.s. (100 % podiel) — reklama v doprav-
nych prostriedkoch,

- RECAR Bratislava a. s. (70 % podiel) — reklama v doprav-
nych prostriedkoch hlavného mesta Bratislavy,

- BHB, s.r.o. (51 % podiel) - predaj reklamy $pecifického
charakteru.

SEKTOR INTERNETU A VYVOJA WEBQOVYCH
APLIKACI

- eFabrica, a. s. (100 % podiel) — jej podnikatel'ské aktivity
su sustredené na vyvoj internetovych aplikéacii, webdizajn,

prevadzkovanie internetovych domén a zabezpecovanie

technickej podpory.
SEKTOR ROZHLASOVEHO VYSIELANIA

- Radio Services a.s. (100 % podiel) — spolocnost poskytuje

komplexné sluzby vysielatelom radii,
SEKTOR OSTATNE

- JOJ Media House, a. s., vlastni 30 % podiel v spolo¢nosti
Starhouse Media, a.s., ktora podnika v oblasti manazmentu
umelcov,

- Lafayette s. 1. 0. (100 % podiel) — spolo¢nost v sucasnosti
nevykonava Ziadnu podnikatel'skua aktivitu,

- NIVEL PLUS s.r.o. (100 % podiel) — spolo¢nost sa zaobera
vydavanim novin.

CESKA REPUBLIKA
SEKTOR VONKAJSEJ REKLAMY

JOJ Media House, a. s., v oblasti vonkajsej reklamy na tzemi
Ceskej republiky je 60% akcionarom spolo¢nosti BigBoard
Praha, a.s.. Prostrednictvom svojich spolocnosti je jednotkou
na Ceskom trhu vonkajsej reklamy. BigBoard Praha, a.s. je
vlastnikom nasledovnych obchodnych podielov:

- BigMedia, spol. s r.o. (100 % podiel) - prendjom reklamnych
ploch vlastnej siete,

- Czech Outdoor s.r.o. (100 % podiel) — prendjom reklamnych
ploch,

- Cesky billboard, s.r.o. (100 % podiel) — prendjom reklam-
nych ploch,

- MG Advertising, s.r.o. (50 % podiel) - prenajom reklamnych
ploch,

- Barrandia s.r.o. (100 % podiel) — prendjom reklamnych
ploch,

- Expiria, a.s. (100 % podiel) - prenajom reklamnych pléch,
- RAILREKLAM, spol. s r.o. (100 % podiel) — prenajom

PROFIL SPOLOCNOSTI

reklamnych ploch na majetku spolo¢nosti Ceské drahy, a.s.,

- outdoor akzent s.r.0. (100 % podiel) — je lidrom na ¢eskom
trhu v oblasti billboardovej vonkajsej reklamy;,

- Bilbo City s.r.o. (100 % podiel) - prenajom reklamnych
ploch,

- Velonet CR, s.r.o. (100 % podiel) - prendjom reklamnych
ploch, bikesharing,

- Qeep, a.s. (100 % podiel) — spolocnost sa zameriava na vel-
koplosné outdoorové média a LED obrazovky v centre Prahy,
- News Advertising s.r.o. (100 % podiel) — prenajom reklam-
nych, najmé double bigboardovych ploch,

- Flowee s.r.0. (65 % podiel) — prevadzkuje najvacsiu stranku
moderného Zivotného $tylu na ¢eskom internete,

- Kitchen Lab s.r.o. (70 % podiel) — prevadzkuje web a mobil-
nu aplikaciu kucharky.cz,

- Nadacni fond BigBoard (100 % podiel) - cielom nada¢ného
fondu je charitativna ¢innost a pomoc osobam v nadzi

- D & C AGENCY s.r.o. (100 % podiel) - vlastni 48%-ny podiel
v spolocnosti ERFLEX, a.s.,

- ERFLEX, a.s. (48 % podiel) — zaobera sa predovsetkym
budovanim a prevadzkovanim sieti vonkajsich reklamno

-navigacnych ploch.

RAKUSKO

JOJ Media House, a. s. je jedinym spolo¢nikom spoloc-
nosti Akcie.sk, s. r. 0., ktora vlastni 100% podiel na spo-
loénosti EPAMEDIA - EUROPAISCHE PLAKAT - UND
AUSSENMEDIEN GMBH (dalej len ,EPAMEDIA"), ktor4 je
dvojkou na trhu vonkajsej reklamy v Rakusku. EPAMEDIA je
vlastnikom nasledovnych podielov:

- R&C Plakatforschung und - Kontrolle Ges.m.b.H.

(51 % podiel).

CHORVATSKO

JOJ Media House, a. s. rozsirila svoje pésobenie na medialnom
trhu v roku 2016 o printovy segment v Chorvatsku, kde vlast-

ni podiely v nasledovnych spolo¢nostiach.

PRINTOVY SEKTOR

- NOVILIST d.d. (84 %) — vydavatel'stvo novin Novi List,

- GLAS ISTRE NOVINE d. o. 0. (89 %) — vydavatel'stvo novin
Glas Istre,

- RTD, d.o.0 (100 %) — vydavatelstvo novin Zadarski List,

- INFANTINFO d.o.0. (0,9 %) — prevadzkovanie radia.

T
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(O JOIMEDIAHOUSE vreocnsseravazots

HODNOTY SPOLOCNOSTI

VizIA

Viziou spolo¢nosti JO] Media House je stat sa vyznamnou
stredoeurdpskou medidlnou spolo¢nostou a zabezpecit dlho-
dobu spokojnost zakaznikov s nasimi mediadlnymi sluzbami
a produktmi pre efektivnu komunikaciu reklamy cielovym
skupinam.

12

POSLANIE

Poslanim spolocnosti JO] Media House je poskytovanie kva-
litnych medialnych sluzieb Sirokej spolo¢nosti a obchodnym
partnerom, ktoré chceme zabezpecit neustalym rozsirovanim
a skvalitiiovanim produktov.

HODNOTY SPOLOCNOSTI

STRATEGIA

Stratégiou spolocnosti JOJ] Media House je rozsirovanie
ponuky produktov organickym aj anorganickym rastom v re-
gidne strednej a vychodnej Eur6py a zefektiviiovanie aktivit
jednotlivych spoloc¢nosti v ramci skupiny prostrednictvom
synergickych prepojeni.

13
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(O JOIMEDIAHOUSE vreocnaseravazots

ANALYZA MEDIALNEHO TRHU

Podla poslednych odhadov Eurdpskej komisie, hruby domaci
produkt eurozony rastol v roku 2018 o 1,9%, Co je mierne
spomalenie oproti urovni 2,4% z roku 2017. V roku 2019 bude
europske hospodarstvo podla progndzy rast uz siedmy rok
po sebe, pricom rast sa oCakava v kazdom clenskom State.
V porovnani s vysokymi mierami rastu z poslednych rokov sa
ocakava celkové zmiernenie tempa, s vyhladom sa navyse
spaja velka neistota. Europske hospodarstvo by malo nadalej
taZit zo zlepsenia podmienok na trhu prace, priaznivych pod-
mienok financovania a mierne expanzivnej fiskalnej politiky.
HDP eurozony sa podla sucasnej prognozy zvysi o 1,3 %
v roku 2019 a o0 1,6 % v roku 2020. Nadalej ale pretrvavaju
rizika nepriaznivého vyvoja spojené s neistym vysledkom
rokovani o brexite, ako aj rizika vyplyvajuce z geopolitického
napétia a posunu smerom k uzatvorenejsim a protekcionis-
tickym politikam. Vécsina krajin eurozony sice zaziva rast
pracovného trhu, ale na mzdach sa to prili$ neprejavuje. Tie su
pritom nevyhnutné pre udrzanie spotreby, ktora je motorom
ekonomického rastu.

Pozitivny vyvoj ekonomik krajin eurozény mal vplyv aj na
situaciu na medidlnych trhoch, kde spolo¢nosti skupiny
JOJ Media House, a.s. psobia. Najnovsie prognozy vydavkov
na reklamu ukazuju, Ze trh sa nadalej transformuje. Podl'a
analyzy spoloCnosti GroupM sa globalny rast vydavkov na
reklamu v roku 2018 mierne spomali na 3,6%, investicie do
médii vo svete dosiahli v roku 2018 odhadovanych 544 miliard
dolarov, co je rast oproti minulému roku o 4,3%. K rastu naj-
viac prispeju krajiny ako Cina, USA, India a Japonsko. Pokial
ide o rozdelenie a rasty v ramci segmentov, neocakavaju sa
vyznamne zmeny v porovnani s predchadzajucimi rokmi.
Digitalna reklama nadalej rastie najrychlejsie, 12,6% v roku
2018 a 9,7% v roku 2019 a jej podiel na celkovom mediamixe
tak narastie uz na 42% v roku 2019. V ramci digitalneho
segmentu bude najdynamickejsia virtualna realita, ktora by
mala rast pocas nasledujtcich 5 rokov priemerne o 40% rocne.

MEDIALNY TRH
SLOVENSKEJ REPUBLIKY

Hruby domaci produkt Slovenska rastol v roku 2018
tempom 4,1%. Ministerstvo financii na rok 2019 ocaké-
va rast HDP o 4,0%. PesimistickejSia je centralna banka,
ktora v poslednej progndze odhadla rast ekonomiky na 3,5%.
Najvyznamnejsi vplyv na vyvoj slovenského hospodarstva
mal rast spotreby domacnosti, okrem toho sa prejavili aj re-
kordne nizke sadzby, rast miezd a zamestnanosti. Podla prog-
no6z NBS by sa mal rast v dal$ich rokoch zmierfiovat. V roku
2020 by mal rast ekonomiky dosiahnut 3,4% a v roku 2021
sa oCakava spomalenie na 2,8 %. Riziko pomalsieho rastu

Medziro¢né dynamika v % 2015 2016
Vyvoj HDP redlny/*predikcia 3.8% 3.3%

Slovenska ekonomika si udrzala zaciatkom roka 2018 solid-
ne tempo rastu na drovni 0,9% medziStvrtrocne. Hlavnym
zdrojom rastu ekonomiky bol domaci dopyt a v ramci neho
predovsetkym investicie. Sikromna spotreba pokracovala
v stabilnom raste, ked bola podporena tak vysSou zamestna-
nostou, ako aj robustnou dynamikou miezd.

Tempo rastu slovenskej ekonomiky sa v 2. $tvrtroku zrych-
lilo na 1,1 %. Hlavnym zdrojom rastu bol obnoveny export

16

2017
3.2%

ekonomiky v strednodobom horizonte stuvisi predovsetkym

s externymi faktormi: spomalovanie ekonomiky EU, Brexit

a protekcionizmus.
VYVOJ HDP REALNY/*PREDIKCIA
2015 2016 2017 2018* 2019* 2020* 2021*
Zdroj: NBS Strednodobd predikcia P1Q-2019
MAKROEKONOMICKA PROGNOZA NBS
2018* 2019* 2020* 2021*
4.1% 3.5% 3.4% 2.8%

Zdroj: NBS Strednodobd predikcia P1Q-2019

a v ramci doméceho dopytu najmé investicie. Slabsi vyvoj
v$ak zaznamenala sikromna spotreba, ktora spomalila tempo
rastu napriek stale sa zlepsujucej situdcii na trhu prace. Aj ked
hospodarstvo rastlo podla predpokladov, trh prace sa vyvijal
pozitivnejsie, ako sa ¢akalo. Miera nezamestnanosti v porov-

nani s predpokladmi mierne klesla.

Slovenské ekonomika vzrastla v 3. §tvrtroku o 1,1 % me-
dzistvrtrocne. Potiahol ju spotrebitelsky dopyt a exportna

ANALYZA MEDIALNEHO TRHU

vykonnost. Napriek spomalujtcej sa globalnej ekonomike
a problémom automobiliek v eurozéone so splnenim emisnych
standardov bola dynamika slovenského exportu nadalej
silna. Darilo sa najma vyrobe hotovych 4ut. Negativny vyvoj
v eurozone zasiahol predovsetkym subdodavatel'ov, ktori vo
véicSej miere vyrabali do zasob.

Rast slovenskej ekonomiky sa vo 4. Stvrtroku 2018 me-
dziroc¢ne vyraznejsie spomalil na 3,6 % najmé v dosledku
negativneho prispevku ¢istého exportu. Vyvoz pokracoval
v spomal'ovani medziro¢ného tempa rastu, stale vSak profi-
toval z produkcie novych modelov dut. V ramci domaceho
dopytu sa zvysil spotrebitel'sky dopyt, verejna spotreba aj in-
vesticie. Investicie opdtovne vzrastli aj vd'aka verejnému sek-
toru, ked sa prejavil pozitivny efekt vyraznejsieho Cerpania
eurofondov. Indikatory z trhu prace prvykrat naznacili otaca-
nie trendu a rast zamestnanosti aj miezd sa zacal spomalovat.

Uspesny rok ma za sebou slovensky medialny trh s rastom
vydavkov do reklamy na trovni 5,2%. Podla odhadu agen-
tury Zenith smerovalo do slovenskych médii 361 milionov
eur, rok predtym to bolo 343 milionov. Medidlna agentura

UNIMEDIA na zéaklade svojich odhadov predikuje pre rok
2019 celkovy narast slovenského medialneho trhu od 3,5%.
Ocakavaju vyrazné zvysSenie investicii zo strany $tatu a fon-
dov Eurdpskej unie, tie mézu prispiet k vysokej vypredanosti
televizii. Najvacsimi zadavatel'mi reklamy sd uz tradi¢ne spo-
lo¢nosti v segmentoch retailu, farmacie, telekomunikacii a vo
finanénom sektore. Trh budu aj v dalSom roku tahat najma
televizna a on-line reklama, do ktorych smeruje viac ako tri
Stvrtiny medialnych investicii.

PODIEL MEDIATYPOV NA MEDIALNOM TRHU SR

TV @
Radio ®
Tlac
Outdoor @
Internet ®

10% 4%

Zdroj: GroupM

TRH TELEVIZNEJ REKLAMY

Ekonomika Eurozony a spolu s fiou aj slovenska ekonomika
v roku 2018 rastla a tento vyvoj sa pozitivne prejavil aj na
investiciach do medialneho trhu. Podla odhadov spolo¢nosti
GroupM réastol sektor televiznej reklamy o 3,2%. Televizia si
nadalej udrZuje svoje dominantné postavenie na medialnom
trhu Slovenskej republiky s podielom na trhu vo vyske
45% (GroupM). Trh televiznej reklamy moéZeme povazovat
za stabilny, kedZe v roku 2018 sa neuskutocnil vstup nového
konkurenta, ani nenastali vyznamné legislativne ¢i iné zme-
ny. Pretrvavajuci dopyt po televiznej reklamy aj na buduci
rok umozni komerénym staniciam zdvihnut ceny reklamy. TV

JOJ zaroven zacala tento rok predavat aj online videoreklamu
VYVO0J PODIELU PRIME TIME PO ROKOCH (SHR % 12-54)
Ostatné @
100%-
80%-........l

60%+

JOJ GROUP @ Skupina Markiza® RTVS

40%-

20%

0%-
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Zdroj: TNS

v spolupréci s vydavatel'stvami Ringier Axel Springer, NMH
a dalsimi - cez platformu Valetin. Na jeseri 2018 bola prijata
nova eurépska smernica, ktora v $tatoch Unie zmeni pravidla
o audiovizualnych medialnych sluzbach. Staty vratane
Slovenska ju maju implementovat do roku 2020. Zmien
bude viac, dotknu sa napriklad televiznej reklamy, ale venuje
sa aj YouTubu, socialnym sietam a podporuje eurépsky audio-

vizualny obsah na Netflixe.

Doélezitymi poskytovatelmi televiznej reklamy nadalej

zostavaju:

MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s r.o0. (¢len medialnej skupiny
Central European Media Enterprises Ltd.), ktora prevadz-
kuje vysielanie televiznych kanalov: Markiza, Doma, Dajto
a Markiza International,

Rozhlas a televizia Slovenska — verejnopravna televizia,
ktora prevadzkuje vysielanie kanalov Jednotka a Dvojka,

JOJ GROUP, ktora prevadzkuje vysielanie kanalov JOJ, PLUS,
WAU, RiK, Tuki TV, JOJ Cinema a JOJ Family. Posledny me-
novany kanal spustil svoje vysielanie 5. septembra 2016
v Ceskej republike. Televizne stanice RiK, Tuki TV a JOJ Cine-
ma patria do skupiny platenych kanalov.
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TRH VONKAJSEJ REKLAMY

Podl'a odhadov GroupM naréastol slovensky trh outdoorovej
reklamy v roku 2018 o 2,0%. Podiel 9% na reklamnom trhu
by si mal minimalne udrZat aj v dalSom roku. Na trhu vonkaj-
Sej reklamy je JOJ Media House lidrom, kde vlastni 100% po-
diel v spolo¢nosti Akzent BigBoard, a.s.. Svoje podnikatel'ské
aktivity zacala rozvijat uz v roku 2008 a podarilo sa jej vybu-
dovat silnd skupinu spoloc¢nosti posobiacich vo vonkajsej re-
klame. Skupina Akzent BigBoard si svoje postavenie na trhu
vonkajsej reklamy neustéale upevnuje, nielen rozsirovanim
produktového portfélia, ale predovsetkym poskytovanim
komplexnych sluzieb, zefektiviiovanim organizacnej Struktu-
ry a administrativnej narocnosti pri predaji vonkaj$ej reklamy.
Vyvoj na trhu vonkajs$ej reklamy v uplynulom roku hodnotime
pozitivne. Nezaznamenal sa Ziadny vstup vyznamného kon-
kurenta na tento trh.

Rok 2019 je volebny, a to urcite pomoze vo vyraznej miere
vonkaj$ej reklame a socialnym sietam. Prezidentské volby
ovplyvnia celkové trhové prerozdelenie medialnych investicii
v prospech vonkajsej reklamy. Vd'aka parlamentnym volbam
v roku 2020 zacnu niektoré politické strany uz v druhej polovi-
ciroku 2019 komunikovat. Aj tato udalost prispeje k zvyseniu
podielu OOH na celkovych medialnych investiciach v roku
2019. Agentira UNIMEDIA predpoklada 3,5% rast trhu von-
kajsej reklamy v roku 2019.

TRH ROZHLASOVEJ REKLAMY

Spoloc¢nost JO] Media House, a.s. vstupila 21. aprila 2015
na trh rozhlasovej reklamy akviziciou spolo¢nosti Harad,
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a.s., ktora bola materskou spolo¢nostou spolo¢nosti Radio
Services s.r.o.. Uvedena spolo¢nost poskytuje komplexné
sluzby vysielatelom radii od predaja reklamného priesto-
ru az po zabezpecenie vyroby vysielacieho kontentu.
0d 1. januara 2016 Radio Services a.s. exkluzivne predava
komer¢ny priestor $tyroch zabehnutych celoplo$nych roz-
hlasovych stanic: Radio VIlna, Radio Anténa Rock, Radio
Jemné a Radio Europa 2. Tymto spojenim si spolo¢nost zvy-
sila podiely na trhu a prinasa tak na trh bezkonkuren¢ny pro-
dukt vhodny pre akéhokolvek zadavatela. Medzi najvyznam-
nejsich konkurentov patri Radio Expres, Radio Slovensko
a Fun radio. Ustavny sid rozhodol v novembri 2018 po vyse
dvoch rokoch o tom, Ze povinné kvéty na slovenskd hudbu

v radiach nie st v rozpore s ustavou. Koncom tohto roka uz

Ziadne radio nedostalo vynimku na rok 2019 a povinny podiel

domacej hudby tak bude platit od januara pre vsetkych.
PRINTOVY TRH

V oktébri 2016 rozsirila JOJ Media House svoje aktivity aj
na printovy segment kipou 100%-ného podielu spolo¢nos-
ti NIVEL PLUS s.r.0., ktora vydava Bratislavské noviny.
St to bezplatné noviny vychadzajtuce kazdé dva tyzdne
a dorucované do schranok bratislavskych domacnosti
v takmer 200-tisicovom naklade. Radi sa tak medzi jedno
z najvacsich periodik na Slovensku. Okrem toho sme od maja
2018 zacali vydavat aj regionalne periodikum Petrzalské
noviny v ndklade 40 800 kusov v periodicite kazdé 2 tyzdne.

MEDIALNY TRHV RAKUSKU

Vyhlad vyvoja rakiskej ekonomiky je stéle rastovy, i ked
menej priaznivy, ako po minulé roky. Vdaka rastu rakuskej
ekonomiky pokracuje v krajine pokles nezamestnanosti. Pod-
l'a poslednej prognézy ekonomického dstavu WIFO (Oster-
reichische Institut fiir Wirtschaftsforschung) rakusky hruby
domaci produkt v roku 2019 vzrastie o 1,7%. Ustav IHS
(Institut fiir Hohere Studien) o¢akava, Zze medziro¢ny vzostup
dosiahne 1,5%. Za hlavné rizikové faktory pre rakuske hospo-
dérstvo v nasledujicom roku sa povazujui désledky obchod-
nych vojen a brexit.

Pri investiciach do medialneho sektora sa oCakava podobny
VyVoj arast v tejto oblasti bude pravdepodobne kopirovat rast

hrubého domaceho produktu, ¢o znamena spomalenie v po-

Medziro¢na dynamika v % 2014 2015
Vyvoj HDP realny/*predikcia 0.3% 1.1%

2016
1.5%

rovnani s predchadzajicimi rokmi. Podl'a odhadov spolo¢nos-
ti GroupM, cely medialny trh rastol v tomto roku o 1,2% oproti
minuloro¢nym 7,4%. Z toho sektor outdoorovej reklamy
v roku 2018 zaznamenal svoj prvy pokles od roku 2013.
Najvacsie podiely z trhu si ukrojili printy a televizia, pricom
rast investicii taha najma televizna reklama.

JOJ Media House podniké na rakuskom trhu vonkajsej rekla-
my od roku 2012, tento trh povaZzujeme za rozvinuty a stabi-
lizovany. V minulych rokoch sa venovala pozornost hlavne
optimalizacii portfélia reklamnych nosic¢ov a zefektivneniu
organizacnej Struktury, Co sa prejavilo na pozitivnych vysled-
koch spoloc¢nosti v dal$ich rokoch.

VYVOJ HDP REALNY/*PREDIKCIA V RAKUSKU
2017 2018* 2019* 2020*
3.1% 3.1% 2.1% 1.7%
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MEDIALNY TRH V CESKEJ REPUBLIKE

V porovnani s minulym rokom sa medzirocné tempo ekono-
mického rastu spomalilo zo 4,5% na 2,8%. Rast sa bude po-
hybovat aj v d'al$ich rokoch na urovni blizko 3%. ZvySovanie
domacej ekonomickej aktivity bude tahané predovSetkym
rastom spotreby domacnosti. T4 odraza optimizmus spotre-
bitelov v prostredi vysokého rastu ich prijmov. Zvysujuci sa
zahranic¢ny dopyt spolu s nedostatkom volnych pracovnych
sil a nad'alej nizkymi trokovymi sadzbami motivuju podniky
k nérastu investicii. Ekonomika bude tazit aj zo stabilného
i ked spomalujuceho rastu dopytu v krajinach hlavnych
obchodnych partnerov Ceskej republiky. Priestor pre dalsie
znizovanie miery nezamestnanosti je maly, coho désledkom
bude spomalenie rastu zamestnanosti a nadalej vysoka
dynamika miezd. Najvacsim rizikom je pokracujice spoma-
Iovanie ekonomiky Nemecka, ktoré je najvyznamnej$im
obchodnym partnerom CR.

Rast medialneho trhu v CR v roku 2018 v cennikovych cenach
(10,6%) zostal na velmi podobnej trovni, ako v roku 2017
(10,9%). Narast je opat vedeny TV reklamou a internetom.
Vonkajsia reklama medziro¢ne poklesla o -1,4%. Jedna sa
o prvy pokles za poslednych 8 rokov a jeho pric¢inou bolo
odstranenie billboardov od dial'nic a ciest 1. triedy v d6-
sledku novely zakona o pozemnych komunikéciach z roku
2012. Tychto pléch bolo podla hrubého odhadu cca 10% z

Medziro¢na dynamika v % 2014 2015
Vyvoj HDP realny/*predikcia 2.7% 5.4%

PODIEL JEDNOTLIVYCH MEDIATYPOV V ROKU 2018

TV @
Tla¢c ®
Internet
Radio @
Outdoor ®

Zdroj: Nielsen Admosphere, SPIR
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celkovej ponuky ploch vonkajsej reklamy. Dopyt po tychto
plochach bol ¢iasto¢ne nahradeny ponukou ploch v mestach,
avsak Specificka skupina zadavatelov ziadajucich priamo
dial'ni¢né billboardy zostava neuspokojena a svoje rozpocty
bud obmedzila, alebo presunula do iného mediatypu.

Najsilnej$im mediatypom zostava televizia, ktora si zaroven
udrzala minuloro¢ny dvojciferny rast a dominantné postave-
nie na reklamnom trhu (46%). Na online reklamu pripada 25%
podiel, inzercia v tlaci dosiahla v minulom roku podiel 17% na
reklamnych rozpoctoch. Reklama v radiu sa na celkovej vyske
podiela hodnotou 7% a outdoor v roku 2018 mal podiel 5%.
Zo zadavatelov reklamy vyuZili v minulom roku reklamu
v najvyssej cennikovej hodnote spoloc¢nosti Kaufland, Lidl
a Alza.cz.

Najvacsim poskytovatelom vonkajsej reklamy v Ceskej
republike je skupina BigBoard, ktora patri pod skupinu
JOJ Media House. BigBoard si nad'alej drzi nadpolovi¢ny
podiel na tomto trhu, ¢o okrem organického rastu dosahuje
aj akviziciami. Takouto cestou boli nadobudnuté aj podiely
v spolocnosti Qeep, a.s., ktora sa zameriava na velkoplo$né
outdoorové média a LED obrazovky v centre Prahy, alebo
v spolo¢nosti RAILREKLAM, s.r.0., ktoré prenajima reklamné
plochy na majetku spoloénosti Ceské drahy, a.s..

VYVOJ HDP REALNY/*PREDIKCIA V CESKEJ REPUBLIKE
2016 2017 2018* 2019* 2020*
2.4% 4.5% 2.8% 2.9% 3.0%

Zdroj: Ceskd ndrodni banka (CNB)

PROGNOZA RASTU REALNEHO HDP V €ESKEJ REPUBLIKE
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Zdroj: Ceskd ndrodni banka (CNB)
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MEDIALNY TRH V CHORVATSKU

Po siestich rokoch recesie zacala chorvatska ekonomika
v roku 2015 rast a tento rast pokracoval aj v roku 2018 tem-
pom 2,7%. Tento pozitivny trend bol primarne podporeny ras-
tom turizmu a akceleraciou spotreby domacnosti. Chorvatska
narodna banka predpoklada porovnatelny rast aj pre dalsi
rok, podporeny silnejSou domécou spotrebou a eurofondami.
Pokial Chorvatsko bude uzko spolupracovat s Eurépskou
komisiou a za¢ne napliiovat pozadované reformy, ma pred-
poklady na to, aby ekonomické tazkosti zvladlo a v nasledu-
jucich rokoch vytvorilo prosperujucu ekonomiku. Kuna by
mohla byt zaradena do systému ERM-2 do konca roka 2019,
teda eSte predtym, nez Chorvatsko v prvom polroku 2020
prevezme predsednictvo Rady EU. Chorvatsko by sa tak
mohlo stat do roku 2025 ¢lenom eurozény. Pred vstupom do
eurozony sa krajina bude musiet popasovat najma so Statnym

Medziro¢na dynamika v % 2013 2014
Vyvoj HDP realny/*predikcia -0.5% -0.1%
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zadlzenim, ktoré sa teraz blizi k 80% hrubého domaceho
produktu.

Spolocnost JO] Media House kupila v aprili 2016 majoritné
podiely v re$pektovanych regionalnych dennikoch Novi List,
Glas Istre a Zadarski list. Touto akviziciou sme rozsirili svoje
posobenie na medidlnom trhu o printovy segment. Podla
odhadov spolo¢nosti GroupM, medialny trh v Chorvatsku
po minuloro¢nom poklese rastol v tomto roku o 2,1%, z ¢oho
najvacsiu Cast tvoril rast televiznej a internetovej reklamy. Do
buduceho roka analyza GroupM odhaduje medziro¢ny rast
medialneho trhu na tdrovni 4,4%. OcCakava sa spustenie
velkej rebranding kampane jedného z top telekomunikacnych
operatorov a rast trhu by mali nadalej tahat hlavne televizia

a digital.
VYVOJ HDP REALNY/*PREDIKCIA V CHORVATSKU
2016 2017 2018* 2019*
3.5% 2.9% 2.7% 2.7%
Zdroj: Hrvatska narodna banka (HNB)
VYVOJ HDP REALNY/*PREDIKCIA
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Zdroj: Hrvatska narodna banka (HNB)
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TRHVONKAJSEJ REKLAMY
VSLOVENSKEJ REPUBLIKE

Podobne ako v roku 2017, tak aj rok 2018 bol sprevadzany
volbami, droven investicii do vonkajsej reklamy bola porov-
natelna. Komunalne vol'by sa konali zac¢iatkom novembra
a tiez prispeli k tomu, aby spolo¢nost vykazovala pozitivne
Cisla. Najpocetnejsou skupinou reklamnych zariadeni v port-
foliu s billboardy, ich celkovy pocet je viac ako 7 tisic kusov,
¢im potvrdzujeme poziciu lidra na trhu vonkajsej reklamy.

Pre svojich klientov pripravila spolo¢nost na rok 2018 novy
doplnok pre planovanie kampani vo forme podrobnych map
nosicov. Klient s ponukou panelov dostéava k dispozicii mapu,
kde vidi rozlozenie ploch s rozdelenim po formétoch, pocet
videni kazdého panela pocas jedného mesiaca. Pocet videni
vychadza z merania OOH, ktoré realizovala spolo¢nost TNS.
Klient tymto krokom ziska nielen podrobnejsi prehlad o roz-
loZeni svojich kampani v rdmci planovaného regionu, ale aj
informécie o investovanych prostriedkoch z pohladu prepoc-
tuna GRP, CPP a CPT.

V tomto roku sme sa plne sustredili na uz rozbehnuté projek-
ty z minulého roku. Velky potencial sa prejavil v reklame
vo vlakoch, ktora sa nam aj vdaka dévere klientov velmi
pekne rozbehla. Projekt Patronat (nazov vlaku sa pouziva
v hlaseniach na nastupistiach stanic a vo vlakoch, na ces-
tovnych listkoch, v cestovnych poriadkoch, vyhladavacoch
a na elektronickych tabuliach) bol na rok 2018 vypredany
v maximalnej moznej miere. Medzi klientov patria znacky
ako Panta Rhei, Andrea Shop, PSS, Tatralandia, Mila, Horalky,
Zilinska univerzita a iné. V dalSom rade sa v tomto segmente
sustredime na sampling propagacnych materialov, kde urcite
vidime velky priestor na rozvoj v podobe rozsirenia spolupra-
ce s klientmi, ktori hl'adaju efektivne komunikac¢né nastroje.
V tomto pripade verime, Ze to nie je len o reklame, ale aj
o sprijemneni cesty cestujticim — kedZe klienti vo svojich pro-
pagacnych materialoch neinzeruju len svoje portfélio sluZieb,
ale aj zaujimavé clanky ¢i sutaze.

Vyznamnou stratégiou spolo¢nosti bolo oslovovanie
a ziskavanie novych a tiez mensich klientov. Prinieslo to
aj pozitivne vysledky, spolo¢nosti pribudol vysoky pocet
reklamnych kampani. Z dlhodobého hladiska sa podarilo zis-
kat velké portfdlio novych a spokojnych klientov. Na pozitiv-
nom vysledku sa odrazila aj netradi¢na spolupréca s klientmi,
ktori neboli doteraz Standardnymi klientmi v OOH segmente.
Ide o spolupracu s napr. TV JOJ, TV Markiza, alebo spolupraca
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s klientmi, ktori doteraz boli viac-menej on-line alebo tele-
vizni inzerenti, prikladom st Alza.sk a Mall.sk.

V Bratislavskej MHD sa podaril strategicky krok v podobe
prediZenia zmluvy s Dopravnym podnikom Bratislava. Co sa
tyka novych obchodnych stratégii, spolocnost sa opét pri-
blizila k svojim klientom a to spustenim siete Wi-Fi spolo¢ne
s OOH v prostredi Bratislavskej MHD, kde vyrazne narastol
pocet vozidiel s touto sluzbou. V ramci krajin V4 to dokonca
presahuje vSetky ostatné metropoly. Klienti ocenili tito
sluzbu vo velkej casti kampani, ¢o dalo spolocnosti podstatny
naskok pred konkurenciou.

K 1.1.2018 sa spoloc¢nost Akzent BigBoard, a.s. zlucila so
svojou dcérskou spolo¢nostou Media representative, s.r.o., kde
spolo¢nost Media representative, s.r.o. k 31.12.2017 zanik-
la, a spolocnost Akzent BigBoard, a.s. sa stala nastupnickou
organizaciou. Spolo¢nost Akzent BigBoard, a.s. dna
25.10.2018 odpredala 10% obchodného podielu dcérskej
spolo¢nosti RECAR Bratislava, a.s. spolo¢nosti Dopravny
podnik Bratislava, akciova spolo¢nost, a teda k 31.12.2018
vlastni spolo¢nost Akzent BigBoard 70% podiel akcii RECAR
Bratislava, a.s..

PODIEL TYPOV VYBRANYCH REKLAMNYCH
PLOCH SKUPINY AKZENT BIGBOARD

Billboardy @
Citylighty ®
Ostatné

Zdroj: Akzent BigBoard
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TRH VONKAJSEJ REKLAMY
V CESKEJ REPUBLIKE

Medialny trh v Ceskej republike v roku 2018 narastol me-
dziro¢ne o viac ako 10% podla tdajov spoloc¢nosti Nielsen
Admosphere. Najvacsimi zadavatelmi reklamy boli uz tradic-
ne spolo¢nosti Kaufland, Lidl a Alza.cz. Na pokles investicii
do vonkajsej reklamy mala v roku 2018 zasadny vplyv legisla-
tiva, kedZe od 1.septembra 2017 vstupili do platnosti u¢inky
novely zakona o pozemnych komunikaciach, ktoré zaka-
zuju reklamu pri dialniciach a cestach 1.triedy. Takych bolo
podla hrubého odhadu cca 10% z celkovej ponuky pléch
vonkajsej reklamy. Dopyt po tychto plochéach bol ¢iasto¢ne
nahradeny ponukou ploch v mestach, ale Specifickd skupina
zadavatelov ziadajica priamo dialnicné billboardy zostava
neuspokojena.

Najvacsim operatorom, s podielom na trhu vonkajsej re-
klamy v CR az 53%, zostava s velkym naskokom skupina
BigBoard, ktora patri pod holding JOJ Media House. Spadaju
pod nu znacky BigBoard, Czech Outdoor, outdoor akzent,
BilboCity, BigMedia, Qeep, News Advertising a od decembra
2017 taktiez 100%-ny podiel v spolo¢nosti RAILREKLAM

S.I.O..

V oktébri 2018 prebehli v CR volby do miestnych zastupi-
tel'stiev a tretiny Sendatu. Kampane vo vonkajsej reklame
boli na typickej volebnej trovni. V maji 2019 budu volby do
Eurdpskeho parlamentu, ktoré nebudu mat zasadnejsi vplyv
na celkové ro¢né medialne investicie. Prvy kvartal 2019

TRHOVY PODIEL VYBRANYCH FIRIEM OOH V ROKU 2018

Skupina BigBoard @
JCDecaux ®
euroAWK

Ostatné @

Zdroj: Nielsen Admosphere

ukazal mierny medziroc¢ny organicky rast okolo 3%. Podobné
tempo medialnych investicii do vonkaj$ej reklamy oc¢akava-
me i v celom roku 2019. Na trhu neoc¢akévame ziadnu zasad-
nejsiu aktivitu v oblasti M&A.

Objavuje sa stéle viac digitalnych ploch. Je zrejmé, Ze digita-
lizacia ploch je cestou k vy$$im vynosom a lepsiemu zasa-
hu ciel'ovej skupiny zadavatelov. V budicnosti bude pribudat
digitalnych pléch predavanych programatickym spésobom,
zatial ale v ponuke nie si. Va¢siemu rozvoju digitalizacie
OOH brani rigidna legislativa, ktora sa k vystavbe LED obra-

zoviek stavia vel'mi prisne.

Buducnost vidime tiez v prepojeni outdoorovej a on-line
reklamy. Na zaklade déat pre meranie vonkajs$ej reklamy, ktoré
mame vdaka néastroju BigPlan, budeme schopni planovat
kampane on-line. Vd'aka BigPlan vieme, ktori l'udia jazdia
okolo konkrétnych reklamnych nosicov a tych by sme potom
mohli prioritne oslovit aj on-line. Kombinacia OOH a on-line
reklamy by klientovi priniesla vacsiu efektivitu, ako ked' tie-
to mediatypy planuje zvlast. Pri kampani pre Hallo bank! sa
ich vonkaj$ia reklama kombinovala s SMS kampanou, ktora
cielene oslovovala l'udi, ktori sa uz s konkrétnou reklamou
mali moznost vdaka OOH zoznamit. Tento spésob sa ukazal
ako vyrazne efektivnejsi, ako keby sa SMS posielali len na
zaklade databazy.

SMS/MMS REMARKETING OOH

Zdroj: Brozira BigPlan
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TRH VQNKAJ§EJ REKLAMY
VRAKUSKU

Rast rakuskej ekonomiky na tirovni 3,1% v roku 2018 spdsobil
aj narast medialneho trhu, av§ak menej, ako sa ¢akalo. Podiel
jednotlivych segmentov sa vyrazne nemenil. Po vyraznych
rastoch v predchadzajicich rokoch, trh vonkajsej reklamy
zaznamenal mierny pokles. Pozitivny narast zaznamenali
najmaé rozhlasova a televizna reklama. Vyznamne spomalila
svoj vzostup aj digitalna reklama, ktora byva spolu s tele-
viziou a printom preferovany spdsob propagacie v Rakusku.
Na zaklade tychto predbeznych vysledkov sa odhaduje rast
medialneho trhu na rok 2019 vo vyske do 2%.

JOJ Media House podnika na tomto trhu prostrednictvom
spolo¢nosti EPAMEDIA od roku 2012. Spolo¢nost ma viac
ako 90-ro¢nd tradiciu v tejto oblasti a je lidrom na trhu Out-of
-home reklamy v Rakusku s viac ako 17 tisic billboardmi,
2 tisic citylightmi, 1 tisic posterlightmi, 51 bigboardmi
a dal$imi Specialnymi druhmi reklamnych pléch. S viac ako
20 tisic plochami po celom Rakusku patri k trhovym lidrom
s odhadovanym podielom na urovni 35%. Tradi¢nym a naj-
véacsim konkurentom je spolo¢nost GEWISTA s podielom
42%, dalsie spoloc¢nosti si delia podiel 23%. EPAMEDIA
venuje pozornost optimalizacii portfélia reklamnych nosic¢ov
a zefektivneniu organizacnej $truktury, ¢o sa prejavuje na po-
zitivnych vysledkoch spoloc¢nosti. Od roku 2013 je spolo¢nost
strategicky aj operativne manazovana riaditel'mi Brigitte
Ecker a Ing. Mag. Alexander Labschiitz. So $iestimi regional-
nymi pobockami a centralou vo Viedni ma EPAMEDIA silné
zastupenie vo vSetkych spolkovych republikach.

SiDLO VO VIEDNI A 6 REGIONALNYCH KANCELARIi

Zdroj: EPAMEDIA
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Okrem optimalizacnych opatreni a zefektiviiovania firem-
nych procesov spolo¢nost investuje do rozvoja digitalnej
vonkajsej reklamy. Je to najdynamickejsie sa rozvijajica ob-
last trhu vonkaj$ej reklamy v Rakusku s nadpriemernym me-
dziro¢nym tempom rastu. Ide o reklamu vysieland na vacsich
LED paneloch, kde st reklamné spoty obvykle vysielané
v kratkych ¢asovych sluckach. Tento typ reklamnych nosi¢ov
ma mnozstvo vyhod. Na jednej ploche sa odvysiela vacsi
pocet inzeratov, velmi I'ahko a rychlo sa aktualizuje obsah, je
mozné interaktivne zapojit zdkaznikov a zvysit aj takymto

sposobom efektivitu a dosah reklamy.

V spolupraci s mestskym dopravnym podnikom bol v novem-
bri 2018 v Innsbrucku postaveny prvy prototyp digitalnej
autobusovej zastavky. Je vybavena zabudovanym cityligh-
tom, 75-palcovym displejom s vysokym rozliSenim a jasom,
s videoprehravacom a ponuka tak atraktivne reklamné moz-
nosti. Tento prototyp dokazuje lidersku poziciu spolocnosti
v oblasti digitdlnej vonkajsej reklamy, v inovaciach a ako
silny a spolahlivy technologicky partner bude formovat trh
vonkajsej reklamy aj v budicnosti.

Zivotné prostredie a udrzatel'ny rozvoj zohrava v spolo¢-
nosti vyznamnu tlohu. Od roku 2017 ako prva outdoorova
spolo¢nost v Rakisku produkuje 100% CO2-neutralne kam-
pane, postavila prvu zastavku vo Viedni napajanu iba zo
solarnych panelov, vyuziva elektromobily, Setri energiou
a papierom pri administrative. Pomaha tak aj svojim klientom

a partnerom zlepsovat ich uhlikovu stopu.

PODIELY NA RAKUSKOM TRHU OOH V ROKU 2018
NA ZAKLADE POCTU NOSICOV

EPAMEDIA @
Gewista @

Ostatné

Zdroj: Odhad manaZmentu
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Televizia funguje! Aby sme boli presnejsi - video funguje! My
to vieme uz od roku 2007, kedy sme s nasim video obsahom
zacali plnohodnotne pracovat v televizii, aj v online, kde sa
priekopnikom videa na Slovensku stala nasa unikatna plat-
forma HUSTE tv.

S dne$nymi, uz viac ako desatroénymi skusenostami
vieme aj to, Ze nestaci vyrobit len dostatok kvalitného video
obsahu, ale je tiez dolezité mat tento obsah na vSetkych
platformach dostupnych divakovi. Nielenze si nasu alebo
zahrani¢nu produkciu mézu divaci pozriet v linedrnej alebo
platenej televizii, ale maju ju k dispozicii na kazdej digitalnej

platforme, tzn. v mobile, tablete, desktope.

Video obsahu je Coraz viac a logicky ho nedokaZeme ponat
vsetok do vlastnych kapacit, preto v sucasnosti zastupu-
jeme uz nielen $pecifické televizne stanice na slovenskom
trhu, ale prostrednictvom nasej novovytvorenej platformy
VALETIN aj velku ¢ast vyznamnych online portalov, ktoré
disponuju znacnym objemom video obsahu na nasom trhu.
Vieme tak pontuknut najsilnejsi zasah pre kampane klientov
naprie¢ 100 % penetraciou nasich linearnych TV stanic, Siro-
kou zékladiiou cielovych skupin nami zastupovanych stanic

PRIEMERNY CELODENNY ZASAH (AVRCH 3+) POPULACIE 12+

NA SLOVENSKU

(©J0JGROUP
2225000

Univerzum
4 663 000

JOJ Group: JOJ, Plus, Wau, RiK, Prima Plus, Minimax, Spektrum, §port 1, Sport 2 - CME Group: Markiza, Doma,
Dajto, Nova International - Univerzum: TV populdcia v CS 12+ - Hodnoty sti uvedené v cielovej skupine 12+, za
obdobie od 1. 1. 2018 do 30. 9. 2018 - AvRch 3+ je celodenny priemerny zdsah divdkov so spinenou podmienkou

sledovania tri mintity bez preruSenia

Zdroj ddt: PMT/KANTAR MEDIA
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CME Group
2173000

a doplnenim mladsich vekovych kategorii v nasom, ako aj za-
stupovanom video obsahu. V redlnych ¢islach su to 3 linearne
stanice (JOJ, PLUS, WAU), 3 platené stanice (RiK, Tuki, JOJ Ci-
nema), 6 tematickych stanic (Prima Plus, AMCNI), nasa Ceska
plnoformatova stanica JOJ Family, 19 vlastnych a viac ako 20
partnerskych online portalov, ktoré obchodne zastupujeme. V
zasahu je to pol miliéna televiznych disponibilnych ratin-
gov a v online 2 miliény unikatov mesacne, ktoré vygeneruju
skoro 200 milionov video zhliadnuti ro¢ne.

Rok 2018 zvladla televizia JOJ rovnako uspesne ako pred-
chadzajuce sezony. Pilierom dspechu je aj nadalej vyvazeny
mix kvalitnej vlastnej tvorby a atraktivny akvizi¢ny obsah.
Televizia JO] nadalej benefituje aj z toho, Ze ma ako jedina
komerc¢na televizna skupina 100 % zasah obyvatelstva Slo-

venska.

Nasou ulohou je priniest na slovensky trh dostatok vlastnej
tvorby, urCovat trendy domacej produkcie, mat kvalitnu a pu-
tavu zabavu, spravne nastavenie nasich stanic a adekvatny
kvantitativny a kvalitativny vyber partnerov, ktorych ob-
chodne zastupujeme, a to vSetko v najsirSej moznej penetracii

a zasahu na trhu.

PRIEMERNY MESACNY ZASAH
UNIKATNYCH UZiVATELOV
V ONLINE VRAMCI POPULACIE SR

populéacia SR
5427917

o valetin
2000000

Zdroj ddt: Statisticky tirad Slovenskej republiky; JOJ Group
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TVJOJ

Medzi najsledovanejsie programy slovenskych televizii patria

jednoznacne spravodajskeé relacie. Televizia JOJ kazdy pracov-
ny den vysiela ako prvé Ranné Noviny, na poludnie Noviny
0 12 a popoludni Noviny o 17. V hlavnom vysielacom case

zatinaji s KRIMI, vrcholia Novinami TV JOJ, Sportom a kon-
Cia Najlepsim pocasim. VSetky dosahuju pravidelne vynikaju-
ce vysledky sledovanosti a vytvaraju skvelt nabehovu krivku

pre nasledujtci program.

Noviny TV JOJ mali pocas prvych deviatich mesiacov roka
2018 denny priemerny zasah 732-tisic divakov. Vykony hlav-
nej spravodajskej relacie dosiahli nadpriemernu 10,5 % sle-
dovanost a trhovy podiel na trovni 26,9 %, KRIMI zazname-
nalo 8,3 % rating a 23,4 % podiel. Sport si vyslzil priemerne
8,2 % sledovanost a 19,4 % podiel na trhu. Spravodajsky blok
na JOJke kazdy vecer uzatvara Najlepsie pocasie, najsledo-
vanejSia predpoved na Slovensku, s 10,5 % sledovanostou
a 24,5 % podielom na trhu. (Data st uvedené v devdtmesac-
nych priemeroch, od januéra do septembra 2018, v CS 12+.)

Redaktori JOJky tvoria najvacsi spravodajsky tim na Sloven-
sku. Denne divakom prinasaju prehlad najdolezitejsich uda-
losti z domova i zo sveta a neustale sa pritom venuju témam
zo vSetkych spoloc¢enskych oblasti. JOJkari si zndmi svojou
pracou v regionoch, kde su Slovakom nablizku vzdy, ked sa
nieco deje. Spravodajsky tim takisto odhaluje d6lezité poli-
tické a spoloCenské kauzy, ktoré maju dalekosiahle nasledky
a celospolocensky dosah. Za svoj investigativny pristup zis-

kali reportéri TV JOJ uz mnohé odborné ocenenia.

K spravodajstvu patri aj publicistika a na odl'ahcenie tiez
lifestylovy magazin Topstar, ktory divakom JOJky prinasa pi-
kosky zo slovenského $oubiznisu, rozhovory so zaujimavymi
osobnostami a tiez pohl'ad do televizneho zakulisia.
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JOJka sa rozlucila so starym rokom s uspechom. Posledny defi
roka bola najsledovanej$ou televiziou celodenne aj v prime
time a prekonala svoj historicky tspech z roku 2017. Rekordy
sledovanosti lamalo silvestrovské Inkognito. Celkovo si ho
pozrelo az 808 tisic divakov nad 12 rokov, vdaka comu sa
stalo najsledovanejSou zabavnou silvestrovskou reléciou za
poslednych sedem rokov, zaroven ide o jeho najuspesnejsie

vydanie od navratu na obrazovky.

Televizia JOJ dlhodobo deklaruje zdujem podporovat audiovi-
zualne umenie na Slovensku. V sucasnosti je partnerom via-
cerych vyraznych projektov a participuje na dosial najvacsom
pocte filmov a koprodukcii, za ktorymi stoja najuspesnejsi
lokalni tvorcovia. NajbliZsie sa slovenski divaci mézu tesit na
premiéry filmov, ktoré pridu do kin uz v roku 2019.

Sklenena izba (Glass room) je film nakrateny v ¢esko-sloven-
skej koprodukcii podla slavneho romanu britského spisova-
tela Simona Mawera, in$pirovaného dramatickymi udalos-
tami 20. storocia a vznikom ikonického architektonického
diela - vily Tugendhat v Brne. Film zreZiroval Julius Sev¢ik,
tvorca dramy Masaryk, ocenenej dvanastimi Ceskymi levmi.
V hlavnych ulohéach sa predstavi mnozstvo zahrani¢nych
i doméacich hviezd ako Carice van Houten (Hra o trony),
Hanna Alstrém (Kingsman), Claes Bang, Karel Roden, Marian

Mitas, Zuzana Fialova, Martin Hoffmann a d'alsi.

Po scenaroch k ¢eskym filmom Padeséatka, Masaryk Ci k seria-
Iu Okresni prebor si ich autor Petr Kolecko vyskusal uz aj réziu
- jeho debutom je romanticka komédia o plazovom volejbale
s nazvom Pfes prsty, v ktorej si zahrali herci Petra Hfebickova,
Denisa Nesvacilova, Jiti Langmajer, Jakub Prachaf, Marian
Miezga, Kristina Greppelova ¢i Jan Jackuliak.

Pre divakov, fanusikov aj paméatnikov filmu Léto s kovbo-
jem (1976) prinasa jeho hlavny hrdina, herec Jaromir

Hanzlik, prekvapenie — napisal scenar k novému filmu Léto
s gentlemanem, ktorého rezisérom je Jifi Adamec (Sanitka).
V romantickej komédii si zahra aj sam Jaromir Hanzlik, a tiez
Igor Bares, Alena Antalova, Lucie Vondrackova, Ivana Chyl-
kova a mnohi dalsi.

Rodinny film Vanoce budou ma pod svojou rezijnou taktovkou
Lenka Kny, ktora do hlavnych roli filmu obsadila také herecké
osobnosti, akymi st napriklad Martin Dejdar, Marek Némec ¢i
Anna Polivkova.

Filmova ponuka televizie JOJ bude tradi¢ne pestra a plna
kinohitov. V roku 2019 pontkne najnovsie pokracovanie
jednej z najuspesnejsich filmovych sérii — Rychlo a zbesilo 8
(The Fate of the Furious), ale aj Patdesiat odtienov temnoty
(Fifty Shades Darker), pokraCovanie fenoménu nakrateného
podla knizného bestselleru. Divaci JOJky sa mo6zu teSit tiez
na poslednu ¢ast popularnej nemeckej komedialnej trilogie
o samozvanom ucitelovi/byvalom zlo¢incovi - Fakju pan
profesor 3 (Fack ju Gohte), ale aj na viano¢nu krimi komédiu
Santa je stale uchyl (Bad Santa 2), v ktorej Billy Bob Thornton
ozivi svoju legendarnu postavu — odpudivo neodolatelného
zlodeja Willieho.

Fanusikovia uletenych komédii si pridu na svoje pri filmoch
Spidn, ktory ma dostal (The Spy Who Dumped Me), v ktorom
sa Mila Kunis a Kate McKinnon zapletd do medzinarodnej
Spionaznej misie, ¢i Fun Mom Dinner, v ktorom sa $tyri mamy

rozhodnu dat si pauzu od deti a vyrazit si.

V programovej ponuke televizie nebudu chybat ani vojnové
filmy, napriklad Hacksaw Ridge: Zrodenie hrdinu oscarového
reziséra Mela Gibsona, inSpirovany skuto¢nym pribehom, ¢i
velkolepé dobrodruzné fantasy filmy. Matt Damon v snimke
Velky ¢insky mur (The Great Wall) bude musiet ochranit

l'udskau civilizaciu pred armadou monstier a Tom Cruise

v novodobom spracovani filmu Mumia (The Mummy) ne-
$tastnou nahodou prebudi princeznii Ahmanet, ktora tazi po
nadvlade nad svetom.

Malé aj velké deti urcite potesia vtipné animované filmy ako
Ja, zloduch 3, Baby $éf, Trollovia ¢i Kung Fu Panda 3 a serialo-
vi fanusikovia sa mézu te$it na novy komedialny krimi serial
Take Two, dramaticky serial 9-1-1 ¢i serial z nemocni¢ného
prostredia The Resident.

PLUS

PLUS je v poradi druha stanica z portfolia JOJ Group a zame-
riava sa najmé na modernych muzov v produktivnom veku,
ale aj na samostatné dynamické Zeny. Spomedzi mensich
stanic ma najviac lojalnych divakov, ktori ju sledujd na pravi-
delnej baze a tym si udrziava stabilnd poziciu na slovenskom
televiznom trhu.

Jej programova Struktira je vyskladana hlavne z popularnych
akvizicnych filmov, seridlov a relacii, obl'ubenych pévodnych
formatov, ale aj dokumentarnych sérii a velkolepych zahra-
ni¢nych show.

V roku 2019 prinesie pokracovanie akéného serialu Taken
- Posadnuty pomstou, ktory je seridlovym prequelom tspes-
nej filmovej série 96 hodin (Taken), dalej spin-off popular-
neho serialu Klinika Grace (Grey’s Anatomy) z hasicského
prostredia s nazvom Station 19, novinku X-Men: Nova gene-
racia (The Gifted), ktora vychadza z marvelovskych komiksov
a odohrava sa v alternativnej realite, v ktorej vSetci X-Meni
zmizli; a v neposlednom rade uvedie aj minisériu Zmiznutie
(The Disappearence), v ktorej vySetrovanie zmiznutia malého
chlapca na jeho desiate narodeniny odhali ututlané rodinné
tajomstva s fatalnymi nasledkami.
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Na svoje si v nasledujicom roku pridu aj priaznivci starych
cesko-slovenskych serialov, PLUSKa si pre nich pripravila
legendarnu komédiu Slovacko sa nesudi.

WAU

Televizia WAU, ktord je v poradi tretou stanicou z portfdlia JOJ
Group a nedavno oslavila svoje piate vyrocie, v suc¢asnosti
cieli na vSetkych atraktivnych mladsich divakov - muzov
i zeny. WAU dopliiia ponuku ostatnych stanic JOJ Group a jej
program je charakteristicky najma krimi serialmi.

Aj v dalSej sezdne prinesie najpopularnejsie a najlepsie
kriminalky. V jej programovej ponuke nebudu chybat
CSI: Las Vegas, Miami a New York a pokracovat budu aj
Myslienky vraha (Criminal Minds) s novymi sériami.

Svoju ponuku WAU doplnila aj o Dr. House-a — kultovy serial
z medicinskeho prostredia, ako aj o kultovy detektivny serial
Columbo s legendarnym Petrom Falkom v titulnej ulohe. Oba
serialy budu na jej obrazovkach pokracovat aj v roku 2019.
S novymi sériami pribudnt na obrazovkach WAUKky tiez ob-
Iibené reality show Spackané plastické operacie (Botched),
Velké upratovanie (Clean House) ¢i Hl'ada sa dom pre miliona-
rov — Los Angeles a New York.

JOJCINEMA

Najnovsie kinohity, exkluzivne Cesko-slovenské televizne
premiéry a svetovo najuspesnejsie filmové tituly vSetkych
zanrov — nielen pre filmovych fajnémekrov, ale aj pre celé ro-
diny. To vSetko vysiela prémiova filmova stanica JOJ Cinema
24 hodin denne a bez reklamy.

JOJ Cinema v roku 2019 oslavi uz §tvrté narodeniny a jej
ambiciou je aj nadalej ponudkat svojim divakom skuto¢ny
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filmovy zazitok. Buducoro¢nymi premiérovymi highlightmi

budd kvalitné dramy s hviezdnym hereckym obsadenim,
napriklad dojimavy film Kym prisla barka (Adrift), nakru-
teny podla skuto¢ného pribehu v hlavnej ulohe so Shailene
Woodley, sci-fi triler The Circle s Emmou Watson a Tomom
Hanksom v hlavnych dlohach o spolo¢nosti, v ktorej neexis-
tuje ziaden problém, skuto¢ny pribeh Hrdinovia ohna (Only
the Brave) o najelitnejSom hasi¢skom time v Spojenych
Statoch, ¢i dobrodruzny triler Zlato (Gold) s Matthewom
McConaugheym, ktory je takisto nakruteny podla skuto¢né-
ho pribehu.

Cesko-slovensk televiznu premiéru v bohatej programovej
ponuke televizie JOJ Cinema absolvuje tiez Suburbicon: Tem-
né predmestie s Mattom Damonom ¢i Julianne Moore, drama
Slepy (Blind) s Alecom Baldwinom v titulnej ulohe, sci-fi
Valerian a mesto tisicich planét spod rezisérskej taktovky
Luca Bessona, ¢i dobrodruzny film Redbad.

DETSKE TELEVIZIE RIK A TUKI

JOJ Group ponuka slovenskym divakom az dve televizie
s vysielanim programov pre deti v slovenskom jazyku, a to
ako jedind medialna skupina na trhu. RiK aj Tuki TV si za
posledné tri roky rodiny s detmi oblubili a povedomie oboch
znaciek v tejto cielovke stéle rastie. Tuki je navyse prikladom
toho, Ze JOJ Group vie usit klientom na mieru nielen televizny
program, ale aj celt stanicu.

Programova Struktura detskej stanice RiK je zostavena
z klasickych rozpravok oblibenej ¢eskoslovenskej tvorby,
zahrani¢nych a najmé eurdpskych akvizicii a vysiela tiez
povodné relacie z vlastnej produkcie. Buduci rok sa najmensi
divaci moézu tesit napriklad na pokracovanie relacie Snicek,
v ktorej ich oblibena postavicka Hugo vezme na vylety po
eurdpskych mestach. RiK si pre deti pripravil tiez serialy

SUHRN OBCHODNEJ CINNOSTI - TELEVIZNA SKUPINA JOJ

Viking Viki, Barbapapa, Strazca vesmiru Roger, Jahddka a jej

kamarati ¢i Poziarnik Sam.

Tuki TV takisto vysiela pre malych divakov vyluéne v sloven-
Cine a od RiKa sa lisi tym, Ze je dostupna pre zékaznikov len
jedného slovenského operatora. Deti sa aj v roku 2019 mézu
tesit na nové rozpravky v programe Tuki TV, napriklad na kla-
sické ¢eskoslovenské, Ceské, ruské ¢i pol'ské animované seri-
aly ako Krtko, Mach a Sebestovd, Bob stavitel, Ovecka Shaun,
Rozpravanie o vile Amélke, Dazd'ovecky a podobne. Deti by si
urcite nemali nechat ujst ani nové epizddy povodnych progra-
movych formatov, ktoré su exkluzivne vyrabané len pre tito

stanicu, napriklad nduc¢no-zabavnu relaciu Vybuch.

RiK aj Tuki zabavaju najmensich divédkov nielen prostred-
nictvom televizneho vysielania, ale aj nazivo na mnohych
eventoch pocas celého roka. Deti sa so svojimi oblibenymi
stanicami a ich maskotmi stretdvaju na exkurziach priamo
v televizii JOJ] v Bratislave alebo na podujatiach po celom
Slovensku, kde si vSetci pridu na svoje — mé6Zzu si spolu spievat,
sutazit o krasne ceny, hrat rozne hry, odfotografovat sa alebo
si zatancovat pocas workshopov.

Pod znackami detskych televizii vydava JOJ Group aj knizné

tituly, ktorymi deti motivuje k ¢itaniu a rozvijaniu fantazie.

V knihkupectvach st od vydavatelstva Ikar dostupné na-
priklad knihy Snic¢ek, Zabi nudu!, Tuki a jeho dobrodruzstva,
Tuki a strateny psik.

JOJ FAMILY

JOJ Family je slovenskd multizanrova rodinna televizia urce-
na pre ¢eskych divakov a pre Slovakov Zijucich v Cechach.
Pontika to najlepsie z povodnej programovej ponuky mater-
skej televizie JOJ, akvizi¢né aj ceské filmy a serialy.

V roku 2019 odvysiela JOJ Family v rdmci nového programo-
vého slotu ,Cesko-slovenské serialové legendy®, pod ktory
budu patrit napriklad serialy Chlapci a chlapi, Rodaci, Zakony
pohybu a Okres na severu.

JOJ Family pontkne svojim divakom aj obliubené nemecké
serialy ako Klaun, Medicopter 117, Dr. Stefan Frank, §pecia—
listi na vrazdy, Puma, Na plny plyn ¢i V mene zékona. Z p6-
vodnej slovenskej tvorby uvedie napriklad najnovsiu tretiu
sériu rodinného serialu Prazdniny a jeho zimny Specidl, ale
aj serialovt novinku, takisto z dielne televizie JOJ, s nazvom

Zachranari.

35



(O JOIMEDIAHOUSE vreocnsseravazots

SUHRN OBCHODNEJ CINNOST! - TELEVIZNA SKUPINA JOJ

OSTATNETV

JOJ Group ma vo svojom obchodnom portféliu okrem vlast-
nych televizii tiez zastupovanie zahranic¢nych stanic na na-
Som trhu. Od roku 2017 predava klientom na Slovensku sta-
nicu Prima Plus ¢eského vysielatela FTP Prima, ktora prinasa
na slovenské obrazovky najzaujimavejsie programy povodnej

tvorby ceskej medialnej skupiny Prima.

Od juna 2017 patria do obchodného portfélia JOJ Group v ram-
ci predaja reklamy na Slovensku aj kvalitné tematické stanice
Minimax, Spektrum, AMC, Sport 1 a Sport 2 spolocnosti AMC
Networks International (AMCNI), lidra v poskytovani payTV

sluzieb na nasom trhu.
VALETIN

JOJ Group zastupuje uz nielen partnerské Specifické televiz-
ne stanice, ale prostrednictvom novovytvorenej platformy
VALETIN aj ¢ast vyznamnych online portalov, ktoré dispo-
nuju zna¢nym objemom video obsahu na nasom trhu. Ide
0 19 vlastnych a viac ako 20 partnerskych online portalov,
ktoré svojimi videami:

- zasiahnu viac ako 2 miliény unikatov mesacne *
- vygeneruju skoro 200 miliénov video zhliadnuti ro¢ne **
Partneri VALETINu: *

- JOJ Group (joj.sk, noviny.sk, huste.tv, videoportal.sk, preze-
nu.sk, miestomuza.sk, maminerecepty.sk, kinosala.sk, auto-
fans.sk, cvicte.sk a dalsie)

- News and Media Holding (1.pluska.sk, plus7dni.pluska.sk,
sport24.sk, etrend.sk, plustv.sk, emma.sk, wanda.sk, zena.
sk, sarm.sk, zdravie.sk, polovnictvo-rybarstvo.sk, zahradkar.
sk, ujszo.sk)

- Ringier Axel Springer SK (aktuality.sk, sport.sk)

- Internet.sk (dnes24.sk, sport7.sk, fony.sk)

- touchlT.sk

* ddta aj zoznam aktudlne v okt6bri 2018, postupne sa rozrastajii a menia

** predpoklad pre rok 2019

VALETIN je otvorena lokalna platforma, ktord predava
in-stream video reklamné formaty, tzn., Ze video reklama je
vlozena do nativneho prehravaca na stranke publishera, na
mieste, kde ju navstevnik stranky oCakava a je 100 % vidi-
telna. Tento novy systém distribucie video reklamy v zasahu
na uzivatelov odstraniuje neziaduce prekryvy unikatov medzi
jednotlivymi publishermi a technologicky zjednocuje preda-
vané formaty video reklamy. VSetky video reklamné formaty
spinajt standardy IAB a zaroven systém umoziuje nezavislé
a transparentné meranie kampani tretimi stranami. Ambi-
ciou platformy VALETIN je ponuknut zadavatelom v ramci
slovenského inventory vyssi zasah na cielové skupiny, efek-
tivnejsie planovanie, jednoduchsi nakup a v neposlednom
rade podpora lokalneho trhu.
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V roku 2015 spoloc¢nost JOJ Media House, a. s. vsttpila na trh
rozhlasovej reklamy na Slovensku. Dcérska spolocnost Radio
Services a.s. poskytuje komplexné sluzby vysielatelom radii
od predaja reklamného priestoru az po zabezpecenie vyroby
vysielacieho kontentu.

Dokazali sme vytvorit portfélio produktov, ktoré sa cielovymi
skupinami nekanibalizuj, su to viac-menej Styri homogénne
celky. Radio Vlna je cielené na oldies format, so Sirokym
spektrom posluchacov predovsetkym pre I'udi vo veku
35-40+. Radio Jemné je zacielené na zeny vo veku 30+ a Radio
Anténa Rock primarne na muzov 30+. Od 1. januara 2016
Radio Services a.s. obchoduje okrem uvedenych troch celo-
plosnych radii aj Radio Europa 2, ktoré je vyraznym ozivenim
cielovych skupin so zameranim na mladych l'udi vo veku
14-29 rokov, ale s velmi dobrym zasahom aj na posluchacov

RADIO SERVICES

Denna pocuvanost

Prj Shr %
2016/2017 4.+1.Q 888 24.3%
20171.+2.Q 894 24.2%
2017 2.+3.Q 887 25.1%
2017 3.+4.Q 883 24.9%
2017/20184.+1.Q 901 24.4%
20181.+2.Q 959 25.8%
20182.+3.Q 972 26.7%
20183.+4.Q 931 25.8%

VYVOJ DENNEJ POCUVANOSTI RADIO SERVICES
VPOROVNANI S HLAVNOU KONKURENCIOU

VO X % © N~ MmN S ~o 9N DO NN~ ~o Y
VOS DD QO Q1SR SY % 00X Nt o [RENENY
XD 0 % ¥ QX ¥ % ¥ [SNEAS SRS ENEAS [SECAN

2016/2017 2017 2017 2017  2017/2018 2018 2018 2018
4.+1.Q 1.+2.Q 2.+3.Q 3.+4.Q 4.+1.Q 1.+2.0 2.+3.0 3.+40Q

RADIO SERVICES @  RAadio Expres Fun radio

Zdroj: MML-TGI rozsirené ddta SR
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vo veku 30+, teda v bonitnej cielovej skupine. Tymto novym
spojenim si Radio Services a.s. zvysilo podiely na trhu a dava
tym klientom ovela viac prilezitosti, ako rozhlasové stanice
jednotlivo. Radio Europa 2 presne zapada do obchodnej stra-
tégie spolocnosti Radio Services a.s. a z pohladu uceleného
baliku produktov pre klientov sme ziskali silny konkurenc¢ny
nastroj. Je to radio, ktoré svojou Zivostou a dravostou vie zrea-
lizovat Specialne projekty zadavatelov v takej forme, ako ne-
dokaze ziadne iné radio na trhu. Nové zoskupenie nazyvame
welka stvorka“, ktorym prinaSame na trh bezkonkuren¢ny
produkt vhodny pre akéhokolvek zadavatela, presné zame-
ranie na cielovu skupinu a efektivne vyuzivanie finan¢nych
prostriedkov vynalozenych na reklamu. Okrem klasickych
rozhlasovych stanic mame tiez portfélio tematicky zamera-
nych internetovych radii Radio Anténa Rock Hard, Radio Jem-
né Chillout, Radio Vina GOLDEN HITS a detské radio Zofka.

Radio Expres Fun radio
Prj Shr % Prj Shr %
860 21.8% 500 12.0%
858 22.2% 496 12.3%
861 23.0% 492 12.4%
857 23.0% 490 12.3%
848 23.1% 489 12.5%
839 22.8% 488 12.2%
837 22.2% 481 12.4%
829 22.4% 474 12.8%

Zdroj: MML-TGI rozs$irené ddta SR

TYZDENNA POCUVANOST 14+ (VTIS.)

1951

1667

1285
1163

RADIO SERVICES Rddio Expres Rddio Slovensko FUN RADIO

Zdroj: MML-TGI rozsirené ddta SR 3.-4.kvartdl 2018

100,3 MHz BRATISLAVA 88,8 mMHz NiTRA - 98,1 MHz EADCA

* 97,6 mHz BANSKA BYSTRICA * 98,8 mHz RuzomBEROK * 107,3 MHz PoPRAD * 102,4 MHz RIMAVSKA SOBOTA

105,2 mHz PrReSov - 94,8 mHz KoSICE = 98,7 MHz MARTIN = 98,7 MHz ZILINA - 89,1 MHz LUGENEC :
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PRINTOVY TRH
V CHORVATSKU

Spolocnost JO] Media House, a.s. ku koncu roka 2018 vlastnila
84%-ny podiel vo vydavatel'stve NOVI LIST d.d., 89% v GLAS
ISTRE NOVINE d.o.0. a 100%-ny podiel vo vydavatel'stve RTD
d.o.0.. Akviziciou tychto spolo¢nosti rozsirila Skupina svoje po-
sobenie na medialnom trhu o printovy segment v Chorvatsku.
Ziskala tak najstarsi chorvatsky dennik Novi List, s histo-
riou siahajicou az do roku 1900, sidliaci v meste Rijeka. Je
to aktualne Siesty najpredavanejsi dennik v Chorvatsku
s priemernym dennym predajom vyse 12 tisic vytlackov a je
jednoznacne najvyznamnej$im trhovym hracom v Primor-
sko-goranskom regiéne. Okrem vydavania vlastnych novin,
Novi List d.d. vykonava publikacnu a tlac¢iarensku ¢innost pre
spoloCnosti v skupine aj pre externych klientov. Glas Istre
Novine d.o.o0. so sidlom v Pule vydava rovnomenny regionalny
dennik uz od roku 1943, kedy pocas vojny slizil ako partizan-
sky letak. Sustreduje sa na Istrijsky region, kde je nadalej
najpredavanejsim dennikom a dosahuje tam viac ako 30%-ny
podiel. RTD d.o.o. vydavajuci Zadarski List zacinal v roku
1994 ako tyzdennik, o $tyri roky neskor sa zmenil na dennik,
v ¢om pokracuje doteraz. Dnes je tento dennik jednou z naj-
znamejsich znaciek mesta Zadar, pokryva svojou ¢innostou
cely okolity region. Vzdy ako prvy prinasa témy zo Zadarskej
zupy, kde je druhym najpredavanejsim dennikom s podielom
na trhu 13%. V roku 2018 predali celkovo 432 tisic vytlackov.

Najvéacsimi konkurentmi v segmente dennikov su celoplosné
noviny 24 sata, Jutarnji list, VeCernji list a Slobodna Dalma-
cija. Av$ak vSetky 3 denniky patriace pod JO] Media House si
drzia vyznamné podiely vo svojich regionoch. Zaroven sme
tretou najvicsou skupinou vydavatel'ov novin v Chorvat-
sku po Styria Group a Hanza Media Group.
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Spolocnosti dosiahli v roku 2018 pozitivne vysledky v po-
rovnani s minulym rokom. Spolo¢nosti zefektiviiuju svoje
procesy a redukuju personalne naklady. Investuju hlavne do
svojich internetovych portalov, aby zlepsili svojim citatelom
pristup k platenému aj volnému obsahu. Véac$ina prijmov re-
gionalnych chorvatskych médii pochadza z marketingovych
aktivit, ktoré tvoria najddlezitejsiu zlozku obratu.

Novi List nadalej rozsiruje spektrum svojich aktivit napri-
klad o nativnu reklamu, video projekty, event management,
produkciu magazinov a prendjom fotoateliérov. Taktiez sa
ukazuje prinos investicii do portalu www.novilist.hr, trzby
z online reklamy medziro¢ne stale rastd. Novi List aktivne po-
silfioval svoju rolu v spolo¢nosti, najmé v okoli Rijeky, organi-
zovanim lifestylovych eventov a réznych sttazi. Uspe$nymi
eventami boli napriklad ,,Hladanie nového fashion bloggera“
alebo konferencie o primorskom turizme, ¢i o ekonomike
chorvatskych ostrovov. Zaujimavou moznostou vydavatel'ov
novin ako vyuzit uz existujicu platformu, existujtuce zdroje
a vylepsit si tak aj svoje prijmy, je organizovanie konferencii.
V roku 2018 boli z tohto pohladu pre Glas Istre najvyznam-
nej$imi udalostami konferencia o turizme a udrzatelnosti
a konferencia tykajuca sa dopravy. Obidve priniesli velky
zaujem obyvatel'stva, odbornikov aj zadavatel'ov reklamy.
Na dalsi rok pripravuju d'alSie konferencie s témami ako
gastrondmia a polnohospodarstvo. Vdaka miernemu navy-
Seniu ceny dokézal Zadarski List v roku 2018 stabilizovat
svoje prijmy. Dalej pokracoval v investiciach a vylepSovani
svojho internetového portalu a moznosti predplatenia si onli-
ne vydania dennika. Kazdoro¢ne usporadiva v Zadare eventy
na podporu Sportovcov, ¢i oblubenych rybarskych sutazi
»Naj ulov“.

PRIEMERNY DENNY PREDAJ DENNIKOV V CHORVATSKU

60000 58503

50000

40000 36763
34347

30000

20000 18224

12431
10000

NOVILIST JUTARNJI VECERNJI SLOBODNA 24 SATA
LIST LIST DALMACIJA

Zdroj: Chorvdtska agentiira pre hospoddrsku sttaz
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PRINTOVY TRH
V SLOVENSKEJ REPUBLIKE

17. oktdbra 2016 uskutocnila spoloc¢nost JO] Media House, a.s.
akviziciu spolo¢nosti NIVEL PLUS s.r.o., ktorej hlavnou ¢in-
nostou je vydavanie Bratislavskych a Petrzalskych novin.
Okrem toho zabezpecuje aj chod pridruzenych spravodaj-

skych portalov bratislavskenoviny.sk a petrzalskenoviny.sk.

Bratislavské noviny vznikli v roku 1998 nadvézujtic na noviny
Nova Posoniensia, ktoré v rokoch 1721-1722 v Presporku vy-
déaval Matej Bel a tiez na bohatu historiu Pressburger Zeitung,
ktoré vychadzali v rokoch 1764-1929. Vychadzaja v naklade
180 000 kusov, v periodicite kazdé 2 tyzdne v 5 mutaciach
osobitne pre kazdy bratislavsky obvod. Distribuované su bez-
platne do postovych schranok v ramci celého mesta Bratisla-
va. Pontkaju moznost inzerovat v celom naklade novin alebo
len v jednotlivych obvodoch, ktory je pre klientov zaujimavy

z hl'adiska podnikania a ponuky svojich sluzieb.

0d méja 2018 sme zacali vydavat aj regionéalne periodikum
Petrzalské noviny. Noviny vychadzaju 25 rokov a st distri-
buované bezplatne do postovych schranok obyvatelov Petr-
zalky v naklade 40 800 kusov a v periodicite kazdé 2 tyzdne.
Prinasaju aktualne témy, spravodajstvo a zameriavaju sa na

dianie v mestskej Casti.

Spolocnym predajom inzercie formou pripravy kombinova-
nych print a online balikov pre priamych a agentirnych zada-
vatelov rozvijame trzby vydavatelstva v ramci dostupnych
mediatypov. K zlep$eniu inzertnych prijmov sme sa rozhodli
posilnit nas hlavny produkt Bratislavské noviny a v ramci
roka 2018 sme vydali $pecializované prilohy SPECIAL BYVA-
NIE, VOLBY 2018 a ZDRAVIE.

V roku 2018 navstevnost portalu bratislavskenoviny.sk
zaznamenala oproti predchadzajicemu obdobiu vyznamny
44%-ny narast realnych uzivatel'ov. Je to vysledkom pokracu-
juceho trendu skvalitiiovania portalu po vizualnej i obsahovej
stranke. Zameriavame sa na tvorbu vacsieho mnozstva vlast-
nych tém a reportazi a nadalej pokrac¢ujeme v spravodajstve,
ktoré si ziskalo svojich Citatelov. Nadalej sa zvySuje doraz
na fotografické spracovanie prezentovanych tém a video
content. Spravodajsky web bratislavskenoviny.sk aj nada-
lej pontka pre zadavatelov inzercie a PR inzercie moznost
afinitného nakupu PR alebo nativnych ¢lankov pre svojich
klientov ako aj vyuzivanie portalu na podporu znaciek klien-
tov nastrojmi SEO (search engine optimization). Novym pro-

duktom v portféliu vydavatel'stva je web petrzalskenoviny.sk.
Je vyznamnym produktom v ramci komunikacie s obyvatelmi
Petrzalky a pre vSetkych zadavatel'ov reklamy, ktori potrebuju
oslovit tuto mestsku cast.

Doterajsi obsah (z oblasti kriminality, socidlnych veci,
dopravy, kultury, samospravy, vystavby, §portu, gastrono-
mie, nakupovania a mnoho inych) sa v tomto roku rozsiril
o0 komplexné predvolebné a spravodajstvo z komunalnych
volieb 2018, ktoré prindsalo podrobné informacie o jednot-
livych kandidatoch na post primatora, starostu ¢i poslanca,
ich nazoroch, postojoch, ¢i uz prostrednictvom rozhovorov
alebo spravodajskych ¢lankov. Dalsou oblastou, v ktorej sa
roz$iril zéber webu po obsahovej stranke, je zdravie, Zivotny
$tyl a moda, teda témy, ktoré si ziskali nového, predovsetkym
zenského Citatela. Vytvorenie sekcie Komunalne volby 2018
a balikové ponuky pre zadavatelov generovali zvysené trzby
prave z dovodu nakupov PR pre Volby 2018.
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Prostrednictvom spolo¢nosti eFabrica, a.s. podnika JO] Media
House, a. s. aj na trhu internetovych aplikacii. Spolo¢nost sa
venuje enterprise web developmentu a zabezpecuje online
technicku podporu pre Skupinu. eFabrica, a.s. dlhodobo vy-
vija publika¢nu platformu novej generacie CONTENTO CMS,
postavenu na principe mikroservisov. Tato platforma ponuka
uplne novy, moderny, efektivny pristup k tvorbe interneto-

vych projektov a konsolidacii obsahu.

CONTENTO CMS je online systém postaveny z mnozstva
malych / jednotcelovych aplikacii, ktoré je mozné pouzivat
samostatne, alebo spéjat do funk¢nych celkov podla poziada-
viek klienta - content management systému. Kazda aplikacia
je optimalizovana a vyladena do detailov a reflektuje na
konkrétnu poziadavku online redakcie ako je sprava ¢lankov,
sprava obrazkov a galérii, sprava videi a streamingov, sprava
ankiet, kvizov a dotaznikov, zbieranie a analyza dat, import
roznych druhov obsahu, meranie vykonnosti jednotlivych
Casti webu, aktivna praca so socidlnymi sietami, paywall
a sprava registrovanych / platiacich pouzivatel'ov, online pre-
nosy, online rozhovory a mnoho dalsich funkcii. Pre komuni-
kaciu Contento CMS pouziva API volania, ktoré si v dnesnej
dobe modernym komunika¢nym $tandardom. CONTENTO
CMS je systém urceny primarne pre televizie, radia, vy-
davatel'stva a velké medialne domy, ktoré maju vacsie
mnozstvo projektov, potrebuju konsolidovat obsah a hl'adat
synergie.

V roku 2018 spoloc¢nost eFabrica, a.s. pokracovala v imple-
mentdacii Contento CMS u existujucich klientov - do online
portfélia JOJ Group pribudol novy projekt videoportal.sk,
ktory prinasa divakom kompletny video archiv vSetkych
kanalov JOJ Group v prehl'adnej Strukture a zadarmo.
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Pre spolo¢nost MAFRA Slovakia, a. s. sa pokracovalo v praci
na existujucich projektoch — medzi najzaujimavejsie patril
redesign HN konta - platformy na online predaj digitalneho
predplatného a printovych titulov vydavatelstva.

Zaujimavym projektom eFabrica, a.s. v roku 2018 boli aj ko-
munalne volby SR. V suvislosti s volbami bol vylepseny sys-
tém na agregaciu a spravu vysledkov volieb. Systém pouziva
déta zo Statistického tiradu SR a v redlnom ¢ase ich zobrazuje
na weboch spravodajskych portalov. Aj vdaka komplexnosti
a robustnosti systému Contento CMS spolo¢nost Mafra
Slovakia jednak ustala napor navstevnosti v exponovanych
Casoch a zaroven bola jednotkou na trhu pocas vysledkov

volieb.

Dal§im zaujimavym projektom z pohladu Contento CMS bola
praca pre spolo¢nost Radio Services a.s., ktora obchodne
zastupuje uz 4 slovenské radia — Radio Jemné, Radio Anténa
Rock, Radio Vlna a Radio Eurdpa 2. Vysledkom dohody je
postupné konsolidacia webov radii do spolo¢ného publi-
kacného systému, ktory prinesie okrem uspory nakladov, aj
synergie na urovni predaja spolo¢ného reklamného priestoru.
Prvé 3 spominané radia spustili novy web koncom roka 2018,
migracia webu Radia Eurdpa 2 je naplanovana na prvy kvartal
2019.
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PERSONALNA POLITIKA

Tak, ako v kazdej inej organizécii, aj v skupine JOJ Media
House st l'udia vyznamnou zlozkou zdrojov spolo¢nosti
a vyznamnym prvkom uspechu celej Skupiny. Z tohto dévodu
je personalna politika zamerana na vyber, motivaciu a hodno-
tenie zamestnancov, ktori prispievaja k zvySovaniu efektivity,
dosahovaniu stanovenych tloh a v dlhodobom horizonte aj k
dosahovaniu strategickych cielov. Svoju pozornost ststredu-
je na vSetky zamestnanecké kategorie, pretoze kazda z nich
svojim podielom ovplyvnuje dosahované vysledky.

Skupina JOJ Media House patri k délezitym zamestnavatelom
nielen na Slovensku, ale aj v ostatnych krajinach, v ktorych
vyvija svoje podnikatel'ské aktivity, ako st Cesko, Rakiisko
a Chorvatsko. V porovnani s predchadzajucim rokom sa prie-
merny pocet zamestnancov za celi Skupinu mierne znizil,
k ¢omu prispela hlavne spoloc¢nost Novi List d.d..

Spolocnost uplatiiuje vo svojich organoch politiku rozmani-
tosti, uznava kulturne a individualne rozdiely na pracovisku,
zdoraznuje potrebu eliminovat jednostrannost v oblastiach
ako je vyber zamestnanca, hodnotenie pracovného vykonu,
odmenovanie a prilezitost ku vzdelavaniu. Ciele politiky
vyjadruju odhodlanie organizéacie poskytovat rovnakd pri-
lezitost vSetkym bez ohladu na pohlavie, rasu, narodnost,
vyznanie, zmenenu pracovnu schopnost, vek alebo rodinny
stav. Spolocnost respektuje zasadu rovnakej prilezitosti, ¢o
znamena, ze nedovoli priamu ani nepriamu diskriminaciu
ziadneho pracovnika.

PODIEL PRIEMERNEHO POCTU ZAMESTNANCOV
PODLA KRAJIN

Slovenska republika @

Ceska republika ®
Rakusko

Chorvatsko @

12%
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PREHLAD PRIEMERNEHO POCTU ZAMESTNANCOV
MEDIALNEHO DOMU PODLA JEDNOTLIVYCH KRAJIN

2018 2017
Slovenska republika 282 279
Ceska republika 110 110
Rakusko 97 94
Chorvatsko 305 323
Spolu JOJ Media House 794 805

PREHLAD PRIEMERNEHO POCTU ZAMESTNANCOV
PODLA JEDNOTLIVYCH SPOLOCNOSTI

MEDIALNEHO DOMU

2018 2017
JOJ Media House, a.s. 3 3
Slovenska Produkéna, a.s. 201 199
MACTV s.ro. 4 4
BigMedia, spol. sr. 0. 20 22
Akzent BigBoard, a. s. 29 25
Recar Slovensko a. s. 2 2
Recar Bratislava a.s. 5 5
NIVEL PLUS s.ro. 1 1
BHB, s.ro. 1 1
Radio Services a.s. 10 10
eFabrica, a.s. 7 7
Big Board Praha, a.s. 24 28
Czech Outdoor, s.r.o. 23 19
BigMedia, spol. s r.o. 25 25
Outdoor akzent s.r.o. 16 17
RAILREKLAM s.r.0. 22 21
EPAMEDIA - EUROPAISCHE PLAKAT - o &l
UND AUSSEN MEDIEN GMBH
R+C Plakatforschung und kontrolle GmbH 3 3
Novi List d.d. 210 228
Glas Istre Novine d.o.o0. Pula 65 64
RTD, d.o.0. 30 31
Spolu JOJ Media House 794 805
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VYZNAMNE UDALOSTI V ROKU 2018

1. JANUAR 20718
bol rozhodnym dnom, kedy sa spolo¢nost Media representa-
tive, s.r.0. zltucila so spolo¢nostou Akzent BigBoard, a.s..

5 MARCA 2018

uzavrela spoloc¢nost JOJ Media House, a.s. zmluvu o odkdpeni
2399 akcii spolocnosti NOVI LIST d.d. od minoritného akcio-
nara, ¢cim navysila svoj podiel na 84,3%.

23. MAJA 2018
vysli Petrzalské noviny prvykrat pod hlavickou spoloc¢nosti
NIVEL PLUS s.ro..

27 JUNA 2018

mimoriadne valné zhromazdenie JOJ Media House, a.s. schva-
lilo vydanie emisie patrocnych dlhopisov s fixnou trokovou
sadzbou vo vyske 5,30 % p.a..

5 SEPTEMBRA 2018

spolo¢nost BigBoard Praha, a.s. zalozila Nada¢ni fond
BigBoard, ktorého cielom je charitativna ¢innost a pomoc
osobam v nudzi.

9. OKTOBRA 2018
spolocnost Akzent BigBoard, a.s. predala podiel vo vyske 10%
v spoloc¢nosti RECAR Bratislava a. s..

15. NOVEMBRA 2018

spolo¢nost Flowee s.r.0., dcérska spolocnost BigBoard Praha,
a.s., nadobudla podiel vo vyske 70% v spolocnosti Kitchen
Lab s.r.o., ktora prevadzkuje web a mobilnu aplikaciu ku-
charky.cz.

18. DECEMBRA 2018
spolo¢nost Radio Services a.s. predala svoj podiel vo vyske
30% v spolocnosti Cestovna agentura CKSK, s.r.o..

Udalosti, ktoré nastali po ukonceni uctovného obdobia

12. MARCA 2019

spolo¢nost Slovenska produkéna, a.s. nadobudla podiel vo
vyske 100% v spolocnosti Ceskoslovenska filmova spo-
leCnost, s.r.o., ktora prevadzkuje televizne stanice CS film,
CS mini, Kinosvét, Horor film, War TV a online videoportal
Film popular.

5. APRILA 2019
spolo¢nost JOJ Media House, a.s. predala 28% podiel v dcér-
skej spolocnosti eFabrica, a. s..
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11 APRILA 2013

spolo¢nost BigBoard Praha, a.s. nadobudla podiel vo vyske
60% v spolocnosti HyperMedia, a.s., ktora prevadzkuje
a zastupuje webové portaly.

PETRZALSKE NOVINY

RS 4. 10. 2018 * vychadzaja 24 rokov » cislo 12

Zmena letného casu

na zimny cas
V nedelu, 28. oktébra 2018,
menime ¢as z 3.00 na 2.00 h.

Petrzalka je priprave-
na na zimnu udrzbu
chodnikov

Podla nového zakona o pozemnych
komunikéciéch prechadza povinnost
zabezpecovat zimnd udrzbu na ko-
munikacidch IV. triedy (chodnikoch)
z vlastnikov a sprévcov nehnutelnosti,

ku ktorym st uvedené komunikécie
prilahlé, na spravcu komunikdcie.

strany 18-19

—
—1BSS
Spolahlivy

spravca domov

® www.vasabss.sk

© (02) 210 28 544

Starosta ocenil pedagdgov

Svetovy defi uditelov, ktory si cely svet pripomina 5. oktdbra,

www.petrzalskenoviny.sk

Dvojtyzdennik ® Zadarmo

je svedectvom o tom, Ze prinos pedagdgov vo vzdelavacom
procese a pre rozvoj spolo¢nosti je dolezity. Prave to treba
v kazdej spolo¢nosti viac pochopit, uznat a docenit. Uéitel
popritom, Ze odovzdéva znalosti, sa podiela na vychove
novej generécie. Aj to je dévod, preco sme si uz po $tvrty-
krat uctili a ocenili najlepsich a najaktivnejsich ucitelov a aj
odbornych zamestnancov nasich skol.

Pri prilezitosti Svetového dia uci-
telov sa od roku 2014, z iniciativy
starostu Vladimira Bajana, kazdoro¢ne
ocenuju najlepsi pedagogicki a odbor-
ni zamestnanci zdkladnych a mater-
skych $kol v zriadovatelskej posobnosti
mestskej ¢asti za mimoriadne vysledky
v pedagogickej ¢innosti. Ocenovanie
je spojené aj s finan¢nou odmenou.
»Chcem vdam zazelat vela trpezlivosti,
nielen s detmi, ale aj ich rodi¢mi. Od-
viedli ste kus dobrej prdce, aj napriek
tomu, Ze Casto nie je adekvitne ohod-
notend a za to vam patri velkd vdaka,”
povedal ocenenym starosta Vladimir
Bajan.

Aj tento rok si z ruk starostu prevza-
lo kytice a 1000-eurovii odmenu devét

pedagégov z petrzalskych zdkladnych
a materskych 8kol:

1. Katarina Betikova — triedna
uditelka 7. A a vychovnd poradkyna
v Z8§ Nobelovo ndmestie za vynika-
juce vysledky v pedagogickej ¢innos-
ti za rok 2018, za trvalé dlhoro¢né
mimoriadne vysledky dosahované
v préci triednej ucitelky a vychovnej
poradkyne v ZS Nobelovo nam. 6,
s osobitnym zretelom na realizéciu ka-
riérneho poradenstva, vychove k lud-
skym pravam a prevencie socidlno-
-patologickych javov medzi ziakmi.

2. Iveta Bosnydkova — ucitelka
predprimarneho vzdeldvania v M$
Bohrova za vynikajice vysledky v pe-
dagogickej ¢innosti za rok 2018 a za

mimoriadny osobny prinos v rozvoji
predprimédrneho vzdeldvania s oso-
bitnym dérazom na environmentalnu
vychovu zamerant na zézitkové uce-
nie deti materskej skoly, za vynikajtice
vysledky v préci veduicej metodického
zdruZzenia a za pripravu $tudentov pe-
dagogickych $kol a Pedagogickej fakul-
ty UK na ich budtce povolanie.

3. Iryna Dankany¢ — triedna uci-
telka I B triedy v Z$ Holi¢ska za
vynikajice vysledky v pedagogickej
¢innosti za rok 2018 a za mimoriadny
osobny prinos v oblasti rozvoja multi-
kultarnej vychovy a vzdelavania, spo-
luprace so zdkladnou $kolou v Zakar-
patskej oblasti, mimoriadne uspe$ni
spoluprécu s rodi¢mi a tvorbu vlast-
nych projektov na skvalitnenie hudob-
nej vychovy a umeleckého vzdelédvania
ziakov.

4. Maria Gibejova — zastupkyna
riaditela ZS Panktchova 4, ucitelka
predmetov dejepis, nemecky a rusky
jazyk za vynikajtice vysledky v pedago-
gickej, organizatorskej a riadiacej praci
za rok 2018 s osobitnym zretelom za
mimoriadne vysledky v préci veducej
projektového timu Externé hodnote-
nia kvality $koly podporujice seba-
hodnotiace procesy a rozvoj skoly, za
aktivnu spoluprécu so zriadovatelom
pri organizovani odbornych seming-
rov pre projektové timy ZS, za tvorbu
ucebnych pomocok a osobny prinos
pri rozvijani kompetencii ziakov tvori-
vo a aktivne prezentovat svoju pracu.

5. Olga Horvathova — triedna uci-
telka 9. A triedy ZS Turnianska za
vynikajice vysledky v pedagogickej
c¢innosti za rok 2018 a za mimoriad-
ny osobny prinos v environmentalnej
vychove, realizacii medzinarodného
projektu Zelend skola a dalsich me-
dzindrodnych projektov, vynikajticu
spolupracu s vysokymi $kolami pri pri-
prave budticich pedagogov.

Pokracovanie na strane 2 )
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FEROVY AUTOSERVIS
Panénska cesta 24, Bratislava
mobil: 0917 45 99 66 | tel.: 02/6353 4344
www.ferovyautoservis.sk

« mechanické a karosarske prace
« priprava a vykonanie STK + EK
+ pneuservis

« predaj nahradnych dielov
« vymena celnych skiel
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RIZIKOVE FAKTORY A MANAZMENT RIZIK

Skupina identifikovala uréité rizikové faktory, ktoré suvisia

s jej podnikanim a operaciami. Ide najma o nasledujuce rizika:

RIZIKO ZAVISLOSTI SPOLOCNOSTI NA
PODNIKANT JEJ DCERSKYCH SPOLOCNOSTI
Hlavnou podnikatel'skou aktivitou Spolocnosti je spravovanie
a financovanie ucasti na inych spolo¢n ostiach. Z tohto dé-
vodu je Spolocnost zavisla na prijmoch z dividend a z trokov
z poziciek poskytnutych dcérskym spolocnostiam, pricom tie-
to zéavisia od uspesnosti podnikania jej dcérskych spolo¢nosti.

RIZIKO KRIZY, ZAVISLOSTI NA VSEOBECNYCH
EKONOMICKYCH PODMIENKACH A RIZIKO
POKLESU VYDAVKOV NA REKLAMU

Prijmy z reklam tvoria vacsinu trzieb dcérskych spoloc¢nosti.
Tieto su zavislé na priaznivych vSeobecnych ekonomickych
podmienkach na trhu. Existuje riziko, Ze v pripade ekonomic-
kej krizy, poklesu ekonomiky alebo nepriaznivych ekonomic-
kych podmienok bude dochadzat k vieobecnému znizovaniu
vydavkov na reklamu, v désledku ¢oho méze Skupina utrpiet
straty.

KVARTALNY VYVOJ HDP EUROZONY REALNY/PREDIKCIA
1.00

0.75
0.50
0.25
0.00
-0.25

-0.50
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Zdroj: Eurdpska centrdlna banka (ECB)

RIZIKO ZMENY STRUKTURY VYDAVKOV

NA REKLAMU

Vzhladom k zameraniu holdingu na televiznu reklamu hra
$truktira reklamnych vydavkov spolo¢nosti na slovenskom
reklamnom trhu délezitd rolu vo vztahu k budicemu vyvo-
ju. Podla internych analyz Skupiny bola televizia historicky
najvyuzivanej$im propagacnym médiom a spolu s vonkajSou
reklamou sa pohybovali na urovni okolo 60 — 65% z celkovych

vydavkov na reklamu. Neexistuje ziadna zaruka, ze si trh
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televiznej reklamy udrzi svoje terajie postavenie v konku-

rencnom boji s inymi reklamnymi prostriedkami.

RIZIKO SPUSTENIA KONKURENCNYCH
VYSIELACICH STANIC

S prichodom digitalizacie sa uvolnil priestor pre nové tele-
vizne stanice, ¢o by mohlo viest k zostrenému boju v odvetvi
médii a televiznej reklamy. Vzhladom k relativne jednoduché-
mu procesu ziskania licencie na digitalne vysielanie mézu
na trh vstupit nové spolocnosti a rovnako tak uz zabehnuté
spolo¢nosti m6zu spustat nové vysielacie stanice. Takyto
konkuren¢ny boj méze viest k zniZeniu sledovanosti a s tym

spojenému zniZeniu prijmov z reklamy.

RIZIKO REGULACIE

Oblast televizneho vysielania a reklamy podlieha regulacii
a v pripade, Ze by sa zmenili podmienky tejto regulacie, nie je
mozné zarucit, Ze sa takato zmena negativne nepremietne do

ekonomickych vysledkov podnikania Skupiny.

RIZIKO POKLESU SLEDOVANOSTI

Vznik konkurenc¢nych televiznych stanic s atraktivnejSou
ponukou programov rovnako ako aj alternativnych foriem
zabavy moze viest k odlivu divakov. Preferencie a vkus
divakov sa menia a Skupina sa vystavuje riziku, Ze v tomto
dynamickom prostredi nepresne odhadne potrebu verejnosti.
S poklesom sledovanosti je uzko spojeny aj pokles prijmov
zreklam, o m6ze mat negativny vplyv na ziskovost a celkovy

vyvoj Skupiny.

RIZIKO ODNATIA LICENCIE ALEBO
NEPREDLZENIA JEJ PLATNOSTI

Pri poruseni zakonov a predpisov platnych v savislosti
s televiznym vysielanim sa v krajnom pripade méze prislusny
regulator uchylit k odnatiu licencie na televizne vysielanie
a zabranit tak dal$iemu vysielaniu programovych stanic.
Rovnako tak neexistuje pravny narok na prediZenie platnosti
licencie v pripade jej vyprsania. Nakolko televizna reklama je
kldcovym zdrojom prijmov spolocnosti z holdingu, mo6ze mat
odnatie licencie na televizne vysielanie alebo nepredizenie jej

platnosti negativny dopad na podnikanie Skupiny.

RIZIKO REFINANCOVANIA EXISTUJUCICH

UVEROV A FINANCOVANIA NOVYCH PROJEKTOV
V konsolidovanej kapitalovej strukture Skupiny figuruje
v zna¢nom rozsahu dlhové financovanie, ktoré ma svoj po-
vod v predkrizovom obdobi. Spolo¢nosti v ramci holdingu

povodne zvolili agresivnejSiu financnu stratégiu, kriza na

RIZIKOVE FAKTORY A MANAZMENT RIZIK

PRIME TIME TV]OJ Markiza Jednotka Dvojka Plus
Rok 2010 26.5 34.3 10.0 1.9 2.2
Rok 2011 24.3 35.0 7.3 1.7 3.9
Rok 2012 26.1 29.0 6.6 2.3 4.1
Rok 2013 22.5 29.3 6.9 2.0 4.5
Rok 2014 19.5 27.7 8.4 2.7 5.0
Rok 2015 20.9 25.2 9.3 2.3 4.7
Rok 2016 19.7 23.3 10.0 3.0 4.8
Rok 2017 20.9 20.4 11.3 2.5 4.5
Rok 2018 18.2 22.3 10.9 2.6 3.9

finan¢énych trhoch vsak zbrzdila ich rychly rozvoj. Skupina
nevylucuje potrebu v buddcnosti opat vyuzit iné zdroje, nez
svoje vlastné, k thrade existujucich ¢i buducich zavazkowv.
S vyuzitim cudzich zdrojov financovania je spojeny nielen
obmedzenejsi pristup k novym zdrojom financovania, ale tak-
tiez znizena flexibilita v rozhodovani manazmentu, plyntca
z roznych ustanoveni v iverovych zmluvach, ktoré maju za

ciel ochranit existujucich veritelov.

TECHNOLOGICKY POKROK

S vyvojom novych technoldgii je spojené riziko zaostavania
za konkurenciou. Aj ked v oblasti médii prebiehaju neustale
posuny, zdokonalovanie a vylepSovanie, implementdcia jed-
notlivych inovacii je finan¢ne a operativne naroc¢ny proces,
ktory vyzaduje nielen zmeny zo strany medialnych spoloc-
nosti, ale aj zmeny zo strany zakaznikov (divakov). Nové
technoldgie moézu spdsobit odliv divakov ku konkuren¢nym
televiziam, pripadne k inym alternativnym formam zabavy,

Co sa moze prejavit v poklese trzieb za reklamu.

RIZIKO KONCENTRACIE

Diverzifikacia ponukanych sluzieb spolo¢nosti v ramci hol-
dingu je pozorovatelna len v ramci medialneho sektoru, kde
sa tieto zameriavaju popri televiznej reklame aj na ostatné
formy reklamy. Existuje riziko, ze v pripade zmeny potrieb
na reklamnom trhu Skupina nedokaze dostatocne flexibilne
a rychlo zareagovat, o by sa mohlo prejavit na pripadnych
znizenych trzbach spolocnosti v Skupine.

RIZIKO NESTABILNEHO PROSTREDIA EUROZONY
Sucasna nestabilna situacia v Eurdpe a nevyriesené otaz-
ky pomoci neimerne zadlzenym ¢lenom EU vystavuja
Slovensku republiku a Rakusko ako ¢lenov Eurozoény riziku
spojenému so stratégiou pomoci tymto $tatom Eurozony.

V suvislosti s posilnenim pravomoci Eurépskeho (finan¢ného)

PRIME TIME 12-54 SHR%
DOMA Dajto! FOOOR WAU Senzi Ostatné

1.7 23.4
2.9 24.9
6.2 0.7 24.9
4.2 2.8 1.5 1.1 0.1 25.1
3.7 3.9 1.4 0.1 27.6
4.1 3.9 1.7 0.2 27.9
4.4 4.0 2.1 28.7
4.0 3.6 2.5 30.3
4.1 823 2.7 32.1

Zdroj: TNS

stabiliza¢ného mechanizmu dochadza k navySeniu zaruk.
V pripade neschopnosti §tatov EU ako je napriklad Grécko,
ktoré ma problém splacat p6zicky z Eurdpskeho (financ¢ného)
stabilizacného mechanizmu, s ¢im stvisi potreba financnej
vypomoci zo strany ostatnych ¢lenskych $tatov EU, moZe
dojst k zhorSeniu podnikatel'ského prostredia a k zhor$eniu
celkovej ekonomickej situacie na Slovensku, v Rakisku,
Chorvatsku a v Ceskej republike, ako i v ostatnych statoch EU,
od ktorych je Skupina obchodne zavisla. Zmienené okolnosti,
ako aj vSetky suvisiace nariadenia, opatrenia a rozhodnutia,
by mohli negativne ovplyvnit finan¢né vysledky Skupiny.

ZADLZENIE KRAJIN EUROZONY (% Z HDP)
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Zdroj: Eurdpska centrdlna banka (ECB)

RIZIKO SUDNYCH SPOROV

Vzhladom k povahe podnikania spolo¢nosti v ramci holdingu
v oblasti medialneho priemyslu, kde sa Casto v ramci konku-
rencného boja objavuju Sokujtce informacie a aj informacie
na hrane zakona, nie je mozné vylacit pripadné sudne spory
dcérskych spolocnosti. Pripadné prehraté sudne spory mézu

mat negativny dopad na finan¢nu situaciu Skupiny.

RIZIKO STRATY VYZNAMNYCH KLIENTOV

Zadavatelia reklamy, ¢i uz v podobe reklamnych agentur ale-
bo spoloc¢nosti samotnych ako priamych zadavatel'ov reklamy;,
taktiez predstavuju zakladné stavebné kamene podnikania
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spolo¢nosti v ramci holdingu. Strata, resp. ukoncenie tychto

vztahov mozZe mat za nasledok pokles prijmov z reklam.

RIZIKO SIRENIA SIGNALU

Oblast distribucie (Sirenia) signalu smerom k divakom je na
Slovensku pomerne koncentrované odvetvie. Existuje rizi-
ko, Ze sa s nastupom digitalizacie distribuujice spolo¢nosti
dostanu do silnejsieho vyjednavacieho postavenia a budu
viac selektivne pri uzatvarani novych kontraktov. Taktiez sa
mozu usilovat o zmeny tykajtce sa poplatkov zo strany pre-
vadzkovatelov televiznych stanic. Nedostatok $irenia signalu
programovych $truktir TV JOJ, PLUS, WAU, Rik, Tuki, JOJ
Cinema a JOJ Family smerom k divakom méze viest k poklesu

prijmov z reklam.

RIZIKO NEOBNOVENIA NAJOMNYCH ZMLUV
Konstrukcie s reklamou predavanou spolo¢nostami po-
sobiacimi na trhu vonkajsej reklamy si umiestnené na
plochach a pozemkoch, ktoré nie st majetkom spolo¢nosti
samotnych, ani majetkom spolo¢nosti v ramci holdingu. Ide
oplochy, ktoré sispolocnosti Akzent BigBoard, BigBoard Praha,
EPAMEDIA a ich dcérske spolocnosti prenajimaju. Vztahy
s prenajimatel'mi su upravené vacsinou zmluvami na dobu
urcitd, preto existuje riziko, Ze po uplynuti dohodnutej doby
nebudd zmluvy obnovené, ¢i uz z dévodu neochoty zmluvu
prediZit zo strany prenajimatela, alebo z dévodu inych obme-
dzeni. Existuje preto riziko, Ze nebude mozné najst adekvatne
nahradné reklamné plochy na predaj reklamného priestoru,
¢o moze mat dopad na znizenie prijmov z reklam.

RIZIKO VYMENNEHO KURZU EUR/USD

Nestalost menovych kurzov, predovsetkym amerického dola-
ra vo vztahu k euruy, je interny rizikovy faktor, ktory ovplyv-
nuje vynosy/naklady Skupiny, predovsetkym v Slovenskej
produkcnej. Vdcésina filmovych licencii a licencie k relaciam

su obstarané od zaoceanskych filmovych $tudii a licenénych
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Zdroj: Eurdpska centrdlna banka (ECB)

domov v americkych dolaroch (USD). Spolo¢nost Slovenska
produk¢na, a.s. uzatvara menové forwardy pre zaistenie kurzu

EUR/USD a minimalizaciu kurzového rizika.

PRIRODNE KATASTROFY

Ziadnemu odvetviu sa nevyhybaju prirodné katastrofy, ktoré
mé6zu mat zni¢ujuci dopad na chod vSetkych spolo¢nosti. Ide
napriklad o katastrofy meteorologické, geologické ¢i iné uda-
losti, ktoré by mohli prerusit Sirenie signalu. V oblasti vonkaj-
Sej reklamy tieto udalosti mézu vyrazne poskodit, dokonca aj
znicit reklamné plochy a vyrazne zredukovat ich pocet.

RIZIKO ZMENY LEGISLATIVY

Tak, ako sa vyvija trh, spolo¢nost a celkové podmienky, vyvija
sa aj legislativa jednotlivych Statov. Skupina rozsirila svoje
posobenie do Styroch krajin strednej a vychodnej Eurdpy
a z tohto dovodu identifikovala riziko zmeny legislativy. Ide
o zmeny legislativy v oblasti vonkaj$ej reklamy, napriklad
Prazské stavebné predpisy — Specifické pravne dpravy ty-
kajuce sa zmeny/obmedzenia umiestnenia reklamnych no-
sicov, ich vzdialenosti od komunikacii a pod. Mozné zmeny
v legislativnej dprave si budu vyzadovat dodato¢né naklady
na relokaciu reklamnych plach, resp. v kone¢nom désledku
zmensSenie celkového poctu reklamnych nosicov.
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VLASTNICKA STRUKTURA

Spoloc¢nost JOJ Media House mé nasledovnu vlastnicku
Struktaru:

99,9 % akcii vlastni spolo¢nost TV JOJ L.P.
0,1 % akcii vlastni Mgr. Richard Flimel

ZAKLADNE IMANIE
Zdkladné imanie spolo¢nosti je tvorené akciami:

- pocet: 1000 ks,

- druh: kmenové, na meno,

- forma: listinné,

- menovita hodnota: 25 EUR, s emisnym kurzom kazdej
akcie 27,50 EUR.

KVALIFIKOVANA UCAST NA ZAKLADNOM IMANI

Vlastnictvo akcii tvoriacich zakladné imanie spolo¢nosti
je rozdelené: 99,9 % vlastni spolo¢nost TV JOJ L.P. a 0,1%
vlastni Mgr. Richard Flimel. Tieto akcie nie su volne obchodo-
vatelné. V mene spolocnosti TV JOJ L.P. ako generalny part-
ner kona spolo¢nost HERNADO LIMITED. Kone¢nym vlastni-
kom spolo¢nosti HERNADO LIMITED je Mgr. Richard Flimel.

Spoloc¢nost nema vo vlastnictve a nevydala iné cenné papiere
prijaté na obchodovanie na regulovanom trhu v ziadnom
Clenskom $tate alebo v $tatoch Eurdpskeho hospodarskeho
priestoru okrem Slovenska. Spoloc¢nost realizovala Styri
emisie dlhopisov kétovanych na Burze cennych papierov
v Bratislave, a.s.. Prva emisia bola v objeme 25 mil. EUR
pod oznacenim: ISIN: SK4120008244, tieto dlhopisy boli
k 21. decembru 2015 splatené. Druha emisia dosiahla troven
55 mil. EUR pod oznacenim: ISIN: SK4120009382, tieto dlho-
pisy boli splatené k 15.8.2018. Tretia emisia bola v celkovom
objeme 48,5 mil. EUR s oznacenim: ISIN: SK4120011222
a Stvrta emisia bola v objeme 50 mil. EUR pod oznacenim:
ISIN: SK4120014390.

VALNE ZHROMAZDENIE

Valné zhromazdenie je najvySsim organom spolocnosti.
Posobnost valného zhromazdenia je vymedzena zakonom
¢. 513/1991 Zb. Obchodného zékonnika v zneni neskorsich
predpisov a stanovami spolo¢nosti. Valné zhromazdenie sa

sklada zo v$etkych na fiom pritomnych akcionarov, ¢lenov
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predstavenstva, dozornej rady, pripadne tretich oséb prizva-
nych tym organom spolocnosti alebo tymi akcionarmi, ktori
valné zhromazdenie zvolali. Akcionar je opravneny zucastnit
sa na valnom zhromazdeni, hlasovat na nom, pozadovat
informécie a vysvetlenia tykajtce sa zalezitosti spolo¢nosti
alebo 0sdb ovladanych Spolo¢nostou, ktoré suvisia s predme-
tom rokovania valného zhromazdenia a uplatiiovat na hom

navrhy.

Akcionéri mézu vykonavat svoje prava na valnom zhromaz-
deni aj prostrednictvom splnomocnencov, ktori sa preukazu
pisomnym plnomocenstvom obsahujicim rozsah splnomoc-
nenia. Vykon hlasovacich prav akcionarov nie je v stanovach
obmedzeny. Pocet hlasov akcionara sa urcuje pomerom meno-

vitej hodnoty jeho akcii k vyske zakladného imania.

Valné zhromazdenie rozhoduje nadpolovi¢nou vacsinou hla-

sov pritomnych akcionarov.

Vo veciach tykajucich sa zmeny stanov, zvysenia alebo zniZe-
nia zékladného imania, poverenia predstavenstva zvysenim
zékladného imania, vydania prioritnych dlhopisov alebo
vymenitelnych dlhopisov, zru$enia spolocnosti alebo zmeny
pravnej formy, sa vyzaduje dvojtretinova véacsina hlasov
pritomnych akcionarov a musi sa o tom vyhotovit notarska

zapisnica.

Dvojtretinova vécsina hlasov pritomnych akcionarov je po-
trebna aj na schvalenie rozhodnutia valného zhromazdenia
o skonceni obchodovania na burze s akciami spolo¢nosti
arozhodnutia valného zhromazdenia, Ze Spolo¢nost prestava
byt verejnou akciovou spolocnostou a stava sa sukromnou
akciovou spoloc¢nostou.

Na rozhodnutie valného zhromazdenia o zmene prav spoje-
nych s niektorym druhom akcii a 0 obmedzeni prevoditelnosti
akcii na meno sa vyzaduje aj sihlas dvojtretinovej vacsiny

hlasov akcionarov, ktori vlastnia tieto akcie.

Zvysenie zakladného imania méze byt vykonané vnesenim
novych vkladov pri upisani novych akcii, zvySenim zaklad-
ného imania z majetku spoloc¢nosti, z inych vlastnych zdrojov
spolo¢nosti vykazanych v individualnej ictovnej zavierke vo
vlastnom imani spolocnosti alebo kombinovanym zvySenim

zakladného imania.

Do pdésobnosti valného zhromaZdenia patri aj:

SPRAVA A RIADENIE

- a) rozhodovanie o zmene a dopifiani stanov dvojtretinovou
véacsinou hlasov pritomnych akcionarov,

- b) volba a odvolanie ¢lenov predstavenstva vacsinou
hlasov pritomnych akcionérov a urCenie, ktory z ¢lenov pred-
stavenstva je predsedom predstavenstva. Funkc¢né obdobie
¢lena predstavenstva je pit rokov. Clenom predstavenstva
moze byt len fyzicka osoba,

- c) volba a odvolanie clenov dozornej rady vacsinou hlasov
pritomnych akcionarov, s vynimkou ¢lenov dozornej rady
volenych a odvolavanych zamestnancami. Funkéné obdobie
clenov dozornej rady je péat rokov. Predsedu dozornej rady vo-
lia a odvolavaju spomedzi seba ¢lenovia dozornej rady, pricom
dotknuta osoba nehlasuje. Clenom dozornej rady méze byt

len fyzicka osoba.

Spolocnost ku driu zostavenia tejto spravy nevlastni vlastné
akcie, docCasné listy, obchodné podiely materskej actovnej
jednotky.

V obdobi 1. 1. 2018 - 31. 12. 2018 boli zvolané nasledovné

valné zhromazdenia:

- Dria 27.4.2018 sa konalo riadne valné zhromazdenie za
ucelom prerokovania a schvalenia konsolidovanej uctovnej
zavierky spolu s vyro¢nou spravou za rok 2017.
Valné zhromazdenie spoloc¢nosti sa oboznamilo so spravou
auditora ku konsolidovanej ictovnej zavierke a vyrocnej
spravy spolo¢nosti k 31.12.2017 a rozhodlo o ich schvéleni.

- Dria 27.4.2018 sa konalo riadne valné zhromazdenie za
ucelom prerokovania a schvalenia riadnej individualnej uc-
tovnej zavierky a navrhu na vysporiadanie straty spolocnosti
zarok 2017.

? Valné zhromaZdenie spolo¢nosti sa oboznamilo so spravou
auditora k riadnej individualnej u¢tovnej zavierke spoloc-
nosti k 31.12.2017 a rozhodlo o jej schvaleni.

9 Valné zhromazdenie spolo¢nosti rozhodlo o vysporiadani
straty z hospodarenia za rok 2017 vo vyske -421.265,56
EUR (slovom Styristodvadsatjedentisic dvestosestdesiat-
pat 56/100 euro) nasledovne: Strata za rok 2017 bude pre-
vedend na ucet Neuhradena strata minulych rokov.

9 Valné zhromazdenie spolo¢nosti rozhodlo o schvaleni audi-

tora na overenie u¢tovnej zavierky spolocnosti za rok 2018,

ktorym je spolo¢nost KPMG Slovensko spol. s r.o..

- Dna 27.06.2018 sa konalo mimoriadne valné zhromazdenie
JOJ Media House, a.s. za GCelom vydania emisie dlhopisov

spoloc¢nosti.

Valné zhromazdenie schvalilo vydanie emisie dlho-
pisov spolo¢nosti v maximalnej menovitej hodnote
50.000.000,00 EUR.

PREDSTAVENSTVO

Predstavenstvo je §tatutarnym orgdnom spolocnosti JOJ
Media House, a. s. Je opravnené konat v mene spolocnosti vo
vsetkych veciach a zastupuje spoloc¢nost voci tretim osobam,
v konani pred sidom a pred inymi orgdnmi. Predstavenstvo
riadi ¢innost spoloc¢nosti a rozhoduje o vSetkych zélezitos-
tiach spolocnosti, pokial nie su pravnymi predpismi alebo sta-
novami vyhradené do pdsobnosti inych organov spolo¢nosti.
Predstavenstvo vykonava obchodné vedenie spoloc¢nosti
a zabezpecCuje vsetky jej prevadzkové a organizacné zalezi-
tosti. Predstavenstvo je povinné zabezpecit riadne vedenie
predpisaného uctovnictva a inej evidencie, obchodnych knih
a ostatnych dokladov spolo¢nosti, okrem iného predklada
valnému zhromazdeniu na schvalenie riadnu individualnu
Uctovnu zévierku a mimoriadnu individualnu uctovnu zavier-
ku, navrh na rozdelenie vytvoreného zisku, vratane urcenia
vysky, spésobu a miesta vyplatenia dividend a tantiém a
navrh na dhradu strat. Predstavenstvo tiez zvolava valné

zhromaZzdenie spolocnosti.
Predstavenstvo ma jedného clena:

Mgr. Richard Flimel
- -
¥ predseda predstavenstva
‘ (vznik funkcie: 06. novembra 2010).
b4

DOZORNA RADA

Dozorna rada je najvyssim kontrolnym organom spolocnosti.
Dohliada na vykon pdsobnosti predstavenstva a uskutoc-
novanie podnikatel'skej ¢innosti spolo¢nosti. Dozorna rada
overuje postupy vo veciach spolocnosti a je opravnena kedy-
kol'vek nahliadat do uc¢tovnych dokladov, spisov a zdznamov
tykajucich sa ¢innosti spoloCnosti a zistovat stav, v akom
sa nachadza. Dozorna rada preskiumava uctovné zavierky,
ktoré je spolo¢nost povinna vyhotovovat podla osobitného
predpisu, navrh na rozdelenie zisku alebo thradu strat, a je
povinna podat o vysledku preskimania spravu valnému zhro-
mazdeniu. V pripade zistenia zavaznych nedostatkov v hos-
podareni spolo¢nosti a v inych pripadoch, ak to vyzaduju za-
ujmy spolocnosti, zvolava dozorna rada valné zhromazdenie.
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K datumu publikacie vyro¢nej spravy mala dozorna rada na-

sledovnych troch clenov:

Mgr. Marcel Grega
predseda dozornej rady

(vznik funkcie: 6. novembra 2010),

Ing. Mojmir Ml¢och
Clen dozornej rady
(vznik funkcie: 21. aprila 2016),

Janos Gaal
clen dozornej rady
(vznik funkcie: 17. oktébra 2011).

VYBOR PRE AUDIT

31. januara 2017 prevzala dozorna rada, na zaklade rozhod-
nutia mimoriadneho valného zhromazdenia, ¢innosti vyboru
pre audit podla osobitného predpisu upravujiceho pésobnost
a ¢innosti vyboru pre audit.

KODEX SPRAVY SPOLOCNOSTI NA SLOVENSKU

Spolo¢nost JOJ Media House si plne uvedomuje délezitost
udrziavania principov Corporate Governance. Predstavenstvo
vyhlasilo dodrziavanie zasad Kédexu spravy spolocnosti
na Slovensku dna 11. decembra 2017. Vyhlasenie obsahuje
kompletné informacie o metédach riadenia spolo¢nosti, ako
aj informacie o odchylkach od Kddexu spravy spolo¢nosti na
Slovensku. Vsetky tieto informacie su zverejnené na inter-
netovej stranke spoloCnosti www.jojmediahouse.sk. Sprava
a riadenie spolo¢nosti sa odchyluje od tohto Kédexu v nasle-
dujacich bodoch:

I.C.2.iii

Rémec spravy spoloc¢nosti by mal umoznit pouzitie elektro-
nického hlasovania v nepritomnosti vratane elektronickej
distribucie dokumentov proxy poradcov a spolahlivych sys-
témov pre potvrdenie hlasovania.

Nesplnia sa. Spolo¢nost nevyuziva elektronické hlasovanie na

valnom zhromazdeni.
1.C.4

Volit ¢lenov organov spolocnosti a rozhodovat o ich odme-

nach je zakladnym pravom akcionara. Je potrebné podporovat
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efektivnu ucast akciondrov na rozhodnutiach o nomindcii,

volbe a odmenéach clenov organov spolocnosti.

Spina sa ¢iasto¢ne. Spolo¢nost postupuje v stilade s Obchod-
nym zakonnikom a stanovami, av$ak pre ¢lenstvo v dozornej

rade a v predstavenstve neprinalezi odmena.

I.CA4.iv.
Systém odmenovania ¢lenov organov spoloCnosti a zamest-

nancov formou akcii by mali schval'ovat akcionari.

Princip sa nas netyka. Spolo¢nost neposkytuje odmeny vo

forme akcii.

I.C4.v.

Odmeny pre ¢lenov organov spolocnosti a vy$si manazment
by mali byt zverejnené, najmé pokial ide o systém odmerio-
vania; takisto aj celkova hodnota kompenzacii vyplatenych
podla tohto systému s vysvetlenim spojitosti medzi odmerio-

vanim a vykonnostou spolocnosti.

Nespina sa. Spolo¢nost postupuje v stlade s Obchodnym
zakonnikom a stanovami, avsak pre ¢lenstvo v dozornej rade

a v predstavenstve neprinalezi odmena.

I.C.4.vi.

Nefinancné systémy odmenovania (akcie a pod.) by mali
schval'ovat akcionari, a to bud pre konkrétnych jednotlivcov
alebo fungovanie celého systému.

Princip sa nas netyka. Spolo¢nost neposkytuje odmeny vo

forme akcii a opcii.

1.C.6
Prekazky pre cezhrani¢né hlasovanie by mali byt odstranené.

Splia sa ¢iasto¢ne. Hlasovacie lehoty umoziiuji doméacim
aj zahrani¢nym akciondrom vcasnu reakciu. Spolocnost ale

nevyuziva elektronické hlasovanie.

I.C.6.iii
Pre dalsie ul'ahcenie hlasovania zahrani¢nym investorom by
mali zakony, pravidla a firemné postupy umoznit tcast na hla-

sovani elektronickou formou a nediskrimina¢nym spésobom.

Nespina sa. Spolo¢nost nevyuziva hlasovanie elektronickou
formou na valnom zhromazdeni.

SPRAVA A RIADENIE

IL.D.

Rémec spravy spolo¢nosti by mal vyZadovat od poskytovate-
lov sluZieb, ako sd napr. proxy poradcovia, analytici, makléri,
ratingové agentury a ini, ktori poskytujd analyzy alebo po-
radenstvo s moznostou ovplyvnenia rozhodnuti investorov/
akcionarov, aby prijali, aplikovali a zverejnili postupy pre
minimalizaciu konfliktu zdujmov, ktory by mohol znehodnotit

integritu ich analyz alebo poradenstva.

Nesplia sa. Pripadny konflikt zaujmov je zmluvne o$etreny zo
strany externych poradcov, ktori konajd v najlepSom zaujme
klienta.

IV.A4.

Zverejnovanie informacii by malo zahriiovat okrem iného aj
nasledovné informacie:

Vykaz o odmeniovani v spolo¢nosti vratane informacii o od-
menach ¢lenov organov spolo¢nosti a vys$ieho manazmen-
tu, ako aj informaécie o spojitosti medzi odmenami ¢lenov
organov a vyssieho manazmentu a dlhodobou vykonnostou
spolocnosti.

Nespliia sa. Spolo¢nost nevedie a nezverejiiuje vykaz o od-
metiovani. Clenovia dozornej rady a predstavenstva nemajt

odmenu za vykon svojej funkcie.

IV.A5

Zverejnovanie informacii by malo zahrniovat okrem iného aj
nasledovné informacie:

Informacie o ¢lenoch organov spolocnosti vratane ich kvali-
fikacie, vyberového konania, vlastnictve akcii v spolo¢nosti,
clenstve v inych organoch, inych vykonnych funkciach
a 0 tom, ¢i ich organ spolo¢nosti povazuje za nezavislych.

Spliia sa ¢iastoéne. Spolo¢nost zverejiiuje informécie o ¢le-
noch organov spolocnosti, avSak menej obsiahle nez princip

vyzaduje.

IV.A.9..

Zverejnovanie informacii by malo zahriiovat okrem iného aj
nasledovné informacie:

Vnutorné usporiadanie organov a stratégia v oblasti spravy
spolocnosti. Zverejnit by sa mali informéacie o vnutornom
usporiadani organov a stratégii v oblasti spravy spolocnosti
vratane obsahu akéhokolvek kddexu spravy spolocnosti, resp.
postupu a procesov, prostrednictvom ktorych sa implemen-
tuje.

Splia sa ¢iasto¢ne. Sprava a riadenie spolo¢nosti vychadza
z Kédexu spravy spolocnosti na Slovensku, zo stanov a inter-
nych smernic v Spolo¢nosti.

IV.C.i.
Vybor pre audit alebo obdobny organ spolo¢nosti by mal za-
bezpecovat dohlad nad aktivitami vnutorného auditu, ako aj

celkovym vztahom s externymi auditormi.

Spifia sa ¢iastoéne. 31. januara 2017 prevzala dozorna rada
¢innosti vyboru pre audit podla osobitného predpisu upravu-

juceho pésobnost a ¢innosti vyboru pre audit.

V.D.5.iv.

Orgén spolocnosti alebo Vybor pre nominacie by mal identi-
fikovat potencialnych kandidatov, ktori spifiaji pozadované
profily a navrhnut ich akcionarom a zvazit aj kandidatov
presadzovanych akcionarmi, ktori maju pravo predlozit no-

minacie.

Spifa sa ¢iasto¢ne. V spolo¢nosti neexistuje Vybor pre no-

mindcie.
SYSTEMY VNUTORNEJ KONTROLY

Sucastou systémov vnutornej kontroly a financného riadenia
v Skupine su analyzy zisku, cash flow, likvidity, rentability
a aktivity, zadlZzenosti a nakladové analyzy. Nadvédzuju na
prisne kontrolné opatrenia v d¢tovnictve a na kontrolné za-
riadenia, ktoré maju technicky charakter. Pomocou systému
vnutornej kontroly zaistujeme stulad ¢innosti spolo¢nosti
s pravnymi predpismi a vnutornymi predpismi, sulad ¢innosti
s cielmi spolo¢nosti a informécie pre rozhodovacie procesy.
Déavanie navrhov a odpordcani tykajucich sa vykonu vnu-
tornej kontroly a dohliadanie nad dodrziavanim pravnych
predpisov a odporucani tykajdcich sa finanéného vykaz-
nictva a auditu v spolo¢nosti je hlavnou tilohou vyboru pre
audit. Vnutorné predpisy spolocnosti upravuju organizac¢ny
ramec, pravidla vztahov, zodpovednost a vykon ¢innosti
v ramci systému vnutornej kontroly. Vntutorna kontrolu Sku-
pina zabezpecuje pravidelnym sledovanim finan¢ného planu
a celkovej financnej situacie. Jej ulohou je posobit preven-
tivne k jednaniu zodpovedajicemu vnutornym predpisom

a planom, nasledne zistovat odchylky a odstranovat ich.
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SPRAVA A RIADENIE

METODY RIADENIA RIZIK

Riziko likvidity — vznika pri beZznom financovani ¢innosti
Skupiny, pri schopnosti splacat svoje zavédzky v dobe ich
splatnosti a pri riadeni finan¢nych pozicii. Predstavuje ri-
ziko neschopnosti financovat majetok v primeranej dobe
splatnosti a urokovej sadzbe a riziko neschopnosti realizovat
majetok za rozumnd cenu v primeranom ¢asovom horizonte.
Jednotlivé spolocnosti v Skupine pouzivaju ré6zne metddy na
riadenie rizika likvidity. Manazment sa zameriava na moni-
torovanie a riadenie likvidity kazdej jednotlivej spolocnosti.
Rozdiel medzi kratkodobym finan¢nym majetkom a zavéaz-
kami Skupina vykryva nedoCerpanymi uvermi. Kratkodobé
finan¢né potreby su uspokojované z kontokorentnych uverov
a nevycerpanych uverovych ramcov.

Menoveé riziko — Skupina je vystavena menovému riziku
vztahujucemu sa najmé k USD a CZK. Dlhodobé kontrakty
na nakup akvizi¢nych titulov st denominované najma v
USD, preto Skupina riadi menové riziko pomocou forwardo-
vych zmliv. Menoveé riziko k CZK vyplyva najma z prijatych
urocenych po6ziciek denominovanych v CZK. Pre postudenie
menového rizika sa vyuziva analyza senzitivity.

PROGNOZA MENOVEHO KURZU CZK/EUR
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/17 1 ([} v 1718 I 1] v 1719 I ([} v 1/20 I 1]
interval spolahlivosti 90% @ 70% @ 50% 30%

Zdroj: Ceskd narodni banka (CNB)

Uverové riziko — Skupina sa vystavuje tomuto riziku predo-
vSetkym pri pohl'addvkach z obchodného styku, ostatnych
pohladavkach a poskytnutych pozickach. Objem vystavenia
sa tomuto riziku je vyjadreny uc¢tovnou hodnotou tohto
majetku vo vykaze o finan¢nej situcii. U¢tovna hodnota po-
hl'adavok a poskytnutych uverov vyjadruje najvyssiu mozna
Gctovnu stratu, ktora by musela byt zatuc¢tovana v pripade, Ze
protistrana uplne zlyha pri plneni svojich zmluvnych zavéz-
kov a vSetky zabezpeky a zaruky by mali nulovi hodnotu.
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Tato hodnota preto vysoko prevysuje o¢akavané straty, ktoré

su obsiahnuté v rezerve na nedobytné pohladavky.

Urokové riziko — operacie Skupiny st vystavené riziku zmien
v trokovych sadzbach. Objem tohto rizika je rovny sume dro-
Ceného majetku a urocenych zavazkov, pri ktorych je urokova
sadzba v dobe splatnosti alebo v dobe zmeny odli$na od su-
Casnej urokovej sadzby. Doba, na ktort je pre finan¢ny nastroj
stanovena pevna sadzba, preto vyjadruje vystavenie riziku
zmien v urokovych sadzbach. Pri posudzovani urokového ri-
zika sa pouzivaju Analyza citlivosti pre néstroje s variabilnou

urokovou sadzbou a Profil finan¢nych néstrojov.
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Zdroj: European Money Markets Institute (EMMI)

Prevadzkové riziko — Skupina je taktiez vystavena pre-
vadzkovému riziku, akym je napriklad vypadok vysielania.
Skupina riadi toto riziko jednak tym, Ze diverzifikuje moznosti
retransmisie a tym, Ze implementovala redundantné riesenia

technoldgii pre eliminovanie tohto rizika.
METODY RIADENIA

Metddy riadenia spoloc¢nosti v Skupine zahffiaja financ-
né planovanie, ziskavanie finan¢nych zdrojov, budgeting
a financné analyzy. Vzhladom na medzinarodnd posobnost
je cross-national management diversity kl'iCovou zlozkou
riadenia v Skupine. Spolocnosti tiez kladi doraz na procesy
a riadenie oblasti ako st prieskum a analyza trhu, marke-
tingové prieskumy, propagécia, brand management, predaje,
CRM a HRM. Skupina pri riadeni vyuziva continental corpora-

te governance model zamerany najma na efektivitu.

SPRAVA A RIADENIE

OBCHODNY MODEL SPOLOCNQOSTI

Obchodny model spolo¢nosti je zaloZeny na predaji reklam-
ného priestoru, ktorého cena je v rozhodujucej miere zavisla
od merania sledovanosti, monitorovania a prieskumov
v cielovych skupinach koncovych uzivatelov, obvykle je to
cielova skupina vo veku 12 az 54 rokov. Tieto merania su
v kone¢nom désledku vyuzivané na objednavanie reklamy
a tvorbu ceny reklamy pomocou tzv. GRP-ov (Gross Rating
Point), ktoré kvantifikuju impresie ako percento z cielovej
skupiny. Standardom v tomto type biznisu je zazmluvnenie
reklamy na konci roku na cely nasledujuci rok. Z obchodnych
vztahov, produktov, sluzieb ani z dal$ich ¢innosti spolo¢nosti
nevyplyvaju vyznamné rizika vplyvu na oblast spolocenskej
zodpovednosti. Blizsie informéacie podla jednotlivych ¢innos-
ti spolocnosti st opisané v predchadzajucich kapitolach.

PREDPOKLADANY BUDUCI VYVOJ
CINNOSTI SPOLOCNOSTI

Manazment predpoklada, Ze trend vyvoja HDP bude kopiro-
vat aj trend zvySovania medialnych investicii. Progndza vy-
voja HDP krajin, kde Skupina podnika, je pozitivna a pozitivny
je aj vyhlad investicii do nakupu reklamného priestoru pre rok
2019. Domaca spotreba a exportna aktivita prispievaji k rastu
ekonomik nasich hlavnych reklamnych partnerov. Tak ako
zvysuje svoju vykonnost cela ekonomika, aj investicie v me-
didlnom segmente vykazuju rastové tendencie. Neoc¢akava
sa ziadny vstup vyznamného konkurenta na tento trh. Tieto
vSetky faktory by mali prispiet k pokrac¢ujucemu organickému

rastu vynosov a prevadzkovej ziskovosti Skupiny.

VYVOJ FINANCNYCH UKAZOVATELOV SKUPINY (MIL €)
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SPRAVA A RIADENIE

NAVRH NA ROZDELENIE ZISKU ALEBO VYROVNANIE STRATY

O rozdeleni vysledku hospodérenia spolo¢nosti JO] Media House, a. s., za ictovné obdobie 2018 vo vyske -2.609.939 EUR rozhodne

valné zhromazdenie. Navrh $tatutarneho organu valnému zhromazdeniu je takyto:

- prevod na neuhradenu stratu minulych rokov vo vyske 2.609.939 EUR

0 vysledku hospodarenia jednotlivych dcérskych spolocnosti rozhodnu spolocnici/akcionari jednotlivych spolocnosti.

OSTATNE DOPLNUJUCE UDAJE

Spoloc¢nost JOJ Media House, a. s. a spolo¢nosti, ktoré zahr-
nuje do konsolidéacie, nevynalozili v roku 2018 Ziadne naklady
v oblasti vyskumu a vyvoja.

Skupina JOJ Media House nema organiza¢nd zlozku v zahra-
nici.

Spolo¢nost Slovenska produkéna vyuziva menové forwardy,
ktorymi zabezpecuje financ¢né riziko negativneho vyvoja kur-
zu USD voci EUR. Diverzifikovanym financovanim Skupina
riadi finan¢né a uverové rizika. Financ¢né toky a parametre
likvidity sleduje v pravidelnych intervaloch.

Spolocnost neuzatvorila Ziadne dohody, ktoré nadobudaju
ucinnost, menia sa alebo ktorych platnost konci v désledku
zmeny kontrolnych pomerov, v stvislosti s ponukou na pre-

vzatie.

Spolocnost neuzatvorila ziadne dohody s ¢lenmi organov ani
so zamestnancami, na zaklade ktorych by sa im mala poskyt-
nut nahrada, ak sa ich funkcia alebo pracovny pomer skonci
vzdanim sa funkcie, vypovedou zo strany zamestnanca, ich
odvolanim, vypovedou zo strany zamestnavatela bez uvede-
nia dévodu alebo sa ich funkcia alebo pracovny pomer konc¢i

v dosledku ponuky na prevzatie.
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Spoloc¢nost sa nezaobera ¢innostou, ktora by mala vplyv na
zivotné prostredie a nema podstatny vplyv na zamestnanost.

Spolo¢nosti nie su zname ziadne dohody medzi majitelmi
cennych papierov, ktoré by mohli viest k obmedzeniam prevo-
ditel'nosti cennych papierov a obmedzeniam hlasovacich prav.

Vykon hlasovacich prav akcionarov nie je v stanovach obme-
dzeny.

K datumu vyhotovenia tohto dokumentu neboli emitované
cenné papiere, ktorych majitelia by disponovali osobitnymi
pravami kontroly.

Spoloc¢nost BigBoard Praha, a.s. realizovala v roku 2012
2 emisie dlhopisov kdtovanych na Burze cennych papierov
Praha, a.s.. Prva emisia bola v objeme 730 mil. CZK pod ozna-
cenim: ISIN:CZ0003502312. Druha emisia dosiahla uroven
660 mil. EUR pod oznacenim: ISIN:CZ0003503153.

K datumu vyhotovenia tohto dokumentu nie su spolo¢nosti
zname ziadne dalSie osobitné predpisy, podl'a ktorych by mala
spolocnost doplnit informacie do vyrocnej spravy.

Kontaktna osoba zodpovedna za spracovanie vyro¢nej spravy:
Ing. Vladimir Drahovsky, drahovsky@joj.sk, +421917643681
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SPOLOCENSKA ZODPOVEDNOST

ZALOZENIE AVZNIKNADACIETVJOJ

Nadacia TV JOJ vznikla dna 18.6.2007 a od augusta 2007 aj
zacCala vykonavat svoje poslanie s mottom: ,Pomahame tym,
ktori sa snazia“. Spravnou radou bolo urc¢enych niekol'ko
oblasti, ktoré boli zadefinované ako taziskové ciele pri jej

vzniku. St to:

- detska onkologia

- nadané deti

- narodné kultarne dedic¢stvo

- individualne ur¢ena humanitna pomoc pre jednotlivca

alebo skupiny osob

Svoj ucel nadacia plni najmé poskytovanim finan¢nych
prostriedkov formou darov a Stipendii jednotlivcom, nezisko-
vym institicidm, mimovladnym organizaciam, vzdelavacim
inStituciam, samospravam a inym zdruzeniam poskytujicim
verejnoprospesné sluzby. Pocas svojej existencie nadacia
prerozdelila viac ako 1,6 miliéna EUR pricom v roku 2018 to
bolo 26 878,64 EUR.

Nadacia ma 9 ¢lennu spravnu radu, tvorent zamestnancami
TV JOJ. Predsedom je Marcel Grega, Statutarnym organom
je spravca nadéacie Vladimir Fatika, vykonnym manazérom

Lubos Sarnovsky.

PREHLAD CINNOSTI ZA ROK 2018

DETSKA ONKOLOGIA

Hlavnym poslanim v tejto oblasti bola podpora malych onko-
logickych pacientov prostrednictvom neziskovej organizacie
Svetielko nadeje, ktoré pomaha detom s onkologickym ocho-
renim a ich rodinam a s nasou nadaciou spolupracuje uz od
jej vzniku. Aj tento rok sme vdaka projektu Pomahame dalej
spolo¢ne s Nadaciou VW mohli prispiet sumou 5 000 EUR na

chod Svetielka nadeje.

NADANE DETI - SPORTOVE TALENTY
Hlavnym poslanim v tejto oblasti bola podpora a rozvoj Sportu
na zakladnych $kolach a v mensich mestach a dedinéch.

Projekt ,,Floorball SK Liga 2017/2018" krajské turnaje a finale
v Bratislave nadacia podporila vo vyske 4 100 EUR.

Projekt ,,Floorball SK Liga 2018/2019“ nadviazala na predcha-

dzajuci uspesny rocnik. Touto aktivitou sa podarilo zaktivizo-
vat takmer 100 000 ziakov, ktory hraju florbalové krizky na
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$kolach pricom sa podarilo tiez zrealizovat ciel a to pritiahnut
k Sportu aj dievCatd a motivovat ziakov k pohybovej aktivite.
Celkovo sa do hernej casti projektu prihlasilo takmer 20 000

ziakov. Projekt podporil $koly priamymi dotaciami vo vyske 41
600 EUR prostrednictvom obci a miest. Vitazi krajského tur-
naja dostanu d'al$iu dotaciu vo vyske 16 000 EUR (2x8 timov).
Celonarodné finale v juni 2019 v KoSiciach tak prinesie dalsie

prostriedky skolam.

Projekt ,Floorball Challange Team“ pozyva do svojich radov
kazdy Skolsky rok vzdy 20 hracov z celého Slovenska, ktori si
vdaka akémukol'vek fair-play Kkritériu zasluzia prileZitost za-
bojovat o miesto v reprezentacii SR. Tito hra¢i maju priestor
zdokonalovat svoje Sportové zrucnosti a ziskavaju vacsiu
turnajovo-zatazovu prax. Pracuju s trénerom, sd v realnom
kontakte s rovesnikmi z celého Slovenska, spoznavaju skol-
ské i klubové prostredie v roznych kutoch Slovenska a ziska-
vaji mnohé praktické skusenosti, ktoré mézu v nasledujicich
rokoch vyuzit napr. ako asistenti trénerov, neskér tréneri, ¢i
aktivni klubovi pracovnici kdekol'vek v SR. Podpora tohto
timu bola vo vyske 15 000 EUR.

EXHIBICNY ZAPAS MINISTERSTVA OBRANY

A OLYMPIJSKYCH LEGIEND

Ministerstvo obrany SR chce u Ziakov a Studentov podporit
zaujem o Sport a zdravy Zivotny §tyl, ktoré si nevyhnutnym
predpokladom pre pracu profesionalnych vojakov. S tymto
cielom vstupilo do spolupréace s Nadaciou TV JOJ v projekte
Floorball SK Liga. Symbolicky ju odstartovalo exhibi¢nym
florbalovym zapasom Olympijskych legiend so Zenskou flor-
balovou reprezentaciou. Za tim Ministerstva obrany na hraciu
plochu nastupili minister Peter Gajdos, Matej Toth, Elena
Kaliska, Martina Halinarova ¢i Jozef Pribilinec.

NARODNE KULTURNE DEDICSTVO
Nadacia pokracovala v projekte dokumentarnych filmov
pripravou dokumentu ,Ruky na skle“. Dokument pripravuje

rezisérka Veronika Téthova

INA PODPORA

Vyzva Tomasa Tatara

Jeden z momentalne najuspesnejsich slovenskych hokejistov
v zamorskej NHL Tomas Tatar je tvarou projektu Nadacie TV
JOJ floorball SK LIGA. V ramci kampane vyzval svojich hoke-
jovych kolegov a kamaratov, aby si zmerali sily v exhibicnom
zapase s vyberom najlepsich reprezentantov vo florbale.
V Dubnici nad Vahom na namesti sme tak mohli vidiet ne-

SPOLOCENSKA ZODPOVEDNOST

skuto¢ny zapas hokejistov proti florbalistom. V time Tomasa
Tatara si zhrali Marian Hossa, Marko Dano, Michal Hlinka,
Marian Gaborik, Milan Bartovi¢, Mario Bliziiak. Projekt mal aj
charitativnu myslienku — Slovenska florbalova reprezentacia
ziskala chybajuce financie na ucast na majstrovstvach sveta.

2% Nasi nas$im

Nadacia TV JOJ spustila prvy ro¢nik grantového zamestna-
neckého projektu. Z 2% z dane, ktoré pristéli na ucte Nadacie
TV JOJ sme podporili pat zamestnaneckych projektov, ktoré
v hlasovani medzi ostatnymi zamestnancami TV JOJ ziskali
najvacsi pocet hlasov. Medzi podporenymi projektmi boli na-
priklad Majstrovstva sveta deti a juniorov v agility, Majstrov-
stva sveta v softbale Zien do 22 rokov, Babkové divadlo ASI
Sala, renovacia $kolok v Seredi aj v obci Vinosady.

Nadacia sa finan¢ne podielala na:

- podpore pre 10 deti vo vyske 3 890 EUR v ich rozvoji ho-
kejového talentu, za pritomnosti profesionalnych trénerov
v letnej hokejovej skole Petra Kopeckého v ceskom Brumove.
Tesime sa, ze sme tento rok mohli pomdct viacerym detom
prezit fantastické leto.

- podpore Slovenského zvazu florbalu na zabezpecenie tucas-
ti na majstrovstvach sveta vo vyske 3 000 EUR

podpore Slovenského futbalového zvézu Bratislava vo vyske
5000 EUR

- podpore Vyzva Toméasa Tatara - exhibicného zapasu hracov
NHL v Dubnici nad Vahom vo vyske 2 000 EUR.

- podpore DART Racing — motorkarskeho timu vo vyske
2228 EUR

- individualnej podpore pre zdravotne hendikepovanych vo
vyske 1463 EUR a 198 EUR.

PLANY CINNOSTi NAROK 2019

V roku 2019 nadacia planuje dalej pokracovat vo svojich akti-
vitach a tspesnych projektoch a pripravuje:

- finale Floorball SK Ligy 2018/2019

- Start Floorball SK Ligy 2019/2020

- projekt pre zamestnancov 2% Nasi Nasim

- produkcia dokumentarneho audiovizualneho diela ,Ruky
na skle“

- podporu matiek v nudzi

- podporu onkologickych pacientov

- podpora hendikepovanych deti

- individualne urCend humanitna pomoc pre jednotlivca

alebo skupiny 0s6b prostrednictvom pripravenej kontinualnej

verejnej zbierky, ktori bude mozné okamzite vyuzit v nalieha-
vych situaciach ako su poziare, povodne, zosuvy pody a pod.
prostrednictvom projektu kontinualnej verejnej zbierky.

OBLAST SPOLOCENSKEJ
ZODPOVEDNOSTI

Z ¢innosti uctovnej jednotky nevyplyvaju rizika a potenci-
alne nepriaznivé désledky na oblast spolocenskej zodpoved-
nosti.

Nadacia v oblasti spoloc¢enskej zodpovednosti zabezpecila
aktivity v ramci nasledovnych oblasti:

FKONOMICKA OBLAST:

- zavedenie Compliance, etického spravania a prevencia
korupcie obmedzenim hotovostnych platieb

- transparentnost, systémom monitorovania objednéavok,
faktur a uhrad, registrom vsetkych zmlav a dohdd

- ochrana dusevného vlastnictva, pri pouzivani statkov, kto-
ré spadaju pod autorskopravnu ochranu

- dobré vztahy s darcami, odberatelmi a dodavatel'mi, férovy

pristup

SOCIALNA OBLAST:

- filantropicka ¢innost, podpora prostrednictvom nadécie,
rozvoj aktivit deti a mladeze, podpora socialne slabsich
a ohrozenych komunit a pod.

- komunikécia so zainteresovanymi osobami, pravdiva
komunikacia k darcom a obdarovanym (zakaznikom)

- dodrziavanie I'udskych prav a podpora ich dodrZiavania

- dodrziavanie pracovnych $tandardov a zodpovedné spra-
vanie k svojim vlastnym zamestnancom

ENVIRONMENTALNA OBLAST:

- SetrnejSie narabanie so zdrojmi, elektricka energia, vy-
pinanie zariadeni v stand-by rezime, znizovania dopadu na
Zivotné prostredie

- vyuzivanie elektronickych dokumentov a znizovanie spot-
reby papiera, recyklacia papiera

- ochrana zivotného prostredia, separovanie produkovaného

odpadu a zabezpecenie recyklacie nad ramec zdkona

81



@JOJMED/A HOUSE VYROGNA SPRAVA 2018

VYHLASENIE PREDSTAVENSTVA

SPOLOCNOSTI ™

7 566 00

6. | 64 00
00
252 .00




@ Jo J M ED /A H O U S E VYROCNA SPRAVA 2018

VYHLASENIE PREDSTAVENSTVA SPOLOCNOST!

Individualna a konsolidovana uc¢tovna zavierka k 31. 12. 2018 je vypracovana v sulade s 0so-
bitnymi predpismi a zaroven poskytuje pravdivy a verny obraz aktiv, pasiv, financnej situacie

a hospodarskeho vysledku spolocnosti.

Mgr. Richard Flimel Mgr. Marcel Greg§
Predseda predstavenstva Predseda dozornej rady
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