
Potraviny FRESH s.r.o.  

                                                                                                                                                                                                                                                                                         

                      

                           

                                    

              



  
Obsah 

    

Obsah 

 

1. Informácie o spoločnosti ______________________________________________ 1 

2.   Organizačná štruktúra ________________________________________________ 2  

3.   Predmet činnosti ____________________________________________________  3 

4.   Komentár k výsledkom spoločnosti ______________________________________ 4 

5.   Hospodársky výsledok hospodárenia spoločnosti ___________________________ 9  

6.   Udalosti osobitého významu ___________________________________________10    

7.   Predpoklad vývoja spoločnosti _________________________________________ 12 

8.   Správa nezávislého audítora ___________________________________________13 

9.   Účtovná závierka ____________________________________________________19 

 

 



      S. 01 
 

Informácie o spoločnosti  
   

 

1.  Informácie o spoločnosti 
 

Obchodné meno:  Potraviny FRESH s.r.o. 
                                Sídlo:  Textilná 1, 040 12 Košice 
 
Zapísaná do obchodného registra dňa 5.6.2010 obchodný register OS Košice I, vložka číslo: 
25839/V, oddiel: Sro 

Tel. [Telefón] 

Fax [Fax] 

www.freshobchod.sk 

 

Logo:  

 

Vedenie spoločnosti 

 

Konateľ spoločnosti : Labaš Miroslav 

Riaditeľ spoločnosti: Ing. Urban Miroslav 
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2. Organizačná štruktúra 
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3. Predmet činnosti 
 

 

- kúpa tovaru na účely jeho predaja konečnému spotrebiteľovi (maloobchod) alebo 

iným prevádzkovateľom živnosti (veľkoobchod) 

- sprostredkovateľská činnosť v oblasti obchodu     

- sprostredkovateľská činnosť v oblasti služieb     

- sprostredkovateľská činnosť v oblasti výroby     

- činnosť podnikateľských, organizačných a ekonomických poradcov     

- skladovanie     

- baliace činnosti, manipulácia s tovarom     

- faktoring a forfaiting    

- finančný lízing     

- prenájom hnuteľných vecí   

- administratívne služby   

- vydavateľská činnosť   

- vykonávanie mimoškolskej vzdelávacej činnosti   

- organizovanie kultúrnych a iných spoločenských podujatí  

- čistiace a upratovacie služby      

- reklamné a marketingové služby     

- prieskum trhu a verejnej mienky  

- nákladná cestná doprava vykonávaná vozidlami s celkovou hmotnosťou do 

3,5 t vrátene prípojného vozidla 

- poskytovanie úverov alebo pôžičiek z peňažných zdrojov získaných výlučne                             

bez verejnej výzvy a bez verejnej ponuky majetkových hodnôt 

- sprostredkovanie poskytovania úverov alebo pôžičiek z peňažných zdrojov získaných 

 výlučne bez verejnej výzvy a bez verejnej ponuky majetkových hod 
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4. Komentár k výsledkom činnosti 
 

Poslaním spoločnosti Potraviny Fresh s.r.o. je združovať prevádzky na báze 

frenchisingu, ponúkať výhody veľkej siete. Vďaka jednotnému označeniu predajní, jednotnému 

oblečeniu zamestnancov pôsobia predajne profesionálne. K profesionalite prispieva tiež tím 

skúsených obchodných manažérov, ktorý sa stará o plynulosť chodu siete, pravidelnú 

informovanosť prevádzok o zmenách v zákonoch a potravinovom poradenstve týkajúcich sa 

fungovania prevádzok.  

Spoločnosť podporuje slovenských výrobcov, je hrdá na fakt, že je slovenská spoločnosť 

bez zahraničného kapitálu. 

 

 

Leták FRESH  

 

Leták je forma marketingovej komunikácie, ktorú spoločnosť využíva na šírenie informácií 

o aktuálnej ponuke akciových výrobkov s nakupujúcim. 

 

Typy vydávaných letákov: 

• pravidelný, tlačený - leták je vydávaný v pravidelných časových 

intervaloch (každé 3 týždne) celkovo 17 letkákových akcií ročne. Tradičná 

forma, leták ktorý je doručený priamo do schránky alebo si ho môže 

zákazník vziať priamo v obchode je vo formáte A 4, celkový náklad cca 

1 000 000 ks na jedno vydanie. Je farebný a dizajnovo ladený k značke 

FRESH. Obsah letáku je tvorený obrázkami ponúkaného tovaru, výstižným 

popisom produktu a cenou pred zľavou a aktuálnou cenou. 

 

• nepravidelný – leták (občasník) Frešáčik je vydaný mimoriadne  

(4 vydania). Jeho ambíciou je odkomunikovať stratégie, zámery a aktivity 

spoločnosti FRESH a motivovať zákazníkov k nákupu. Navrhnutá štruktúra je 

postavená na informáciách o zdravom životnom štýle, nezabúda na 

prezentáciu najnovšej predajne v sieti, prináša informácie o výrobkoch, ktoré 

nájdu zákazníci v predajni a myslí aj na ich relax a zábavu, preto poskytuje aj 

doplnkové materiály, ktoré z Frešáčika robia časopis na čítanie celej rodiny.  

 Frešáčik je časopis kabelkového formátu, ktorý si donesie zákazník so 

svojim nákupom až domov. Časopis je tlačený v náklade priemerne            

30 000 ks. 

https://sk.wikipedia.org/wiki/Z%C3%A1kazn%C3%ADk
https://sk.wikipedia.org/wiki/Tovar
https://sk.wikipedia.org/wiki/Produkt
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• elektronický - newsletter, je umiestnený na webovej stránke. Newsletter 

má primárne informačný obsah a je zasielaný v pravidelných intervaloch  

Medzi hlavné výhody tohto mocného nástroja patria predovšetkým:  

• jednoduché nasadenie 

• nízke náklady na prevádzku 

• okamžité a dobre merateľné výsledky 

• udržanie kontaktu so zákazníkmi 

• zvýšenie podielu vracajúcich sa návštevníkov na stránke 

•      nový predajný kanál = zvýšenie obratu  
 

Reklama 

 

Reklama je propagácia produktov so zameraním na potencionálny trh. Spoločnosť si 

zvolila formu rozhlasovej reklamy. Rozhlas je zameranie priamo na cieľovú skupinu. Majú 

špecifický okruh poslucháčov – spoločný napríklad vek, región, životný štýl.  

Na propagáciu boli použité rádia: 

• Rádio Jemné – počet spotov 359  

 

• Rádio Slovensko – počet spotov 153 

 

• Rádio Košice – počet spotov 2792 

 

Marketingové aktivity 

 

FRESH podporuje beh a šport všeobecne. Patrí totiž k zdravému  

životnému štýlu, blízkemu spoločnosti FRESH.  

Beh je formou ľahko dostupného a jednoduchého kardio 

cvičenia. Zlepšuje kardiovaskulárne zdravie, spaľuje kalórie, buduje 

pevné svalstvo, má pozitívne psychologické účinky. 

Účasť značky FRESH na MMM začala v roku 2017 

spoluprácou so spoločnosťou Progress Promotion s.r.o., 

https://sk.wikipedia.org/wiki/Web


      S. 06 
 

Komentár k výsledkom činnosti  
   

 

organizátorom košického maratónu. Spoločnosť má štatút oficiálneho partnera, pre bežcov v cieli 

zabezpečuje občerstvenie a iné produkty z vlastného sortimentu.  

 

Kongres samoška 

 

  Už tradičný kongres na podporu domáceho maloobchodného trhu sa konal opäť 

v Košiciach a v Trnave. Spoločnosť je stálym partnerom 

kongresu a zároveň účastníkom s vlastným prezentačným 

stánkom. Ten už tradične ponúkal prezentáciu privátnych 

produktov značky FRESH, zároveň záujemcom poskytol 

možnosť osobnej konzultácie s regionálnymi manažérkami 

o fungovaní siete FRESH, o podmienkach a výhodách 

spolupráce.  

Každý kongres Samošky je pre spoločnosť 

nesmiernym obohatením, prínosom nových informácií a miestom stretávania sa s obchodnými 

partnermi i maloobchodníkmi. 

 

Sociálna sieť 

 

  Táto webová služba fungujúca pomocou webovej stránky určená na nadväzovanie a 

udržiavanie kontaktov medzi spoločnosťou a zákazníkmi sa veľmi osvedčila pomocou sociálnej 

siete Facebook a Instagram. Je to on-line 

komunita, ktorá pomocou vytvoreného profilu 

umožňuje používateľom stretávať ďalších 

členov siete, zostať s nimi v kontakte a zdieľať 

s nimi obrázky a video v rámci zdieľaného 

priestoru.  

Ambíciou je informovať zákazníkov, 

a trochu aj pobaviť. Organizujú sa tu rôzne 

súťaže, inšpiráciou sú zdravé recepty. 
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Spotrebiteľské súťaže 

Spotrebiteľská súťaž je spoločnosťou často využívaná ako vhodný marketingový nástroj na 

podporu predaja svojich produktov i služieb, na zvýšenie povedomia o svojej značke a v 

neposlednom rade aj na zvýšenie svojich tržieb.  

V roku 2019 boli zorganizované súťaže v letáku FRESH: 

- narodeninová súťaž – je organizovaná každoročne v mesiaci zápisu  

spoločnosti do obchodného registra. Súťaže sa zúčastnilo 3131 súťažiacich 

 

- súťaže s Opáviou, ktorá bola organizovaná s Mondelez Slovakia s.r.o. sa 

zúčastnilo 526 súťažiacich    

 

- súťaž s Figarom organizována s Mondelez 

Slovakia s.r.o. sa zúčastnilo 840 

súťažiacich v termíne 25.1.2019-11.2.2019 a v termíne 13.9.2019-

30.9.2019 sa zúčastnilo 945 súťažiacich   

 

- jarný závan sviežosti s FRESHom, tu sa zúčastnilo 1376 súťažiacich  

- vianočná súťaž, ktorej sa zúčastnilo 11953 

súťažiacich  

Prostredníctvom vernostnej karty boli zorganizované 

súťaže: 

- leto v pohybe – zákazníci ktorý splnili podmienky súťaže- teda sa zapojili 

bolo 16 549   

 

- Zariaď si svoju kuchyňu s Potavinami FRESH - sme získali 

887 novo registrovaných zákazníkov (súťaž bola 

orientovaná na nových zákazníkov) 

 

- „Štedrá Vianočná nádielka“- súťaž len pre korpoátnych zákazníkov, tých máme 

dokopy 2021, a z tohto počtu sa zapojilo 1534 zákazníkov 
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Enviromentálna politika 

 

Množstvo plastového odpadu vo svetových moriach 

a oceánoch rastie neuveriteľným tempom, jednorazové plasty 

tvoria až 70% tohto odpadu. Nové pravidlá určené Európskou 

úniou sú prispôsobené dosiahnutiu čo najlepších výsledkov. 

Slovensko si termín zákazu  stanovilo od 1. januára 2021, 

v ostatných európskych krajinách vstúpi zákaz do platnosti v lete 

2021.  

Jednorazové plasty postupne sťahujú z predaja veľké 

i menšie reťazce, spoločnosť Potraviny FRESH bola medzi 

prvými. Masívna európska celosvetová kampaň očakáva 

obmedzenie používania plastových výrobkov. Po spustení kampane proti používaniu plastových 

tašiek v roku 2015 až 72% Európanov uviedlo, že obmedzili ich používanie. 

Vzhľadom k schválenému zákazu predaja rozložiteľných tašiek OXObiodegradovateľných 

európskou úniou od roku 2022, bola zabezpečené zmena ekologických materiálov v predstihu.  

V roku 2019 došlo k zmene materiálov na: 

- u HDPE košielkových tašiek na HDPE recyklovaný materiál min 50%.  

- u LDPE tašiek s uchom na LDPCR materiál (ozn. ako Modrý anjel).  

Odôvodnenie: 

- Oba materiály sú recyklované a majú ekologický charakter. 

- Navrhnuté materiály sú vhodnou ekonomickou alternatívou. 

- Pričom ostane zachovaná odnosnosť, kvalita potlače, elasticita a pružnosť tašiek. 

 V súčasnosti si zákazníci v sieti potravín FRESH môžu vybrať z týchto ekologických 

variantov tašiek: tašky z recyklovaného materiálu, papierové tašky, tašky z PET fliaš. 

 

S dôrazom na ochranu životného prostredia sa spoločnosť priklonila k distribúcií 

pomocných materiálov k letákovým akciám a k metodickým usmerneniam elektronicky, čím sa 

znížila spotreba papiera a tonerov, ktoré sú v kategórií odpadov definované ako nebezpečný 

odpad. 
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5. Hospodársky výsledok hospodárenia 
spoločnosti 
 

Spoločnosť ukončila hospodársky rok schválením hospodárskeho výsledku, ktorý 

predstavuje za rok 2019 po zdanení sumu 2335900,37 EUR. Zisk bude rozdelený podľa 

Rozhodnutia jediného spoločníka pri výkone pôsobnosti mimoriadneho valného zhromaždenia. 

Spoločnosť Potraviny FRESH s.r.o. je v súlade s § 19 ods. 1 zákona č. 431/2002 Z.z. 

o účtovníctve našej spoločnosti vzniká povinnosť mať účtovnú závierku overenú audítorom. 



      S. 10 
 

Udalosti osobitého významu  
   

 

6. Udalosti osobitého významu 

 

Mobilná aplikácia  

 

Jednoduchosť a intuitívnosť boli základom pre vytvorenie mobilnej aplikácie FRESH, aby 

ju mohli a vedeli používať rôzne cieľové skupiny zákazníkov. 

Každý kto vlastní smartfón s operačným systém Android alebo iOS. V operačnom 

systéme Android stačí zadať do Google Play názov FRESH zdravšie potraviny, v operačnom 

systéme iOS je túto aplikáciu možné stiahnuť cez App Store. 

Prvá verzia aplikácie bola spustená koncom septembra, aktuálnu, vylepšenú verziu je 

možné stiahnuť od začiatku decembra 2019. Za všetkým stojí snaha spoločnosti FRESH uľahčiť 

zákazníkom nakupovanie.  

Novinkou v ponuke spoločnosti Potraviny FRESH s.r.o. je mobilná aplikácia, ktorá: 

Obsahuje všetky aktuálne zľavy 

Umožňuje vytvoriť si nákupný zoznam.  

Aplikácia zároveň obsahuje naskenovanú vernostnú kartu. Vďaka zoznamom zákazník 

vie presne, čo si kedy nakúpil.  

 Pridanou hodnotou je možnosť zdieľať nákupný zoznam s rodinou prostredníctvom SMS, 

emailu, FB, WhatsApp alebo si ho jednoducho ukladať do poznámok.  Ak má 

               niekto z blízkych cestu do Freshu zákazník mu pošle nákupný zoznam alebo  spojí si  

              svoj zoznam s partnerom. Takto nenakúpi nič dvojmo a zároveň nič nebude chýbať. 

Aplikácia ponúka taktiež inšpirácie a recepty rozmanitých jedál. 

V aplikácií si zákazník vie štatisticky vyhodnotiť svoje nákupy a to od minutých finančných 

prostriedkov, cez sortiment, ktorý nakupuje. 

            Je možné vyhľadať najbližšiu predajňu potravín, ktorá patrí do siete Potravín FRESH 
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Modrý anjel 

 Do jednotlivých prevádzok spoločnosť Potraviny FRESH s.r.o. 

postupne zaradzuje aj tašky Modrý anjel. Tieto sú špecifické tým, že 

80% materiálu na ich výrobu sa získava z recyklovaných plastov, ktoré 

sú zbierané zo smetných nádob a následne upravené. Tašky aj 

výrobcovia majú certifikáciu. Táto značka označuje približne 12 000 

výrobkov  v 80 kategóriách.   

Navyše na výrobe týchto tašiek sa podieľajú 

ľudia so zdravotným hendikepom 

Taška modrý anjel, ako top EKO variant : 

• Najstarší EKO certifikát na svete. Pôvodom pochádza z Nemecka, kde ju zaviedli a 

používajú od roku 1978.  

• Modrý anjel stanovuje štandardy ekologicky orientovaných produktov a služieb, ktoré vyberá 

nezávislá komisia v súlade s definovanými kritériami.  

• Značka Modrý anjel sa udeľuje spoločnostiam ako istý druh ocenenia za ich záväzky voči 

ochrane životného prostredia. Modrý anjel je „ekologickým majákom“, ktorý zákazníkovi 

ukazuje cestu k ekologicky lepšiemu produktu a podporuje environmentálne uvedomelú 

spotrebu. 

• Modrý anjel označuje produkty plne šetrné k životnému prostrediu a k človeku.  

• Táto značka napr. zaručuje, že pri výrobe neboli použité nebezpečné chemikálie, alebo že bola 

pri výrobe maximálne obmedzená spotreba vody a energií. 

• Firma, ktorá vlastní tento certifikát je pravidelne Autoritou (RAL gGmbh) nemeckého anjela 

kontrolovaná a certifikát sa získava iba na rok. Certifikácia nie je automatická.  

• Certifikovaná a ošaržovaná musí byť aj každá vstupná surovina (produkty pod kontrolou). 

• Cena materiálu je veľmi podobná ako cena klasického plastového LDPE („igelit“) a HDPE 

(„mikrotén“) materiálu . 

 

Uzavreté kolaborácie 

V roku 2019 sme uzavreli dve spolupráce ohľadne korporátnych  Fresh vernostných kariet – 

iné zvýhodnené benefity pre zamestnancov spoločností: 

- uzavretá spolupráca s VSV consulting a.s. = benefity pre zamestnancov pracujúcich 

v jednotlivých obchodných jednotkách v nákupnom centre Eperia Prešov. 

- uzavretá spolupráca so spoločnosťou Marelli Slovakia s.r.o. = benefity pre ich 

zamestnancov v obchod ich závodoch. 
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7.  Predpoklad vývoja spoločnosti  

 

Situácia vzhľadom k šíreniu sa ochorenia koronavírusu, je nová, preto rok 2020 bude 

náročný na udržanie rozvoja spoločnosti. Potraviny FRESH s.r.o. si kladú za cieľ: 

Posilniť svoju pozíciu na trhu s potravinami.   

Pokračovať v posilňovaní komunikácie so zákazníkom prostredníctvom Vernostného 

programu. 

Zvyšovať ponuku a kvalitu privátnych značiek v sieti FRESH  

Zvyšovať vzdelávanie maloobchodných prevádzok prostredníctvom školení, zasielaním 

usmernení osobným poradenstvo regionálnych manažérov pre správny chod prevádzky. 

Vylepšovanie aplikácie, pribúdanie ďalších funkcií 

Cieľom ostáva – zjednodušiť, uľahčiť a urýchliť zákazníkom nakupovanie v sieti FRESH.  
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