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PREDSTAVENIE SPOLOČNOSTI

Spoločnosť STAROPRAMEN-SLOVAKIA s.r.o. pôsobí na slovenskom trhu od decembra 1995. Zakladateľom spoločnosti a jej 100% vlastníkom je spoločnosť Pivovary Staropramen s.r.o., so sídlom Nádražní 84, 150 00 Praha 5. Spoločnosť Pivovary Staropramen s.r.o. je súčasťou skupiny Molson Coors Beverage Company, ktorá pôsobí vo viac ako 140 krajinách a je jednou z najväčších pivovarníckych spoločností na svete.
Hlavným predmetom činnosti spoločnosti STAROPRAMEN-SLOVAKIA s.r.o. je kúpa tovaru za účelom jeho predaja konečnému spotrebiteľovi.
Spoločnosť sa zaoberá predajom značkového piva Staropramen, Braník, Velvet, regionálnej značiek Ostravar, MUSTANG ako i ochutených a nepivných značky Cool. Portfólio dopĺňajú belgické pivné špeciály - značky Stella Artois, Hoegaarden, Leffe, mexický ležiak Corona Extra a americké pivo Miller Genuine Draft. 
Na slovenskom trhu sa s týmito značkami zákazníci môžu stretnúť v ponuke lokálnych
a medzinárodných reťazcov (Retail – sieť Maloobchodných prevádzok), v zmluvných reštauráciách a v ďalších vybraných prevádzkach, hostincoch a baroch (HoReCa = Hotel – Restaurant - Caffe).
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ÚVODNÉ SLOVO KONATEĽA SPOLOČNOSTI

Vážení priatelia,
V roku 2019 sme opäť zaznamenali, v porovnaní z minulým rokom, zlepšené predajné výsledky a posilnenie postavenia spoločnosti STAROPRAMEN-SLOVAKIA s.r.o.
 na slovenskom trhu piva. K nárastu predaja prispel predajný kanál lokálnych
a medzinárodných maloobchodných reťazcov, ktorý viac ako vykompenzoval mierny pokles predaja v zmluvných reštauráciách a v ďalších vybraných prevádzkach, hostincoch a baroch.
Tento výsledok bol ovplyvnený viacerými faktormi, jak internými tak externými. V rámci externých vplyvov sa najviac prejavila nadmieru dobrá hlavná letná sezóna v predajnom kanále lokálnych a  medzinárodných maloobchodných reťazcov, ktorá mala vysoko pozitívny vplyv na predaj piva. Z interných faktorov treba spomenúť fakt, že po reorganizácii modelu fungovania spoločnosti zo začiatku roku 2018 ako aj úspešnej implementácii nového informačného systému SAP sa dynamika výkonnosti celej spoločnosti signifikantne zvýšila. Ďalej sa zvyšovala dôvera odberateľov v produkty a služby poskytované našou spoločnosťou, čo sa pozitívne pretavilo do obchodných výsledkov spoločnosti.
Treba tiež spomenúť aj ďalšie pozitívne vplyvy, medzi ktorými hrá prím pokračovanie vo zvyšovaní autentickej identity hlavnej značky z portfólia spoločnosti – značky STAROPRAMEN, ktorá sa kontinuálne posúva medzi predstaviteľov prémiových pivných značiek na slovenskom trhu piva, rozširovanie ponuky o značky BRANÍK, OSTRAVAR, MUSTANG, COOL ako i predaj limitovaných várok pív v rámci programu Špeciály zo Spilky.
Aj v roku 2019 sme opäť pripravili inovatívne produkty pre našich spotrebiteľov. Znovu uviedli sme na trh Staropramen Granát, začali sme s predajom inovovanej chuti Ostravar 12% a v lete sme pripravili pre spotrebiteľov novú, v obaloch redizajnovanú, osviežujúcu letnú nealko verziu beermixu COOL.  
Úspešne sa rozvíjal aj predaj našich ostatných značiek – ide najmä o portfólio belgických špeciálov Stella Artois, Hoegaarden a Leffe. Osobitne by som vyzdvihol značku Corona Extra, ktorej sa minulý rok darilo nad najoptimistickejšie očakávania. Prémiový trh zaznamenáva stabilný rast a tým sa opäť dokázalo opodstatnenie prémiových značiek v rámci nášho portfólia produktov. 
Záverom by som sa veľmi rád poďakoval všetkým zákazníkom, obchodným partnerom a zamestnancom STAROPRAMEN-SLOVAKIA s.r.o. Iba vďaka vám naša spoločnosť vykonala neľahké zmeny, opäť nastúpila na trajektóriu rastu a neustáleho skvalitňovania našich snažení v oblasti prinášania skvelých produktov a s nimi spojených zážitkov našim spotrebiteľom.



 Štefan Finta
Konateľ
STAROPRAMEN-SLOVAKIA  s.r.o.
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PREHĽAD PODNIKATEĽSKÝCH AKTIVÍT

Predmetom podnikania našej spoločnosti je dovoz a predaj pivných značiek z produkcie našej materskej spoločnosti Pivovary Staropramen s.r.o., rovnako tak ako predaj značiek, pre ktoré máme výhradné regionálne zastúpenie na spotrebiteľskom trhu Slovenskej republiky.
Nosným produktom našej spoločnosti je aj naďalej značka Staropramen, ktorá sa na celkovom obrate spoločnosti podieľa viac než 60%. Medzi naše ďalšie značky patrí Braník, Ostravar, Velvet, Cool, Mustang a belgické špeciály značiek Stella Artois, Hoegaarden, Leffe, svetoznáme pivo Corona Extra z Mexika a počnúc rokom 2018 aj pivo Miller Genuine Draft.
Spomínané druhy pív sú ťažiskovým sortimentom v našich zmluvných reštauráciách, ktoré zákazníci vyhľadávajú pre ich vyváženosť v kombinácii piva s kvalitnou kuchyňou. Samozrejme nevynechávame aj ostatné prevádzky HoReCa, v ktorých sú taktiež dostupné naše prémiové pivné značky. Podobne je na tom spolupráca s významnými maloobchodnými reťazcami, kde ich zákazníci majú na výber široký repertoár našich výrobkov z pivného ako i nepivného sortimentu.
STAROPRAMEN-SLOVAKIA s.r.o. sa v roku 2019 významne podieľal na nasledujúcich obchodných aktivitách a udalostiach:
· Gastrofest - Komoča 2019
· Cibula festival 2019
· Tanec Slnka 2019
ako i ďalšie festivaly a akcie, najmä lokálneho charakteru.
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HOSPODÁRENIE SPOLOČNOSTI

Rok 2019 bol, až na odlišnú výkonnosť predajných kanálov, celkovo úspešný. Predaj v predajnom kanále maloobchodných reťazcov rástol nad očakávania, čo vzhľadom na pretrvávajúcu napätú situáciu na trhu HoReCa výrazne dopomohlo k zvýšeniu celkového výkonu spoločnosti STAROPRAMEN-SLOVAKIA s.r.o. na slovenskom trhu piva. 
V roku 2019 zamestnávala spoločnosť STAROPRAMEN-SLOVAKIA s.r.o.  v priemere 42 zamestnancov,  čo je podobná úroveň ako v roku 2018. Tržby z predaja tovarov vzrástli v porovnaní s rokom 2018 o 12,80% a dosiahli hodnotu 20 496 tis. EUR. Spoločnosť sa počas roku 2019 sústredila na zvýšenie hodnoty značiek, najmä značky Staropramen, čo sa prejavilo v nad proporčnom raste tržného podielu v oblasti  maloobchodných reťazcov, ktorý viac ako kompenzoval mierny pokles trhového podielu na neľahkom, celkovo klesajúcom trhu HoReCa. Trhový podiel v jednotlivých predajných kanáloch má nasledovnú tendenciu:
	Trhový podiel
	2015
	2016
	2017
	2018
	2019    

	Retail
	4,1%
	4,1%
	3,3%
	3,9%
	4,4%

	HoReCa
	8,66%
	9,20%
	9,10%
	9,10%
	8,60%




Spoločnosť  STAROPRAMEN-SLOVAKIA s.r.o. aj v roku 2019 pokračovala v   propagácii značky a prémiových produktov formou reklamy v médiách, zameranou najmä na vlajkovú značku Staropramen.
Spoločnosť aplikuje komplexný systém ochrany životného prostredia  na všetkých aktivitách s cieľom trvalo udržateľného rozvoja.
O rozdelení výsledku hospodárenia za účtovné obdobie roku 2019 ku dňu zostavenia závierky  valné zhromaždenie ešte nerozhodlo.
Celkové čisté aktíva spoločnosti (tzn. znížené o oprávky a opravné položky) dosiahli k 31.12.2019  hodnotu 11 708 tis. EUR. Vlastné imanie spoločnosti predstavovalo k 31.12.2019 24,06 % celkovej hodnoty pasív spoločnosti, čo v hodnotovom vyjadrení znamená viac než 2 818 tis. EUR. 
Koncom roka 2019 boli zverejnené prvé správy ohľadom obmedzeného množstva prípadov nákazy neznámym ochorením v Číne (neskôr označeným ako COVID-19, Koronavírus), ktoré boli nahlásené Svetovej zdravotníckej organizácii. Počas prvých mesiacov roka 2020 sa vírus rozšíril celosvetovo. Spoločnosť posúdila dôsledky rozšírenie vírusu ako udalosť po konci účtovného obdobia, ktorá si nevyžadujú úpravu účtovnej závierky. Spoločnosť nie je momentálne schopná plne posúdiť dôsledky rozšírenia Koronavírusu na jej budúcu finančnú pozíciu a prevádzkovú činnosť, avšak v závislosti od ďalšieho vývoja situácie, dopady môžu byť negatívne a významné.  
Po 31. decembri 2019 došlo v Spoločnosti k zmena konateľa. Od 6.marca 2020 sa novým konateľom stal Ing. Zdenek Havlena, ktorý vo funkcii nahradil Ing. Petra Kovaříka a Mgr. Editu Šilhánovú.

Manažment Spoločnosti si v súčasnosti nie je vedomý žiadnych rizík, ktoré by významne ovplyvnili budúce hospodárenie spoločnosti.
Spoločnosť STAROPRAMEN-SLOVAKIA s.r.o. nemá organizačnú zložku v zahraničí.
Spoločnosť nevynakladala v roku 2019 žiadne náklady na výskum a vývoj.
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VÝVOJ VYBRANÝCH FINANČNÝCH UKAZOVATEĽOV
V GRAFICKOM ZOBRAZENÍ

[bookmark: _GoBack]Nasledujúce grafy zobrazujú vývoj vybraných ukazovateľov ako vlastné imanie, zisk a tržby v porovnaní rokov 2014 až 2019.

Graf č.1 Vlastné imanie v rokoch 2014-2019 (v tis. EUR)



Graf č.2 Zisk za roky 2014-2019 (v tis. EUR)


Graf č.3 Tržby za roky 2014-2019 (v tis. EUR)
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STRATÉGIA SPOLOČNOSTI

Dlhodobým cieľom našej spoločnosti je stabilný rast tržieb, ziskovosti a posilňovanie pozície na trhu. Tento cieľ je dosahovaný prevažne vďaka  podpore značky STAROPRAMEN predovšetkým z pohľadu marketingových investícií, rozširovaním portfólia ponúkaných značiek v obidvoch predajných kanáloch a uvádzaním inovácií, či už v oblasti tradičných pivných výrobkov, alebo vytváraním nových kategórií. Našim dôležitým dlhodobým obchodným cieľom je tiež podpora našich zákazníkov a dosahovanie vysokého štandardu spokojnosti s našimi výrobkami a službami jak z pohľadu našich zákazníkov tak i spotrebiteľov.
V roku 2019 bolo realizovaných niekoľko inovácií produktov našej spoločnosti, ktoré zaznamenali pozitívny ohlas u zákazníkov a reagovali na trendy v konzumácii medzi slovenskými spotrebiteľmi. Jednalo sa najmä o produktové inovácie, napríklad zavedenie redizajnovanych plechoviek nealkoholickeho ochuteneho beermixu COOL, ako i uvedenie na trh inovovanej receptury piva Ostravar 12. Pokračovali sme v ceste reformulácie pozicioningu vlajkovej lode spoločnosti – značky STAROPRAMEN. Snažíme sa posúvať vnímanie identity značky u slovenských konzumentov, ako predstaviteľa originál českého prémiového piva. 
V budúcom období  sa spoločnosť naďalej bude sústreďovať na upevňovanie novej identity značky STAROPRAMEN a pokračovať v uvádzaní ďalších noviniek zo svojho portfólia
na slovenský trh. To spolu so zvýšenou marketingovou podporou najdôležitejších značiek portfólia, ako i  vykonanými systémovými zmenami z 2019,  vytvára solídne předpoklady
k rastu výkonnosti Spoločnosti a k dosiahnutiu plánovaných cieľov. S tým nevyhnutne súvisí aj náročná práca našich zamestnancov, ktorí úspešne a cieľavedome pracujú na tom, aby naďalej zlepšovali obchodné výsledky a vytvárali pozitívny obraz o našej spoločnosti a jej produktoch medzi širokou spotrebiteľskou verejnosťou.
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