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1. Profil spolo¢nosti

Vyrocna sprava spolocnosti STUDIO MODERNA s.r.0. obsahuje (idaje za obdobie od
01.01.2019 do 31.12.2019 a sumarizuje najdolezitejSie udaje o hospodareni
spolocnosti v uvedenom obdobi. Uz od svojho vzniku 17.02.1997 spolocnost’ vyvija
svoju cinnost’ v oblasti direct marketingu a reklamy, a tak tomu bolo aj v roku
2019. Touto vyrocnou spravou Vam poskytujeme kratky prehlad ¢innosti za rok
2019 a najvyznamnejsich planov do roku 2020.

Predmetnu cinnost’ spolocnosti predstavuje:

nakup, predaj a zasielkovy predaj spotrebného tovaru (maloobchod),
nakup, predaj a zasielkovy predaj spotrebného tovaru (velkoobchod),
reklamna c¢innost’,

vydavatelska cinnost,

prenajom nehnutelnosti, obstaravatelska ¢innost’,
sprostredkovatelska Cinnost’ v oblasti vyroby, obchodu a sluzieb,
leasingova Cinnost’ v rozsahu volnej Zivnosti, finanény leasing,
administrativne prace,

prieskum trhu a verejnej mienky,

organizovanie spolocenskych a kultirnych podujati, skoleni a kurzov.

Spolocnost’ nema organizaénu zlozku v zahranidi.

V ramci dolezitych udalosti, ktoré nastali po dni, ku ktorému sa zostavuje Gctovna
zavierka Spolocnost’ postdila mozny dopad virusu SARS-CoV-2 a nim vyvolanej
choroby COVID-19 na hospodarenie spolocnosti za rok 2020 a likviditu spolo¢nosti.
Spolocnost’ v suCasnosti neoCakava vyznamny dopad na uétovnu zavierku a svoju
likviditu, avSak tento predpoklad sa mdze menit’ vzhladom na budlci vyvoj

situacie.

K dnesnému dnu Ziaden vyznamny odberatel nekomunikoval zastavenie
objednavok. Napriek tomu, spolocnost posudila vplyv maximalneho
predpokladaného dvojmesacného vypadku vynosov a ich vplyvu na planované
hospodarenie a likviditu. Na zaklade toho priSla k zaveru, Ze disponuje
dostatocnou likviditou na to, aby vedela pokryt aj tento vypadok ako aj
zabezpecila nepretrzité pokracovanie spolocnosti.

Zostatkova hodnota hmotnych a nehmotnych aktiv (softvér, stroje, zariadenia,
zasoby, pohladavky) predstavuje k 31.12.2019 hodnotu 4 181 297 EUR.

Hospodarsky vysledok spolocnosti STUDIO MODERNA s.r.o. za rok 2019
predstavuje stratu -1 004 448 EUR. Strata bude preuctovana na Gcet ,,Neuhradena

strata minulych rokov*.

Sustavne sa snazime o zvySenie kvality spotov, désledn( pripravu jednotlivych
projektov a dosledny vyber kvalitnych a pre zakaznikov zaujimavych vyrobkov.



2. Hodnotenie ¢innosti spolocnosti za rok 2019

Vroku 2019 spoloénost zaznamenala narast predaja v porovnani
s predchadzajicim rokom priblizne o0 5,4% v suvislosti s velmi ozivenym
hospodarskym prostredim. Neustale sa usilujeme o vysokd kvalitu vo vsetkych
oblastiach nasej ¢innosti, najma co sa tyka vyrobkov, dodavke tovaru zakaznikovi,
vybavovania reklamacii a obchodnych vzt'ahov s partnermi.

V roku 2019 sme dosiahli vynosy vo vyske 32 685 945 EUR, z coho predaj tovaru
predstavoval 90%-ny podiel.

TOP SHOP

Vramci projektu TOP SHOP sme pokracovali v predstavovani zaujimavych
a funkénych vyrobkov pre domacnost’, krasu, fitnes, zdravie, zahradu ci hobby,
ako priklad uved'me rozsirenie sortimentu zahradného naradia Tornadica, susic
oblecenia NuBreeze a pod., ktoré sa stretli so zaujmom na strane zakaznikov.

DORMEO

Rok 2019 sa pre znacku DORMEO niesol najma s cielom udrzania hlavného
postavenia znacky v ramci spolocnosti a stabilizacie portfélia s cielom uspokojit
mozné poziadavky trhu. V portfoliu sa objavili zmeny a inovacie produktov
a produktovych kategorii, ktoré boli podmienené centralnymi zmenami, najma
kategoria matracov spojena suvedenim velkoobchodnej kategorie matracov
Ecocell, a kategéria doplnkovych matracov rozsirena o typ Silver Plus, ktory bol
ur€eny pre nosni kampan roka v ramci tejto produktovej kategorie. Portfolio
obohatili aj viaceré sezonne novinky - kiipelnovy program, dekorativne produkty
v dvoch dizajnovych kolekciach, rozsirenl radu vankusov a v neposlednom rade
novinky v kategoérii nabytku. V budlcnosti mienime udrzat sGcasny sposob
smerom k zakaznikom pre vadsiu diverzifikaciu v narastajucom konkurencnom
prostredi spolu s centralne planovanym rozsirenim portfélia o doplnkové produkty
pre doméacich milacikov, volny Cas a obyvacku s dérazom na vysoku kvalitu.
Najvyraznejsimi produktovymi kategoriami znacky Dormeo v r. 2019 trvalo ostali
matrace, no vyrazny diel predstavovali stale aj kategorie doplnkovych matracov
a dekorativnych prikryvok, najma vdaka sezonnej komunikacii a rychlej
dostupnosti zakaznikom. Marketingova komunikacia roku 2019 sa uberala najma
na zakaznicku spokojnost, ¢o reflektovali najma kampane s podporou realnych
sksenosti nasich zakaznikov.

DELIMANO

Projekt DELIMANO, ako Uspesne implementovana platforma, pokracoval v roku
2019 vraste so sortimentom kuchynskych riadov s kameninovym povrchom
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Delimano Stone Legend v lnovovane] verzii Copperlux ur¢enym na univerzalne
pouzitie, ktory zaznamenal nemaly zaujem zo strany zakaznikov. Ako spolocnost
sme zaznamenali v ramci sortimentu kuchynského riadu GUspechy, (spesne sme na
trh uviedli novu radu, ktorej tvarou sa stala spevacka a herecka Gizela Onova.

Okrem kuchynskych riadov sme rozsirovali portfolio aj naprie¢ ostatnymi
produktovymi kategériami s viacerymi (spesnymi produktami, napr. teplovzdusna
fritéza Air Fryer vo viacerych verziach, ktora sa stala velmi rychlo jednotkou
v predaji u nasich zakaznikov, inovovanou briskou na noZze Brava, ¢i doplnenim

linie elektrospotrebicov Joy.

Pocas roka sme stale podporovali aj etablovany licencovany produkt Nutribullet
prostrednictvom viacerych marketingovych kampani rovnako napojenych aj na
velkoobchodnych partnerov, pri ktorom znacka Delimano vystupuje ako vyhradny
distribator. Prlmarnym marketmgovym cielom v roku 2019 bolo pre DELIMANO
neustale podporovat’ $irSiu znalost znacky a udrzatelny rast, ¢o sa nam vdaka
mnohym marketingovym aktivitdm Uspesne podarilo. Pre dalSie obdobie sa
DELIMANO ako projekt stalo jednou z priorit, ktorej budeme venovat nemall
pozornost’ nielen v ramci ponuky produktov, ale aj pri celkovej komunikacii
smerom k zakaznikom. Hlavnym cielom je dalSia kontinualna marketmgova
podpora, rozsirovanie portfélia (malé domace spotreb1ce doplnky, inovacie
v segmente kuchynskych riadov) a pokrytie SirSej distribuénej siete nielen
prostrednictvom vlastnych predajnych kanalov, ale aj prostrednictvom externych

partnerov.

WALKMAXX

Vramci rozsirovania produktového portfolia a silnej orientacie na znackové
produkty sme v roku 2019 rovnako pokracovali v etablovani znacky WALKMAXX na
slovenskom trhu. V priebehu roka boli v ramci znacky uvedené na trh viaceré
atraktivne modely v ramci dvoch hlavnych kolekcii, ktoré sa stretli so zaujmom zo
strany zakaznikov a pozitivnym efektom na predajné vysledky. Vyrazne sa nam
osvedcila sezonna komunikacia a k tomu prispésobeny sortiment, naJma v oblasti
Jarnych a letnych modelov ako vychadzkova obuv a zimnych modelov &iziem, ako
aj Coraz vyraznejsia marketingova podpora v ramci vietkych predaJnych kanalov
s dérazom na databazovy a online marketing. V rovnakom, sezonne orientovanom
trende, mienime pokracovat’ aj v roku 2020.

Ostatné projekty

Vroku 2019 sme okrem predaja produktov a rozsirovania znaciek a portfélia
zrealizovali aj viaceré projekty zamerané na rozvoj spolo¢nosti. Popri ostatnych
zavedenych znackach sme neustale prinasali na trh aj produkty pre zdravie
a fitness - pod platformou Wellneo. Produktovo sme uspeli naJma prostredmctvom
trvalej podpory produktu Vibroshaper - vibracna plosina, masazny akupresirny
pristroj Energizer, alebo viacero noviniek z radu antimykotického spreja Iza

Effect.



Jednym z dalsich cielov bolo udrzanie rastlceho trendu vramci vlastného
vernostného klubu CLUB 5* a medzi najvyznamnejsie patrilo pokracovanie v
prevadzkovani druhého call centra v Povazskej Bystrici, ako aj neustaly rozvoj
kratkodobych vernostnych programov u externych partnerov, ¢o sa nam v roku
2019 aj podarilo, rozsirenim partnerov o siet predajni COOP Jednota
a zrealizovanim kampani aj na strane tejto siete. V podobnom trende planujeme

pokraCovat aj pre rok 2020.

3. Plany do roku 2020

V roku 2020 pléanujeme prekonat’ vysledky v roku 2019. Primarnym cielom je
posilnit vlastné znackové skupiny vyrobkov (brands). Pri nich zaroven
zintenzivnime ich reklamni podporu a budeme sa usilovat viac vyuzivat
alternativne reklamné nosice. Pre rok 2020 rovnako planujeme dalSie
rozsirovanie a podporu znacky ROVUS, ktora zaznamenala vysoky trhovy
potencial, ako aj podporu Uplne novych projektov z rdéznych produktovych
kategérii, a vyrazni podporu uz etablovanych znaCiek DORMEO a DELIMANO.
Strategicky rozvoj spolocnosti bude naviazany na intenzivne rozsirenie a podporu
znaciek Dormeo a Rovus.

Medzi najdolezitejsie plany v jednotlivych projektoch patria:

Top Shop - nové atraktivne produkty, zamerom je vyssia kvalita produktov
a cielenejsie a zaujimavejSie formaty TV spotov, vratane novych grafickych
vizualov pre vietky kanaly.

DOrmeo

Dormeo - postupna obmena produktového portfélia za inovované produkty, najma
v oblasti matracov. Zmena komunikacie klucového matraca Imemory S Plus, na
novinku, matrac Ergo, uvedenie novych linii nabytku. Neustale rozsirovanie
sortimentu s cielom uspokojit' vietky potreby zakaznikov orientované na zdravy
a kvalitny spanok - detské portfolio, portfélio pre najnarocnejsich zakaznikov,
prirodné materialy a pod. Zaroven silna komunikacia znacky navonok s cielom
vybudovania vyssej znalosti znacky a rozsirenia cielovej skupiny aj na mladsiu
generaciu. RozSirenie distribucnej siete atym aj dostupnosti produktov
prostrednictvom rozvijania spoluprace sexternymi partnermi. V oblasti
marketingovej komunikacie planujeme podporovat povedomie znacky aj
prostrednictvom vyuzitia znamych osobnosti v reklame na produkty Dormeo, ako
aj ciel obhajit’ opatovne ocenenie Superbrands.
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Delimano - neustale rozsirovanie sortimentu v ramci danych produktovych
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kategorii s cielom ponuknut' zakaznikovi produkty pre bezn( potrebu v rdmci
domacej kuchyne, ako aj trendové novinky do domacnosti. Aktivna marketingova
komunikacia pre zvySenie znalosti znacky, kampane zamerané na zber novych
dat. Kontinudlna komunikacia vramci TV spotov s uvedenim svedectiev
spokojnych zakaznikov a cielend podpora kategorie kuchynského riadu
s oCakavanou novinkou Stone legend Fivestar linie, vratane vyuzitia znamych
osobnosti a autorit z oblasti zdravého Zivotného Stylu v marketingovej
komunikacii. Dolezitym prvkom roka 2020 pri znacke Delimano bude doplnenie
portfélia kuchynského riadu o polozky, ktoré doteraz v sortimente chybali,
kontinualna rastuca podpora predaja malych kuchynskych spotrebicov a aktivna
podpora znacky vo vietkych predajnych kanaloch aj so zapojenim externych
partnerov.

WALKMAXX®
Walkmaxx - kontinualna komunikacia a celoro¢né rozsirovanie produktového
portfolia na sezonnej baze. Uvedenie komunikacie znacky v ramci vsetkych
predajnych kandlov spolocnosti, vratane televiznej podpory s vyssim zretelom na
socialne siete. Produktové kampane zamerané na vyrazné zvysenie trZieb v tejto
kategorii, primarne realizované a zamerané na sezoénne portfélio (leto/zima).

STUDIO
MODERNA

Callcentrum - rozvoj tele sluzieb s cielom vyssej efektivity, neustale rozsirovanie
a vyuzivanie call centra v PovazZskej Bystrici a plan rozsirenia kapacit call centra

v Bratislave

Retail - rozvoj siete znackovych predajni po SR a uvedenie kratkodobych ,,outlet*
prevadzok.

Wholesale - vybudovanie silnych vztahov s obchodnymi ret'azcami pre vytvorenie
vernostnych programov,rozsirovanie velkoobchodnych partnerov o dalsie
obchodné siete a obchodné spoluprace.

. Vplyv spolocnosti na Zivotné prostredie

Spolocnost’ svojou cinnostou neovplyvhuje vyznamne Zivotné prostredie. Z
vyradenych vyrobkov, ktoré uz nie si vhodné na predaj, si oddelené Casti, ktoré
je este mozné pouzit. Ostatné predmety su skladované oddelene do momentu,
kedy su spalené Specializovanou spolocnostou.

. Nadobudanie vlastnych akcii, doc¢asnych listov, obchodnych podielov a akcii

Spolocnost’ nenadobudla Ziadne vlastné akcie a doCasné listy.



6. Naklady na ¢innost’ v oblasti vyskumu a vyvoja
Spolo¢nost nemala v roku 2019 Ziadne naklady na cinnost v oblasti vyskumu
a vyvoja.

7. Vplyv spolocnosti na zamestnanost’
Spolocnost’ pokracovala v rozvijani ¢innosti call centra (prevadzkuje aj dalsie call
centrum v Povazskej Bystrici) a maloobchodnych predajni. Takymto spdsobom
udrziava pocet zamestnancov v pocte 399 za december 2019.
Spolo¢nost’ slstavne organizuje Skolenia novych zamestnancov call centier
a predajni.

8. Vyrok auditora a uctovna zavierka za rok 2019

Vyrok auditora a (i¢tovna zavierka za rok 2019 je sucastou prilohy vyrocnej
spravy
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Bratislava, 25. september 2020



