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                        VÝROČNÁ  SPRÁVA  NADÁCIE  ZA  ROK  2020


 Nadácia   CITY TV,   Jesenského 12,   040 01   Košice   predkladá   výročnú   správu  
 za kalendárny  rok 2020 nasledovne:


A. Prehľad činnosti Nadácie CITY TV v priebehu roka 2020


Nadácia City TV, Jesenského 12, 040 01 Košice predkladá výročnú správu za kalendárny rok 2020 nasledovne : 

január –  máj  -  príprava a predkladanie projektov pre rôzne fondy a inštitúcie 
január – august  -  príprava 26. medzinárodného festivalu lokálnych televízií 
október - september – vyhodnotenie súťažnej časti festivalu 
november -  organizácia 26. medzinárodného festivalu lokálnych televízií
november – december -  predkladanie obsahových a finančných správ za rok 2019
september – december – príprava projektu Opatrenia proti záplavám  
február – december – príprava a predkladanie projektov  2021

--------------------------------

Hlavnou aktivitou  Nadácie City TV je pravidelná organizácia Medzinárodného filmového festivalu Zlatý žobrák .
V rámci festivalu zvyčajne prebieha množstvo podujatí rozličného druhu, ktorých príprava si vyžaduje celoročnú prácu. 
V roku 2020 kvôli pandémii nebol priestor na tieto podujatia. a preto sa festival konal v online priestore. 

1. Termín a miesto realizácie projektu. 
a)
Miesto konania :   priestory sídla nadácie City TV   
Termín realizácie : 5. – 7. novembra 2020
Odhadovaný počet divákov :  1500 

b) 
prehľad a popis uskutočnených aktivít v chronologickom slede

Festival prebiehal v troch dňoch 5. – 7. novembra vo videoblokoch od 18:00 hodiny. 

1. blok bol retrospektívou 26 ročníkov festivalu, spomienkou na jeho hostí, účastníkov, umelcov. V tomto bloku sa premietli filmy z archívu z rokov 1999 – 2019. Celý blok začínal propagačným filmom o Košiciach .

2.blok ponúkol filmy ocenené čestnými uznaniami a príhovorom porotcov. 

V 3. bloku porotcovia vyhlasovali hlavné ceny a premietali sa víťazné filmy. 


Obsahový súhrn 
26. medzinárodný filmový festival Zlatý žobrák Košice 2020 
5.- 7. november 2020 


Základné informácie o projekte, 

V Európe festival predstavuje najširšiu platformu prepájania rôznych kultúrnych hodnôt a dialógu. Je miestom permanentnej výmeny názorov a  skúseností a tvorivou konfrontáciou tvorcov audiovizuálnych diel. Filmovú a TV tvorbu ovplyvňujú podmienky v akých pôsobí, jej kvalita však závisí aj od odbornej a profesionálnej odvahy, osobitne od kompetentnosti samotných tvorcov. Účasť na festivale je vzácna skúsenosť a možnosť priamej odbornej a tvorivej inšpirácie

Košický filmový festival Zlatý žobrák je alternatívnou ponukou voči klasickej filmovej distribúcii. Sprístupňuje divákom množstvo diel domácich a  zahraničných tvorcov, ktoré by v mnohých prípadoch diváci nemali možnosť vidieť. Termín festivalu bol 5. – 7. november 2020. Vzhľadom na vzniknutú situáciu a následné dôsledky sa organizátori rozhodli pre on-line verziu festivalu. Bolo nutné vytvorenie systému on-line, vyhodnotenie súťaže o hlavné ceny, premietanie odmenených filmov, rozhovory s autormi filmov a s niektorými filmármi a spôsob zapojenia divákov a množstvo ďalšej komunikácie. Niektoré premietania boli v reálnom priestore ako napríklad prehliadka súťažných animovaných filmov a ich vyhodnotenie detskou porotou . Ďalšie avizované premietania v reálnom priestore ako napríklad v Ústave pre výkon väzby, kde by bol festival už po štvrtý krát a premietanie pre marginalizované skupiny (Kecerovce) vzhľadom na spoločenskú situáciu neboli možné .  

Festival bol určený verejnosti, ktorá bola informovaná na sociálnych  sieťach, prihlásenie sa konalo cez on-line link, ďalej bol festival určený filmovým tvorcom z rôznych databáz z minulých rokov, autorom, distribútorom a študentom filmových a  mediálnych škôl. V roku 2021 by sme chceli organizovať verejné premietania týchto filmov pri rôznych príležitostiach. Túto možnosť spolupráce ponúkame aj mestu Košice. 

Počet a popis hlavných a sprievodných podujatí 

Vyčísľovať počet hlavných a sprievodných podujatí ako aj počet slovenských a zahraničných návštevníkov je v tejto situácii absurdné. Paradoxne tých účastníkov muselo byť viac (viď kapitolu mediálne výstupy) , ako keby sa festival konal v reálnom priestore. To isté platí aj o propagácii či už podujatia samotného,  alebo mesta Košice.  Inak festival je známy tým, že počet zastúpených krajín je každoročne vysoký a patrí medzi mediálne podujatia s najväčším zastúpením krajín a kto ho pozná, môže to iba potvrdiť.  

Prínos  festivalu 

Prínos filmového festivalu ZŽ, ktorý je unikátny v Európe, spočíva v mnohých  rovinách. Dopĺňa festivalovú distribučnú sieť, čím sprístupňuje filmovú tvorbu väčšiemu počtu potencionálnych divákov. Cielenými aktivitami prispieva k rozvoju kinematografickej tvorby na Slovensku i v celom regióne, pričom dôležité miesto má rozvoj cezhraničných vzťahov a spolupráce. Je potrebné zdôrazniť, že festival je nástrojom oživenia a skvalitnenia audiovizuálnej a televíznej produkcie prostredníctvom inovatívnych postupov do ktorých sa systematicky zapájajú mladí ľudia – je to teda jedinečná kombinácia učenia a praxe, ktorá zvyšuje potenciál na pracovné uplatnenie v oblasti kultúry, na pozíciách vyžadujúcich kreativitu ako sú filmové a televízne profesie, organizátori a tvorcovia kultúrneho obsahu.  Minulé ročníky festivalu sa pre desiatky mladých ľudí stali zdrojom manažérskych, odborných skúseností a zručností.

Mediálne výstupy a ich dosah, 

Najobsažnejším zdrojom informácií o festivale bola a stále je vlastná webová  stránka. Na stránke je stále vysielanie 5 blokov z festivalových premietaní počas 5. – 7. novembra. Významným marketingovým nástrojom bola aj komunikácia na sociálnych sieťach ako je facebook a Instagram, kde má festival vlastnú adresu. Táto forma propagácie sa nám osvedčila už v uplynulých ročníkoch festivalu. Významnú časť marketingovej stratégie tvorilo aj zverejňovanie informácií v zahraničných lokálnych a regionálnych televíziách a web stránkach. Súčasťou marketingovej stratégie bolo aj vytvorenie Záverečnej správy, ktorá bola distribuovaná do všetkých slovenských a niektorých zahraničných médií.  Festivalové premietanie sledovali diváci regionálnej televízie Východ Slovensko , TV Vega, TV Severka. Potencionálny počet divákov týchto televízií je okolo 1 200 000 divákov. 
Na web stránke sú stále prístupné festivalové video bloky a na portáli U-tube má festival okolo 500 sledovateľov. Počet týchto divákov rastie. Súčasťou 1. videobloku je aj  3 minutový propagačný film o Košiciach.  


Sumár , nové prvky, vízia 

Festival od svojho začiatku má svoju víziu, ktorú považujeme za správnu a unikátnu v tomto priestore a nie je dôvod ju meniť. Je to predovšetkým propagácia a podpora lokálneho vysielania, podpora tvorby filmárov z regiónov, podpora mladých talentov , možnosť konfrontácie ich diel s ostatnými filmármi a rozvoj médií z hľadiska profesionálneho žurnalizmu. Ak chceme, aby bol každý ročník atraktívny pre zúčastnených, musíme automaticky zaradiť do programu inovatívne prvky, ktoré sú však iba dielčie a následne pre daný ročník charakteristické.  Toto by malo byť ambíciou všetkých organizátorov. 


Termín 

Tak ako je ťažké povedať, kedy Covid skončí, tak je ťažké aj určenie a forma festivalu. Našou snahou je mať plnohodnotnú formu festivalu so všetkými sprievodnými podujatiami tak, ako tomu bolo v uplynulých rokoch. Či to podmienky v spoločnosti umožnia a či sa festival nestretne so snahou o likvidáciu, ktorú momentálne pociťujeme, sú otázky pre najbližšie mesiace . Optimálne by sme chceli organizovať festival začiatkom septembra.  

Dovoľte na záver 
Svojím obsahom bývajú festivalové filmy unikátne, pretože prinášajú informáciu o nepoznaných regiónoch, o zvláštnych osudoch ľudí a o udalostiach, ktoré odrážajú aktuálne spoločenské procesy v Európe. Unikátnosť súťažnej prehliadky “Zlatý žobrák“ potvrdzuje skutočnosť, že dokázala skĺbiť to najhodnotnejšie z rôznych druhov produkcií a je jedinou platformou v Európe, kde môžu porovnať svoje diela tvorcovia z lokálnych a regionálnych televízií, mladí autori a produkčné spoločnosti. Toto vzájomné prepojenie prináša celý rad benefitov a navzájom obohacuje audiovizuálnu tvorbu.
Unikátnosťou medzinárodného festivalu Zlatý žobrák, ktorá zostáva nedocenená, je aj jeho odborný rozmer a nedoceniteľný prínos z hľadiska profesionálneho žurnalizmu a rozvoja médií. V tom zmysle sú Košice jedným z európskych a svetových centier praktického žurnalizmu na ktorom sa hľadajú odpovede na výzvy, pred ktorými stoja média v globalizujúcom sa svete digitálnej doby. 


Predkladá Eva Dekanovská

Štatutárny zástupca Nadácie City TV  

Košice 15. mája  2021

 














B. Príspevok na zabezpečenie činnosti Nadácie:    
          
    
Príspevky poskytli tieto organizácie:


	Organizácia
	 v cudzej mene
	v EUR

	Creative industry Košice
	
	2 000,00 €

	
	
	

	SPOLU
	
	2 000,00 €000




Fakturácia

	Mesto Košice
	
	          2 500,00 €

	Registrácia filmov
	
	2 077.44 €

	SPOLU
	
	  4 577,44 €




Prijaté príspevky z podielu zaplatenej dane 2% v roku 2017 boli vo výške 212,65 €
Tie boli použité na cestovné účastníkov 26. ročníka Medzinárodného filmového  festivalu Zlatý žobrák 2020. 


C. Stav a pohyb majetku a záväzkov :

a) Dlhodobý hmotný majetok 

	Dátum obstarania
	
Obstarácia cena
	
Zostatková cena

	SPOLU:
	         0,00 €
	                 0,00 €




b) Pohľadávky

	
	2020
	2019

	Pohľadávky z obchodného styku
	0,00 €
	0,00 €

	Pohľadávky z dôvodu finančných vzťahov k ŠR a rozpočtom územnej samosprávy
	
0,00 €
	
0,00 €




c) Finančné účty

	
	2020
	2019

	Pokladnica
	329,63 €
	156,91 €

	Bankové účty
	6 809,25 €
	6 740,41 €





d) Vlastné zdroje krytia majetku

	
	2020
	2019

	Základné imanie
	6 638,78 €
	6 638,78 €

	Peňažné fondy tvorené podľa osobitného predpisu
	                       
2 144,33 €
	
2 144,33 €

	Rezervný fond
	1 705,10 €
	1 705,10 €

	Nevysporiadaný výsledok hospodárenia minulých rokov
	
-22 518,06 €
	
-24 757,13 €

	Výsledok hospodárenia za účtovné obdobie
	2 881,56 €
	2 309,05




e) Cudzie zdroje

	
	2020
	2019

	Krátkodobé rezervy
	0,00 €
	0,00 €

	Záväzky z obchodného styku
	100,00 €
	100,00 €

	Ostatné záväzky – prijaté preddavky
	3 860,00 €
	0,00 €

	Prijaté krátkodobé finančné výpomoci
	12 327,19 €
	18 827,19 €

	Výnosy budúcich období
	0,00 €
	0,00 €




D. Prehľad o  fyzických a právnických  osobách, ktorým nadácia poskytla
     prostriedky:

V kalendárnom  roku  2020  Nadácia CITY TV neposkytla žiadne prostriedky na verejnoprospešný účel.

E. Rozhodnutie správnej rady podľa § 28

Celkové výdavky v členení na výdavky podľa jednotlivých druhov činnosti nadácie.
Nadácia rieši  každý  projekt osobitne  a  využíva prostriedky poskytnuté na tieto projekty.                 

V roku 2020 mala Nadácia nasledovné výdavky na správu:

	Účel :
	r	rozpočet(   rozpočet (v €)
	Č                         čerpanie ( v €)

	náklady na www stránku
	40,00 € 
	0,00 €

	Rezerva na poplatky not.
	150,00 €
	0,00 €

	poplatky v banke, a v Obchodnom vestníku
	
280,00 €
	
137,09 €

	Nákup kanc. potrieb
	80,00 €
	12,20 €

	celkom
	550,00 €
	149,29 



F. Podnikateľská činnosť Nadácie

Nadácia nemala v roku 2020 žiadnu podnikateľskú činnosť. 

G. V Nadácii  CITY TV  v roku 2020 nenastali žiadne zmeny týkajúce sa orgánov nadácie. 

Správna  rada  pozostáva z týchto členov: 

- Marcel Děkanovský, Slovensko
- Stela Jovanovic, Srbsko  
- Jurgen Linke, Nemecko 
- Edward J Baumeister, Francúzsko 
- Ruud de Bruin, Holandsko 
- Roger Worrod, Švajčiarsko
- Taisa Bandarenko, Bielorusko    
- Monika Rojková Butkayová, Slovensko 

Správkyňa nadácie je Mgr. Eva Děkanovská - Slovensko


H. Odmena za výkon funkcie správcu nadácie a iného orgánu:
V roku 2020 nebola vyplatená žiadna odmena za výkon funkcie.


I. Prehľad o činnosti nadačných fondov:
Nadácia CITY TV Košice účtovala na účte Fondy tvorené podľa osobitných predpisov darovaný majetok. Hodnota darovaného majetku bola vo výške 2.144,33 € a majetok sa doteraz využíva na činnosť nadácie.
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V Košiciach dňa 15.05. 2021                                  ………………………………
                                                                     		podpis správcu nadácie

CITY TV Foundation, Jesenskeho 12, 040 01 Kosice, Slovakia
Tel.: 00421 55 79 79 117, Fax: 00421 55 79 79 112
E-mail: festival@festival.sk , www.festival.sk
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