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1. Profil spoloénosti

Vyrocna sprava spolocnosti STUDIO MODERNA s.r.0. obsahuje Udaje za obdobie od
01.01.2020 do 31.12.2020 a sumarizuje najdolezitejSie Udaje o hospodareni
spolocnosti v uvedenom obdobi. UZ od svojho vzniku 17.02.1997 spolocnost’ vyvija
svoju Cinnost' v oblasti direct marketingu a reklamy, a tak tomu bolo aj v roku
2020. Touto vyrocnou spravou Vam poskytujeme kratky prehlad ¢innosti za rok
2020 a najvyznamnejsich planov do roku 2021.

Predmetnu Cinnost' spolocnosti predstavuje:

nakup, predaj a zasielkovy predaj spotrebného tovaru (maloobchod),
nakup, predaj a zasielkovy predaj spotrebného tovaru (velkoobchod),
reklamna cinnost,

vydavatelska cinnost,

prenajom nehnutelnosti, obstaravatelska ¢innost,
sprostredkovatelska cinnost’ v oblasti vyroby, obchodu a sluZieb,
leasingova cinnost’ v rozsahu volnej Zivnosti, finanény leasing,
administrativne prace,

prieskum trhu a verejnej mienky,

organizovanie spolocenskych a kulturnych podujati, $koleni a kurzov.
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Spolocnost’ nema organizacnu zlozku v zahranidi.

Spolocnost’ posudila mozny dopad virusu SARS-CoV-2 a nim vyvolanej choroby
COVID-19 na hospodarenie spolocnosti.

Vedenie spolocnosti povazuje tuto situaciu za udalost, ktora nevyzaduje Gpravy
v Uctovnej zavierke za rok 2020. Spolocnost’ monitoruje vyvoj situacie s cielom
uspesne celit pripadnym financnym aj nefinanénym dopadom. Vedenie
spolocnosti v sicasnosti neoCakava vyznamny dopad na Gctovnu zavierku 2021 a
svoju likviditu. V tejto faze nie je vedenie schopné spolahlivo odhadnut reéalny
alebo mozny vplyv na pokracovanie spoloénosti v ¢innosti, pretoze udalosti sa v
Case zostavenia UCtovnej zavierky stale vyvijaju. Akykolvek pripadny vplyv bude
zahrnuty do vysledku hospodarenia v roku 2021.

Okrem mozného dopadu virusu SARS-CoV-2 a nim vyvolanej choroby COVID-19, po
31. decembri 2020 do dna zostavenia vyrocnej spravy nenastali udalosti, ktoré by
si vyzadovali zverejnenie alebo vykazanie v Uctovnej zavierke za rok 2020.

Zostatkova hodnota hmotnych a nehmotnych aktiv (softvér, stroje, zariadenia,
zasoby, pohladavky) predstavuje k 31.12.2020 hodnotu 6 043 824 EUR.

Hospodarsky vysledok spolocnosti STUDIO MODERNA s.r.o. za rok 2020
predstavuje zisk 986 215 EUR. Zisk bude preuctovany na Ucet ,Nerozdeleny zisk

minulych rokov*.

Sustavne sa snazime o zvysenie kvality spotov, déslednd pripravu jednotlivych
projektov a dosledny vyber kvalitnych a pre zakaznikov zaujimavych vyrobkov.



2. Hodnotenie ¢innosti spolo¢nosti za rok 2020

Vroku 2020 spolocnost zaznamenala pokles predaja v  porovnani
s predchadzajucim rokom priblizne o 8% v suvislosti s pandémiou COVID 19.
Neustale sa usilujeme o vysoku kvalitu vo vsetkych oblastiach nasej cinnosti,
najma co sa tyka vyrobkov, dodavke tovaru zakaznikovi, vybavovania reklamacii
a obchodnych vztahov s partnermi.

V roku 2020 sme dosiahli vynosy vo vyske 30 072 043 EUR, z coho predaj tovaru
predstavoval 88%-ny podiel.

TOP SHOP

Vramci projektu TOP SHOP sme pokracovali v uvadzani promo kampani
zameranych na sezonne a vypredajové produkty. Zo sezonnych produktov si
oblubu u zdkaznikov udrZalo zahradné naradie Tornadica a zdhradna stolicka,
ktoré sa stretli so zaujmom na strane zakaznikov nielen pocas jarného obdobia,

ale aj pocas skorej jesene.

DORMEO

Rok 2020 sa pre znacku DORMEO niesol najma s cielom udrzania hlavného
postavenia znacky v ramci spoloCnosti a stabilizacie portfolia s cielom uspokojit
mozné poziadavky trhu. V portféliu sa objavili zmeny a inovacie produktov
a produktovych kategorii, ktoré boli podmienené centralnymi zmenami, najma
kategbria matracov spojena s uvedenim nového strategického portfélia
reprezentovaného matracom Dormeo ERGO. So zaujmom zékaznikov sa stretli aj
Uspe$né kampane na doplnkové matrace Aloe Vera a Renew. Portfélio doplnili aj
sezonne novinky, dekorativne produkty, nabytok a funkcné produkty pre deti -
Dormeo naladové sovy. Marketingova komunikacia roku 2020 sa uberala najma na
zakaznicku spokojnost, ¢o reflektovali najma kampane s podporou realnych
skdsenosti nasich zakaznikov.

DELIMANO

Projekt DELIMANO, ako Uspesne implementovana platforma, pokracoval v roku
2020 so sortimentom kuchynskych riadov s kameninovym povrchom Delimano
FiveStar Legend uréenym na univerzalne pouZzitie, ktory zaznamenal nemaly
zaujem zo strany zakaznikov.

Okrem kuchynskych riadov sme rozsirovali portfélio aj napriec¢ ostatnymi
produktovymi kategériami s viacerymi Gspesnymi produktami, napr. teplovzdusna
fritéza Air Fryer vo viacerych verziach, ktora sa udrzala na poprednych poziciach
v predaji u nasSich zakaznikov, novym kuchynskym stridhacom Spring Slicer,
kuchynskym robotom PRO ¢i doplnenim linie elektrospotrebicov Joy. Ako
spolo¢nost sme zaznamenali v ramci sortimentu malych kuchynskych spotrebicov
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uspechy, podporené aj tvarou znacky spevackou a hereckou Gizelou ORovou.

Pocas roka sme stale podporovali aj etablovany licencovany produkt Nutribullet
prostrednictvom viacerych marketingovych kampani rovnako napojenych aj na
velkoobchodnych partnerov, pri ktorom znacka Delimano vystupuje ako vyhradny
distribator. Primarnym marketingovym cielom v roku 2020 bolo pre DELIMANO
neustale podporovat’ SirSiu znalost znacky a udrzatelny rast, ¢o sa nam vdaka
mnohym marketingovym aktivitdm Uspesne podarilo. Pre dalSie obdobie sa
DELIMANO ako projekt stalo jednou z priorit, ktorej budeme venovat nemald
pozornost' nielen v ramci ponuky produktov, ale aj pri celkovej komunikacii
smerom k zakaznikom. Hlavnym cielom je dalSia kontinualna marketingova
podpora, rozsirovanie portfolia (malé domace spotrebice, doplnky, inovacie
v segmente kuchynskych riadov) a pokrytie SirSej distribu¢nej siete nielen
prostrednictvom vlastnych predajnych kanalov, ale aj prostrednictvom externych
partnerov.

WALKMAXX

Vramci rozsirovania produktového portfélia a silnej orientacie na znackové
produkty sme v roku 2020 rovnako pokracovali v etablovani znacky WALKMAXX na
slovenskom trhu. V priebehu roka boli v rdmci znacky uvedené na trh viaceré
atraktivne modely v ramci dvoch hlavnych kolekcii, ktoré sa stretli so zaujmom
zo strany zakaznikov V rovnakom, sezonne orientovanom trende, mienime
pokracovat aj v roku 2021.

Ostatné projekty

Vroku 2020 sme okrem predaja produktov a rozsirovania znaciek a portfélia
zrealizovali aj viaceré projekty zamerané na rozvoj spolocnosti. Popri ostatnych
zavedenych znackach sme neustale prinasali na trh aj produkty pre zdravie
afitness - pod platformou Wellneo. Produktovo sme uspeli najma
prostrednictvom trvalej podpory produktu masazny akupresirny pristroj
Energizer, alebo viacero noviniek z radu antimykotického spreja lza Effect.

Jednym z dalSich cielov bolo udrzanie rasticeho trendu v ramci vlastného
vernostného klubu CLUB 5* a medzi najvyznamnejsie patrilo pokracovanie v
prevadzkovani druhého call centra v Povazskej Bystrici, ako aj neustaly rozvoj
kratkodobych vernostnych programov u externych partnerov, ¢o sa nam v roku
2020 aj podarilo, pokracovanim spoluprace s jednym s kli¢ovych partnerov -
sietou predajni COOP Jednota a zrealizovanim kampane aj na strane tejto siete.
V podobnom trende planujeme pokracovat’ aj pre rok 2021.



3. Plany do roku 2021

Vroku 2021 planujeme prekonat vysledky v roku 2020. Primarnym cielom je
posilnit  vlastné znackové skupiny vyrobkov (brands). Pri nich zaroven
zintenzivnime ich reklamni podporu abudeme sa usilovat viac vyuzivat
alternativne reklamné nosi¢e. Pre rok 2020 rovnako planujeme dalsie
rozsirovanie a podporu znacky ROVUS, ktora zaznamenala vysoky trhovy
potencial, ako aj podporu Uplne novych projektov z rdznych produktovych
kategorii, a vyrazni podporu uz etablovanych znaciek DORMEO a DELIMANO.
Strategicky rozvoj spolo¢nosti bude naviazany na intenzivne rozsirenie a podporu
znaciek Dormeo a Rovus.

Medzi najdélezitejsie plany v jednotlivych projektoch patria:

Top Shop - sezonne a promo kampane zastresujuce vsetky znacky spolocnosti.

DOrmeo

Dormeo - postupna obmena produktového portfolia za inovovane produkty, najma
v oblasti matracov a doplnkovych matracov. Pokracovanie a upeviovanie
komunikacie klucového matraca Ergo, uvedenie novych linii nabytku. Neustale
rozsirovanie sortimentu s cielom uspokojit vsetky potreby zakaznikov
orientované na zdravy a kvalitny spanok - detské portfolio, portfolio pre
najnarocnejsich zakaznikov, prirodné materialy a pod. a d'alSia podpora portfolia
pre deti v ramci rady Dormeo naladové sovy. Zaroven silna komunikacia znacky
navonok s cielom vybudovania vyssej znalosti znacky a rozsirenia cielovej skupiny
aj na mlad$iu generaciu. Rozsirenie distribuCnej siete a tym aj dostupnosti
produktov prostrednictvom rozvijania spoluprace s externymi partnermi.
V oblasti marketingovej komunikacie planujeme podporovat povedomie znacky
aj prostrednictvom vyuzitia znamych osobnosti v reklame na produkty Dormeo,
ako aj ciel obhajit opatovne ocenenie Superbrands.

Delimano - neustale rozsirovanie sortimentu v ramci danych produktovych
kategorii s cielom ponUknut zakaznikovi produkty pre beznu potrebu v ramci
domacej kuchyne, ako aj trendové novinky do domacnosti. Aktivna marketingova
komunikacia pre zvysenie znalosti znacky, kampane zamerané na zber novych
dat. Kontinualna komunikacia vramci TV spotov s uvedenim svedectiev
spokojnych zakaznikov a cielena podpora kategorie kuchynského riadu
s ocakavanou novinkou Green Planet, vratane vyuzitia znamych osobnosti
a autorit z oblasti zdravého zivotného Stylu v marketingovej komunikacii.
Dolezitym prvkom roka 2021 pri znacke Delimano bude doplnenie portfdlia
kuchynského riadu o polozky, ktoré doteraz v sortimente chybali, kontinualna
rastica podpora predaja malych kuchynskych spotrebicov a aktivna podpora
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znacky vo vsetkych predajnych kanaloch aj so zapojenim externych partnerov.

WALKMAXX"®

Walkmaxx - kontinualna komunikacia a celoroéné rozsirovanie produktového
portfdlia na sezonnej baze s dérazom na internetovy predaj. Produktové kampane
zamerané na vyrazné zvysenie trzieb v tejto kategorii, primarne realizované
a zamerané na sezénne portfolio (leto/zima).

STUDIO
MODERNA

Callcentrum - rozvoj tele sluzieb s cielom vysSej efektivity, neustale rozsirovanie
a vyuzivanie call centra v PovaZskej Bystrici a plan rozsirenia kapacit call centra

v Bratislave

Retail - rozvoj siete znackovych predajni po SR a uvedenie kratkodobych ,,outlet
prevadzok.

Wholesale - vybudovanie silnych vztahov s obchodnymi retazcami pre vytvorenie
vernostnych programov, rozsirovanie velkoobchodnych partnerov o dalsie
obchodné siete a obchodné spoluprace.

. Vplyv spolocnosti na Zivotné prostredie

Spolocnost’ svojou cinnostou neovplyviiuje vyznamne Zivotné prostredie.
Z vyradenych vyrobkov, ktoré uz nie st vhodné na predaj, st oddelené casti, ktoré
je eSte mozné pouzit. Ostatné predmety su skladované oddelene do momentu,
kedy su spalené Specializovanou spoloénostou.

. Nadobudanie vlastnych akcii, docasnych listov, obchodnych podielov a akcii

Spolocnost’ nenadobudla Ziadne vlastné akcie a docasné listy.

. Naklady na ¢innost’ v oblasti vyskumu a vyvoja

SpoloCnost’ nemala v roku 2020 Ziadne néklady na ¢innost' v oblasti vyskumu
a vyvoja.



7. Vplyv spolocnosti na zamestnanost’

Spolo¢nost’ pokracovala v rozvijani ¢innosti call centra (prevadzkuje aj d'alsie call
centrum v PovaZskej Bystrici) a maloobchodnych predajni. Takymto spésobom
udrziava pocet zamestnancov v pocte 370 za december 2020.

Spolo¢nost’ sUstavne organizuje Skolenia novych zamestnancov call centier
a predajni.

8. Vyrok auditora a uctovna zavierka za rok 2020

Vyrok auditora a G¢tovna zavierka za rok 2020 je sucastou prilohy vyrocnej
spravy

Jap Slavik
konatel spolo¢nosfi

Bratislava, 21. september 2021



