Poznamky individualnej Gctovnej zavierky
Zostavenej ku diu ; 31.12.2021

A. Zakladné informacie o uétovnej jednotke

Nazov tftovnej jednotky : SLOVAKIA TRAVEL
Sidlo : Lamadskd cesta 8, 833 04 Bratislava
Datum vzniku: 1.4,2021

Sposob zaloZenia : Zriadovacia listina — $tatna rozpodtova organizacia zriadena
Ministerstvom dopravy a vystavby Slovenskej republiky na zdklade Rozhodnutia €.
35/2021, Zriadovacia listina €. 19857/2021/SRF/33660 zo dha 17.3.2021

Nazov zriad'ovatela : Ministerstvo dopravy a vystavby Slovenskej republiky
ICO: 53667506
Hlavna &innost Uétovnej jednotky: Marketing a $tdtna propagdcia cestovného ruchu

Statutarny organ: Ing. Vaclav Mika

B. Informacie o Gétovnych zasadach a Guctovnych metddach

Informdcie o metédach oceriovania pouiitych pri oceneni jednotlivych poloZiek konsolidovanej
uctovnej zavierky:

Pri ocefiovani majetku a zavdzkov sa uplatiiuje zasada opatrnosti. Za zaklad sa berd vietky
rizika, straty a zniZzenia hodnoty, ktoré sa tykaji majetku a zévazkov a su zndme ku diu
zostavenia Gctovnej zavierky.

Dihodoby hmotny a nehmotny majetok nakupovany sa ocefluje cbstardvacou cenou, ktord
zahrriuje cenu obstarania a naklady suvisiace s obstaranim ( clo, prepravu, montaZ, poistiné a
pod.}).

Dlhodoby majetok nadobudnuty prevodom spravy sa ocefiuje cenou, v ktorej sa doteraz viedol
v Uctovnictve.

Dlhodoby majetok nadobudnuty darovanim sa ocefuje reprodukénou chstardvacou cenou,
teda cenou, za ktoru by sa majetok obstaral v ¢ase, ked' sa o nom G&tuje.

Zasoby sa oceriuju obstaravacou cenou, ktorou je cena obstarania vritane nékladov stvisiacich
s ohstaranim ako napr. prepravné,

Pohladéavky sa ocefiuji v menovitej hodnote.

Zavazky sa ocefiuji v menovitej hodnote.

Penazné prostriedky a ceniny sa oceniuju ich menovitou hodnotou.




C. Informacie o Gidajoch aktiv a pasiv

Popis Gdajov vyplnenych v prehfade pohybov dlhodobého nehmotného a dlhodobého hmotného
majetku:

¢ Bezprostredne predchadzajice tiétovné obdobie sa chape k 31.12.2020

s Beiné Gftovné obdobie sa vykazuje k 31.12.2021 e Prirastok je vykazanie zvySenia aktiv

» Ubytok je vykdzanie znifenia aktiv

Uttovna jednotka nezmenila G¢tovné met6dy a zdsady oproti predchadzajicemu Gétovnému obdobiu.
Popis vyznamnych informdcii o aktivach a pasivach:
Dlhodoby nehmotny a dihodoby hmotny majetok

Dlhodoby majetok nakupovany sa ocefiuje obstardvacou cenou, ktora zahffia aj nalklady sdvisiace
s obstaranim — dopravné, montaz.

Dthodoby nehmotny a dlhodoby hmotny majetok SLOVAKIA TRAVEL k 31.12.2021 neobstardvala.
Pohladavky podla doby splatnosti
K 31.12.2021 boli evidované pohladavky SLOVAKIA TRAVEL vo vy$ke 1 055,55 €. Z celkovej sumy boli

dihodobé pohladavky vo vy3ke 0 € a krdtkodohé pohlfaddviy vo vySke 1 055,55 €. Primdrne islo
o pohladdvky voéi zamestnancom, ktoré sa vysporiadali v nasledujicom G&tovnom obdobi.

. : S -« | ‘Rok 2020 *| - Rok 2021 °
Pohlfadavky spolu: - € 1055,55 €

z toho

Odberatelia (311) - £ - £
Poskytnuté preddavky (314) - £ - £
Ostatné pohfadavky (315) - £ - £
Pohladavky vocdi zamestnancom (335) - £ 729,70 €
iné pohladavky (378) - £ 325,85 €

Vlastné imanie

Na 0fte vlastné imanie sme mali k31.12.2021 stav vo vy3ke 31587,82 €. Nevysporiadany HV
2 minulych rokov nebol.

Rezervy zikonné krithodohé

SLOVAKIA TRAVEL v roku 2021 tvorila zakonné kratkodobé rezervy na mzdy za nevyCerpanti dovolenku
za rok 2021 vratane odvodov vo vyike 21 178,29 €,

Zaviazky podla doby splatnosti




K31.12.2021 boli evidované zdviazky SLOVAKIA TRAVEL vo vyéke 521 829,35 €. Z celkovej sumy
zavézkov boli doddvatelia vo vyske 1 356,34 €. Najva&iiu poloZku tvorili nevyfakturované dodavky vo
vyske 360 979,98 €.

- Rok 2020| = Rok 2021 "
Zavazky spolu: - €| 521829,35€
z toho
Rezervy zakonné kratkodobé (323) - €} 21178,29¢€
Zavdzky zo socidineho fondu (472) - £ 1296,93€
Dodavatelia (321) - £ 1356,34 €
Newyfakturované dodavky (326} - €| 36097998 €
Zamestnanci {331) - £ 56 740,02 €
ZOctovanie s organmi soctalneho poistenia a
zdravotného poistenia {336) - €] 38309,06€
Ostatné pirame dane (342) - £ 1078337 €
Dah z pridanej hodnoty (343) - €| 3118536€

D. PRIJMY celkom k 31.12.2021
Prijmy celkom boli vo vyske 5 508 720,59 €

V stlade srozpisom zdviznych dloh alimitov $tatneho rozpoftu v rezorte Ministerstva dopravy
a vystavby Slovenskej republiky pre rok 2021, bol organizacii SLOVAKIA TRAVEL stanoveny beiny
transfer na ¢innost organizacie v stlade s Kontraktom o financovani SLOVAKIA TRAVEL na rok 2021.
Kapitdlovy transfer pre rok 2021 nebol stanoveny.

SLOVAKIA TRAVEL nema k 1.1.2021 Ziadne rozpoctové prijmy, nakofko vzniklia aZ 1.4.2021. Rozpoiet
na rok 2021 bol organizécii prideleny rozpodtovym opatrenim Ministerstva dopravy a vystavby SR
{(MDV SR} €. 24/2021 — povolené prekrocenie limitu vydavkov v celkovej vyike 13 910 203 €, z toho
kapitalové vydavky vo vyske 186 000 €. Rozpottovymi opatreniami bol rozpodet ku difu 31.12.2021
upraveny na celkovi sumu beZnych vydavkov 13 052 691,09 €. Kapitalové vydavky vo vyske 186 000 €,

Skutoéné Cerpanie vydavkov ku diiu 31.12.2021 bolo v celkovej vyske 5 508 720,59 €. Kapitdlové
vydavky neboli v roku 2021 Zerpané.

Schvaleny Y % k
Rozpoctovd organizicia rozpocet k Upraveny rozpodet Skutocnost k upravenému
SLOVAKIA TRAVEL 1.1.2021 k 31.12.2021 31.12.2021 rozpoitu
1 2 3 4 5
PRIIMY 0,00 0,00 0,00 0,00
z toho: prijaté z rozpoétu ELUJ 0,00 0,00 0,00 0,00
VYDAVKY 0,00 13052 691,00 € 5508 720,59 € 42,20
z toho: kryté prostiredkami £U 0,00 0,00 0,00 0,00

E. VYDAVKY celkom k 31.12.2021

SLOVAKIA TRAVEL nema v Casti Schvaleny rozpodet k 1.1.2021 Ziadne rozpoftované vydavky,

v

nakotko vznikla az 1.4.2021. V sdlade so zdkonom ¢&. 523/2004 boli vydavky upravené aku diu




31.12.2021 predstavoval upraveny rozpoclet vydavkov sumu 13 052 691,09 eur. Skutocéné Cerpanie
vydavkov ku driu 31.12.2021 bolo v celkove] vyike 5 508 720,59 eur,

Niazov Lkapitoly: 29 Ministerstvo | Schvileny | Upraveny Skutoéné Rozdiel
dopravy a vystavby SR rozpodet | rozpodet derpanie
k1.1.2021 | k31.12.2021 | k 31.12.2021
SLOVAKIA TRAVEL
1 - 1:13:052 691,091 5508 720,59 7. 543970, 50

a prostrledkov --Eurépskej uﬁie

1130526910

"f_5..*508_3720;5_9 175

Z toho:

Beiné vydavky 0,00 | 13052 691,09 | 5508 720,59 { 7 543 970,50
z toho:

610 — Mzdy, platy a OOV 0,060 | 1133342,00 464 845,78 668 496,22
620 — Odvody a prispevky 0,00 447 933,00 185 887,73 262 045,27
630 — Tovary a sluzby 0,00 | 11 451 416,09 | 4 846 672,96 | 6 604 743,13
640 — Bezné transfery 0,00 20 000,00 11314,12 8 685,88
Kapitalové vydavky 0,00 0,00 0,00 0,00
Z toho:

710 — Obstardvanie kapitalovych aktiv 0,00 0,00 0,00 0,00

B, Prostriedky podla -
zikona &, 523/2004 Z.z..

C, Proétx'iédky EU

-reahzacm programov vlady SR a castl

D. . Vydavky stétneho rozpoctu na:

01305269100

financované zo Stitneho rozpoétu —
MDV SR

programov.vlady SR T N e
0BC Rozvoj cestovneho ruchu 0,00 | 12 874 832,09 | 5361 244,34 | 7513 587,75
QEKOL  Informadné  technologie 0,00 177 859,00 147 476,25 30 382,75

FK 04.7.3 Cestovny ruch

0BCO6
QEKOLO1 Systémy vnltorne] spravy
OEKOLO3 Podpornd infrastruktora

Propagdcia a prezentacia SR v zahrani&i a na Slovensku

V rémci funkénej klasifikdcie patria vydavky rozpoctovej organizacie SLOVAKIA TRAVEL v celkovej
vyske 5 508 720,59 eur do triedy 04.7.3 Cestovny ruch.

Z toho na programe 0BC Rozvoj cestovného ruchu — podprogram 0BCO6 Propagdcia a prezentacia
SR vzahraniéi ana Slovensku boli celkové vydavky vo vyske 5361244,34 eur a vramci
medzirezortného programu QEKOL Informadné technoldgie financované zo Statneho rozpodtu — MDV
SR na podprograme OEKOLO1 Systémy vnutornej spravy vo vyske 12 205,03 eur a na podprograme
OEKOLO3 Podporna infraStruktira vo vySke 135 271,22 eur.

FK 04.7.3

Schvaleny
rozpodet
k1.1.2021

Upraveny
rozpodet
k31.12.2021

Skutoéné
Cerpanie
k31.12.2021

Rozdiel




SPOLU 0,00-] 13052 691,09 |5 508 720,59 | 7-543 970,50
OBCO6. - - Ll e i 0,001 112 874 832,091 05361:244,34°1 7:513 587,75
z toho: 610  Mzdy,  platy, 0,00 | 1133 342,00 464 845,78 | 668 496,22
sluZobné prijmy a
ooV
620 Poistné a prispevok 0,00 447 933,00 185 887,73 | 262 045,27
do poistovni
630 Tovary a sluzby 0,00 | 11273 557,09 | 4699 196,71 | 6 574 360,38
640 Bezné transfery 0,00 20 000,00 11 314,12 8 685,88
WEKOLOT i ey .0,00:0:13.860,00 1. 12205037 11654,97:
z toho: 630 Tovary a sluzby 0,00 13 860,00 12 205,03 1 654,97
9EKOL93 Ty R T 0,00-? 163999,00 135271’22 23727,78
z toho: 630 Tovary a stuzby 0,00 163 999,00 13527122 28 727,78

Beiné transfery (kategodria 640) vo vySke 11 314,12 eur boli éerpané na nemocenské davky vo
vyske 1 039,65 eur a prispevok na stravovanie vo vyske 10 247,51 eur,

Tovary a sluzby (kategdria 630} boli v roku 2021 Cerpané v celkovej vyske 4 846 672,96 eur
v nasledujlcej Struktare:

Schvileny Upraveny Skutocéné
Ukazovatel’ rozpocdet rozpodet Cerpanie
- - k 1.1.2021 k 31.12.2021 | k31.12.2021
630"-{4:T a sluzby s e 10,00 {114 '1"'416’09_ 4 846 672 96:‘_
tohat i - e :
631 — Cestovne nah: ady I o s 000 110 000,00 26 2]4 79
632 — Energie, voda a komunikdcie 0.00 184 036,00 1005714
viom: (0BCO6 0,00 181 000,00 7 410,18
OEKOLO3 0,00 3 036,00 2 646,96
633 — Materidl 0,00 491 227,00 184 599,18
vtom: 0BCO6 0,00 316 500,00 39 865,89
0EKO0LO1 0,00 13 860,00 12 205,03
OEKOLO3 0,00 160 867,00 132 528,26
634 — Dopravié (.00 38 000,00 4 343,35
635 — Rutinng a Standardnd vdrzba 0,00 49 596,00 1704,87
vtom:  OBCO6 0,00 49 500,00 1 608,87
OEK0L03 0,00 96,00 56,00
630 — Najomné za ndjom 0,601 1244 000,00 980 379,80
637 - Shutby 0,001 933455709 | 363937383

Tovary a sluzby {kategdria 630) v rémci medzirezortného programu OEKOL boli poufité na
nakup tovarov a sluZieb v oblasti informaénych technoldgit.

Tovary asluzby (kategdria 630) vrdmci podprogramu OBCO6 Propagdcia a prezentécia
Slovenskej republiky v zahraniéi a na Slovensku ako ciefovej krajiny cestovného ruchu boli pouzité na
nasledujlce oblasti:

* spolupraca s medzinarodnymi organizaciami (ETC, ICCA, V4)




* spolupraca so Statistickym tGradom SR

» veltrhy a vystavy:

— pandémia ochorenia COVID — 19 v roku 2021 vyrazne a nepriaznivo poznacila celd oblast vystavnictva
v cestovnom ruchu, ktorej Cinnost bola celosvetovo pozastavend a obmedzend na existenciu vyluéne v
aktivne zu€astnila na svetovej vystave EXPO 2020 v Dubaji, ktora sa kona od 1. oktdbra 2021 do 31.
marca 2022. SLOVAKIA TRAVEL zabezpedovala v Slovenskom paviléne realizaciu prezentacie Slovenska
ako atraktivnej turistickej destindcie. Bolo to najvyznamnejsie podujatie v tomto roku, ktorého sa
SLOVAKIA TRAVEL z(fastiovala. SLOVAKIA TRAVEL disponuje na Slovenskom pavildne vlastnym
priestorom o rozlohe 300,00 m2, kde na velkoplosnej obrazovke prezentuje profesiondlne spracované
videa o prirodnych krasach a kultirnych pamiatkach na Slovensku. V tychto priestoroch potas celého
EXPO DUBAIJ zdrovef prebiehajl vystavy slovenskych vytvarnych umelcov, ktorych diela ndvitevnici
mdZu nielen obdivovat, ale si ich aj zakapit. SLOVAKIA TRAVEL zéroveri prezentuje kultirne a prirodné
bohatstvo SR aj v 360-stupfiovej miestnosti, kde sa navitevnici interaktivnou formou méZu oboznamit
s krasou slovenskych hér, hradov a zdmkov a histerickych miest.

» medidlne a reklamné kampane, audiovizualna tvorba:

- marketingové spoluprdce s podujatiami ako napr. L'etape Slovakia, Medzinarodné letecké dni a
Medzindrodny maratén mieru

— kooperacia polas decembrovej kampane k Zimnym paralympijskym hram Peking 2022 v ramci
Memoranda o spolupraci so Slovenskym paralympijskym vyborom

— marketingova spoluprdca s vyznamnymi osobnostami, tzv. ambasadormi ako Petra Vihova a Ski
Team-bratia Zampovci

- Zimnd kampari 2021/2022 - priprava kreativneho konceptu ajeho produkcie na podporu
castovného ruchu doma a v CZ, PL a HU, vystupom ktorého boli 2 exekicie video a rddio spoty.

- Kampari Petrg Vihova — na podporu cestovhého ruchu smerom do zahraniCia (Eurosport, CZ TV, PL
TV) sme pouZili existujucu kampaii s Petrou Vihovou, ktord mala za Ulohu dostat Slovensko do
povedomia zahrani¢nym navitevnikom. KedZe kampan bola postavena skér imidZovo, mohli sme si ju
dovolit vysielat aj pofas pandemickych opatreni. V tejto kampani sme upravili titulky podfa potrieb
zahraniénych trhov a vyzdvihli sme viac zimnych zéberov nakolko i$lo o propagaciu v zimnom obdobl.

— Kampan na pedporu letnej turistickej sezény na Slovensku ,,Dovolenka na Slovensku dobry ndpad”,
ktord bola vo vietkych relevantnych televizidch /verejnopravna RTVS, komeréné TA3, JOJ, Markiza /
a zaroved vo vietkych relevantnych radidch /Fun radio, Radio Vina, Radio Europa 2, Radio Jemné, Radio
Expres, Radio Slovensko/. Tato kampa# vzhfadom na pandemické opatrenia cestovania do zahranicia
bola zamerana na podporu domacej letnej turistickej sezény na Slovensku aj s highlightom ,,Dovolenka
na Slovensky dobry napad”.

Po skonfeni kampane ukdzala 3tatistika hodnotenie letnej turistickej sezény, Ze z hfadiska
doméceho cestovného ruchu, ktord sme podporovali touto kampafiou bola naflep3ou v historii a malo
to konkrétny efekt.




s reklamné predmety:

— drobné materidly s logom Dovolenka na Slovensku v SJ a A, ktoré sltZia na jednotnu propagaciu
dovolenky na Slovensku na domécom a zahrani¢nych trhoch.

¢ reklamné systémy:

— rézne reklamné systémy urené na propagdciu a prezentdciu spolofnosti na réznych vystavach,
podujatiach a tladovych konferencidach na domacom a zahraniénych trhoch.

e digitalny marketing:

— letna takticka kampan ,Videli ste, Ze...” na podporu domaceho cestovného ruchu

— rozvoj socidlnych médii - vytvorenie globélnej stranky na Facebooku, pod ktoru patri 8 lokdlnych
stranok (kaZdd je vinom jazyku), vytvorenie novych profilov na Instagrame (dokopy 4 — slovensky,
anglicky, nemecky, Spanielsky).

— realizécia reklamnej zimnej kampane ,dovolenka na Stovensku md vela plusov”

— roz$irovanie a aktualizacia obsahu na web strénke slovakia.travel

+ infocesty:

— PR oddelenie SLOVAKIA TRAVEL sa v roku 2021 prioritne venovalo budovaniu a rozvijaniu vztahov
s domacimi a zahraniénymi médiami, budovaniu dobrého mena organizdcie SLOVAKIA TRAVEL,
poznatelnosti znacky, propagacii Slovenska ako ciefovej destinacie a préaci s verejnostou.

— okrem klasickych komunikaénych ndstrojov sme organizovali neformdlne stretnutia s novindrmi
a infocesty pre médid. Na Slovensku sme sa v ramci presstripov zamerali na oblast kipefnictva
a moZnosti trdvenia vofného &asu v ich okoli s ciefom zvy$it pocet prenocovani na Slovensku,

— jednym z klu¢ovych podujati bola svetova vystava EXPO 2020 v Dubaji, ktorej sa SLOVAKIA TRAVEL,
na ktorej SLOVAKIA TRAVEL pracovala najmd so zahrani¢nymi médiami.

— SLOVAKIA TRAVEL okrem toho kontinualne pripravuje informaéni kampati na zdrojovych trhoch,
v ramci ktorej informuje o pravidlich a moZnostiach vstupu na Slovensko.
— za pat mesiacov pdsobenia PR oddelenia SLOVAKIA TRAVEL bolo v médiach zverejnenych 583 online

vystupov v digitdlnych verzidch dennikov a televizii, 115 vystupov v printovej forme, 11 rozhlasovych
reportaZi, 20 reportaZi uverejnenych vteleviznom vysielani, predovietkym v hlavnom vedernom
spravodajstve a 66 agentdrnych vystupov, v ktorych bola v pozitivnom zmysle spomenuta organizacia
SLOVAKIA TRAVEL alebo priamo citacia € rozhovor s generdlnym riaditefom SLOVAKIA TRAVEL
Vaclavom Mikom, éo méZeme pri neplatenej forme public relations povaZovat za tspech. Takmer 100%
vystupov bola riadena komunikacia.

» marketingové aktivity zahraniénych zastupcov (22), prezentacie a workshopy v zahranici:
22 Ceskad republika :
— informadény servis pre Ceské média a B2B partnerov

—infocesty a famtripy {Korunovaéna Bratislava a Malokarpatsky regidn, Zilinsky turisticky kraj — Horné
PovaZie, Turiec, Orava)

- online medidlne kampane {imidZova kampan v sieti BUS TV — vysielanie TV spotu s Petrou Vthovou
na velkoplo3nych obrazovkach v priestorach a prostriedkoch mestskej hromadnej prepravy v Ceskej
republike; ImidZova kampad TV NOVA a TV Prima s Petrou Vlhovou — DOVOLENKA NA SLOVENSKU
DOBRY NAPAD a podporit znalost ndrodného informa&ného portdlu www.slovakia.travel ; produktova




interaktivha kampan v celoplodnych radiach Frekvence 1 a Evropa 2 — pozvanka do predvianoénej
Bratislavy)

— hovd online komunikacia nova online komunikacia prostrednictvom socidlnych sieti Facebook
a Instagram v Ceskom  jozyku, pod nazvom Visit Slovakia, ¢o prinieslo mnoZstvo novych fandasikov
a priaznivcov destindcie Slovensko a zaroven rozéirilo komunikaéné kandly najmé pre miadsie ciefové
skupiny

- spoluprdca s médiami, B2B a iné {spolupracuje so Slovenskym institutom v Prahe, participuje na
priprave E-bulletinu, aktivne sa z(G&astfuje na promovani slovenskych kultGrnych podujati v CR,
v okiobri 2021 patril k TOP podujatiam Tyidei slovenského divadla v Prahe, kedy sa v divadie
HYBERNIA odprezentovalo divadlo Aréna s piatimi inscenaciami)

- participdcia na odbornych podujatiach (10. roénik Féra cestovniho ruchu)
- tlafové spravy ZZ CR, OOCR a KOCR

—veltrhy a vystavy CR aj pripravovany workshop boli zrudené

ZZ Madarsko :

~ prezenticie regidnov Slovenska {letna turistickd sezéna — SNV a Slovensky raj, Bratislava a region,
city breaks, Zitny ostrov, zaZitkové kipele, vino, zaZitkova gastrondmia; zimna turisticka sezéna - Zilina
a regién, Donovaly, Vysoké Tatry, Nizke Tatry)

— infocesty {(Korunovacné dni v Bratislave, Kogice a regidn, Vysoké Tatry, Zitny ostrov, Zilina a regién)
— MICE Business Day 2020

~inzercie

ZZ Polsko :

— marketingowych aktivit bolo podas roka 2021 relativhe mdlo, v podstate sa nekonali Ziadne masové
podujatia, B2B ani B2C, veltrhy a pod.

—vystupy v médidch {radio, TV a pod), webindre a workshopy (napr. Polsko-slovenské férum, Inzercia
v €asopise NA narty)

ZZ Rusko:

— vzhladom na nepriazniv( situdciu s COVID-19 v Rusku vybrala ZZCR SR v Moskve moZnosti online
podujati na zdklade dobrych profesiondinych vztahov s ruskymi subjektmi cestovného ruchu
(turoperdatori, ANTOR, ATOR, firmy, zaoberajiice sa CR)

— online prezetdcie: aktuaina situdcia v SR a najpopuldrnejSie turistické produkty; o slovenskych
kiipeloch a mestskom turizme;

— online turisticka vystava OTM Leto 2021

— Webinare: ,MoZnosti lieCenia postcovidového syndromu a prezentacia Kipefov Dudince a SLK
Turianske Teplice”; ,Zaujimave a chutné Slovensko a prezenticia slovenskych turistickych firiem E-
Tavel a TRIPTO"; ,,Zimna sezdna na Slovensku*

— roadshow prezentacie slovenskych turistickych produktov a workshopy

— zi&astnila podujati v regionoch Ruska v ramci spoluprace V4.




- t]c”;ast' na vystave Expotravel Jekaterinburg (spolocny stanck s V4)

—infocesty a presstour sa nemohli uskutoénit z dévodu, Ze nebola otvorena hranica pre Rusov
—reklama turistickych produktov v rozhlase by takisto nebola G&elnd

» MICE (aktivity v oblasti kongresového CR boli v roku 2021 ochmedzené)

— MICE Business Day 2020 v Madarsku, ktoré sa konalo v novembri 2021

¢ spoluprica krajin V4, ktora sa realizuje pod znackou Discover Central Europe

- SLOVAKIA TRAVEL sa aktivne zapdjala do spolotnych marketingovych aktivit Discover central Europe,
aktivne participovala na rozvijani marketingove] komunikdcie a implementovani spolotnych
marketingovych aktivit krajin V4 v zmysle marketingového planu &lenskych krajin pre rok 2021.

— dodanie materidlov pre vytvorenie spolo€ného propagalného videa krajin V4 - V4 film”. Aktivitu
koordinovala HTA — Hungarian Tourism Agency

- spolupraca na spolotnej kampani krajin V4 s dopravcom Regiojet (Campaing with carrier — Regiojet)
zameranej na nemecky a rakusky trh. Ako reklamné nosiée boli vyuZité autobusy Regiojet na
medzindrodnych linkach, platend kampani na Facebooku, online cestovné listky a newsletter.

— online workshop pre holandsky trh s medidlnymi vystupmi, aktivitu koordinovala PTO — Polish
tourism crganization

~ aktivne participovanie na aktivitach krajin V4 pri propagacii na trhu USA s konzorciom Virtuoso
— prezentacia na Immersion webinari tému food and wine

— prezentdcia témy Autumn hiking in Slovakia do B2B newslettra v ramci aktivit Virtuoso pre
recipientov z USA a Kanady

— prezentdcia na Immersion webinari tému Jewish heritage

- ST dostala samostatny priestor na prezentdciu Slovenska ako atraktivnej turistickej destindcie v rdmci
platformy Virtuoso {Virtuoso Training). Zdastupkyfia SLOVAKIA TRAVEL predstavila buyerom z USA
prirodné krasy a kulttérne bohatstvo nasej krajiny

— v spolupraci s OCR boli pripravené textové a vizalne podkiady pre full-page ad v magazine Virtuoso
Life November/December s témou local flavours

Working group meeting v Budapesti sa uskutoénil za U&asti zdstupcov z marketingu vietkych 4
flenskych narodnych organizacii cestovného ruchu.

— Turisticky workshop Celiabinsk, Jekaterinburg/Rusko: Workshop krajin V4

~ Visegrad virtual challenge - spoluprdca na priprave textovych a vizualnych podkladov pre stfainu
virtuainu cyklo-aplikdciu. Ciefom aplikacie je propagacia aktivneho travenia volného Casu cyklistikou v
spojeni s propagaciou prirodného, kultirneho a historického bohatstva regiénu V4.

Informacie o skutoénostiach, ktoré nastali po dni, ku ktorému sa zverejiiuje
uctovna zavierka do dia zostavenia uctovnej zavierky




Po dni, ku ktorému sa zostavuje individualna Uétovna zavierka, aZ do dita jej zostavenia neboli zname
Ziadne udalosti ani skutonosti, ktoré by si vyZzadovali zverejnenie alebo vykazovanie v individudlnej
Gétovnej zdvierke za rok 2021,




